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How to obtain more information 


Specific inquiries about this product and related statistics 
or services should be directed to: Marketing and Client 
Services Section, Distributive Trades Division, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (telephone: (613) 
951-3549) or toll free at 1 877 421-3067). 


For information on the wide range of data available from 
Statistics Canada, you can contact us by calling one of our 
toll-free numbers. You can also contact us by e-mail or by 
visiting our Web site. 
National inquiries line 1 800 263-1136 
National telecommunications 
device for the hearing impaired 
Depository Services Program 


1 800 363-7629 


inquiries 1 800 700-1033 
Fax line for Depository Services 

Program 1 800 889-9734 
E-mail inquiries infostats @ statcan.ca 
Web site www.statcan.ca 


Ordering and subscription information 


This product, Catalogue no. 63-005-XPB, is published 
monthly as a standard printed publication at a price of CDN 
$21.00 per issue and CDN $206.00 for a one-year 
subscription. The following additional shipping charges apply 
for delivery outside Canada: 


Single issue Annual subscription 
United States CDN $ 6.00 CDN $72.00 
Other countries © CDN $10.00 CDN $120.00 


This product is also available in electronic format on the 
Statistics Canada Internet site as Catalogue no. 63-005-XIB 
at a price of CDN $16.00 per issue and CDN $155.00 for a 
one-year subscription. To obtain single issues or to 
subscribe, visit our Web site at www.statcan.ca, and select 
Products and Services. 


All prices exclude sales taxes. 


The printed version of this publication can be ordered by 


e Phone (Canada and United States) 1 800 267-6677 
¢ Fax (Canada and United States) 1 877 287-4369 
e E-mail order @ statcan.ca 
e Mail Statistics Canada 

Dissemination Division 

Circulation Management 

120 Parkdale Avenue 


Ottawa, Ontario K1A OT6 
e And, in person at the Statistics Canada Reference Centre 
nearest you, or from authorised agents and bookstores. 


When notifying us of a change in your address, please 
provide both old and new addresses. 


Standards of service to the public 


Statistics Canada is committed to serving its clients in a 
prompt, reliable and courteous manner and in the official 
language of their choice. To this end, the Agency has 
developed standards of service which its employees observe 
in serving its clients. To obtain a copy of these service 
standards, please contact Statistics Canada toll free at 1 800 
263-1136. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toute demande de renseignements au sujet du présent produit ou 
au sujet de statistiques ou de services connexes doit étre adressée 
a: Section du marketing et service a la clientele, Division de la 
statistique du commerce, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6 (téléphone : (613) 951-951-3549) ou sans frais au 1 877 
421-3067). 


Pour obtenir des renseignements sur l’ensemble des données de 
Statistique Canada qui sont disponibles, veuillez composer l'un des 
numéros sans frais suivants. Vous pouvez également communiquer 
avec nous par courriel ou visiter notre site Web. 
Service national de renseignements 1 800 263-1136 
Service national d’appareils de télécommu- 
nications pour les malentendants 
Renseignements concernant le Programme 
des bibliotheques de dépédt 
Télécopieur pour le Progamme des 
bibliotheques de dépdt 
Renseignements par courriel 
Site Web 


1 800 363-7629 
1 800 700-1033 


1 800 889-9734 
infostats @statcan.ca 
www.statcan.ca 


Renseignements sur les commandes et les 
abonnements 


Le produit n° 63-005-XPB au catalogue est publié mensuellement 
en version imprimée standard et est offert au prix de 21 $ CA 
l’exemplaire et de 206 $ CA pour un abonnement annuel. Les frais 
de livraison supplémentaires suivants s’appliquent aux envois a 
Pextérieur du Canada : 


Exemplaire Abonnement annuel 
Etats-Unis 6$CA 72$CA 
Autres pays 10$CA 120$CA 


Ce produit est aussi disponible sous forme électronique dans le site 
Internet de Statistique Canada, sous le n° 63-005-XIB au catalogue, 
et est offert au prix de 16 $ CA l’exemplaire et de 155 $ CA pour 
un abonnement annuel. Les utilisateurs peuvent obtenir des 
exemplaires ou s’abonner en visitant notre site Web a 
www-.statcan.ca et en choisissant la rubrique Produits et services. 


Les prix ne comprennent pas les taxes de ventes. 


La version imprimée peut étre commandée par 


* Téléphone (Canada et Etats-Unis) 1 800 267-6677 
e Télécopieur (Canada et Etats-Unis) 1 877 287-4369 
¢ Couniel order @statcan.ca 
e Poste Statistique Canada 


Division de la diffusion 
Gestion de la circulation 
120, avenue Parkdale 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 
e Enpersonne au bureau régional de Statistique Canada le plus 
pres de votre localité ou aupres des agents et librairies autorisés. 


Lorsque vous signalez un changement d’adresse, veuillez nous 
fournir l’'ancienne et la nouvelle adresse. 


Normes de service a la clientele 


Statistique Canada s’engage a fournir a ses clients des services 
rapides, fiables et courtois, et ce, dans la langue officielle de leur 
choix. A cet égard, notre organisme s’est doté de normes de service 
a la clientele qui doivent étre observées par les employés lorsqu’ils 
offrent des services ala clientele. Pour obtenir une copie de ces 
normes de service, veuillez communiquer avec Statistique Canada 
au numéro sans frais 1 800 263-1136. 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systéme statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien é6tabli entre Statistique Canada 
et la population, les entreprises, les administrations 
canadiennes et les autres organismes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonté, il serait impossible 
de produire des statistiques précises et actuelles. 
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Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2397-2416 and 2418-2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff or Dissemination 
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 
( telephone (613) 951-8200), or the regional advisors at the 
Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
@ F.Maranda, Director, Distributive Trades Division 


@® D. McDowell, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 


@ B. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


@® P. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans cette publication de Statistique Canada : 


. nombres indisponibles. 

. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (matrice nos 2299, 2397-2416 et 
2418-2420), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports ordinolingues. 
Pour plus de renseignements, s’adresser au personnel de CANSIM 
de la Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 
(telephone (613) 951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sour la direction de : 
@  F. Maranda, directeur, Division de la statistique du commerce 


@ D. McDowell, directeur adjoint, Division de la statistique du 
commerce 


@ B. Meyer, chef, section du commerce de détails financiers, 
Division de la statistique du commerce 


@ P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de 
détails financiers, Division de la statistique du commerce 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de |’*"American National Standard for 
Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library 
Materials”, ANSI] Z39.48 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated 
by trade group and are available for purchase. For information 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at 
1 877 421-3067. 


Users interested in acquiring further information relating to the 
methodology, seasonal adjustment and data reliability of this 
survey may consult the February 2000 issue (containing revi- 
sions to the previous year) of this publication or contact the 
Marketing and Client Services Section. 
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Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section du marketing et services a la clientéle au (613) 951-3549 ou 
sans frais au | 877 421-3067. 


Les utilisateurs qui sont intéressés d’ obtenir plus de renseignements 
concernant la méthodologie, la désaisonnalisation et la fiabilité des 
données de cette enquéte peuvent consulter le numéro de février 
2000, de cette publication (incluant les révisions de |’ année précé- 
dente) ou communiquez avec la Section du marketing et services a la 
clientéle. 
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Highlights 


Total spending in retail stores advanced for a third consecutive 
month in January to $23.8 billion, up 0.6% from December. 
The retail sales strength in December and January followed a 
period of flat sales that had begun in July 2000. Retailers saw 
strong gains in May, June and July following volatile sales in 
the first four months of 2000. 


In constant dollars, retail sales rose 1.1% in January. Lower 
prices were reported for motor vehicles, gasoline and clothing. 


Several factors may explain the continuing growth in retail 
sales in January: total employment remained strong; tax cuts in 
January may have left more money for consumers to spend in 
retail stores; the Bank Rate was reduced from 6.0% to 5.75% in 
January, the first interest rate cut by the Bank of Canada since 
May 1999; and housing starts reached their highest level since 
June 1994, rising 17.8% in January. 


All sectors except food stores posted higher sales in January. 
Monthly increases were led by furniture and clothing stores. 


Furniture stores started 2001 with a bang 


After seeing a mild slowdown in the last three months of 2000, 
retailers in the furniture sector posted a 6.1% sales increase in 
January. This was their largest monthly sales gain in the last 10 
years. Sales advanced by 1.3% in the last quarter of 2000, the 
weakest quarterly increase since the third quarter of 1997. Sales 
in the furniture sector have been advancing since the spring of 
1996. Furniture and household appliances account for 
approximately 40% of all sales in the furniture sector, and 
home electronics and computers for another 30%. 
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Faits saillants 


L’ensemble des achats effectués dans les magasins de vente au détail 
a progressé pour un troisiéme mois consécutif en janvier pour 
atteindre 23,8 milliards de dollars, en hausse de 0,6 % par rapport a 
décembre. La vigueur des ventes au détail observée en décembre et 
en janvier survient aprés une période de stagnation des ventes qui a 
commencé en juillet 2000. Les détaillants avaient enregistré de fortes 
hausses de leurs ventes en mai, en juin et en juillet, aprés des ventes 
instables au cours des quatre premiers mois de 2000. 


En dollars constants, les ventes au détail ont progressé de 1,1 % en 
janvier. Les prix ont diminué dans le cas des véhicules automobiles, 
de l’essence et des vétements. 


Plusieurs facteurs peuvent expliquer la croissance continue observée 
dans les ventes au détail en janvier. Le nombre total d’emplois est 
demeuré élevé, et les réductions d’impét introduites en janvier 
pourraient avoir laissé davantage d’ argent dans les poches des 
consommateurs pour leurs achats dans les magasins de détail. Le taux 
d’escompte a été réduit, passant de 6,0 % 45,75 % en janvier. Il 
s’agit de la premiére réduction des taux d’intéréts effectuée par la 
Banque du Canada depuis mai 1999. De plus, le nombre de mises en 
chantier a atteint en janvier son niveau le plus élevé depuis juin 1994, 
ayant enregistré une hausse de 17,8 %. 


A l'exception des magasins d’alimentation, tous les secteurs ont 
constaté une hausse de leurs ventes en janvier. Les plus fortes 
augmentations mensuelles ont été enregistrées par les magasins de 
meubles et les magasins de vétements. 


Les magasins de meubles ont commencé 2001 en force 


Aprés un léger ralentissement au cours des trois derniers mois de 
2000, les détaillants du secteur des meubles ont vu leurs ventes 
augmenter de 6,1 % en janvier. Il s’agit de la plus importante hausse 
mensuelle enregistrée par ce secteur au cours des dix derniéres 
années. Les ventes s’ étaient accrues de 1,3 % au cours du dernier 
trimestre de 2000, ce qui représente l’augmentation trimestrielle la 
plus faible depuis le troisiéme trimestre de 1997. Les ventes du 
secteur des meubles progressent depuis le printemps 1996. Les 
meubles et les appareils électroménagers constituent environ 40 % de 
toutes les ventes du secteur des meubles, tandis que les produits 
électroniques de consommation et les ordinateurs représentent un 
autre 30 %. 
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Consumers returned to clothing 
stores 


Consumers spent 4.0% more in the clothing sector in January, 
after staying away for the previous three months. Men’s 
(+9.2%), women’s (+5.5%) and other clothing stores (+3.3%) 
reported significant sales gains. Stores in the “other” category 
sell a variety of women’s, men’s and children’s clothing. 
January’s sales increase was the largest since February 1991 for 
men’s clothing stores, and since May 1996 for women’s 
clothing stores. Sales in the clothing sector weakened during 
the last quarter of 2000, after generally increasing for the rest of 
that year. About 60% of all clothing is purchased from stores in 
the clothing sector; most of the remainder is purchased from 
general merchandise and sporting goods stores. 


Stores in the general merchandise sector reported a 1.6% 
increase in sales in January, following a 2.5% gain in 
December. These rises were led by department stores, which 
posted sales gains of 3.5% in January and 4.1% in December. 
The opening of several new stores in late November may have 
helped stimulate overall sales by department stores. 
Department store sales slowed down in the second half of 2000, 
after rising in the first part of that year. 


The 0.6% sales increase observed in the automotive sector in 
January was led by motor and recreational vehicle dealers 
(+2.2%). The motor and recreational vehicle dealers category 
includes not only new car dealers, but also dealers of used cars, 
motor homes and snowmobiles. In addition, new car dealers 
rely on sales of new cars for approximately 60% of their 
revenues; the rest comes from sales of used cars, parts and 
labour services. 


Also in the automotive sector, automotive parts and services 
stores posted a 3.5% sales decline in January, and lower prices 
of gasoline at the pump pushed gasoline service stations sales 
down 1.5%. Sales in the automotive sector weakened in the last 
quarter of 2000, after advancing strongly since the fall of 1998. 


Consumers reduced their spending in food stores in January 
(-2.9%), after a 2.0% increase in December. About one-quarter 
of all food store sales come from non-food items. Food store 
sales advanced rapidly in 2000, posting their strongest annual 
gain in the last three years. 
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Les consommateurs sont retournés dans les magasins de 
vétements 


En janvier, les consommateurs ont augmenté de 4,0 % leurs achats 
dans les magasins de vétements, aprés avoir boudé ce secteur au 
cours des trois mois précédents. Des hausses importantes des ventes 
ont été déclarées par les magasins de vétements pour hommes 
(+9,2 %), par les magasins de vétements pour femmes (+5,5 %) et par 
les autres magasins de vétements (+3,3 %). Les magasins classés 
sous la catégorie «autres» vendent divers types de vétements pour 
hommes, femmes et enfants. La hausse des ventes observée en 
janvier est la plus forte depuis février 1991 dans le cas des magasins 
de vétements pour hommes, et depuis mai 1996 dans le cas des 
magasins de vétements pour femmes. Les ventes du secteur des 
vétements ont faibli au cours du dernier trimestre de 2000, aprés 
avoir généralement progressé durant le reste de la méme année. 
Environ 60 % de tous les vétements sont achetés dans des magasins 
du secteur de I’habillement, tandis que le reste est principalement 
acheté dans des magasins de marchandises diverses et dans des 
magasins d’articles de sport. 


Les magasins de marchandises diverses ont déclaré une hausse de 
leurs ventes de 1,6 % en janvier, aprés une progression de 2,5 % 
enregistrée en décembre. Ces augmentations ont été principalement 
attribuables aux grands magasins, qui ont affiché une croissance de 
leurs ventes de 3,5 % en janvier et de 4,1 % en décembre. L’ ouverture 
de plusieurs nouveaux magasins a la fin de novembre pourrait avoir 
contribué a stimuler l’ensemble des ventes dans les grands magasins. 
Les ventes de ces magasins avaient ralenti au cours de la deuxiéme 
moitié de 2000, aprés avoir augmenté durant la premiere moitié de la 
méme année. 


La hausse de 0,6 % observée dans les ventes du secteur de 
l’automobile en janvier a été principalement attribuable aux 
concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs (+2,2 %). La 
catégorie des concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs 
comprend non seulement les concessionnaires de véhicules neufs, 
mais également ceux qui vendent des voitures d’ occasion, des 
autocaravanes et des motoneiges. En outre, la vente de véhicules 
neufs par les concessionnaires de voitures neuves représente environ 
60 % de leur revenu, tandis que le reste de leur chiffre d’ affaires 
provient de la vente de véhicules d’ occasion et de piéces ainsi que de 
services de main-d’ oeuvre. 


Toujours dans le secteur de l’automobile, les magasins de piéces 
d’automobiles et de services ont affiché une baisse de leurs ventes de 
3,5 % en janvier, tandis que des prix de l’essence plus bas a la pompe 
ont fait baisser la valeur des ventes des stations-service de 1,5 %. Les 
ventes du secteur de l’automobile ont faibli au cours du dernier 
trimestre de 2000, aprés avoir progressé avec force depuis |’ automne 
1998. 


Les consommateurs ont réduit leurs dépenses dans les magasins 
d’alimentation en janvier (-2,9 %), apres une hausse de 2,0 % en 
décembre. Environ un quart de toutes les ventes des magasins 
d’alimentation portent sur des articles non alimentaires. Les ventes de 
ces magasins ont progressé rapidement en 2000 et ont enregistré la 
hausse annuelle la plus forte des trois dernieres années. 


vi Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Retail Trade, January 2001 


Strong retail sales in most provinces 


All provinces posted retail sales increases of at least 0.9% in 
January except British Columbia (-1.0%), Quebec (-0.8%) and 
Nova Scotia (-0.8%). Those three provinces had posted healthy 
gains in December. Most provinces with rising retail sales in 
January showed lower sales or weak gains in December. 


Related indicators for February 2001 


Total employment was down 0.2% in February, the first 
monthly decline since July 2000. Housing starts fell 8.6% in 
February, losing about half the gain posted in January. And, 
according to preliminary figures from the automotive industry, 
a sizeable drop in passenger cars sales pushed down the total 
number of new motor vehicles sold in February. 


Retail Sales — Canada 
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Vigueur des ventes au détail dans la plupart des provinces 


Toutes les provinces ont affiché une hausse des ventes au détail d’au 
moins 0,9 % en janvier, a l’exception de la Colombie-Britannique 
(-1,0 %), du Québec (-0,8 %) et de la Nouvelle-Ecosse (-0,8 %). Ces 
trois provinces avaient enregistré de fortes augmentations en 
décembre, tandis que la plupart des provinces qui ont affiché des 
ventes a la hausse en janvier avaient déclaré des ventes faibles ou en 
baisse en décembre. 


Indicateurs connexes pour février 2001 


Le nombre total d’emplois a diminué de 0,2 % en février; il s’agit de 
la premiére baisse mensuelle depuis juillet 2000. Les mises en 
chantier ont chuté de 8,6 % en février, perdant ainsi a peu prés la 
moitié de la hausse qui avait été enregistrée en janvier. D’ apres des 
chiffres provisoires émanant du secteur de l’automobile, une baisse 
substantielle des ventes de voitures particuliéres a fait diminuer le 
nombre total de véhicules neufs vendus en février. 


Ventes au détail — Canada 


$ billions / milliards de $ 


25 

24 ««« Seasonally adjusted 
Données désaisonnalisées 
Tendance' 

22 

21 

20 

19 

18 
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1997 1998 


1999 2000 2001 
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Retail Sales Trends’ — Canada, Tendances' des ventes au détail — Canada, 
By Major Group par groupe principal 
Automotive / Véhicules automobiles Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 

9,900 5,600 
5,400 

9,320 
5,200 

8,740 5,000 
4,800 

8,160 4,600 
4,400 

7,580 
4,200 

7,000 4,000 

F J J J 
1998 1999 2000 2001 1998 1999 2000 2001 
General Merchandise / Marchandises diverses Clothing / Vétements 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 

2,800 1,400 

2,700 1,350 

2,600 1,300 

2,500 1,250 

2,400 1,200 

2,300 1,150 

2,200 1,100 

2,100 1,050 

2,000 1,000 

F J J J 
1998 1999 2000 2001 1998 1999 2000 2001 
Furniture / Meubles Drug / Pharmacies 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 


1998 1999 2000 2001 1998 1999 2000 2001 


’ Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 
’ La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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For Further Reading 


Selected Publications from Statistics Canada 


Title 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, 
Bilingual 

Wholesale Trade, Monthly, Bilingual 


Retail Chain and Department Stores, Annual, 
Bilingual 


Wholesaling and Retailing Canada, Annual, 
Bilingual 


Market Research Handbook, Annual, 
Bilingual 
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Lectures suggérées 


Choisies parmi les publications de Statistique Canada 


Catalogue Titre 

Ventes de véhicules automobiles neufs, mensuel, 
63-007-XIB bilingue 
63-008-XIB Commerce de gros, mensuel, bilingue 


Magasins de détail a succursales et les grands 
63-210-XIB magasins, annuel, bilingue 


Les commerces de gros et de détail au Canada, 


63-236-XIB annuel, bilingue 


Recueil statistique des études de marché, annuel, 
63-224-XPB bilingue 


To order a pulication you may telephone | (613) 951-7277 or _ Pour obtenirune publication veuillez téléphoner au 1 (613) 951-7277 
use facsimile number | (613) 951-1584. For toll free in Canada _ ou utiliser le numéro du télécopieur 1 (613) 951-1584. Pour appeler 
only telephone 1 800 267-6677. When ordering by telephone or __ sans frais, au Canada, composez le 1 800 267-6677. II n’est pas 


facsimile a written confirmation is not required. 


nécessaire de nous faire parvenir une confirmation pour une 
commande faite par téléphone ou télécopieur 
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Tables statistiques 


Retail Trade, January 2001 


Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


Commerce de détail, janvier 2001 


Sales 

Ventes 
January December November October 
2001 2000 2000 2000 
Janvier Décembre Novembre Octobre 


Change from 
previous month 
Variation par rapport 
au mois précédent 


Year-to-date January December 
2001 2001 2000 
Cumulatif Janvier Décembre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,147.3 4,906.3 4,805.0 4,194.4 
All other food stores 386.0 381.4 379.4 381.3 
Drugs and patent medicine 1,168.0 1,146.4 LO VaS2.8 
stores 
Shoe stores 1314 133.6 130.8 ISO 
Men's clothing stores 152.3 121.1 ih 125.8 
Women's clothing stores 406.3 385.1 390.5 390; 0 
Other clothing stores 656.1 635.0 642.6 626.8 
Household furniture and appliance 1,124.4 1,055.4 1,041.3 1,038.1 
stores 
Household furnishings BIO, 245.1 29 lez 248.3 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,227.7 6,096.1 6,102.9 OSS 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 153i 1,983.4 TP OVORS 1,939.4 
Automotive parts, accessories Ws0Sr2 1,356.2 1,321.8 1,320.2 
and services 
General merchandise stores 2,108.3 2,666.2 2,600.4 2,661.8 
Other semi-durable goods stores 735.9 722.0 721.9 736.8 
Other durable goods stores 644.5 642.2 641.1 633.6 
Other retail stores 1,167.4 1,140.5 1,143.8 Tl oOr2 
Total, all stores 23,754.1 23,616.0 23,435.8 23,349.9 
Regions 
Newfoundland 382.3 378.5 381.8 376.2 
Prince Edward Island 106.7 105.8 103.6 101.9 
Nova Scotia 7127.6 733.8 720.5 705.0 
New Brunswick 594.9 SOBO 585.0 Diet 
Quebec Sees) ees oF) 5,283.0 5,370.9 
Ontario 9,169.5 9,042.3 9,023.5 9,006.3 
Manitoba 810.5 Si 789.3 785.0 
Saskatchewan 694.5 672.4 678.9 670.1 
Alberta 210m 2,136.0 ay PANG 2,684.5 
British Columbia 3,063.8 3,094.8 3,067.1 2,999.3 
Yukon 27. 30.2 28.4 28.8 
Northwest Territories 34.4 36.6 SSi7/ So:0 
Nunavut ISS 15.4 15.9 16.4 


Per cent — Pourcentage 


4,747.3 =3.2 Zl 
386.0 2 0.5 
1,168.0 ng -1.4 
Site =1.9 Dip 
132.3 ge 0.1 
406.3 a8 -1.4 
656.1 S70 -1.2 
1,124.4 6.5 1.4 
ESSE, 4.4 -2.4 
O22 7a fa -0.1 
USS 7 = (lke 0.2 
1, SOS2 =e 2.6 
2,108.3 1.6 AS, 
USS, 18 0.0 
644.5 0.4 0.2 
1,167.4 2.4 =0.3 
23,754.1 0.6 0.8 
382.3 1.0 -0.9 
106.7 0.9 ak 
F216 -0.8 1.8 
594.9 7S -0.6 
DBO) las -0.8 Die 
SH ES)S 1.4 0.2 
810.5 23 0.3 
694.5 3.0 -1.0 
2rd Ow lo 0.4 
3,063.8 = 1.0 0.9 
27.1 -10.3 6.4 
34.4 =9.9 Oui 
HOES 0.7 -3.5 
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Tableau 1 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Commerce de détail, janvier 2001 


el 


Change from 
previous month 
Variation par rapport 
au mois précedent 


Change from 
previous year 
Variation par rapport 
a l‘année precedente 


December 
2000 
Décembre 


November 
2000 
Novembre 


October 
2000 
Octobre 


Year-to-date 
2001 
Cumulatif 


a 


Per cent — Pourcentage 


Dy 
As) 
2.6 


-2.1 
-5.4 

lke 
229 

8.7 
10.3 
-0.2 


is 


Ge 
10.1 


ZiARS 


10.5 


10.8 


20.5 


Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d’alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au detail 


a 


November October January 
2000 2000 2001 
Novembre Octobre Janvier 
0.2 0.5 5.6 
0.5 0.2 4.2 
0.9 0.6 4.2 
Ue, -0.6 4.8 
3.8 “2.2 335 
1,3 -0.1 5.4 
20 7g 12.0 
0.3 0.7 12.6 
2 Lo ee) 
1.8 -4.9 i) 
ZA nS I eZ 
0.3 se 3.5 
a3 2.8 4.3 
2.0 0.0 oa 4 
4.2 0.6 6.2 
14 1.8 9.4 
0.4 -0.6 5.4 
15 0.3 4.8 
1.7 -2.] 7.4 
2.2 -1.5 8.1 
23 -1.8 5.0 
1.6 -0.3 Zeal 
0.2 -0.6 6.5 
0.6 -0.4 oe) 
1.3 1.6 4.2 
1.5 =. ris) 
Z.3 -0.8 5.6 
1.4 23 3.0 
-0.7 2.6 6.6 
3.0 32 S02 
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4.9 


11.4 


6.3 


8.0 


6.6 


ise2 


5.4 


Total, ensemble des magasins 


Régions 

Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 

Territoires du Nord Ouest 
Nunavut 
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Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Current Periods) 


Commerce de détail, janvier 2001 


Sales 
Ventes 
January December November October Year-to-date 
2001 2000 2000 2000 2001 
Janvier Décembre Novembre Octobre Cumulatif 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,452.5 Dyooe. | 4,654.1 4,567.8 4,452.5 
All other food stores S209 479.9 363.8 364.8 S290 
Drugs and patent medicine 1,141.4 1,416.0 1,163.8 1,143.1 1,141.4 
stores 
Shoe stores SURS We 143.9 146.3 99.3 
Men's clothing stores 100.1 244.9 147.9 126.8 100.1 
Women's clothing stores 293.0 621.3 421.1 401.6 293.0 
Other clothing stores 473.4 1,071.3 716.3 654.1 473.4 
Household furniture and appliance 948.7 1,568.3 1,126.4 1,055.5 948.7 
stores 
Household furnishings 203.2 302.0 VAS Ys 259.7 203.2 
Stores 
Motor vehicle and recreational 5,075.0 5,045.2 5,660.3 5,666.2 5,075.0 
vehicle dealers 
Gasoline service stations TSS, 1,969.0 POSES 1,997.9 WIS 
Automotive parts, accessories 1,109.3 1,476.8 1,494.8 1,334.6 1,109.3 
and services 
General merchandise stores ROS TAO 4,421.0 3,160.7 2,696.2 1,997.0 
Other semi-durable goods stores 538.7 1,090.4 775.6 706.6 538.7 
Other durable goods stores 513.0 LAS 626.1 548.2 513.0 
Other retail stores 880.8 1,613.6 1,090.1 1,096.2 880.8 
Total, all stores 19,939.2 28,040.9 23,811.3 22,765.6 19,939.2 
Regions 
Newfoundland 296.6 449.0 401.5 362.6 296.6 
Prince Edward Island 82.7 124.8 101.1 Be, 82.7 
Nova Scotia 603.6 883.7 737.0 678.4 603.6 
New Brunswick 476.1 686.1 594.4 556.8 476.1 
Quebec 4,412.9 6,017.0 5,302.8 5,260.2 4,412.9 
Ontario 7,665.4 10,965.9 8090.0 8,738.7 7,665.4 
Manitoba 687.9 966.8 1 ifeZ 769.1 687.9 
Saskatchewan 601.0 809.5 691.0 675.3 601.0 
Alberta 2,384.5 Sore rag doy We 2,639.4 2,384.5 
British Columbia 2,664.7 SU Sile il 3,015.8 Pane | 2,664.7 
Yukon (oil 32.5 20.0 270A AS 
Northwest Territories 7S). 41.9 31.6 S2eZ. Zon 
Nunavut 1233 18.7 2 16.9 Ve. 
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Tableau 2 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Commerce de détail, janvier 2001 


i 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année precedente 


ae 


January December November October Year-to-date 

2001 2000 2000 2000 2001 

Janvier Décembre Novembre Octobre Cumulatif 
a 

Per cent — Pourcentage 

32 5.4 8.1 -1.2 312 

2.8 1.4 4.4 -0.4 2.8 

6.6 0.0 4.2 7S 6.6 

-5.8 -0.5 all -6.9 -5.8 

ko -6.1 =020 -7.0 1s 

6.1 1.4 20 0.5 6.1 

11.4 10.5 WO, 6.5 11.4 

14.4 7.8 Til 44 14.4 

18.6 Tet 12.4 Wie 18.6 

O22 6.1 2a 4.4 Or 

16.9 15,9 24.8 Zie2 16.9 

5.6 ila 47 6.0 5.6 

8 6.6 6.7 0.5 310 

0.2 20 od AS 0.2 

5.6 Se 12.4 LAM 5.6 

8.6 315 8.3 3.0 8.6 
ee cea E EEE 

1.2 3:3 Uigee 3.7 Te 
ee cea EEE EEE EEE 

5.6 Sal 6.6 2.8 5.6 

9.8 3.0 hs) 0.0 9.8 

a2 3.0 40 0.9 OZ 

74 0.4 4.4 Ov 7.4 

3.8 2.3 ba2 3.0 3.8 

8.6 3.4 8.2 4.4 8.6 

de 0.4 49 1.8 Ua 

6.5 ilez 3.6 Ee, 6.5 

9.4 4.6 9.0 4.8 9.4 

6.9 Des, 9.4 3.6 6.9 

1.5 3.9 2.5 8.1 1.9 

6.7 11.9 10.9 ore 6.7 

28 1.9 1.3 14.2 2.3 
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Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés d'alimentation et epiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au detail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 

Terre-Neuve 
Tle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 

Territoires du Nord Ouest 
Nunavut 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 1470739 14,732.8 14,240.9 SaOuen 14,006.9 

All other food stores 1,208.5 Mj o229 1,154.1 1,008.4 1,187.7 

Drugs and patent medicine 3,123.0 320580 3,320.4 3172 Ons 3,647.6 
Stores 

Shoe stores 467.4 414.9 428.8 305.4 475.3 

Men's clothing stores 519.6 354.2 SV 99 284.7 553.4 

Women's clothing stores 1,443.9 door lone 872.0 1,423.0 

Other clothing stores 2,441.8 WatZet 1,648.8 38225 2,201.2 

Household furniture and appliance SaoOre BmlGZe9 2,834.8 PRS SBS: Spoiled 
stores 

Household furnishings 854.6 743.4 682.2 571.4 775.6 
stores 

Motor vehicle and recreational 16,371.7 19,545.9 21,306.9 1671022 16,310.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 5,940.4 5,954.9 5,424.4 4,851.2 4,927.6 

Automotive parts, accessories 4,306.2 4,025.6 4,096.1 3,238.0 4,148.3 
and services 

General merchandise stores 10,277.9 USTs 7,427.0 6,038.7 OWNS 

Other semi-durable goods stores A SUAS ZONES 2,243.4 1,611.5 2,916.1 

Other durable goods stores 2,366.1 1,903.1 1, JOU 1,439.7 2,218.6 

Other retail stores SHO 3,622.2 3,328.2 2,626.8 3,629.0 

Total, all stores 74,617.9 71,922.6 71,418.9 59/1379 71,323.6 


Newfoundland 


Supermarkets and grocery stores 293.1 296.1 281.8 257.4 276.3 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 70.0 61.0 Saal 58.5 68.0 
stores 

Shoe stores 3.6 Sai) 3.4 758) 4.6 

Men's clothing stores D2 3.0 2.9 2.0 7.6 

Women's clothing stores BUS, 14.1 Hane 8.6 21.8 

Other clothing stores ZOP 18.5 14.3 1.2 27.0 

Household furniture and appliance 50.6 36.0 Son0 26.7 46.9 
stores 

Household furnishings 3.4 24 2.4 1.6 2.6 
stores 

Motor vehicle and recreational NG) 2 313.4 SS 245.0 214.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 109.0 20M 102.6 86.4 95.6 

Automotive parts, accessories 70.9 58.9 60.3 44.6 68.0 
and services 

General merchandise stores 229.4 156.0 145.7 114.0 PANS, 

Other semi-durable goods stores 28.5 217 24.3 14.2 29.9 

Other durable goods stores 22.4 Hog 13.4 he 20.1 

Other retail stores 46.8 41.8 38.4 31.7 47.2 

Total, all stores 1,213.1 1,180.5 1,178.7 924.1 1,165.0 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


a EEE 


Change from previous year 
Variation par rapport a Il’année precédente 


UU EI 


Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trimestre IV Trimestre II Trimestre II Trimestre | Trimestre |V | Groupe de commerce 


eS 


Per cent — Pourcentage 


Canada 
4.0 5.0 3.8 3.0 3.1. Supermarchés d’alimentation et epiceries 
1.8 4.7 3.4 25 3.3. Tous les autres magasins d'alimentation 
mel 2.3 2.9 1.5 4.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 
“Ae 2.4 -4.2 2.6 -1.3. Magasins de chaussures 
-6.1 3:2 3.8 3g -1.3. Magasins de vétements pour hommes 
9 4.8 1.0 4.2 4.6 Magasins de vétements pour femmes 
10.9 VALS 1.2 9.8 5.4 Autres magasins de vétements 
6.8 11.1 12.3 14.5 11.3. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
10.2 11.4 10.4 11.8 7.8 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
0.4 6.5 7.3 8.3 9.9  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
20.6 19.4 22.6 32.4 23.5 — Stations-service 
3.8 Do) 33 ital 5.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5.0 22 4.3 6.4 5.0 | Magasins de marchandises diverses 
Dt 4.3 2.0 4.4 0.3. Autres magasins de produits semi-durables 
6.6 6.4 3,9 5.4 3.1. Autres magasins de produits durables 
4.7 74 5.0 6.6 9.7. Autres magasins de vente au detail 
SEE UEEEEEEEEESE EEE 
4.6 6.7 6.4 13 7.0 Total, ensemble des magasins 


i 


Terre-Neuve 


6.3 3.9) 0.2 lel -1.0 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
Za 4.1 0.8 3.4 2.7 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
ra -5.1 5.6 : -  Magasins de chaussures 
31,6 -16.7 -21.6 “29.9 -3.8  Magasins de vétements pour hommes 
0.5 Sal -6.7 “6:5 1.9  Magasins de vétements pour femmes 
10.0 10.1 11g 4.7 9.3 Autres magasins de vétements 
7.9 5.0 NSS, 10.3 7.3. Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
_ 30.8 125 26.3 6.7 -7.1__ Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
am (6 15.4 13.4 20.1 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
14.0 15.3 pL lie 4.5 Stations-service 
4.3 8.7 5.6 8.8 10.2. Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
3.4 3.4 6.6 3.4 5.7 Magasins de marchandises diverses 
-47 18.4 8.0 -1.4 4.9 Autres magasins de produits semi-durables 
11.4 21.4 22.9 20:5 14.9 Autres magasins de produits durables 
-0.8 3.0 5.9 3.8 9.0 Autres magasins de vente au detail 
a LEU EEEE SEES 
4.1 Be 7.3 7.5 6.6 Total, ensemble des magasins 


a 


nn ee EEEE EEE EEE 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 7 


Retail Trade, January 2001 Commerce de détail, janvier 2001 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Prince Edward Island 


Supermarkets and grocery stores 81.0 85.7 76.0 68.5 74.4 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 20.8 WSLS: 18.8 16.8 19.6 
Stores 

Shoe stores X X X X X 

Men's clothing stores X X X X X 

Women's clothing stores X X X X X 

Other clothing stores 10.2 Aa 6.4 4.5 10.1 

Household furniture and appliance 2h 9.8 8.2 Soe on 
stores 

Household furnishings 4.7 4.5 4.2 og 53 
store 

Motor vehicle and recreational 48.6 63.9 71.4 48.6 56.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 39.8 49.2 37.6 30.8 34.1 

Automotive parts, accessories (aad 21.0 21.4 14.1 20.4 
and services 

General merchandise stores 36.6 28.7 26.3 18.8 37.2 

Other semi-durable goods stores 12.0 18.8 Ws 8.2 12.8 

Other durable goods stores Ue 6.6 Sy a5 18) 

Other retail stores 13.8 18.7 15.4 9.8 i3e7 

Total, all stores 323.1 352.8 321.2 241.0 316.1 


Nova Scotia 


Supermarkets and grocery stores Dose 545.9 520.6 488.5 516.5 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patient medicine 150.2 T3Gn8 1293 W272 147.7 
stores 

Shoe stores 5.5 DH 5.4 4.3 7.8 

Men's clothing stores a 4.5 5.0 ee, 8.4 

Women's clothing stores 40.2 29.8 28.8 20.9 41.5 

Other clothing stores 63.2 44.9 35.4 28.2 59.6 

Household furniture and appliance 86.4 66.1 61.8 58.2 84.3 
stores 

Household furnishings 16.7 12.0 ley) 8.7 15.6 
store 

Motor vehicle and recreational 426.2 536.7 608.9 450.1 426.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations (BaeA| ae 234.8 201.0 168.8 SMS, 

Automotive parts, accessories 126.3 114.0 119.8 89.2 129.1 
and services 

General merchandise stores 328.9 eCales) PAVE: 170.8 330.8 

Other semi-durable goods stores 84.3 73.8 68.7 45.8 86.3 

Other durable goods stores 59.4 45.4 40.7 33.8 60.8 

Other retail stores 126.6 W284 113.4 82.8 121.8 

Total, all stores 2,299.1 2,219.0 2,189.8 1,796.8 2,251.4 
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Retail Trade, January 2001 Commerce de détail, janvier 2001 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre 1| Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Tle-du-Prince-Edouard 


8.9 oan 3.4 7.0 14.6 | Supermarchés d'alimentation et epiceries 
x X X X x Tous les autres magasins d’alimentation 
6.1 u3 9.0 1.8 - Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 
X X X X x  Magasins de chaussures 
X X X X x  Magasins de vétements pour hommes 
X X X X x  Magasins de vétements pour femmes 
1.0 14.4 ore 20 4.1 Autres magasins de vétements 
28.3 24.1 10.8 3.1 12.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
11.3 -8.2 ve) -3.3 15.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-14.3 re | wed 13.0 27.1 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
16.7 Wa 20.5 33.9 25.8 — Stations-service 
8.3 Ora 3.9 7.6 6.8  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
-1.6 0.3 16.4 16.8 17.7 Magasins de marchandises diverses 
-6.3 323 3.1 10.8 2.4 Autres magasins de produits semi-durables 
: -4.3 4.0 16.7 19.7. Autres magasins de produits durables 
0.7 6.3 14.9 11.4 1.5. Autres magasins de vente au detail 
se 
Ze 6.3 10.0 11.2 14.4 Total, ensemble des magasins 


Ee 


Nouvelle-Ecosse 


Sal Dae 4.9 Sit 5.9  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
VA 15 20 A 5.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 
20-0 “19.4 -20.6 -8.5 -  Magasins de chaussures 
-14.3 -4.3 4.2 “oul 3.7 Magasins de vétements pour hommes 
-3.1 A -10.0 -11.4 -17.2_ Magasins de vétements pour femmes 
6.0 8.7 11.0 8.9 7.6 Autres magasins de vétements 
2 6.4 20.0 28; 23.1 Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
oh “22:0 =1.0 20.0 2.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
0.0 One 1.2 30 -1.1. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
15.3 16.1 10.7 24.5 27.6 — Stations-service 
-2.2 2a 6.3 6.6 3.8  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
-0.6 0.7 4.2 3.6 6.2 Magasins de marchandises diverses 
“2.8 6.3 13.9 20 9.2 Autres magasins de produits semi-durables 
-2.3 1.8 4.6 8.3 5.9 Autres magasins de produits durables 
a9 cA 4.8 2.5 7.8 Autres magasins de vente au detail 
ee Sa ar re 
2.1 5:2 4.3 5.7 6.3. Total, ensemble des magasins 


1 


i S 
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Retail Trade, January 2001 Commerce de détail, janvier 2001 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 T1999 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


New Brunswick 


Supermarkets and grocery stores 445.4 454.8 425.9 393.8 428.7 

All other food stores X X X x X 

Drugs and patent medicine 95.8 86.9 86.5 86.3 97.4 
stores 

Shoe stores 6.1 6.1 SB. 4.3 7.4 

Men's clothing stores 9.9 6.5 6.2 4.4 10.4 

Women's clothing stores 28.6 20.7 20.6 a 30.5 

Other clothing stores 5147 38.4 30.9 23.0 47.9 

Household furniture and appliance 139 DhoyZ 46.4 40.8 63.9 
stores 

Household furnishings 16.6 14.9 14.6 11.0 Tha 
stores 

Motor vehicle and recreational 362.8 474.7 yas). 380.3 383.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 173.4 1oitez 170.2 142.0 159.1 

Automotive parts, accessories 118.0 102.3 105.9 79.3 113.8 
and services 

General merchandise stores 262.5 181.2 176.0 138.5 262.3 

Other semi-durable goods stores 62.8 58.4 54.7 38.2 57.6 

Other durable goods stores 43.8 31.4 26.9 20:9 42.1 

Other retail stores 76.8 82.0 Poll 53.4 78.0 

Total, all stores 1,837.3 1,815.4 1,816.0 1,440.6 1,813.2 

Quebec 

Supermarkets and grocery stores 307757 3,746.2 3,628.2 Sve 3,099.9 

All other food stores X X X X x 

Drugs and patent medicine 755.6 699.8 714.1 702.4 749.3 
stores 

Shoe stores 164.8 135.4 146.8 OZal 170.7 

Men's clothing stores 109.0 73.4 82.8 99.2 111.0 

Women's clothing stores 399:6 SD 322.6 225.5 371.6 

Other clothing stores 561.1 499.4 456.2 332.6 Sian 

Household furniture and appliance 9253 877.3 780.2 624.0 891.4 
stores 

Household furnishings 136.2 133.3 127.6 98.1 13907 
stores 

Motor vehicle and recreational SH G229 4,743.7 OnUZied 3,784.8 3,726.0 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 29287 1,233.8 1,145.1 1,057.4 1,058.9 

Automotive parts, accessories 1,042.2 924.8 TOT, 778.6 1,042.6 
and services 

General merchandise stores 1,888.5 1,462.9 1,487.9 1,188.0 1,818.5 

Other semi-durable goods stores 444.4 460.8 464.6 308.9 444.9 

Other durable goods stores 446.2 382.1 SET 301.9 425./ 

Other retail stores 632.7 550.2 546.5 398.2 592.9 

Total, all stores 16,580.1 16,592.6 16,776.3 13,634.4 16,007.3 
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Retail Trade, January 2001 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Commerce de détail, janvier 2001 


a 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


a 


Groupe de commerce 


Nouveau-Brunswick 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d’alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Québec 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vetements 

Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au detail 


Quarter IV Quarter II! Quarter || Quarter | Quarter IV 

2000 2000 2000 2000 1999 

Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV 
i 

Per cent — Pourcentage 

3.9 7.4 jis 9.7 9.4 

X X X X X 

-1.6 2.0 4.5 9.8 6.4 

17.6 9.0 -10.6 4.9 - 

-4.8 48 a -8.3 -8.8 

6.2 0.5 2.4 4.9 6.6 

71.9 13.6 12.4 8.8 8.4 

15.6 8.8 yey 10.0 10.0 

6.2 2.8 18.7 18.3 Zila 

aEe 1.9 -0.2 4.7 VAG) 

9.0 Ses 19.7 18.3 15:5 

oe 5.6 8.7 18.7 5.0 

On het 5.1 Tet 6.5 

9.0 13.0 8.7 Za Zaid 

4.0 8.7 5.9 12.4 10.5 

15 oral 6.9 7.4 8.6 
TT 

1.3 4.0 5.5 8.6 11.8 
EEUU EEE EEE 

Dae. Dae 0.4 0.6 Dil 

X X X X x 

0.8 2.8 5.6 AS 2.6 

335 lez 5.4 3.8 0.4 

1.8 2.9 45 OF 8.2 

3.2 5.0 1.2 Vel 4.2 

8.5 13.4 6.4 9.8 5.0 

6.8 oes 11.8 14.8 lea 

25 8.3 Za 4.7 2.9 

1.0 5.9 0.9 5a2 5. 

22.1 20.3 25.6 SoM 28.7 

0.0 -0.2 0.0 WA 6.6 

3.8 2S 2.8 5.9 4.4 

0.1 | 0.9 3.0 6.9 

4.8 5.0 1.9 3.4 -0.4 

6.7 9.4 53 Qs: 15.4 
EEE 

3.6 5.8 ie 6.2 sr / 
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Retail Trade, January 2001 Commerce de détail, janvier 2001 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter II! Quarter I! Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 4,593.4 4,636.2 4,542.6 4,118.3 4,371.1 

All other food stores X X x X X 

Drugs and patent medicine 1,524.4 1, 37329 1,368.4 1,309;3 1,494.5 
stores 

Shoe stores 179.0 158.4 162.0 TOES 173 

Men's clothing stores 235.0 160.9 169.1 129%2 248.1 

Women's clothing stores 612.6 464.3 465.8 359.6 590.7 

Other clothing stores 1,007.2 724.0 622.2 seks 895.0 

Household furniture and appliance 1,349.0 T1730 1,043.7 955.8 126333 
stores 

Household furnishings 394.7 338.4 302.5 254.6 341.6 
stores 

Motor vehicle and recreational 6,453.6 7,636.6 SSS, 6,201.8 6,541.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 2,326.2 272330l ZlOzre 1,902.4 1,878.4 

Automotive parts, accessories 1,662.7 1,580.0 1,574.6 1,258.4 1,603.4 
and services 

General merchandise stores 4,236.4 3,028.4 2 00are 2,385.4 399077 

Other semi-durable goods stores 1,199.6 1,059.1 986.7 725.4 Ip exeke 

Other durable goods stores 1,000.9 T3232 696.6 Oven 918.9 

Other retail stores 1,700.6 1,643.3 1,468.7 Ileo 2 1,606.0 

Total, all stores 29,041.6 27,496.4 27,302.5 22,419.2 27,604.6 

Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 584.3 a i 5716 527.8 559.0 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 84.3 76.3 72.8 YEE 80.9 
stores 

Shoe stores 22 Wie2 Wes 8.9 13.4 

Men's clothing stores 16.4 11.0 11.8 1.9 17M 

Women's clothing stores oie 347 30.0 22.4 36.5 

Other clothing stores 65.3 ea Fe) 45.2 30:2 66.8 

Household furniture and appliance 116.6 91.0 86.9 76.7 106.5 
stores 

Household furnishings 19.5 18.4 Val Lia 18.0 
stores 

Motor vehicle and recreational 588.1 685.6 708.0 592.0 618.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 224.2 225,10) 206.4 180.4 184.6 

Automotive parts, accessories 124.7 120.4 122.3 95.7 123.0 
and services 

General merchandise stores 392.0 286.6 286.7 25001 379.8 

Other semi-durable goods stores 70.8 53.9 57 42.4 75.3 

Other durable goods stores 66.8 56.0 54.0 44.4 66.4 

Other retail stores 107.9 100.0 100.2 78.5 111.4 


Total, all stores Z7OSSu 2,414.3 2,400.6 2,056.1 2,478.7 
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Retail Trade, January 2001 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Commerce de détail, janvier 2001 


Ee 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précedente 


a 


Groupe de commerce 


Ontario 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d’alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
menagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au detail 


Total, ensemble des magasins 


Manitoba 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au detail 


Quarter IV Quarter III Quarter I| Quarter | Quarter IV 

2000 2000 2000 2000 1999 

Trimestre IV Trimestre III Trimestre I| Trimestre | Trimestre IV 
aan ener eee —————E—E—EEEOE___ 

Per cent — Pourcentage 

5d 6.1 BZ 2.6 (ox 

x X x x Xx 

2.0 -0.4 -0.5 -1.4 3.0 

ee 4.8 -5.0 -0.3 -3.1 

-5.3 5.9 7.6 12.3 3.2 

Sh 5,9 li 6.7 6.4 

125 11.6 6.1 10.4 8.2 

5. 12.4 15.3 19.1 14.5 

155 19.1 18.2 20.8 1a 

-1.3 6.0 9.2 9.5 14.0 

23.8 22.6 28.1 37.6 25 

Shall 8.4 3.8 Hes 6.4 

kl 2.9 5.0 VieZ By 

3.6 4.5 1.9 7.6 3.4 

8.9 7.8 3.6 7.4 4.2 

5.9 8.3 6.3 7.9 10.0 
a ETNIES 

5r2 7.2 y/e7i 9.1 8.6 
a T 

4.5 /) 74 7.8 a2 

X Xx x Xx X 

4.2 8.4 5.7 3.9 6.3 

AES 1.8 -6.5 elie. 5 

4.1 5.8 3.5 0.6 

Dil A 0.7 Pao 6.1 

22 0.2 -0.2 4.8 ON7 

9.5 6.6 16.6 7.0 3.2 

8.3 10.2 AS 28.0 24.1 

4.9 13 1.0 Apa 2.0 

21.5 19.6 2302 26.2 27.8 

14 7.7 1.4 4.8 os 

Suz 0.6 2.8 oy | 1.9 

6.0 2.4 1.6 0.5 0.9 

0.6 2.4 ile 8.8 7.6 

3i1 2.0 5.4 8.3 Hes 
EEE 

2.2 4.6 S/4 5.2 3.4 


Total, ensemble des magasins 


UE 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 aucatalogue 13 


Retail Trade, January 2001 Commerce de détail, janvier 2001 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 493.9 499.9 482.4 427.7 468.9 

All other food stores x X X X X 

Drugs and patent medicine 100.7 SiO, 90.0 89.4 100.9 
stores 

Shoe stores 6.1 52 5.8 al 6.3 

Men's clothing stores 11.2 15 8.5 6.1 12.0 

Women's clothing stores 29:3 24.3 Doel 20.4 31.2 

Other clothing stores 58.5 46.0 41.3 SiShal/ 58.3 

Household furniture and appliance 89.4 67.5 65.6 61.5 89.0 
stores 

Household furnishings 20.6 20.7 18.5 16.3 Map EVs 
stores 

Motor vehicle and recreational 464.8 542.8 566.4 445.3 481.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 183.8 196.5 179.8 162.1 174.3 

Automotive parts, accessories 142.4 13753 133.6 WiS.5 138.3 
and services 

General merchandise stores Soe AN i 269.7 220.1 342.2 

Other semi-durable goods stores 55.4 45.6 48.8 36.6 o7.3 

Other durable goods stores 68.5 50.6 47.1 39.4 66.2 

Other retail stores 80.7 80.6 715.4 58.2 80.6 

Total, all stores 2,175.8 2,100.6 2,076.9 1,752.5 2,149.3 

Alberta 

Supermarkets and grocery stores 1,756.9 1,752.8 1,683.0 17956 1,661.7 

All other food stores X X X x X 

Drugs and patent medicine 361.6 319.9 S15 307.0 362.3 
stores 

Shoe stores 9-8, SoZ 36.9 27.8 37.6 

Men's clothing stores 63.1 42.0 47.3 39.0 68.4 

Women's clothing stores 137:9 114.9 110.5 89.1 131.3 

Other clothing stores 286.6 231.8 186.4 153.6 243.9 

Household furniture and appliance 508.3 381.3 344.4 334.1 461.2 
stores 

Household furnishings 112.4 89.0 80.5 66.7 85.3 
store 

Motor vehicle and recreational 2,021.2 2,281.7 MAL) 1 1,934.7 2,032.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 637.4 647.4 588.7 538.1 544.9 

Automotive parts, accessories 496.3 480.6 468.5 348.3 437.17 
and services 

General merchandise stores 1,190.1 882.7 843.8 699.8 1,109.8 

Other semi-durable goods stores 283.0 220) 222.6 169.0 266.0 

Other durable goods stores 274.4 2229 205.3 166.4 260.4 

Other retail stores 498.2 472.6 439.8 367.2 466.5 

Total, all stores 8,713.7 8,228.7 8,145.6 6,835.5 8,220.2 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précéedente 


Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Saskatchewan 
DES 4.0 ZA 0.1 -0.9 | Supermarchés d’alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
-0.2 -3.2 -2.4 -4.1 -4.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
3.2 =3.5 -6.5 10.9 -3.1 Magasins de chaussures 
-6.7 “ik 3.7 -6.2 -7.7  Magasins de vétements pour hommes 
-6.1 : BA 7.4 2.0 Magasins de vétements pour femmes 
0.3 3.1 1 8.4 4.7 Autres magasins de vétements 
0.4 9.6 14.1 12 9.1. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-7.2 3.0 “ell 5.2 7.8 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-3.4 8.6 6.7 8.8 4.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
D8 8.6 17.1 27.4 26.5 — Stations-service 
3.0 ee 3.8 12.5 -0.9 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
3.1 3.7 7.2 7.3 5.0 | Magasins de marchandises diverses 
Bnd ou a8 2.8 0.5 Autres magasins de produits semi-durables 
3.5 Re Due 11.6 8.0 Autres magasins de produits durables 
0.1 11.2 9.8 78 6.9 Autres magasins de vente au detail 
i 
1.2 5.6 5.9 1.3 4.1. Total, ensemble des magasins 
LE 
Alberta 
5.7 7.8 6.8 6.2 4.3. Supermarchés d’alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
-0.2 0.3 0.9 1.6 7.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 
-4.5 4.8 eS 8.6 1.3. Magasins de chaussures 
“Ld “on 5.6 4.0 -5.4  Magasins de vétements pour hommes 
5.0 22 oid af 3.5. Magasins de vétements pour femmes 
la 14.8 12.2 78 -1.5 Autres magasins de vétements 
10.2 fel 11.6 15.2 10.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
31.8 19:9 15.3 9.3 -0.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-0.6 10.4 18.8 13.6 14.7. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
17.0 15.8 19.8 33.4 25.1 Stations-service 
13.4 Were 8.5 5.4 1.0 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Uz 4.9 6.3 7.0 4.8 | Magasins de marchandises diverses 
6.4 Sal 4.5 4.8 4.8 Autres magasins de produits semi-durables 
5.4 3.2 4.3 3.5 1.7. Autres magasins de produits durables 
6.8 8.0 D2 71 7.2. Autres magasins de vente au detail 
SA ys A ee 
6.0 8.8 11.0 10.1 7.9 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter I! Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 209901 2,079.3 1,973 1,847.0 1,996.1 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine 550.5 483.5 456.9 437.9 518.5 
stores 

Shoe stores 51.8 52.4 49.6 39.8 S22 

Men's clothing stores Oud 43.1 44] 36.3 66.5 

Women's clothing stores 169.7 141.3 130.5 107.0 160.9 

Other clothing stores 304.0 240.0 207.2 182.2 Peal 

Household furniture and appliance 505.4 403.1 JOU 344.9 469.2 
stores 

Household furnishings 128.1 107.7 102.2 95.4 126.0 
stores 

Motor vehicle and recreational 1,988.6 Zeca) 7a S38}8).,8) 1,984.6 1499.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations ibe 807.9 675.6 SOURS OW) thes: 

Automotive parts, accessories 486.6 472.4 463.8 404.3 458.5 
and services 

General merchandise stores 1,291.0 Sc 949.3 813.5 1,267.2 

Other semi-durable goods stores 323.8 Fass Pee 298.1 217.4 320.1 

Other durable goods stores 369.8 314.2 278.9 245.0 344.5 

Other retail stores 503.2 492.4 445.8 378.5 499.5 

Total, all stores 9,659.1 9,279.5 8,972.5 7,836.4 9,092.8 


Yukon, Northwest Territories and Nunavut 


Supermarkets and grocery stores 57.0 Bi8)4// 39),) 49.3 54.1 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patent medicine X X X X X 
stores 

Shoe stores X X X X X 

Men's clothing stores X X X X X 

Women's clothing stores is ee ile 0.9 1.4 

Other clothing stores x X X X X 

Household furniture and appliance D0 4.7 4.5 4] 5.7 
stores 

Household furnishings Leh 1.6 ihe, 1.0 1.4 
stores 

Motor vehicle and recreational x X X X X 


vehicle dealers 
Gasoline service stations 
Automotive parts, accessories 
and services 


General merchandise stores 69.9 62.9 61.1 54.7 65.0 
Other semi-durable goods stores 8.1 if 6.9 5.4 il 
Other durable goods stores 6.6 6.3 6.2 4.0 6.2 
Other retail stores 27 Bes ataies? 9.2 11.4 
Total, all stores 241.9 242.8 238.7 201.4 224.9 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Commerce de deétail, janvier 2001 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre |V_ Groupe de commerce 
Per cent —- Pourcentage 
Colombie-Britannique 
3.0 4.6 3.0 3.2 3.9  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
6.2 11.1 8.3 5.1 10.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
breveteés 
-0.8 3.4 =m 5.6 0.8  Magasins de chaussures 
-10.2 4.1 7.6 8.4 2.2  Magasins de vétements pour hommes 
a5) -0.2 0.4 2.3 3.9 | Magasins de vétements pour femmes 
dey 8.7 shi es 5.0 Autres magasins de vétements 
Hell 9.4 7.6 3.8 5.1. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
Lied -2.5 1.0 2.8 7.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
10.5 8.8 on a2 4.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
21.6 19.4 liGeat 2309 11.8 — Stations-service 
6.1 4.2 Del Hei 7.1. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
LEO -2.1 1.4 4.8 3.8  Magasins de marchandises diverses 
V2 0.8 1.0 2.0 -6.5 Autres magasins de produits semi-durables 
7.3 8.0 MZ 1.4 2.2 Autres magasins de produits durables 
0.7 4.4 2.4 4.3 6.8 Autres magasins de vente au detail 
6.2 6.4 5.6 6.4 4.6 Total, ensemble des magasins 
a 
Yukon, Territoires du Nord-Quest et Nunavut 
5.4 4.8 5.6 | 9.3. Supermarchés d’alimentation et épiceries 
X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
X x X Pharmacies et magasins de medicaments 
brevetés 
X X x  Magasins de chaussures 
X X x  Magasins de vétements pour hommes 
AL -6.7_ Magasins de vétements pour femmes 
X X x X x Autres magasins de vétements 
S25 Dif 47 US, 11.8 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
21.4 60.0 S/d 100.0 75.0  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
X X X X x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
x — Stations-service 
x  Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
His 4.3 2.2 5.8 7.4. Magasins de marchandises diverses 
9.2 2.6 10.2 1.3. Autres magasins de produits semi-durables 
6.5 =oat 6.9 14.3 -4.6 Autres magasins de produits durables 
11.4 9.8 M3 - 10.7. Autres magasins de vente au detail 
Ceara ee eer eee ieee ieee usin ep rebelde CRAMER 
7.6 3.2 4)e7/ Te3 6.9 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, January 2001 Commerce de détail, janvier 2001 


Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter I! Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 26.5 28.1 26.1 PLAS 25.4 

All other food stores X X X X ne 

Drugs and patent medicine x X X X X 
stores 

Shoe stores X X X X X 

Men's clothing stores X X X X X 

Women's clothing stores X X X X X 

Other clothing stores X X X X X 

Household furniture and appliance X X X X X 
stores 

Household furnishings X X X X X 
stores 

Motor vehicle and recreational X X X X X 
vehicle dealers 

Gasoline service stations X X X X X 


Automotive parts, accessories 
and services 


x< 
~x< 


General merchandise stores X X X X X 
Other semi-durable goods stores X X X 2.4 3.8 
Other durable goods stores X X X 
Other retail stores X X X 
Total, all stores 85.3 94.8 93.8 69.7 81.4 
Nunavut 
Supermarkets and grocery stores 8.1 td 8.5 6.9 7 
All other food stores X 
Drugs and patent medicine X 
stores 
Shoe stores X X x X X 
Men's clothing stores X X X X X 
Women's clothing stores X X X X X 
Other clothing stores X X X X X 
Household furniture and appliance X X X X X 
stores 
Household furnishings X X X X X 
stores 
Motor vehicle and recreational X X X X X 
vehicle dealers 
Gasoline service stations X X 
Automotive parts, accessories X X X X 
and services 
General merchandise stores x X X X X 
Other semi-durable goods stores X X X X X 
Other durable goods stores X X X X X 
Other retail stores X X X X X 
Total, all stores 50.8 46.4 46.2 41.5 46.3 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


ee 


Per cent — Pourcentage 


Yukon 
4.3 6.4 4.4 3.2 5.4 Supermarchés d’alimentation et epiceries 
Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 


X X X X x  Magasins de chaussures 
X X X X x  Magasins de vétements pour hommes 
X X X X x  Magasins de vétements pour femmes 
X X X X x Autres magasins de vétements 
X X X X x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
X X X X x Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
X X X X x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Stations-service 
Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
X X X X x  Magasins de marchandises diverses 
X X X 4.3 - Autres magasins de produits semi-durables 
X X x Autres magasins de produits durables 
X X X Autres magasins de vente au detail 
I 
4.8 1.0 6.0 6.4 5.4 Total, ensemble des magasins 
i 
Nunavut 
Die oho) Suh 4.5 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
Tous les autres magasins d'alimentation 
x X X X Pharmacies et magasins de medicaments 
brevetes 
X X X X Magasins de chaussures 
X X X X Magasins de vétements pour hommes 
X X X X Magasins de vétements pour femmes 
X X x X Autres magasins de vétements 
X X X X Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
X X X X Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
X X X X Concessionnaires de véhicules automobiles 


et récréatifs 
Stations-service 
X X X X Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et Services 


X X X X Magasins de marchandises diverses 
X X X x Autres magasins de produits semi-durables 
X X X X Autres magasins de produits durables 
X x X X Autres magasins de vente au detail 
a 
9.7 5.9 3.4 72 Total, ensemble des magasins 


eee SSK 


a 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Commerce de détail, janvier 2001 


Quarter IV Quarter III Quarter I! Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 
Millions of dollars - Millions de dollars 
Northwest Territories 
Supermarkets and grocery stores 22.4 (aX 22.1 13g Zl 
All other food stores X X X X X 
Drugs and patent medicine X X X x X 
stores 
Shoe stores X X X X X 
Men's clothing stores X X X X X 
Women's clothing stores X X X X X 
Other clothing stores X X X X X 
Household furniture and appliance X X X X X 
stores 
Household furnishings X X X X X 
stores 
Motor vehicle and recreational 18.8 20.9 20.5 X lows 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 5.8 58) 4.7 6.1 
Automotive parts, accessories X X X X 
and services 
General merchandise stores X 
Other semi-durable goods stores X X X 
Other durable goods stores SKS Zee) 3.0 kg Sal 
Other retail stores X X X X 
Total, all stores 105.8 101.5 98.7 90.2 STF2 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Commerce de détail, janvier 2001 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année precedente 


Groupe de commerce 


Territoires du Nord-Ouest 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d’alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d’accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trimestre IV Trimestre II] Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 
a eee 
Per cent — Pourcentage 
6.2 Sho LE 7.6 
Xx xX 
x X X X 
X X X x 
x X X Xx 
Xx x x Xx 
Xx X MK X 
x 4 X Xx 
X X X X 
19.7 - 6.2 X 
-4.9 iW 9.3 X 
x x 
Xx M Xx X 
Xx X X Xx 
635 -42 3.4 5.6 
x X 
aa a A OP a ALS PE OE, Cn LR REO sera ERE Sto EE ee ree 
8.8 4.1 6.5 8.0 
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Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 
(Current Periods) 


Response fraction 
Fraction de réponse 


January December November October 
2001 2000 2000 2000 
Janvier Décembre Novembre Octobre 
Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 93:7 96.3 94.6 aonl 
All other food stores 83k 88.1 88.3 87.3 
Drugs and patent medicine 89.1 92.0 90.5 90.8 
stores 
Shoe stores 92.1 94.2 ‘ 93.9 93:2 
Men's clothing stores 94.3 94.8 94.5 94.6 
Women's clothing stores 90.1 94.8 94.1 94.7 
Other clothing stores 94.1 96.5 95.4 GSr6 
Household furniture and appliance 90.2 94.8 94.2 93.0 
stores 
Household furnishings 84.7 88.0 89.4 86.7 
stores 
Motor vehicle and recreational VilkS 94.9 95.0 94.0 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 88.8 Cars 88.7 93.3 
Automotive parts, accessories 89.3 94.0 U3m O21 
and services 
General merchandise stores 96.5 98.3 98.4 98.3 
Other semi-durable goods stores 86.6 a4 89.2 88.5 
Other durable goods stores 85.0 92.1 SUZ 89.3 
Other retail stores 90.6 95.6 93.8 93.1 
Total, all stores 91.4 95.1 94.0 93.8 
Regions 
Newfoundland 90.7 Gor 94.2 95.0 
Prince Edward Island 89.0 94.5 93% 92.8 
Nova Scotia Wd 96.4 94.7 94.5 
New Brunswick 87.8 93.9 G2. 91.9 
Quebec 90.1 94.4 92.6 93.0 
Ontario 92.4 95.8 94.6 94.2 
Manitoba 91.0 94.3 U3e7 S88) 
Saskatchewan 91.4 O Sm Sng 94.2 
Alberta 9292 8.8 95.4 94.2 
British Columbia 90.9 94.0 One 93.8 
Yukon 90.1 G 2h 90.3 89.6 
Northwest Territories 88.5 95.4 95.4 She// 
Nunavut 80.7 96.0 98.9 89.5 
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Tableau 4 


Commerce de detail, janvier 2001 


Commerce de détail, fraction de réponse de I’échantillon et coefficient de variation 


(périodes courantes) 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 


January December November 
2001 2000 2000 
Janvier Décembre Novembre 


October 
2000 
Octobre 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


1.6 1.6 1.8 1.8 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
5.4 5.6 6.1 6.3. Tous les autres magasins d'alimentation 
Oi Bal Ze 2.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Ls) 1.9 2.6 2.7 Magasins de chaussures 
ano 3.3 3.6 3.6 Magasins de vétements pour hommes 
2.4 rape sl 3.8 Magasins de vétements pour femmes 
2.6 2.0 2k 2.3 Autres magasins de vétements 
Sel 33 ais 4.0  Magasins de meubles et d'appareils 
menagers 
4.4 3.8 4.3 5.0 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
3.6 3.4 4.1 4.1 Concessionnaires de vehicules automobiles 
et récréatifs 
Re ra oP) 3.3 Stations-service 
oad Zi3 2.8 3.0 | Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Tee 0.6 1.0 1.1. Magasins de marchandises diverses 
om) 4.0 4.6 4.9 Autres magasins de produits semi-durables 
3.9 3.) 4.2 4.1 Autres magasins de produits durables 
2 do 2.6 2.4 Autres magasins de vente au detail 
1.1 0.8 er 1.2 Total, ensemble des magasins 
Régions 
4.9 2.7 4.9 5.3. Terre-Neuve 
ie Tez 1.8 1.9 fle-du-Prince-Edouard 
4.0 3.4 5.0 4.4  Nouvelle-Ecosse 
Sei (Bas 3.4 3.7 Nouveau-Brunswick 
2.6 2.1 a) 3.1 Québec 
Zz. 1.6 (eit 2.2 Ontario 
ED) 1.8 2.1 2.4 Manitoba 
2.4 2.0 Z| 2.5 Saskatchewan 
2.6 aS, 2.8 2.7] Alberta 
1.8 1.4 ie) 2.0 Colombie-Britannique 
0.4 0.2 0.4 0.6 Yukon 
Territoires du Nord Ouest 
Nunavut 
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Table 5 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


January December November October September August July 
2001 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre Aout Juillet 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,747.3 4,906.3 4,805.0 4,194.4 4,772.0 4,755.9 4,739.5 
All other food stores 386.0 381.4 379.4 381.3 380.6 381.4 378.0 
Drugs and patent medicine 1,168.0 1,146.4 O27 pao2es 1,146.2 Ih isexe 1,143.0 
stores 
Shoe stores 131.1 133.6 130.8 sor 136.0 RUE 136.2 
Men's clothing stores 12:3 12d 121.1 125.8 128.7 131.7 T33ei 
Women's clothing stores 406.3 385.1 390.5 395.6 395.9 382.6 381.0 
Other clothing stores 656.1 635.0 642.6 626.8 640.8 608.5 616.5 
Household furniture and appliance 1,124.4 1,055.4 1,041.3 1,038.1 1,045.0 1,024.9 103557 
stores 
Household furnishings 200.9 245.1 251.2 248.3 243.6 238.5 242.4 
stores 
Motor vehicle and recreational Oreeiial 6,096.1 6,102.9 SSE 6,305.3 6,313.4 6,258.3 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1 Ses.7 1,983.4 IS 1,939.4 1A WAs2.7/ 1,860.9 
Automotive parts, accessories 1,302),2 1,356.2 1,321.8 1326.2 1301%8 1,334.1 1,322.4 
and services 
General merchandise stores ZOGrS 2,666.2 2,600.4 2,661.8 2,588.1 2,611.0 2,655.2 
Other semi-durable goods stores 139:9 722.0 121.9 736.8 737.0 738.9 Toga 
Other durable goods stores 644.5 642.2 641.1 633.6 629.5 630.6 615.8 
Other retail stores 1,167.4 1,140.5 1,143.8 lo Ge2 1,136.0 Wilt Up eey/ 
Total, all stores 23,754.1 23,616.0 23,435.8 23,349.9 23,501.6 23,383.4 23,387.4 
Regions 
Newfoundland 382.3 378.5 381.8 376.2 S71 tS 380.1 371.3 
Prince Edward Island 106.7 105.8 103.6 101.9 104.7 104.5 105.0 
Nova Scotia 7127.6 733.8 720.5 705.0 715.8 712.6 723.4 
New Brunswick 594.9 581.5 585.0 5/7 DO2.d 582.6 574.3 
Quebec OES SowleyG 5,283.0 5,370.9 5,384.5 5,365.4 5,394.3 
Ontario 9,169.5 9,042.3 9,023.5 9,006.3 9,060.6 8,996.1 8,978.0 
Manitoba 810.5 791.9 789.3 785.0 787.7 (93.2 796.5 
Saskatchewan 694.5 672.4 678.9 670.1 681.0 684.5 684.7 
Alberta 2, EON 2,136.0 i, US| 2,684.5 2,107.6 2,684.2 2,697.4 
British Columbia 3,063.8 3,094.8 3,067.1 Pape S12 Pes) 3,023.0 3,003.8 2,978.1 
Yukon Zab 30.2 28.4 28.8 28.1 28.3 2h9 
Northwest Territories 34.4 36.6 aT) 33.9 33.0 S201 S2uf 
Nunavut 15.5 15.4 158 16.4 ee) 15.4 14.8 
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Tableau 5 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


June May April March February January 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Juin Mai Avril Mars Février Janvier 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,677.6 4,655.6 4,720.9 4,640.9 4,606.1 4,496.2 Supermarchés d'alimentation et epiceries 
374.4 374.1 319.2 312.9 373.6 370.5 Tous les autres magasins d'alimentation 
UALR W23.9 29.2 IW OSKG, Newel Vellore Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetes 
133.1 132.8 129.9 143.6 137.4 137.7 Magasins de chaussures 
132.8 131.7 126.1 132.1 130.6 128.1 Magasins de vétements pour hommes _ 
384.1 381.8 371.3 390.2 304.2 385.5 Magasins de vétements pour femmes 
603.2 591.4 597.8 592.8 579.0 586.0 Autres magasins de vétements 
1,020.1 1,026.4 1,024.4 1,011.7 SGileo 998.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
este 233.8 231.6 229.4 2294 224.17 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6,172.6 6,048.6 5,945.0 6,114.7 5,829.8 6,146.8 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Use 1,778.6 1,772.3 1,812.5 1,780.7 1,667.4 Stations-service 
1,280.7 1,302.7 1,240.3 Ip 329.0 1,276.0 1,267.8 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,604.5 rane AO 2,003.9 2,536.0 2,944.8 2,090.1 Magasins de marchandises diverses 
732.8 719.0 712.9 726.9 703.1 745.1 Autres magasins de produits semi-durables 
619.3 611.4 588.2 608.3 612.6 606.8 Autres magasins de produits durables 
Ads. 2 1,105.2 083.3 1,092.8 WAS). 7 1,066.6 Autres magasins de vente au detail 
er ee rn tetanic 
23,051.0 22,787.9 22,622.4 22,839.6 22,358.9 22,544.9 Total, ensemble des magasins 
aa Raa a Ce ee en oe 
Régions 
376.8 SvAle 373.6 372.4 362.0 364.9 Terre-Neuve 
103.4 103.1 104.6 101.2 102.5 99.4 lle-du-Prince-Edouard 
715.4 696.4 699.6 707.2 697.5 GTS3 Nouvelle-Ecosse 
577.2 572.8 Dio.e 590.0 559.4 566.7 Nouveau-Brunswick 
5,254.7 8,192.9 5,181.4 5,307.0 5,122.1 5,240.1 Québec 
8,854.5 8,801.4 8,625.4 8,700.8 8,523.1 8,606.3 Ontario 
7718.7 nla 710.9 779.0 716.6 769.9 Manitoba 
683.8 678.8 664.2 679.1 665.9 666.4 Saskatchewan 
2,656.7 2,630.2 2,630.8 2,605.8 ayot2.2 2,582.0 Alberta 
2,974.6 2,905.8 2922.3 2,918.7 2,902.2 2,900.9 Colombie-Britannique 
28.7 28.8 Con 29.0 28.5 ang Yukon 
Silo SES ahs 33.6 32.2 o2.3 Territoires du Nord Ouest 
18.1 $501 TS.2 15.6 14.7 14.9 Nunavut 
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Table 6 


Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


January December November October September August July 
2001 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre Aout Juillet 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,452.5 O,O02eT 4,654.1 4,567.8 4,906.2 4,897.8 4,928.8 
All other food stores SAS) 479.9 363.8 364.8 374.5 384.2 394.2 
Drugs and patent medicine 1,141.4 1,416.0 1,163.8 1,143.1 1,120.8 Zon 1,106.2 
stores 
Shoe stores 99S 177.2 143.9 146.3 foie SIL 126.5 
Men's clothing stores 100.1 244.9 147.9 126.8 2550 229 es: 
Women's clothing stores 293.0 621.3 421.1 401.6 431.7 364.7 362.1 
Other clothing stores 473.4 1,071.3 716.3 654.1. 693.8 658.8 559.6 
Household furniture and appliance 948.7 1,568.3 1,126.4 05555 1,101.0 1,042.0 1,019.9 
stores 
Household furnishings 203.2 302.0 2IZ9 Zoo), 249.7 248.3 245.4 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,075.0 5,045.2 5,660.3 5,666.2 6,435.1 6,680.2 6,430.5 
vehicle dealers | 
Gasoline service stations 1,783.9 1,969.0 ROWS 20 pO O9 1,955.4 1,983.3 2,016.2 
Automotive parts, accessories OSes 1,476.8 1,494.8 1,334.6 EZ OWES OS IGS OZe3 
and services 
General merchandise stores 1,997.0 4,421.0 3,160.7 2,696.2 2,508.2 2,964.2 2,485.3 
Other semi-durable goods stores 538.7 1,090.4 7715.6 706.6 O30 788.3 786.1 
Other durable goods stores 513.0 1, 1h) 626.1 548.2 609.9 674.2 619.0 
Other retail stores 880.8 1,613.6 1,090.1 1,096.2 Ales WATE 28 3k3 
Total, all stores 19793972 28,040.9 23,811.3 22,765.6 23,855.6 24,245.8 23,821.2 
Regions 
Newfoundland 296.6 449.0 401.5 362.6 Sto. 407.8 S953 
Prince Edward Island 82.7 124.8 101.1 OTA 106.9 122.5 12313 
Nova Scotia 603.6 883.7 737.0 678.4 715.4 747.5 756.2 
New Brunswick 476.1 686.1 594.4 556.8 O23 623.4 599.8 | 
Quebec 4,412.9 6,017.0 5,302.8 5,260.2 5,435.0 5,633.4 5,524.3 | 
Ontario 7,665.4 10,965.9 9,336.9 8,738.7 9,264.9 9,186.1 9,045.4 
Manitoba 687.9 966.8 UM 769.1 804.2 815.6 794.5 
Saskatchewan 601.0 809.5 691.0 Gi5:5 690.0 714.0 696.6 
Alberta 2,384.5 Spo hare Zoya 2,639.4 2,143.5 2,167.0 2,118.2 
British Columbia 2,664.7 a UST 3,015.8 a a 3,046.9 3,146.3 3,086.3 
Yukon ZA 8215 25.6 Die 28.9 32.0 $e | 
Northwest Territories Zon 41.9 31.6 622 SAS) 33.4 Soe 
Nunavut We 18.7 ore 16.9 15.4 16.0 15.0 
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Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


June May April March February January Year 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2001 
Juin Mai Avril Mars Février Janvier Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,899.7 4,682.4 4,658.9 4,611.8 4,181.9 4,313.4 4,452.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
$92.7 381.0 379.4 354.8 332.6 321.0 329.9 Tous les autres magasins d’alimentation 
1,123.0 1,118.6 1,078.7 104.3 1,043.4 1,070.6 1,141.4 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetes 
144.1 154.8 129.8 116.6 83.3 105.5 99.3. Magasins de chaussures 
141.8 126.9 110.8 102.1 83.9 98.7 100.1 Magasins de vétements pour hommes - 
386.8 408.8 355.9 331.8 264.1 276.1 293.0  Magasins de vétements pour femmes 
561.7 SoesS Se ae) 513.3 394.2 424.8 473.4 Autres magasins de vétements 
993.0 940.1 901.7 SHARE 791.8 828.9 948.7  Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
238.6 236.1 207.5 214.4 185.6 LiA.3 203.2 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
7,316.7 7,559.6 6,370.7 6,599.5 4,854.5 4,648.2 5,075.0  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,945.3 1,838.8 1,640.3 1,746.2 1,579.4 Jim@Zovo 1,783.9  Stations-service 
1,418.8 1,482.3 1,195,0 17204; 7 985.7 1,050.7 1,109.3 Magasins de pieces et d’accessoires pour 
automobiles et services 
2,940.1 2ico.8 2,361.0 2 eco.0 1,886.2 1,929.0 1,997.0 | Magasins de marchandises diverses 
789.1 821.6 632.7 570.0 503.7 537.8 538.7. Autres magasins de produits semi-durables 
619.5 606.3 526.0 498.1 455.8 485.8 513.0 Autres magasins de produits durables 
1,208.9 1,119.3 1,000.0 Bhl.y 837.9 Stiiz 880.8 Autres magasins de vente au detail 
24,780.8 24,557.0 22,081.1 22,075.5 18,463.9 18,598.5 19,939.2 Total, ensemble des magasins 
Régions 
417.0 402.9 358.8 Sy 285.5 280.8 296.6 — Terre-Neuve 
aD Hs 109.4 94.6 87.6 78.0 75.4 82.7 Tle-du-Prince-Edouard 
788.9 730.1 670.8 666.9 VAs DOL 603.6  Nouvelle-Ecosse 
632.5 627.8 aheerd 592.7 444.5 443.4 476.1 | Nouveau-Brunswick 
5,709.5 5,798.3 5,268.4 3, 199.3 4,184.5 4,250.7 4,412.9 Québec 
9,562.9 9,456.3 8,283.3 8,350.0 WO19),7 7,055.5 7,665.4 — Ontario 
831.2 820.0 749.4 765.7 648.6 641.8 687.9 Manitoba 
724.9 709.0 643.0 639.4 548.6 564.5 601.0 Saskatchewan 
219857 2,798.0 2,548.9 Te] 2,124.4 2cVI 9:4 2,384.5 — Alberta 
3,114.0 3,024.8 203300 2,847.3 2,496.7 2,492.4 2,664.7 Colombie-Britannique 
34.2 32.6 27.0 26.9 gine 21.6 21.3. Yukon 
35.0 319 318 34.9 28.0 27.3 29.1 Territoires du Nord Ouest 
14.7 15.7 TOs 15:5 13.i 13.0 13.3. Nunavut 
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Table 7 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 


(Current Periods) 


Commerce de détail, janvier 2001 


Sales 
Ventes 
January December November October Year-to-date 
2001 2000 2000 2000 2001 
Janvier Décembre Novembre Octobre Cumulatif 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Regions 
Newfoundland 81.0 190.7 151.9 12253 81.0 
Prince Edward Island Peel 49.9 Sour 29.7 (alee 
Nova Scotia Whee 364.4 259.3 218.1 izes 
New Brunswick 132.9 213.6 203.2 174.7 132.9 
Quebec lesGors 2,408.0 1,734.2 1,675.6 WesGSne 
Ontario 2,550.1 4,996.2 3,586.1 3,156.6 ZOOUR| 
Manitoba 189.7 383.8 263.5 PS oral 189.7 
Saskatchewan 179.0 Silled 243.2 218.2 179.0 
Alberta 727.0 1,413.6 974.9 864.8 727.0 
British Columbia 863.9 1,650.0 1,093.1 1,010.7 863.9 
Yukon 49 9.7 6.5 6.2 4.9 
Northwest Territories 10.5 18.2 12.8 12.6 10.5 
Nunavut 10.6 15.4 12.8 13.6 10.6 
Total 6,307.8 12,104.4 8,574.7 7,738.2 6,307.8 
Table 8 
Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 
January December November October September August July 
2001 2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre Aout Juillet 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Regions 
Newfoundland 81.0 190.7 151.9 12233 alice 118.5 107.9 
Prince Edward Island 22a 49.9 5h] 29.7 32.2 39.0 36.7 
Nova Scotia 172.3 364.4 259.3 218.1 211.6 216.5 209.1 
New Brunswick 132.9 213.6 203.2 174.7 168.7 171.9 Sit 
Quebec poo. 2,408.0 cae 1,675.6 1,686.7 1,681.8 1,666.9 
Ontario 255 0a 4,996.2 3,586.1 3,156.6 3,176.1 3,100.0 2,979.2 
Manitoba 189.7 383.8 263.5 Zool 226.4 237.0 224.0 
Saskatchewan 179.0 Soilal 243.2 218.2 208.9 218.2 202.5 
Alberta 121.0 1,413.6 974.9 864.8 860.8 872.4 815.9 
British Columbia 863.9 1,650.0 1,093.1 1,010.7 1,029.8 1,029.0 994.1 
Yukon 4.9 9.7 6.5 6.2 6.7 7.8 WG: 
Northwest Territories OS Wek 12.8 12.6 W2e7 12.2 WF 
Nunavut 10.6 15.4 I2.3 13.6 25 13.0 12.1 
Total 6,307.8 12,104.4 8,574.7 7,738.2 7,745.3 Ul AW 22 7,425.8 
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Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


January December November October Year-to-date 
2001 2000 2000 2000 2001 
Janvier Décembre Novembre Octobre Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Régions 
3.4 4.3 2.8 2.0 3.4 Terre-Neuve 
12.9 2.9 0.3 -0.3 12.9  lle-du-Prince-Edouard 
11.2 thet 0). 1.4 11.2 Nouvelle-Ecosse 
OWT CEL. BS Dee 9.7 Nouveau-Brunswick 
45 4.4 4.1 0.4 4.5 Québec 
6.5 6.0 9.2 3.0 6.5 Ontario 
6.6 2.6 Dal -0.3 6.6 Manitoba 
3.1 -0.5 4.6 -0.9 3.1 Saskatchewan 
10.2 15S: 9.8 bes 10.2 =~ Alberta 
SRS) 5.1 5.4 2.0 5.3 Colombie-Britannique 
(ex 43 1.6 1.6 Zev uKOn 
9.4 8.3 6.7 0.8 9.4  Territoires du Nord Ouest 
1.0 9.2 6.0 lige 1.0 Nunavut 
6.4 5.2 6.8 2.2 6.4 _ Total 
Tableau 8 
Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 
June May April March February January Year 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2001 
Juin Mai Avril Mars Février Janvier Année 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Régions 
108.9 103.4 99.8 92.4 717.8 78.3 81.0 Terre-Neuve 
32.6 28.8 26.4 24.1 2), 2 20.1 22.7 Tle-du-Prince-Edouard 
212.9 198.2 193.0 185.8 160.5 154.9 WES Nouvelle-Ecosse 
161.8 159.5 147.2 141.4 120.6 V2] 132.9 Nouveau-Brunswick 
Wiss On poaies 1,425.1 1,199.7 1,304.0 Ws6si3 Québec 
3,026.1 3,051.7 2,102.5 2,634.0 2,303.4 2,393.7 2,550.1 Ontario 
229.7 228.3 Bel) 209.5 WE 177.9 189.7 Manitoba 
214.2 211.9 194.3 187.3 167.6 Wee 179.0 Saskatchewan 
817.7 807.6 768.1 747.7 645.1 659.5 727.0 Alberta 
984.1 Oizo 920.8 905.8 W595 820.2 863.9  Colombie-Britannique 
WA 6.5 OPO 6.2 4.8 4.8 49 Yukon 
ABS 12.6 11.6 220 10.3 9.6 10.5 Territoires du Nord Ouest 
eg) iZe3 12.5 225 1055 10.5 10.6 Nunavut 
7,537.8 7,493.5 6,836.9 6,583.8 5,692.0 5,928.5 6,307.8 Total 


ce) 
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Table 9 


Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
Price Current Year to year Constant Year to year 
Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour l'année 1992 pour l'année 
Millions $ % Millions $ % 
1999 
January 107.9 17,724.5 29 16,422.5 2.6 
February 108.2 16,936.5 4] 15,658.8 3.6 
March 110.0 20,169.7 7.6 , Ne SIDS 6.3 
April 110.4 ZNO 522 3.6 19,522.8 9 
May 110.4 Z2;G09:2 1.4 20,530.3 0.1 
June 110.4 22,892.8 5.8 20,728.0 4.2 
July 109.9 23,002.3 6.0 20,933.3 4.0 
August 110.0 22,168.4 7.6 20,150.1 4.9 
September 110.6 22,261.4 lea) 7Al Fa Wake) 4.9 
October 110.2 Zl 9O3r3 4.2 19,933.4 ile 
November 110.1 22,208.9 Ie 20,162.6 ; 
December 108.8 AUS SRS) oe 24,949.9 6.5 
Year 109.7 260,690.7 5.6 237,453.1 3.8 
2000 
January 110.1 18,598.5 4.9 16,896.6 BS 
February 110.7 18,463.9 9.0 16,677.7 6.5 
March 112.4 22,075.5 9.4 19,632.4 Het 
April 111.4 22,081.1 7x8) 19,829.6 1.6 
May 111.8 24,557.0 8.4 21,965.4 7.0 
June (Was 24,780.8 8.2 22,057.3 6.4 
July 111.6 DoVOLee 3.6 21,351.6 2.0 
August 111.4 24,245.8 9.4 21,767.1 8.0 
September 111.8 23,855.6 VE2 21,342.3 6.0 
October 111.1 22,/65.6 Sel 20,488.9 2.8 
November 111.8 Pass ieyll Us eZ 21,306.1 Shi 
December 110.1 28,040.9 3.3 25,461.6 Bel 
Year 111.4 277,097.3 6.4 248,776.6 4.8 
2001 
January Vda, 19;939.2 di2 17,845.3 5.6 
February 
March 
April 
May 
June 
July 
August 
September 
October 
November 
December 
Year 
ip Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 
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Tableau 9 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars’ per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 1992! pour le mois 
Millions $ % Millions $ % 
1999 
108.2 21,100.2 2.0 19,507.9 cleu Janvier 
108.1 PW ASINS 0.6 19,644.7 0.7 Février 
108.7 Pas hihi 0.8 19,690.2 0.2 Mars 
109.3 PAW SIGHS) -0.2 19,536.4 -0.8 Avril 
109.4 21,349.1 0.0 19,507.8 -0.1 Mai 
109.5 2A, 588,06 0.9 19,662.6 0.8 Juin 
109.9 21,871.9 Ales 19,906.4 2 Juillet 
110.4 Paar Voyifes les 20,065.2 0.8 Aout 
110.9 22,207.3 OZ 20,022.4 -0.2 Septembre 
110.6 21,911.9 -1.3 19,818.4 -1.0 Octobre 
110.6 22,053.9 0.6 19,944.3 0.6 Novembre 
AEO 22,518.2 Dal 20,283.4 lel Décembre 
109.7 260,690.7 ne 237,589.7 Ae Année 
2000 
110.0 22,544.9 0.1 20,503.0 Weal Janvier 
110.3 22,358.9 -0.8 20)27 5:5 -1.1 Février 
tulle: 22,839.6 Ze 20,541.9 (lee Mars 
110.5 22,622.4 -1.0 20,476.8 -0.3 Avril 
seo 22,/87.9 0.7 20,529.3 0.3 Mai 
IRS 23,051.0 az 20,673.1 Ow Juin 
111.4 23,387.4 i) 20,994.9 1.6 Juillet 
alge 23,383.4 0.0 20,965.9 -0.1 Aout 
111.9 PESOS O55 20,996.0 0.1 Septembre 
Tagleo 23,349.9 -0.6 20,946.3 -0.2 Octobre 
112.0 23,435.8 0.4 20,916.3 -0.1 Novembre 
112.1 23,616.0 0.8 21,062.5 0.7 Décembre 
ee a A cd a MN ce AIRE gE RR A te a aE ae Lh ES oy a rene, Se eee eee ae oe ny 
111.2 276,878.8 v4 248,881.5 wee Année 
pe ee te I) ea Ea ui ee ee EE ee 
2001 
111.6 23,754. 0.6 21,288.0 se Janvier 
Février 
Mars 
Avril 
Mai 
Juin 
Juillet 
Aout 
Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 
a a a a ee ee a ee ee ee 
Année 
ee ee ce EE eee 
Te La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 
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APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets)”. 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
_ clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales taxes, the Goods and Services Tax (GST) 
and the Harmonized Sales Tax (HST)) collected for remit- 
tance to a government agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales Tax (FST). Due 
to this change in indirect taxes, data prior to 1991 are not 
strictly comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in retail sales for 1990 is 
available for Canada from the Retail Trade Section. The 
reliability of this estimate does not permit adjustments at the 
provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: super- 
markets and grocery stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service stations; auto- 
motive parts, accessories and services; and all other retail 
stores (includes liquor, wine and beer stores and retail stores, 
N-6.C:): 


Commerce de détail, janvier 2001 


ANNEXE I 


Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l’°ensemble des ventes effectuées par des points de 
vente au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d’affaires (habituellement un magasin) dont 
l’activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas effectuées par l’intermédiaire d’un point de vente 
au détail, par exemple les ventes directes par démarchage, les 
ventes par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues effectuées directement par les imprimeurs et les éditeurs, et 
les ventes effectuées par les clubs de livres et les clubs de disques. 
Il n’y a qu’une exception: les ventes des grands magasins effectuées 
par la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie 
des « magasins de marchandises diverses ». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrepdts, si¢ges sociaux, etc.), ni les ventes des 
entrepreneurs dont I’ activité principale ne reléve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de vente au détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d’autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes com- 
prennent également la valeur des reprises, les commissions sur la 
vente de marchandises appartenant a autrui (y compris les com- 
missions touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le propri€étaire pour son 
usage personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (les taxes de vente provinciale, la taxe sur les produits et 
les services (TPS) et la taxe de vente harmonisée (TVH)) percues 
pour le compte d’un organisme public. Les données sur les ventes 
antérieures 4 janvier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). Da ace changement dans les taxes indirectes, les données 
avant 1991 ne sont pas tout a fait comparables avec celles des 
années subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés a calculer des 
données comparables, une estimation du montant de la TVF inclus 
dans les ventes au détail pour 1990 est disponible pour le Canada 
auprés de la Section du commerce de détail. Cette estimation n'est 
pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins d’alimen- 
tation; les concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les magasins de pieces et d’ accessoires pour 
véhicules automobiles et services; et les autres magasins de vente 
au détail (comprend les magasins de spiritueux, de vin et de biere 
et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 


Trade Group Coverage 


010 


6011 
6012 


020 

6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 

6031 
6032 
040 

6111 


050 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores(except supermarkets) 


All Other Food Stores 

Bakery products stores 

Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 

Meat markets 

Other specialty food stores, n.e.c. 

Drugs and Patent Medicine Stores 
Pharmacies 

Patent medicine and toiletries stores 

Shoe Stores 

Shoe stores 

Men’s Clothing Stores 

Men’s clothing stores 

Women’s Clothing Stores 

Women’s clothing stores 

Other Clothing Stores 

Children’s clothing stores 

Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 

Fabric and yarn stores 

Household Furniture and Appliance Stores 
Household furniture stores (with appliances and 
furnishings) 

Household furniture stores (without appliances and 
furnishings) 

Furniture refinishing and repair shops 
Appliance, television, radio and stereo stores 


Television, radio and stereo stores 


Appliance, television, radio and stereo repair shops 


Household Furnishings Stores 


Floor covering stores 
Drapery stores 
Other household furnishings stores 
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Couverture des groupes de commerce 


010 


6011 
6012 


020 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 
6031 
6032 
040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 
6141 
6142 
6149 
6151 
080 
6211 


6212 


Supermarchés d’alimentation et épiceries 


Supermarchés d’alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 


Boulangeries-patisseries 

Confiseries et magasins de noix 

Magasins de fruits et légumes 

Marchés de viande 

Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d’appareils ménagers 


Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 
et accessoires d’ameublement) 

Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
ni accessoires d’ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 

Magasins d’ appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’appareils stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de radio et d’ appareils 
stéréophoniques 

Ateliers de réparation d’ appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’ appareils stéréophoniques 


Magasins d’accessoires d’ameublement 
Magasins de revétements de sol 


Magasins de tentures 
Autres magasins d’accessoires d’ameublement 
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100 Motor and Recreational Vehicle Dealers 


6311 Automobile (new) dealers 
6312 Automobile (used) dealers 
6321 Motor home and travel trailer dealers 


6322 Boats, outboard motors and boating accessories 
dealers 

6323 Motorcycle and snowmobile dealers 

6329 Other recreational vehicle dealers 

110 Gasoline Service Stations 


6331 Gasoline service stations 


120 Automotive Parts, Accessories and Services 


6341 Home and auto supply stores 
6342 Tire, battery, parts and accessories stores 


6351 Garages (general repairs) 

6352 Paint and body repair shops 

6353 Muffler replacement shops 

6354 Motor vehicle glass replacement shops 


6355 Motor vehicle transmission repair and replacement 


shops 
6359 Other motor vehicle repair shops 
6391 Car washes 
6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 


130 General Merchandise Stores 


6411 Department stores 

6412 General stores 

6413 Other general merchandise stores (variety and 
general merchandise stores) 


140 Other Semi-Durable Goods Stores 


6511 Book and stationery stores 

6521 Florist shops 

0522 Lawn and garden centres 

6531 Hardware stores 

6532 Paint, glass and wallpaper stores 
6581 Toy and hobby stores 

6582 Gift, novelty and souvenir stores 


150 Other Durable Goods Stores 


6541 Sporting goods stores 

6542 Bicycle shops 

6551 Musical instrument stores 

6552 Record and tape stores 

6561 Jewellery stores 

6562 Watch and jewellery repair shops 

6571 Camera and photographic supply stores 
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Concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs 


Concessionnaires d’ automobiles neuves 
Concessionnaires d’automobiles d’ occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 

d’ accessoires pour bateaux 

Marchands de motocyclettes et de motoneiges 
Autres marchands de véhicules de loisir 


Stations-service 
Stations-service 


Magasins de pieces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et pour 
l’automobile 

Magasins de pneus, d’accumulateurs, de pieces et 

d’ accessoires 

Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carrosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 

Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
vitesse de véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
Magasins de jouets et d’articles de loisir 
Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et de 
souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d’articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d’instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Bijouteries 

Ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d’appareils et de fournitures photographiques 
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160 


6021 
6022 
6023 
6591 
6592 
6593 
6594 
6595 
6596 
6597 
6598 
6599 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Second-hand merchandise stores, n.e.c. 
Opticians’ shops 

Art galleries and artists’ supply stores 
Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 

Pet stores 

Coin and stamp dealers 

Mobile home dealers 

Other retail stores, n.e.c. 
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Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biere 

Magasins de marchandises d’ occasion, n.c.a. 
Opticiens 

Galeries d’art et magasins de fournitures pour artistes 
Magasins de bagages et de maroquinerie 

Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 
Magasins d’animaux de maison 

Marchands de piéces de monnaie et de timbres 
Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 
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questions sur les données ou les articles vedettes de L’OEC, vous n’avez qu’a 
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Supplement statistique historique de L’OEC. 
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How to obtain more information 


Specific inquiries about this product and related statistics 
or services should be directed to: Marketing and Client 
Services Section, Distributive Trades Division, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (telephone: (613) 
951-3549) or toll free at 1 877 421-3067). 


For information on the wide range of data available from 
Statistics Canada, you can contact us by calling one of our 
toll-free numbers. You can also contact us by e-mail or by 
visiting our Web site. 
National inquiries line 1 800 263-1136 
National telecommunications 
device for the hearing impaired 
Depository Services Program 


1 800 363-7629 


inquiries 1 800 700-1033 
Fax line for Depository Services 

Program 1 800 889-9734 
E-mail inquiries infostats @ statcan.ca 
Web site www.statcan.ca 


Ordering and subscription information 


This product, Catalogue no. 63-005-XPB, is published 
monthly as a standard printed publication at a price of CDN 
$21.00 per issue and CDN $206.00 for a one-year 
subscription. The following additional shipping charges apply 
for delivery outside Canada: 


Single issue 
CDN $ 6.00 


Annual subscription 


United States CDN $72.00 


Other countries CDN $ 10.00 CDN $120.00 


This product is also available in electronic format on the 
Statistics Canada Internet site as Catalogue no. 63-005-XIB 
at a price of CDN $16.00 per issue and CDN $155.00 for a 
one-year subscription. To obtain single issues or to 
subscribe, visit our Web site at www.statcan.ca, and select 
Products and Services. 


All prices exclude sales taxes. 
The printed version of this publication can be ordered by 


Phone (Canada and United States) 1 800 267-6677 
Fax (Canada and United States) 1 877 287-4369 
E-mail order @statcan.ca 
Mail Statistics Canada 

Dissemination Division 

Circulation Management 

120 Parkdale Avenue 

Ottawa, Ontario K1A OT6 
e And, in person at the Statistics Canada Reference Centre 
nearest you, or from authorised agents and bookstores. 


When notifying us of a change in your address, please 
provide both old and new addresses. 


Standards of service to the public 


Statistics Canada is committed to serving its clients in a 
prompt, reliable and courteous manner and in the official 
language of their choice. To this end, the Agency has 
developed standards of service which its employees observe 
in serving its clients. To obtain a copy of these service 
standards, please contact Statistics Canada toll free at 1 800 
263-1136. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toute demande de renseignements au sujet du présent produit ou 
au sujet de statistiques ou de services connexes doit étre adressée 
a: Section du marketing et service a la clientele, Division de la 
statistique du commerce, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6 (téléphone : (613) 951-951-3549) ou sans frais au 1 877 
421-3067). 


Pour obtenir des renseignements sur l'ensemble des données de 
Statistique Canada qui sont disponibles, veuillez composer l’un des 
numéros sans frais suivants. Vous pouvez également communiquer 
avec nous par courriel ou visiter notre site Web. 
Service national de renseignements 1 800 263-1136 
Service national d’appareils de télecommu- 
nications pour les malentendants 
Renseignements concernant le Programme 
des bibliotheques de dépot 
Télécopieur pour le Progamme des 
bibliotheques de dépdt 
Renseignements par courriel 
Site Web 


1 800 363-7629 
1 800 700-1033 


1 800 889-9734 
infostats @ statcan.ca 
www.statcan.ca 


Renseignements sur les commandes et les 
abonnements 


Le produit n° 63-005-XPB au catalogue est publié mensuellement 
en version imprimée standard et est offert au prix de 21 $ CA 
’exemplaire et de 206 $ CA pour un abonnement annuel. Les frais 
de livraison supplémentaires suivants s’appliquent aux envois a 
?extérieur du Canada : 


Exemplaire Abonnement annuel 
Etats-Unis 6$CA 72$CA 
Autres pays 10$CA 120$CA 


Ce produit est aussi disponible sous forme électronique dans le site 
Internet de Statistique Canada, sous le n° 63-005-XIB au catalogue, 
et est offert au prix de 16 $ CA l’exemplaire et de 155 $ CA pour 
un abonnement annuel. Les utilisateurs peuvent obtenir des 
exemplaires ou s’abonner en visitant notre site Web a 
www.statcan.ca et en choisissant la rubrique Produits et services. 


Les prix ne comprennent pas les taxes de ventes. 


La version imprimée peut étre commandée par 


° Téléphone (Canada et Etats-Unis) 1 800 267-6677 
e Télécopieur (Canada et Etats-Unis) 1 877 287-4369 
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e Poste Statistique Canada 


Division de la diffusion 
Gestion de la circulation 
120, avenue Parkdale 
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Lorsque vous signalez un changement d’adresse, veuillez nous 
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a la clientele qui doivent étre observées par les employés lorsqu’ils 
offrent des services ala clientele. Pour obtenir une copie de ces 
normes de service, veuillez communiquer avec Statistique Canada 
au numéro sans frais 1 800 263-1136. 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systéme statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien é6tabli entre Statistique Canada 
et la population, les entreprises, les administrations 
canadiennes et les autres organismes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonté, il serait impossible 
de produire des statistiques précises et actuelles. 
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Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2397-2416 and 2418-2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff or Dissemination 
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A 0T6 
( telephone (613) 951-8200), or the regional advisors at the 
Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
@® F.Maranda, Director, Distributive Trades Division 


@ D. McDowell, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 


@ 8B. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


@ P. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans cette publication de Statistique Canada : 


. nombres indisponibles. 
... Niayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (matrice nos 2299, 2397-2416 et 
2418-2420), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports ordinolingues. 
Pour plus de renseignements, s’adresser au personnel de CANSIM 
de la Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 
(telephone (613) 951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sour la direction de : 
@  F. Maranda, directeur, Division de la statistique du commerce 


@ D. McDowell, directeur adjoint, Division de la statistique du 
commerce 


@ 8B. Meyer, chef, section du commerce de détails financiers, 
Division de la statistique du commerce 


@ P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de 
détails financiers, Division de la statistique du commerce 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux | 


exigences minimales de I’’"American National Standard for 
Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library 
Materials”, ANSI Z39.48 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated 
by trade group and are available for purchase. For information 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at 
1 877 421-3067. 


Users interested in acquiring further information relating to the 
methodology, seasonal adjustment and data reliability of this 
survey may consult the February 2000 issue (containing revi- 
sions to the previous year) of this publication or contact the 
Marketing and Client Services Section. 
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Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section du marketing et services a la clientéle au (613) 951-3549 ou 
sans frais au 1 877 421-3067. 


Les utilisateurs qui sont intéressés d’ obtenir plus de renseignements 
concernant la méthodologie, la désaisonnalisation et la fiabilité des 
données de cette enquéte peuvent consulter le numéro de février 
2000, de cette publication (incluant les révisions de l’année précé- 
dente) ou communiquez avec la Section du marketing et services a la 
clientéle. 


iv Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Retail Trade, February 2001 


Commerce de détail, février 2001 


Highlights 


Retail sales fell 0.3% in February to $23.6 billion after 
advancing 0.5% in January and 1.0% in December. Prior to 
December, retailers experienced a four-month period of 
essentially flat sales that followed important gains in May, June 
and July. 


In constant dollars, retail sales declined 0.5% in February 
compared with January. The only significant price increases 
were confined to food and clothing. 


In February, consumers spent less in the automotive sector 
(-1.8%), in the furniture sector (-1.5%) and in the clothing 
sector (-0.7%). Spending remained unchanged in general 
merchandise stores and increased only marginally in stores 
classified as other retail (+0.2%). The other retail category 
includes stores such as liquor, sporting goods, hardware and 
book stores. Food stores (+2.4%) and drug stores (+0.6%) 
posted the only significant monthly increases in February. 


Sales setback for most retailers 


Lower sales by motor and recreational vehicle dealers (-3.5%) 
led to the 1.8% decline for the automotive sector in February. 
With this decline, motor and recreational vehicle dealers lost 
most of the sales gains reported in the previous three months. 
Sales by these dealers have weakened considerably since last 
summer, down 4.9% from the last peak reached in August 
2000. Large cash rebates and attractive financing offers helped 
to stimulate sales of motor vehicles in most of the spring and 
summer 2000. In February 2001, sales by retailers of auto- 
motive parts, accessories and services advanced 2.4%, while 
higher prices for gasoline at the pump pushed sales up by 0.8% 
in gasoline service stations. 


Note to users . 


Retail sales estimates are revised every year with the February 
release. The unadjusted monthly estimates in current and 
constant dollars for 1998, 1999, 2000 and January 2001 have 
been revised. Seasonal factors and seasonally adjusted estimates 


in current and constant dollars have also been revised for the 
period from January 1998 to January 2001. These revisions are 
now directly available on CANSIM II and CANSIM, and also 
by request from Statistics Canada. The revised 2000 estimates 
will also appear in the February 2001 issue of Retail trade 
(63-005-XIB). 


Faits saillants 


Les ventes au détail ont diminué de 0,3 % en février pour s’établir a 
23,6 milliards de dollars, aprés avoir progressé de 0,5 % en janvier et 
de 1,0 % en décembre. Avant décembre, les ventes des détaillants 
sont demeurées essentiellement stables pendant quatre mois, aprés 
avoir augmenté fortement en mai, en juin et en juillet. 


En dollars constants, les ventes au détail ont reculé de 0,5 % en 
février par rapport a janvier. Les seules augmentations importantes de 
prix ont été enregistrées dans les secteurs de |’alimentation et de 
Vhabillement. 


En février, les consommateurs ont réduit leurs achats dans les 
magasins des secteurs de l’ automobile (-1,8 %), des meubles (-1,5 %) 
et des vétements (-0,7 %). Les achats des consommateurs sont restés 
inchangés dans le cas des magasins de marchandises diverses et n’ont 
augmenté que légérement dans les magasins appartenant a la 
catégorie des autres magasins de détail (+0,2 %). Cette catégorie 
comprend notamment les magasins de boissons alcoolisées, d’ articles 
de sport ainsi que les quincailleries et les librairies. Les magasins 
d’alimentation (+2,4 %) et les pharmacies (+0,6 %) ont affiché les 
seules progressions mensuelles importantes en février. 


Recul des ventes chez la plupart des détaillants 


Une baisse des ventes des concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs (-3,5 %) a fait diminuer de 1,8 % 1’ensemble des ventes 
du secteur de l’automobile en février. A la suite de ce recul, les 
concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs ont perdu la 
majeure partie du terrain qu’ils avaient gagné au cours des trois mois 
précédents. Les ventes de ces concessionnaires ont faibli considé- 
rablement depuis |’ été dernier, diminuant de 4,9 % par rapport au 
sommet atteint en aodit 2000. D’importantes remises en espéces et des 
propositions de financement avantageuses ont contribué a stimuler 
les ventes de véhicules automobiles durant la majeure partie du 
printemps et de ]’été 2000. En février 2001, les ventes des magasins 
de piéces et d’accessoires pour véhicules automobiles et de services 
se sont accrues de 2,4 %, tandis que des prix plus élevés 4 la pompe 
ont fait grimper de 0,8 % les ventes des stations-service. 


Note aux lecteurs 


Les estimations des ventes au détail sont révisées chaque année lors de 
la parution de février. Les estimations mensuelles non désaisonnalisées 
en dollars courants et constants de 1998, 1999, 2000 et janvier 2001 ont 
été révisées. Les estimations des facteurs saisonniers et les estimations 
désaisonnalisées en dollars courants et constants ont aussi été révisées 
pour la période allant de janvier 1998 a janvier 2001. Ces données 
révisées sont maintenant disponibles dans CANSIM II et dans 
CANSIM, ou sur demande, auprés de Statistique Canada. Les 
estimations révisées de 2000 figureront aussi dans le numéro de 
février 2001 de Commerce de détail (63-005-XIB). 
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After enjoying a robust January, retailers in the furniture sector 
posted a 1.5% decrease in February, their largest sales decline 
in more than a year. Sales in the furniture sector have been 
strong in the last four years, with annual gains ranging from 
8.0% to 11.0%. 


Weak consumer spending in all types of clothing stores in 
February led to a 0.7% sales decline in the clothing sector. 
Retail sales in this sector remained essentially unchanged since 
the fall of 2000 after advancing rapidly in the previous 
12 months. 


In February, retailers in the general merchandise sector posted 
no change in sales after two months of strong increases. Within 
this sector, the decline in department store sales (-1.1%) was 
offset by an increase in sales by other general merchandise 
stores (+1.4%). The rapid sales growth observed since early 
1997 in other general merchandise stores has slowed since the 
summer of 2000. In contrast, department stores showed two 
slowdowns - in the spring of 1998 and in the second half of 
1999. These slowdowns were mostly associated with 
restructuring in department stores. 


As in December 2000, higher prices of fresh products explained 
a large part of February’s sales increase in food stores (+2.4%). 
Food stores had posted a 2.8% decline in January when food 
prices remained essentially unchanged compared with the previous 
month. In 2000, retailers in the food sector experienced their 
strongest annual increase in sales since 1997. 


Lower sales in all provinces except 
British Columbia 


In February, retail sales declined in all provinces except in 
British Columbia (+1.5%). However, this sales increase in 
British Columbia followed a 1.1% decline in January, when 
most of the other provinces experienced strong sales. Retailers 
in British Columbia have generally been reporting strong sales 
gains since the fall of 1998 after a year of declines. British 
Columbia and Alberta continue to report strong sales gains, 
while other provinces have been affected by sales slowdowns 
during the second half of 2000. 


Related indicators for March 2001 


Total employment increased 0.2% in March following a decline 
of similar size in February and no change in January. Housing 
starts were down (-1.5%), while the number of new motor 
vehicles sold in March increased from February according to 
preliminary figures from the automotive industry. 
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Apres avoir enregistré des ventes vigoureuses en janvier, les 
détaillants du secteur des meubles ont affiché un recul de 1,5 % en 
février; cette baisse est la plus importante que |’on a observée dans ce 
secteur depuis plus d’un an. Les détaillants de meubles bénéficient de 
fortes ventes depuis quatre ans, enregistrant des taux de croissance 
annuels se situant entre 8,0 % et 11,0 %. 


La faiblesse des dépenses des consommateurs dans tous les types de 
magasin de vétements en février a entrainé une baisse des ventes de 
0,7 % dans le secteur de l’habillement. Dans ce secteur, les ventes au 
détail sont restées pratiquement inchangées depuis l’automne 2000, 
aprés avoir progressé rapidement au cours des 12 mois précédents. 


En février, les magasins de marchandises diverses n’ ont enregistré 
aucune variation de leurs ventes, aprés deux mois de fortes 
progressions. Dans ce secteur, le recul observé dans le cas des grands 
magasins (-1,1 %) a été neutralisé par une augmentation des ventes 
des autres magasins de marchandises diverses (+1,4 %). La 
croissance rapide des ventes que 1’on observe dans les autres 
magasins de marchandises diverses depuis le début de 1997 ralentit 
depuis |’ été 2000. Par contre, les grands magasins ont enregistré deux 
ralentissements (soit au cours du printemps 1998 et durant la 
deuxieme moitié de 1999), attribuables principalement a des 
restructurations de ces magasins. 


Comme en décembre 2000, des prix plus élevés pour les produits 
frais expliquent en grande partie la hausse des ventes des magasins 
d’alimentation (+2,4 %). Ces magasins ont enregistré un recul de 
2,8 % en janvier, lorsque les prix des aliments étaient restés 
pratiquement inchangés par rapport au mois précédent. En 2000, les 
détaillants du secteur de |’alimentation ont enregistré la plus forte 
progression annuelle de leur ventes depuis 1997. 


Diminution des ventes dans toutes les provinces, 
sauf en Colombie-Britannique 


En février, les ventes au détail ont reculé dans toutes les provinces, a 
l'exception de la Colombie-Britannique (+1,5 %). Toutefois, la 
hausse observée dans cette province a fait suite 4 une baisse de 1,1 % 
enregistrée en janvier, lorsque la plupart des autres provinces avaient 
déclaré de fortes ventes. En général, les détaillants de la Colombie- 
Britannique bénéficient de ventes solides depuis l’automne 1998; 
auparavant, ils avaient enregistré une baisse de leurs ventes pendant 
un an. La Colombie-Britannique et |’ Alberta continuent de déclarer 
des ventes vigoureuses, tandis que les autres provinces ont connu un 
ralentissement de leurs ventes au cours de la deuxi¢me moitié de 
2000. 


Indicateurs connexes pour mars 2001 


Le nombre total d’emplois a cri de 0,2 % en mars, aprés avoir 
diminué du méme taux en février et étre demeuré inchangé en janvier. 
Le nombre de mises en chantier a diminué (-1,5 %), tandis que d’apres 
des chiffres provisoires émanant du secteur de |’ automobile, le 
nombre de véhicules automobiles neufs vendus en mars a augmenté 
par rapport a février. 
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Selected Publications from Statistics Canada Choisies parmi les publications de Statistique Canada 
Ce ee eee 
Title Catalogue Titre 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, mensuel, 
Bilingual 63-007-XIB bilingue 

Wholesale Trade, Monthly, Bilingual 63-008-XIB Commerce de gros, mensuel, bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Annual, Magasins de détail 4 succursales et les grands 
Bilingual 63-210-XIB magasins, annuel, bilingue 

Wholesaling and Retailing Canada, Annual, Les commerces de gros et de détail au Canada, 
Bilingual 63-236-XIB annuel, bilingue 

Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de marché, annuel, 
Bilingual 63-224-XPB bilingue 
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Table 1 
Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) ( 
Change from 
Sales previous month 
Variation par rapport 
Ventes au mois précédent 
February January December November Year-to-date February January 
2001 2001 2000 2000 2001 2001 2001 
Février Janvier Décembre Novembre Cumulatif Février Janvier 
Millions of dollars — Millions de dollars Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,873.1 4,750.0 4,902.9 4,797.6 9,623.1 2.6 -3.1 
All other food stores 380.7 383.0 379.4 SHS 763.8 -0.6 1.0 
Drugs and patent medicine 1,170.8 1,163.3 1,147.9 1,150.9 2,334.0 0.6 leo 
stores 
Shoe stores 143.5 143.1 146.7 145.6 286.6 0.3 -2.4 
Men's clothing stores WA Us! 128.1 leo 122.0 249.8 -4.9 5.4 
Women's clothing stores 399.5 399.9 387.5 391.0 799.4 -0.1 oFe 
Other clothing stores 633.6 637.2 632.4 638.4 1,270.8 -0.6 0.8 
Household furniture and appliance 1,072.8 1,087.9 1 O5i1e5 1,040.3 2,160.7 -1.4 O80 
Stores 
Household furnishings 202i 257.6 247.5 2 Silke 509.7 -2.2 411 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,013.4 6,234.2 6,075.2 6,065.2 12,247.6 -3.5 2.6 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,985.2 1,970.3 1,988.5 1,981.9 3,955.5 0.8 -0.9 
Automotive parts, accessories 1,343.8 US 1,346.3 1,310.0 2,655.6 2.4 -2.6 
and services ( 
General merchandise stores 2,706.3 2,/06.9 2,675.3 2,992.9 5,413.2 0.0 1.2 
Other semi-durable goods stores 717.6 719.0 715.6 See. 1,436.7 -0.2 0.5 
Other durable goods stores 653.8 647.2 642.1 641.2 1,300.9 1.0 0.8 
Other retail stores pal ieona 1,174.4 1,144.1 1,152.4 2,348.1 -0.1 Dall 
Total, all stores 23,641.5 23,713.8 23,604.4 Covatlat 47,355.4 -0.3 0.5 
Regions 
Newfoundland 377.2 380.6 378.9 381.6 757.9 -0.9 0.5 
Prince Edward Island 103.0 105.1 104.6 103.1 208.1 -2.0 0.5 
Nova Scotia 691.3 725.6 ten 714.8 1,416.9 -4.7 -0.3 
New Brunswick 590.1 595.5 581.6 582.5 1,185.6 -0.9 2.4 
Quebec 5,360.6 5,367.8 5,394.8 5,287.2 10,728.3 -0.1 -0.5 
Ontario 9,058.9 9,108.3 9,032.5 8,979.0 18,167.2 -0.5 0.8 
Manitoba 799.1 804.5 793.2 786.1 1,603.6 -0.7 1.4 
Saskatchewan 688.0 692.2 675.3 676.8 1,380.2 -0.6 DS 
Alberta 2,778.0 2,790.5 2,132.4 2,718.2 5,568.5 -0.4 2.1 
British Columbia Sall246 3,065.9 3,101.5 3,064.0 6,178.5 les -1.1 
Yukon Bint Pie 30.2 28.5 58.5 13.9 -9.3 
Northwest Territories 35.9 34.8 36.1 Sok 7 70.7 3.0 -3.4 
Nunavut 15.8 15.6 Wei 15.7 31.4 lal -0.7 
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Tableau 1 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from Change from 
previous month previous year 
Variation par rapport Variation par rapport 
au mois précédent a l'année precedente 
December November February January December November Year-to-date 
2000 2000 2001 2001 2000 2000 2001 
Décembre Novembre Février Janvier Décembre Novembre Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


Die -0.1 Di 46 Oe! 47 oF Supermarchés d'alimentation et épiceries ~ 

0.6 -1.0 3.2 4.5 0.0 2.0 3.9 Tous les autres magasins d'alimentation 

-0.3 0.6 7.0 Bl 2.4 225) 6.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

0.8 -1.9 -3.1 -49 1.1 3.8 -4.0 Magasins de chaussures 

-0.4 =2.0 -6.7 3.0 -6.4 -6.4 -2.0 Magasins de vétements pour hommes 

-0.9 =122 6.7 49 1.4 2.4 5.8 Magasins de vétements pour femmes 

-0.9 1.9 7.4 8.2 nee 141 7.8 Autres magasins de vétements 

1.4 0.5 8.3 9.7 8.3 8.5 9.0 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

-1.5 ite 8.6 13.8 10.2 12.4 Nie Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

0.2 1.0 0.8 4.0 -0.4 2.6 2.4 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récreatifs 

0.3 iG 10.3 15.0 18.6 22.9 12.6  Stations-service 

2.8 -0.4 6.0 2.9 3.9 1.9 4.5 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Bee -2.2 6.1 2.6 7.8 47 43 Magasins de marchandises diverses 

0.3 -2.4 0.3 -4.3 4.4 -0.4 -2.1 Autres magasins de produits semi-durables 

0.1 1.5 len 6.3 6.8 10.9 6.7 Autres magasins de produits durables 

-0.7 -0.5 es 9.3 Su 6.6 8.4 Autres magasins de vente au détail 

cae Se a a el a Re i ei A I A AA NS a te ae A ee ee ce SE 
1.0 0.1 4.9 Oro 4.7 5.6 5.1 Total, ensemble des magasins 
a a I a Se a kL a ee ht 
Régions 

-0.7 0.8 De 3.8 4.5 5.9 3.0  Terre-Neuve 

1.5 17, -0.1 7.8 3.4 2.4 3.7 fle-du-Prince-Edouard 

1.8 ies -1.9 7.4 47 2.9 Dell Nouvelle-Ecosse 

-0.2 2.8 4.3 6.2 1.6 3.4 BS Nouveau-Brunswick 

2.0 -1.4 3.8 3.0 41 at 3.4 Québec 

0.6 -0.3 4.9 5.4 Bi 6.1 Sy Ontario 

0.9 0.1 2.6 5e2 1.8 35 3.9 Manitoba 

-0.2 0.7 2.1 3.9 -0.4 2.3 3.0 Saskatchewan 

0.5 Le 8.6 9.5 5.9 8.5 9.1 Alberta 

12 1.8 6.7 49 6.5 8.5 5.8 Colombie-Britannique 

5.9 -1.0 10.8 -2.7 6.7 2.0 41 Yukon 

7.0 -1.0 11.6 9.1 12.0 6.5 10.4 Territoires du Nord Ouest 

-0.2 -1.5 8.1 3.4 8.9 6.3 Sl Nunavut 
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Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


Sales 

Ventes 
February January December November Year-to-date 
2001 2001 2000 2000 2001 
Février Janvier Décembre Novembre Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,298.6 4,449.7 5,360.9 4,635.5 8,748.3 
All other food stores 328.7 329.2 477.0 361.7 657.9 
Drugs and patent medicine 1,072.4 1,132.6 eal ez 1e5526 BAVA 
stores 
Shoe stores 85.2 107.5 196.2 158.9 192.7 
Men's clothing stores 75.4 99.1 245.1 148.3 174.5 
Women's clothing stores 268.4 289.3 622.2 422.3 LET 
Other clothing stores 417.6 462.1 1,070.0 715.6 879.7 
Household furniture and appliance 828.3 914.5 Wsey/ilets: leove5 1,742.7 
stores 
Household furnishings 196.0 206.8 302.2 292.9 402.7 
stores 
Motor vehicle and recreational 4,657.9 5,070.3 5,045.0 5'G5ite2 9,728.2 
vehicle dealers 
Gasoline service stations le alont 1,798.3 1,970.3 1,970.5 Sromor 
Automotive parts, accessories 995.6 1,106.0 1,471.5 1,480.2 2,101.6 
and services 
General merchandise stores 1,952.9 1,990.8 4,422.4 3,151.0 3,943.7 
Other semi-durable goods stores 491.9 528.8 1,084.7 768.2 1,020.7 
Other durable goods stores 477.6 BS. 0 1,189.7 629.2 993.3 
Other retail stores 895.9 886.1 1,613.9 1,099.7 1,782.0 
Total, all stores 18,757.4 19,886.6 28,058.1 23,768.2 38,644.0 
Regions 
Newfoundland 284.3 295.0 449.6 402.1 579.3 
Prince Edward Island 74.8 82.0 124.6 100.6 156.7 
Nova Scotia 548.6 601.1 885.6 736.3 1,149.7 
New Brunswick 449.8 475.4 685.6 593.0 925.2 
Quebec 4,182.9 4,416.2 6,021.8 Brc02a 8,599.1 
Ontario 7,163.4 OlW.5 10,967.2 9,304.6 14,780.9 
Manitoba 647.8 684.4 966.2 797.9 1,332.3 
Saskatchewan 547.9 600.4 807.8 690.6 1,148.3 
Alberta 2,211.8 2,392.2 3,318.6 2,763.5 4,604.0 
British Columbia 2,579.1 2,658.5 3,738.0 3,005.2 5,237.6 
Yukon 22.9 21.3 3220 25.6 44.3 
Northwest Territories 30.7 29.4 41.8 31.6 60.0 
Nunavut 13.6 Sa 18.7 1a 26.7 
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Tableau 2 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


February January December November Year-to-date 
2001 2001 2000 2000 2001 
Février Janvier Décembre Novembre Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


2.5 2.5 5.6 Ua 2.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
-0.4 Gal 0.8 3.8 1.3. Tous les autres magasins d'alimentation 
3.9 6.9 -0.1 320 5.4 Pharmacies et magasins de médicaments | 
brevetes 
-4.3 -6.4 oul 6.3 -5.5_Magasins de chaussures 
-9.2 0.8 -6.1 -5.0 -3.8 Magasins de vétements pour hommes 
2.9 5.2 1.6 2.8 4.1 Magasins de vétements pour femmes 
48 6.6 10.4 15.8 5.7 Autres magasins de vétements 
47 9.9 8.1 7.8 7.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.5 18.3 2 1203 11.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-3.7 10.2 -6.1 2.6 3.1 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Tei 16.0 16.0 24.6 11.8  Stations-service 
ee 6.3 0.7 ou 4.1 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
3.4 2a 6.6 6.4 3.1 Magasins de marchandises diverses 
-2.9 -2.8 1.9 0.7 -2.8 Autres magasins de produits semi-durables 
4.9 6.2 5:5 13.0 5.6 Autres magasins de produits durables 
49 Te 3.5 9.3 6.0 Autres magasins de vente au détail 
a a a ee ae ee 
Wes) 6.7 3.3 7.0 4.1 Total, ensemble des magasins 
eee ee le eee ee ee ee eee eee 
Régions 
-1.5 4.2 One 6.8 1.3. Terre-Neuve 
-3.7 8.8 2.8 2.9 2.5 — ile-du-Prince-Edouard 
-4.4 8.3 3.2 3.8 1.8 Nouvelle-Ecosse 
0.8 8.0 0.3 41 4.4  Nouveau-Brunswick 
0.2 4.2 223 5.4 2.2 Québec 
he lee: oe 7.8 45 Ontario 
0.0 6.5 0.3 4.9 3.2 Manitoba 
-1.3 5.6 -1.5 325) 2.2 Saskatchewan 
5:2 didet 4.7 9.0 8.2 Alberta 
3.0 5.8 6.0 8.9 44  Colombie-Britannique 
8.6 -1.3 3.9 2.5) 3.6 Yukon 
10.2 7.8 qed 10.7 9.0  Territoires du Nord Ouest 
3.9 S20 7.9 Mice: 3.7. Nunavut 


a ——————————————————————————————— 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Canada 
Supermarkets and grocery stores 14,559.9 14,683.6 14,199.8 13,148.6 14,006.9 
All other food stores 1,205.4 1,144.7 1,148.1 1,000.0 Uplicey(5// 
Drugs and patent medicine 3,706.5 3,319.8 3,289.0 3,183.6 3,647.6 
stores 
Shoe stores 515.8 456.7 467.0 330.2 506.8 
Men's clothing stores 519.9 355.0 374.4 282.1 553.4 
Women's clothing stores 1,448.7 1,158.0 1S) 867.2 1,423.0 
Other clothing stores 2,437.0 1-905 1,652.4 1,348.9 2 20iez 
Household furniture and appliance 3,748.1 3,157.6 2,840.5 2,930.0 Soldat 
stores 
Household furnishings 854.1 756.5 691.9 580.1 775.6 
stores 
Motor vehicle and recreational 16,360.3 19,500.1 222A 16,022.3 16,310.7 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 5,953.1 5,987.0 5,498.4 4,925.1 4,927.6 
Automotive parts, accessories 4,274.5 3,992.8 Aaiitilee 3,205.0 4,148.3 
and services 
General merchandise stores 10,268.2 500e1 7,428.6 6,047.3 9,791.5 
Other semi-durable goods stores 2,952.6 2,303.4 2,247.3 1,617.5 2,516.1 
Other durable goods stores Poh 6Y8).2 1,903.5 leeoaee 1,436.9 2,218.6 
Other retail stores Solent 3,647.7 3,350.2 2,667.5 3,629.0 
Total, all stores 74,581.9 71,830.9 71,428.0 59,192.3 iesoout 
Newfoundland 
Supermarkets and grocery stores 297.1 304.2 284.9 262.8 276.3 
All other food stores X X Xx x X 
Drugs and patent medicine 70.1 61.0 59.7 58.6 68.0 
stores 
Shoe stores 3.6 Sail 3.4 DAS 4.6 
Men's clothing stores OL 3.0 2.9 1.9 7.6 
Women's clothing stores 21.9 141 WAS: 8.6 21.8 
Other clothing stores 29.7 18.5 14.3 lee 27.0 
Household furniture and appliance 50.4 36.1 33.4 26.6 46.9 
stores 
Household furnishings 3.4 2.8 2.4 1.8 2.6 
stores 
Motor vehicle and recreational 220.9 SSShd 377.8 246.7 214.2 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 108.9 120.6 100.8 85.9 95.6 
Automotive parts, accessories 70.1 59.1 59.9 44.3 68.0 
and services 
General merchandise stores 229.4 OOM 145.9 114.5 221.9 
Other semi-durable goods stores 28.5 29.3 29.7 17.8 29.9 
Other durable goods stores 22.8 16.4 WSL 9.2 20.1 
Other retail stores 46.6 41.9 38.5 31.0 47.2 
Total, all stores 1,216.5 1,188.8 1,187.5 929.6 1,165.0 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


y (estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Commerce de détail, février 2001 


Quarter IV Quarter II! Quarter || Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre 11 Trimestre | Trimestre |\V Groupe de commerce 
Per cent — Pourcentage 
Canada 
4.6 Sh oe) 3.1. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
3.9 2.8 sis 3.3 Tous les autres magasins d'alimentation 
2 26 0.5 4.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
1.8 6.6 -0.5 6.6 2.0 Magasins de chaussures 
-6.1 SHO) 2.4 3.0 -1.3 Magasins de vétements pour hommes 
1.8 48 ile 3.6 4.6 Magasins de vétements pour femmes 
10.7 hss) (eS) lalez 5.4 Autres magasins de vétements 
6.8 10.9 13.1 14.3 11.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
10.1 13.4 WAe9 ES) 7.8 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
0.3 6.3 6.9 7.8 9.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
20.8 20.1 24.3 34.4 23.5  Stations-service 
3.0 5.0 Shi 6.0 5.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.9 2.1 4.3 6.5 5.0 Magasins de marchandises diverses 
) io One 2.1 48 0.3 Autres magasins de produits semi-durables 
6.6 6.4 4.0 On2 3.1. Autres magasins de produits durables 
6 8.1 6.2 8.3 9.7 Autres magasins de vente au deétail 
4.5 6.5 6.4 7.9 7.0 Total, ensemble des magasins 
Terre-Neuve 
1s 6.8 leo SV -1.0 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Xx Xx X x Tous les autres magasins d'alimentation 
Oat 41 0.8 ahs 2.7. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-21.7 -5.1 -5.6 - -  Magasins de chaussures 
-31.6 -16.7 -21.6 -29.6 -3.8 | Magasins de vétements pour hommes 
0.5 Shi -6.7 -6.5 1.9 | Magasins de vétements pour femmes 
10.0 10.1 11.7 4.7 9.3 Autres magasins de vétements 
1.9 5.2 13.6 9.9 7.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
30.8 16.7 26.3 20.0 -7.1__ Magasins d'accessoires 
d‘ameublement 
Bal qiladé 16.7 19.9 20.1 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
13.9 15.2 9.7 10.6 4.5  Stations-service 
Out 9.0 4.9 8.0 10.2 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
3.4 2.9 6.7 3.8 5.7 Magasins de marchandises diverses 
-4.7 2072 32.0 23.6 49 Autres magasins de produits semi-durables 
13.4 25.2 20.2 24.3 14.9 Autres magasins de produits durables 
be! O:2 5.8 1.0 9.0 Autres magasins de vente au détail 
) 4.4 8.1 8.1 8.1 6.6 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, February 2001 Commerce de détail, février 2001 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Prince Edward Island 


Supermarkets and grocery stores 81.0 86.0 75.9 68.9 74.4 

All other food stores Xx Xx Xx X X 

Drugs and patent medicine 20.8 19.9 18.5 16.8 19.6 
stores 

Shoe stores X X Xx Xx X 

Men's clothing stores x X x Xx x 

Women's clothing stores X X i X X 

Other clothing stores 10.1 11.4 7.6 45 10.1 

Household furniture and appliance 2a 9.5 8.1 6.4 9.9 
stores 

Household furnishings 46 45 4.2 3.0 5:8 
store 

Motor vehicle and recreational 49.3 65.8 79.4 49.1 56.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 38.3 46.9 35.8 29.7 34.1 

Automotive parts, accessories 22.0 21.0 2106 14.3 20.4 
and services 

General merchandise stores 36.9 28.3 25.8 18.4 37.2 

Other semi-durable goods stores 12.0 18.7 ae 8.2 12.8 

Other durable goods stores fA 6.2 4.9 6) Teas 

Other retail stores 13.0 16.9 oo 9.6 Wee 


Total, all stores 321.7 349.2 319.1 240.1 316.1 


Nova Scotia 


Supermarkets and grocery stores 533.9 539.4 508.3 479.5 516.5 

All other food stores X Xx X X X 

Drugs and patient medicine 150.0 oond 129.3 126.9 Ate 
stores 

Shoe stores 7.4 7.0 6.7 3:8 8.9 

Men's clothing stores Ue 4.5 49 Oe 8.4 

Women's clothing stores 40.3 29.8 28.8 20.9 41.5 

Other clothing stores 63.1 45.1 35.4 28.2 59.6 

Household furniture and appliance 85.9 65.5 60.7 57.9 84.3 
stores 

Household furnishings 16.7 12.8 12.6 9.4 15.6 
store 

Motor vehicle and recreational 426.1 539.6 611.6 A527 426.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 220.6 233.8 199.4 168.0 191.9 

Automotive parts, accessories 126.1 AtBe3 118.4 87.7 129.1 
and services 

General merchandise stores 329.5 222.7 218.3 WANS 330.8 

Other semi-durable goods stores 84.3 TSI 69.8 48.0 86.3 

Other durable goods stores 59.7 44.4 38.8 32.4 60.8 

Other retail stores 126.0 127.6 114.2 84.0 121.8 

Total, all stores 2,298.2 2,216.0 2,178.8 1,791.9 2,252.6 
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Retail Trade, February 2001 Commerce de détail, février 2001 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


ee 


Per cent — Pourcentage 


fle-du-Prince-Edouard 


8.9 6.0 3.0 Tet 14.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
xX X Xx x Xx Tous les autres magasins d'alimentation 
6.1 9.3 7.6 1.8 - Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
x x X Xx x  Magasins de chaussures 
Xx x Xx x x  Magasins de vétements pour hommes 
Xx x x x x  Magasins de vétements pour femmes 
- 14.4 22.6 -2.2 4.1 Autres magasins de vétements 
28.3 20.3 9.5 -1.5 12.5 Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
-13.2 -8.2 el = 15.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
13.1 5.8 20.1 14.2 27.1 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
123 Wee 14.7 28.6 25.8  Stations-service 
7.8 8.2 4.4 9.2 6.8 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
-0.8 -1.0 14.2 14.3 17.7 Magasins de marchandises diverses 
-6.3 2./ -3.1 10.8 2.4 Autres magasins de produits semi-durables 
- -10.1 -2.0 10.0 19.7 Autres magasins de produits durables 
-5.1 -4.0 22 9.1 1.5 Autres magasins de vente au détail 
a ee 
1.8 5.2 9.3 10.8 14.4 Total, ensemble des magasins 


a 


Nouvelle-Ecosse 


3.4 47 2.4 One 5.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X Xx Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
1.6 Vall DS 1.4 5.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-16.9 -9.4 -10.7 1.9 6.0 Magasins de chaussures 
-14.3 -4.3 2.1 -8.6 3.7. Magasins de vétements pour hommes 
-2.9 2.1 -10.0 -11.4 -7.2  Magasins de vétements pour femmes 
5.9 9.2 11.0 8.9 7.6 Autres magasins de vétements 
1.9 5.5 17.9 25NI 23.1. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
7A -17.4 -10.6 -16.8 2.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-0.1 5.8 1.6 41 -1.1 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
15.0 15.6 9.9 23.9 27.6 —Stations-service 
-2.3 1.4 Sut 4.8 3.8  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
-0.4 als 4.7 41 6.2 Magasins de marchandises diverses 
-2.3 6.2 15.8 7.9 9.2 Autres magasins de produits semi-durables 
-1.8 -0.9 -0.3 3.8 5.9 Autres magasins de produits durables 
3.4 6.1 Bro 4.0 7.8 Autres magasins de vente au détail 
Se a eee 
2.0 5.0 3.8 5.4 6.4 Total, ensemble des magasins 


LL — 
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Retail Trade, February 2001 Commerce de détail, février 2001 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


New Brunswick 


Supermarkets and grocery stores 446.1 455.6 426.5 392.3 428.7 

All other food stores Xx x yi X x 

Drugs and patent medicine 95.0 85.7 84.6 83.1 97.4 
stores 

Shoe stores The 6.9 6.7 4.9 8.1 

Men's clothing stores 9.6 6.3 6.1 4.5 10.4 

Women's clothing stores 28.6 20.7 20.6 15.2 30.5 

Other clothing stores 51.6 38.6 31.0 23.8 47.9 

Household furniture and appliance 74.4 53.6 47.5 42.3 63.9 
stores 

Household furnishings 16.4 15.0 14.6 tala nese 
stores 

Motor vehicle and recreational 362.8 479.1 559.7 381.1 383.8 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 171.9 188.5 170.0 140.9 159.1 

Automotive parts, accessories 117.8 102.8 106.8 80.8 113.8 
and services 

General merchandise stores 262.6 180.8 175.8 137.9 262.3 

Other semi-durable goods stores 62.1 57.8 54.5 38.5 57.6 

Other durable goods stores 43.2 ile 26.5 21.0 42.1 

Other retail stores oO. 81.1 72.2 53.0 78.0 

Total, all stores 1,833.8 1,815.4 1,816.2 1,439.5 1,813.9 

Quebec 

Supermarkets and grocery stores 3,679.4 3,697.4 3,588.1 3,354.1 3,599.9 

All other food stores X Xx Xx Xx Xx 

Drugs and patent medicine T5000 693.1 697.6 668.7 749.3 
stores 

Shoe stores 171.0 141.6 152.3 92.5 174.9 

Men's clothing stores 109.0 73.8 82.2 55.2 111.0 

Women's clothing stores 361.3 312.1 323.4 224.8 371.6 

Other clothing stores 556.6 493.7 457.4 340.0 517.1 

Household furniture and appliance 947.2 872.0 792.1 625.1 891.4 
stores 

Household furnishings 136.2 132.6 WATT 98.7 139.7 
stores 

Motor vehicle and recreational 3,760.5 4,716.1 Salieee 3,759.9 3,726.0 
vehicle dealers 

Gasoline service stations te SOMen 1,293.4 1,204.1 1,114.1 1,058.9 

Automotive parts, accessories 1,014.8 899.2 988.1 741.6 1,042.6 
and services 

General merchandise stores 1,894.3 1,475.1 1,500.3 1,199.0 1,818.5 

Other semi-durable goods stores 441.6 457.1 459.9 310.8 4449 

Other durable goods stores 444.7 380.5 377.5 300.7 425.7 

Other retail stores 639.7 550.1 541.8 410.5 592.9 


Total, all stores . 16,569.6 16,540.6 16,762.9 13,607.8 16,011.5 
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Retail Trade, February 2001 Commerce de détail, février 2001 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


a ETE 


Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Nouveau-Brunswick 


41 7.6 7.6 9.3 9.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x x x x x Tous les autres magasins d'alimentation 
-2.5 0.6 202 5.7, 6.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-12.3 -4.2 -5.6 14.0 3.8 | Magasins de chaussures 
-7.7 1.6 3.4 -6.3 -8.8  Magasins de vétements pour hommes 
-6.2 -0.5 -2.4 5.6 6.6 Magasins de vétements pour femmes 
Lit 14.2 122% 10.2 8.4 Autres magasins de vétements 
16.0 9.6 18.5 14.0 10.0 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-7.3 3.4 18.7 19.4 21.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-5.5 -1.0 -0.1 4.9 27.7 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
8.0 iler, 19.5 17.4 15.5 — Stations-service 
3.5 6.1 9.7 21.0 5.0 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
0.1 0.8 5.0 6.7 6.5 Magasins de marchandises diverses 
7.8 11.8 8.3 2.9 2.7 Autres magasins de produits semi-durables 
2.6 7.6 4.3 12.9 10.5 Autres magasins de produits durables 
-3.4 2.0 6.2 6.6 8.6 Autres magasins de vente au détail 
ee ee ee ee ee ee ee eee 
1.1 4.0 5.4 8.5 11.8 Total, ensemble des magasins 
Deanne eee eee ee een eee eee eee et gece eT 
Québec 
Dips 0.9 -0.8 0.0 2.7. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
xX X Xx Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
0.2 1.8 G22 -0.7 2.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-2.2 3.4 -3.7 2.4 1.6 | Magasins de chaussures 
-1.8 SH) -9.2 -9.7 -8.2 | Magasins de vétements pour hommes 
-2.8 5d 1.4 2.4 4.2 Magasins de vétements pour femmes 
7.6 WZ 6.6 12.2 5.0 Autres magasins de vétements 
6.3 12.6 13.5 15.0 11.1. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-2:5 tel 2 3), 2.9 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
0.9 5:3 0.7 45 5.7. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
20.0 26.1 32.1 43.0 28.7 ~— Stations-service 
<2. -3.0 -2.3 a 6.6  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.2 3.2 Omi 6.9 4.4 Magasins de marchandises diverses 
-0.7 1.8 -0.1 3.6 -6.9 Autres magasins de produits semi-durables 
4.5 4.6 1.9 2.9 -0.4 Autres magasins de produits durables 
7.9 9.4 4.4 8.8 15.4 Autres magasins de vente au détail 
ah) 5.4 3.2 6.0 5.7 Total, ensemble des magasins 


i 
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Retail Trade, February 2001 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Ontario 
Supermarkets and grocery stores 4,557.8 4,631.7 4,558.2 4,182.4 4,371.1 
All other food stores Xx x x X Xx 
Drugs and patent medicine 1,517.0 1,354.8 1,355.6 1,316.6 1,494.5 
stores 
Shoe stores 202.8 179.0 180.6 134.2 189.4 
Men's clothing stores ARG). Lf 162.6 170.0 129.9 248.1 
Women's clothing stores 614.0 461.9 464.7 SOSH 590.7 
Other clothing stores 1,007.6 729.1 623.2 525.6 895.0 
Household furniture and appliance 1,346.6 1 Ailes 1,039.4 948.2 1,283.3 
stores 
Household furnishings 397.4 344.6 SONAL 258.3 341.6 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,449.7 7,633.7 8,315.9 6,203.6 6,541.9 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 2,326.5 ROMs 724 \2.044 1,921.6 1,878.4 
Automotive parts, accessories 1,659.3 1,568.0 1,603.4 1,244.0 1,603.4 
and services 
General merchandise stores 4,229.6 3,030.0 2,967.2 2,396.7 3,956.7 
Other semi-durable goods stores 1,186.0 1,041.6 990.9 719.1 1,158.3 
Other durable goods stores 1,003.3 774.5 701.4 569.3 918.9 
Other retail stores 1,710.9 1,670.1 1,498.0 1,184.8 1,606.0 
Total, all stores 29,007.2 27,481.6 27,407.9 22,529.7 27,620.2 
Manitoba 
Supermarkets and grocery stores 582.2 Slee 561.7 516.5 559.0 
All other food stores X Xx Xx Xx X 
Drugs and patent medicine 86.4 79.0 ROS 74.4 80.9 
stores 
Shoe stores 14.7 12.8) 12.7 9.7 14.4 
Men's clothing stores 16.4 11.0 11.8 7.9 17.1 
Women's clothing stores 37.6 Sill 30.2 2205 36.5 
Other clothing stores 65.2 50.5 45.0 39.0 66.8 
Household furniture and appliance 116.7 91.7 86.5 76.6 106.5 
stores 
Household furnishings 19.2 18.7 18.1 15.9 18.0 
stores 
Motor vehicle and recreational 587.5 685.5 707.9 592.6 618.6 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 223.6 222.4 207.5 186.4 184.6 
Automotive parts, accessories 124.0 120.7 122.2 95.8 123.0 
and services 
General merchandise stores 392.2 286.9 286.7 235.3 379.8 
Other semi-durable goods stores 70.6 54.0 56.2 42.9 (es 
Other durable goods stores 65.6 56.0 58.5) 43.4 66.4 
Other retail stores 107.6 99.6 99.5 77.8 111.4 
Total, all stores 2,531.0 2,412.5 2,396.5 2,056.5 2,479.6 
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Retail Trade, February 2001 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Commerce de détail, février 2001 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Groupe de commerce 
Per cent — Pourcentage 
Ontario 
4.3 6.0 5.6 4.2 2.1 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
thie) -1.8 -1.5 -0.9 3.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
tee 10.1 -0.4 6.7 1.3 Magasins de chaussures 
-5.0 7.0 8.2 12.9 3.2 Magasins de vétements pour hommes 
3.9 OFS 1.0 4.9 6.4 Magasins de vétements pour femmes 
12.6 11.9 6.2 Wilke 8.2 Autres magasins de vétements 
4.9 toed 14.8 18.2 14.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
16.3 2003 20.2 22.5 11.1. Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-1.4 6.0 9.2 9.6 14.0 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
23.9 YA\ TL 28.7 39.0 25.1 Stations-service 
hi 7.6 5.2 6.1 6.4 | Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.9 2.9 5.2 (en 5./ | Magasins de marchandises diverses 
2.4 2.8 D8 6.6 3.4 Autres magasins de produits semi-durables 
9.2 8.2 4.4 ie 4.2 Autres magasins de produits durables 
6.5 10.1 8.4 10.3 10.0 Autres magasins de vente au deétail 
5.0 Tan 8.1 9.6 8.6 Total, ensemble des magasins 
Manitoba 
4.2 4.6 5.6 535 4.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X x Xx X x Tous les autres magasins d’alimentation 
6.8 WA 9.3 6.6 6.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
2.1 6.8 -1.6 5.4 -10.0 Magasins de chaussures 
-4.1 5.8 BO = 0.6  Magasins de vétements pour hommes 
3.0 al We Pal 6.1 Magasins de vétements pour femmes 
-2.4 -1.4 -0.7 4.3 -0.7. Autres magasins de vétements 
9.6 7.4 16.1 6.8 3.2 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
6.7 12.0 19.1 34.7 24.1 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-5.0 es 1.0 -1.0 -2.0 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
ale 19.3 23.9 30.3 27.8  Stations-service 
0.8 8.0 -1.5 -4.7 -0.1. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
oN 0.7 2.8 Ore 1.9 | Magasins de marchandises diverses 
-6.2 -2.2 2.6 Vat 0.9 Autres magasins de produits semi-durables 
-1.2 2.4 -2.2 6.4 7.6 Autres magasins de produits durables 
-3.4 -2.4 4.6 es 7.3 Autres magasins de vente au détail 
2.1 4.5 5.0 O12 3.4 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, February 2001 Commerce de détail, février 2001 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 494.3 507.3 490.6 439.0 468.9 

All other food stores X Xx x Xx x 

Drugs and patent medicine 100.7 91.4 90.2 89.5 100.9 
stores 

Shoe stores 3 6.3 7.0 5a/) 7A 

Men's clothing stores ile 7.5 8.5 6.1 12.0 

Women's clothing stores 29.3 24.3 24.9 20.5 Oiliee 

Other clothing stores 58.6 46.5 41.1 33.6 58.3 

Household furniture and appliance 89.4 67.4 64.4 60.4 89.0 
stores 

Household furnishings 20.6 20.7 18.4 16.3 DD}: 
stores 

Motor vehicle and recreational 464.4 539.5 566.4 447.0 481.2 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 184.4 197.4 179.9 157.8 174.3 

Automotive parts, accessories 139.5 133.6 132.5 We 138.3 
and services 

General merchandise stores 352.7 270.0 270.8 220.3 342.2 

Other semi-durable goods stores 55.4 45.6 50.6 38.4 Di 

Other durable goods stores 68.3 50.9 47.2 39.7 66.2 

Other retail stores 80.9 81.8 76.8 59.6 80.6 

Total, all stores 2,174.8 2,104.3 2,085.3 1,767.3 2,150.1 

Alberta 

Supermarkets and grocery stores 1,764.0 1/85:4 1,653.5 1,543.6 1,661.7 

All other food stores Xx Xx X Xx x 

Drugs and patent medicine 362.3 321.4 316.5 303.4 362.3 
stores 

Shoe stores : 41.4 40.4 41.4 Sl 41.5 

Men's clothing stores 63.0 40.6 45.8 38.8 68.4 

Women's clothing stores 138.5 114.6 110.0 88.9 ile 

Other clothing stores 286.2 234.4 187.6 156.7 243.9 

Household furniture and appliance 509.5 383.7 344.5 334.8 461.2 
stores 

Household furnishings ule 95.2 83.5 70.1 85.3 
store 

Motor vehicle and recreational 2,021.1 2,265.9 2,446.6 1,864.4 2,032.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 639.9 652.6 590.0 528.6 544.9 

Automotive parts, accessories 503.3 485.6 474.9 357.0 437.7 
and services 

General merchandise stores 1,180.9 865.7 830.3 688.5 1,109.8 

Other semi-durable goods stores 282.6 228.5 220.4 169.4 266.0 

Other durable goods stores 274.2 223.9 204.4 168.3 260.4 

Other retail stores 496.7 472.6 439.0 367.3 466.5 

Total, all stores 8,725.5 8,204.5 8,030.6 Gs75ie7 8,224.1 
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Retail Trade, February 2001 Commerce de détail, février 2001 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 


2000 2000 2000 2000 1999 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Saskatchewan 
5.4 5:5 4.4 2.8 -0.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X % X x Tous les autres magasins d'alimentation 
-0.2 -2.8 -2.2 -4.0 -49 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
2.8 5.0 2.9 16.3 2.9 Magasins de chaussures 
-6.7 -1.3 Ol -6.2 -7.7_ Magasins de vétements pour hommes 
-6.1 - -3.9 7.9 2.0 Magasins de vétements pour femmes 
0.5 4.3 4.6 8.0 47 Autres magasins de vétements 
0.4 9.4 12.0 9.2 9.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-7.2 3.0 -2.6 6:2 7.8 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-3.5 8.0 6.7 9.2 40  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
5.8 9.1 Whee 24.1 26.5 Stations-service 
0.9 2.6 3.0 18.0 -0.9 | Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
ot Bio Tah 7.4 5.0 Magasins de marchandises diverses 
-3.3 Out 1.8 7.9 0.5 Autres magasins de produits semi-durables 
ee 6.5 2.4 Was, 8.0 Autres magasins de produits durables 
0.4 12.8 11.8 10.4 6.9 Autres magasins de vente au détail 
el et a Jel ee ee ee ee 
1.1 aE 6.3 8.2 4.2 Total, ensemble des magasins 
a el ee tA ne I eS a ee a NE ————————————— 
Alberta 
6.2 6.7 4.9 5:3 4.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X Xx x x Tous les autres magasins d'alimentation 
- 0.8 ie 0.4 7.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-0.2 10.7 oan 14.8 6.4 Magasins de chaussures 
-7.9 -5.4 Meg on -5.4 Magasins de vétements pour hommes 
5.5 9.2 6.6 oF 3.5 Magasins de vétements pour femmes 
ies) 16.0 12.9 16.0 -1.5 Autres magasins de vétements 
10.5 7.8 11.7 15.4 10.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
30:4 28.3 19.6 14.9 -0.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-0.6 9.7 14.8 9.4 14.7. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
17.4 16.7 20.1 31.0 25.1 — Stations-service 
15.0 14.1 10.0 8.1 1.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.4 2.9 4.6 5:3 4.8 Magasins de marchandises diverses 
6.2 8.6 3.4 Hil 4.8 Autres magasins de produits semi-durables 
5.3 3.8 3.8 4.7 1.7. Autres magasins de produits durables 
6.5 8.0 5.0 Tet 7.2 Autres magasins de vente au détail 
6.1 8.5 9.4 8.7 7.9 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter Il Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trade Group Trimestre IV Trimestre 111 Trimestre || Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 2,067.0 2,097.4 1,995.5 1,859.8 1,996.1 

All other food stores Xx Xx Xx X X 

Drugs and patent medicine 544.4 471.4 453.6 437.8 518.5 
stores 

Shoe stores 58.9 57.6 54.7 43.1 56.6 

Men's clothing stores D9nh 43.4 40.7 Boro 66.5 

Women's clothing stores 170.5 142.3 133.4 108.7 160.9 

Other clothing stores 303.9 240.4 206.6 183.7 272.2 

Household furniture and appliance 510.0 402.2 359.4 347.8 469.2 
stores 

Household furnishings 126.7 107.9 101.6 94.5 126.0 
stores 

Motor vehicle and recreational 1,981.4 DE LaPEN IS 2,396.7 1,989.9 1,799.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 718.0 796.4 683.9 577.3 591.8 

Automotive parts, accessories 483.7 475.5 469.2 408.3 458.5 
and services 

General merchandise stores 1,290.9 974.4 946.0 810.8 1,267.2 

Other semi-durable goods stores Pal Th 289.1 296.0 218.8 320.1 

Other durable goods stores 369.6 313.3 280.5 245.4 344.5 

Other retail stores 503.2 492.4 444.8 380.9 499.5 

Total, all stores 9,662.7 9,275.3 9,004.9 7,877.8 9,097.1 


Yukon, Northwest Territories and Nunavut 


Supermarkets and grocery stores sl 58.1 56.7 49.8 54.1 

All other food stores X X Xx Xx X 

Drugs and patent medicine Xx X X X X 
stores 

Shoe stores Xx X X X X 

Men's clothing stores x Xx Xx Xx X 

Women's clothing stores eo UL le 0.9 1.4 

Other clothing stores X X X X X 

Household furniture and appliance KS) 46 4.4 3.9 57. 
stores 

Household furnishings del, 1.6 let 1.0 1.4 
stores 

Motor vehicle and recreational X X Xx X X 
vehicle dealers 

Gasoline service stations X Xx X Xx X 

Automotive parts, accessories Xx Xx Xx X X 
and services 

General merchandise stores 69.2 63.4 61.5 54.4 65.0 

Other semi-durable goods stores 7.8 7.9 6.9 5.5 eT. 

Other durable goods stores 6.6 6.3 6.2 41 6.2 

Other retail stores 225 13.6 ilar 9.0 11.4 

Total, all stores 241.0 242.6 238.5 200.4 224.9 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Colombie-Britannique 


3.6 5:5 4.3 3.9 3.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx x Xx X x Tous les autres magasins d’alimentation 
5.0 8.3 Ths 5.1 10.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
41 6.9 ie 9.1 5.0 Magasins de chaussures 
-10.2 4.8 -0.7 - 2.2 Magasins de vétements pour hommes 
6.0 0.5 2.6 3.9 3.9  Magasins de vétements pour femmes 
11.6 8.9 8.8 Wore. 5.0 Autres magasins de vétements 
8.7 9.2 1h 47 5.1 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
0.6 -2.4 0.4 1.8 7.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
10.1 8.5 9.0 9.5 4.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Ailes Uist 14.5 25.6 11.8  Stations-service 
5.5 4.9 6.3 8.2 7.1 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
1.9 -2.1 1.0 4.5 3.8 | Magasins de marchandises diverses 
0.5 -0.3 -17 -1.4 -6.5 Autres magasins de produits semi-durables 
Thess [oil 7.8 15 2.2 Autres magasins de produits durables 
0.7 4.4 2.2 5.0 6.8 Autres magasins de vente au détail 
6.2 6.3 5.9 7.0 4.6 Total, ensemble des magasins 


Yukon, Territoires du Nord-Ouest et Nunavut 


5.5 3.8 5.6 6.2 9.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x X Xx X x Tous les autres magasins d’alimentation 
Xx X x x x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
x x x Xx x  Magasins de chaussures 
x X Xx Xx x  Magasins de vétements pour hommes 
-7.4 - : - -6.7 + Magasins de vétements pour femmes 
X X X Xx x Autres magasins de vétements 
-3.5 - 2.3 2.6 11.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
21:4 60.0 S100 100.0 75.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
X Xx Xx X x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Xx Xx Xx x x  Stations-service 
X X X X x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.5 Sit 2.8 on2 7.4 Magasins de marchandises diverses 
123 2.6 - 12.2 1.3 Autres magasins de produits semi-durables 
6.5 -3.1 6.9 Wel -4.6 Autres magasins de produits durables 
9.6 10.6 10.4 -2.2 10.7 Autres magasins de vente au détail 
U2 oP 5.6 6.8 6.9 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre 11 Trimestre | Trimestre IV 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 26.8 27.6 25.9 22.6 25.4 

All other food stores X Xx X X X 

Drugs and patent medicine X Xx X X X 
stores 

Shoe stores x x Xx Xx Xx 

Men's clothing stores X x Xx X Xx 

Women's clothing stores X X X X Xx 

Other clothing stores x Xx x Xx Xx 

Household furniture and appliance x x Xx Xx Xx 
stores 

Household furnishings Xx Xx X x x 
stores 

Motor vehicle and recreational Xx X X Xx Xx 
vehicle dealers 

Gasoline service stations Xx 

Automotive parts, accessories Xx x 
and services 

General merchandise stores X x X X X 

Other semi-durable goods stores x x % X X 

Other durable goods stores Xx x x X Xx 

Other retail stores x X X X Xx 

Total, all stores 85.0 95.1 93.6 69.4 81.4 

Nunavut 

Supermarkets and grocery stores 8.1 7.8 8.5 6.9 leah 

All other food stores X 

Drugs and patent medicine X 
stores 

Shoe stores x X x Xx Xx 

Men's clothing stores X X X M x 

Women's clothing stores Xx Xx Xx x X 

Other clothing stores X X X X X 

Household furniture and appliance Xx x X Xx x 
stores 

Household furnishings X Xx X X X 
stores 

Motor vehicle and recreational X X X X X 
vehicle dealers 

Gasoline service stations % 

Automotive parts, accessories x x Xx 
and services 

General merchandise stores X x x x x 

Other semi-durable goods stores Xx Xx X Xx x 

Other durable goods stores X Xx Xx Xx Xx 

Other retail stores Xx X X X x 

Total, all stores 50.0 46.7 46.6 41.3 46.3 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | Quarter IV 


2000 2000 2000 2000 1999 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre |V Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Yukon 
On 4.5 3.6 Bl 5.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Tous les autres magasins d'alimentation 
x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx x Xx x x  Magasins de chaussures 
x Xx x X x  Magasins de vétements pour hommes 
Xx Xx Xx Xx x  Magasins de vétements pour femmes 
x xX Xx x x Autres magasins de vétements 
X Xx X X x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
Xx x x Xx x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Xx X Xx x x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
x  Stations-service 
x x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4 Xx Xx x x  Magasins de marchandises diverses 
X Xx ne Xx x Autres magasins de produits semi-durables 
i Xx X Xx x Autres magasins de produits durables 
Xx x Xx X x Autres magasins de vente au détail 
4.4 1.3 5.8 6.0 5.4 Total, ensemble des magasins 
Nunavut 
DZ 6.8 Sd 4.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Tous les autres magasins d'alimentation 
x Xx Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
X X X x Magasins de chaussures 
X X X X Magasins de vétements pour hommes 
X X Xx Xx Magasins de vétements pour femmes 
X X i Xx Autres magasins de vétements 
X Xx X X Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
x Xx Xx Xx Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Xx Xx x x Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
X Xx Stations-service 
X Xx Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Xx x X X Magasins de marchandises diverses 
Xx Xx x Xx Autres magasins de produits semi-durables 
X X x Xx Autres magasins de produits durables 
x X Xx Xx Autres magasins de vente au détail 
8.0 6.6 4.3 6.7 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Commerce de détail, février 2001 


Sales 
Ventes 
Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | Quarter IV 
2000 2000 2000 2000 1999 
Trade Group Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Trimestre IV 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Northwest Territories 
Supermarkets and grocery stores 223 PI 22.3 20.2 21.1 
All other food stores x X Xx X Xx 
Drugs and patent medicine Xx xX x X x 
stores 
Shoe stores N x x X x 
Men's clothing stores Xx Xx Xx Xx Xx 
Women's clothing stores X X X X X 
Other clothing stores X X Xx Xx x 
Household furniture and appliance x x Xx Xx Xx 
stores 
Household furnishings X x X X Xx 
stores 
Motor vehicle and recreational 19.1 20.5 20.5 19.4 tear 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 5.8 54 47 7.0 6.1 
Automotive parts, accessories X Xx x X x 
and services 
General merchandise stores Xx Xx Xx Xx x 
Other semi-durable goods stores X xX Xx Xx i 
Other durable goods stores one 28 3.0 1.9 oa 
Other retail stores X X Xx X 
Total, all stores 105.9 100.8 98.4 89.8 97.2 
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Retail Trade, February 2001 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Commerce de détail, février 2001 


Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
2000 2000 2000 2000 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Groupe de commerce 
Per cent — Pourcentage 
Territoires du Nord-Ouest 
7 2:3 8.3 9.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X Tous les autres magasins d’alimentation _ 
Xx Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx Xx xX x Magasins de chaussures 
X X x x Magasins de vétements pour hommes 
Xx Xx K Xx Magasins de vétements pour femmes 
x x Xx X Autres magasins de vétements 
Xx Xx x Xx Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
Xx Xx x x Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
PAL Tl =1.9 6.2 lee Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-4.9 - 9.3 16.7 Stations-service 
x Xx x X Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Xx X Xx Xx Magasins de marchandises diverses 
Xx X xX Xx Autres magasins de produits semi-durables 
6.5 -4.2 3.4 5.6 Autres magasins de produits durables 
x Xx x x Autres magasins de vente au detail 
9.0 3.4 6.1 7.5 Total, ensemble des magasins 
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Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 
(Current Periods) 


Response fraction 
Fraction de réponse 


February January December November 
2001 2001 2000 2000 
Février Janvier Décembre Novembre 


Per cent — Pourcentage 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 92.9 95.2 96.5 96.5 
All other food stores 85.9 85.4 89.5 89.4 
Drugs and patent medicine 89.5 91.0 92.4 91.6 
stores 
Shoe stores 93.8 93.5 95.1 94.7 
Men's clothing stores 92.5 95.4 94.7 94.8 
Women's clothing stores 91.5 94.0 95.9 96.0 
Other clothing stores 93.8 95.4 96.6 96.0 
Household furniture and appliance 91.1 91.5 95.0 94.6 
Stores 
Household furnishings 83.4 87.4 89.9 90.3 
stores 
Motor vehicle and recreational 91.5 92.9 94.9 95.2 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 90.4 93.4 96.0 89.8 
Automotive parts, accessories 89.6 91.7 94.9 94.7 
and services 
General merchandise stores 96.4 97.3 98.3 98.6 
Other semi-durable goods stores 83.5 90.1 92.0 90.1 
Other durable goods stores 86.7 89.5 92.8 92.2 
Other retail stores 91.2 92.4 95.9 94.8 
Total, all stores 91.5 93.4 95.5 94.9 
Regions 
Newfoundland 93.7 95.5 95.5 95.4 
Prince Edward Island 90.0 91.4 95.1 93.9 
Nova Scotia 92.6 94.5 96.4 94.9 
New Brunswick 90.0 91.1 94.0 92.7 
Quebec 90.9 92.4 95.4 94.1 
Ontario 92.1 94.1 96.1 95.5 
Manitoba 92.2 92.3 94.5 94.2 
Saskatchewan 89.6 93.5 94.5 94.1 
Alberta 91.6 94.0 95.9 95.8 
British Columbia 91.2 92.5 94.1 94.0 
Yukon 88.0 90.9 92.5 90.7 
Northwest Territories 88.7 93.7 96.3 95.8 
Nunavut 87.6 98.8 96.0 99.1 
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Tableau 4 


Commerce de détail, fraction de réponse de |’échantillon et coefficient de variation 


(périodes courantes) 


Commerce de détail, février 2001 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 


February January December November 
2001 2001 2000 2000 
Février Janvier Décembre Novembre 
Per cent — Pourcentage 
Groupe de commerce - Canada 
1.6 1.6 1.6 1.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Oke) 5.6 5.6 6.2 Tous les autres magasins d'alimentation . 
Yn) Bess 2a 2.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Ags Dee nd 2.4 + Magasins de chaussures 
3.6 3.9 28) 3.6  Magasins de vétements pour hommes 
oul 2.6 2.3 3.1. Magasins de vétements pour femmes 
2.6 Pell 2.0 2.2 Autres magasins de vétements 
3.4 S 3.3 3.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.2 4.3 3.9 4.4  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
42 3.6 3.4 4.1 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Se oS 2.9 3.3 Stations-service 
Shee 3.1 23 2.8 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
We he 0.6 0.8 | Magasins de marchandises diverses 
3.8 3.9 4.0 47 Autres magasins de produits semi-durables 
4.2 3.9 Sail 4.4 Autres magasins de produits durables 
2.4 Zap 125 2.5 Autres magasins de vente au détail 
1.2 1.1 0.8 1.2 Total, ensemble des magasins 
Régions 
4.2 48 2sif 49  Terre-Neuve 
1.8 1.7 1.2 1.8 — fle-du-Prince-Edouard 
2.9 4.0 3.4 5.0 Nouvelle-Ecosse 
47 Rie) 2.3 3.4 Nouveau-Brunswick 
2.8 2.6 De 2.9 Québec 
20 Die 1.6 2.2 Ontario 
onl Dds 1.8 2.1 Manitoba 
BS 25 2.0 2.1 Saskatchewan 
22 2.6 1.9 2.8 Alberta 
1.8 1.8 1.4 1.9 Colombie-Britannique 
0.4 0.4 0.2 0.4 Yukon 
- - = -  Territoires du Nord Ouest 
- = : - Nunavut 
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Table 5 
Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) ( 
February January December November October September August 
2001 2001 2000 2000 2000 2000 2000 
Feévrier Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre Aoit 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,873.1 4,750.0 4,902.9 4,797.6 4,803.7 4,745.8 4,754.5 
All other food stores 380.7 383.0 379.4 377.3 381.3 378.5 379.4 
Drugs and patent medicine 1,170.8 1,163.3 1,147.9 1,150.9 1,144.1 1,138.7 1,127.3 
stores 
Shoe stores 143.5 143.1 146.7 145.6 148.4 149.1 145.1 
Men's clothing stores 121.8 128.1 Pe 122.0 di2ont 128.9 130.2 
Women's clothing stores 399.5 399.9 387.5 391.0 395.8 400.1 383.4 
Other clothing stores 633.6 637.2 632.4 638.4 626.5 636.4 612.5 
Household furniture and appliance 1,072.8 1,087.9 AOoyeO 1,040.3 1,035.4 1,040.7 1,024.1 
stores 
Household furnishings 252.1 257.6 247.5 25iles 247.2 248.5 243.5 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,013.4 6,234.2 6,075.2 6,065.2 6,007.0 6,274.3 6,324.7 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,985.2 1,970.3 1,988.5 1,981.9 1,949.5 1,914.1 1,839.4 
Automotive parts, accessories 1,343.8 esate te 1,346.3 1,310.0 ood, 1,298.0 Ua 
and services 
General merchandise stores 2,706.3 2,/06.9 2,675.3 2,592.9 2,651.5 2,601.0 2,620.3 
Other semi-durable goods stores TANAS 719.0 715.6 aloe 730.9 728.5 (sie 
Other durable goods stores 653.8 647.2 642.1 641.2 631.7 629.7 632.4 
Other retail stores lator 1,174.4 1,144.1 ey 2! Wd OSeo 1,145.5 1,141.2 
Total, all stores 23,641.5 23,713.8 23,604.4 23,371.1 23,351 .9 23,457.8 23,420.5 ( 
Regions 
Newfoundland SLE: 380.6 378.9 381.6 378.4 380.1 382.7 
Prince Edward Island 103.0 105.1 104.6 103.1 101.4 103.4 104.1 
Nova Scotia 691.3 725.6 HET 714.8 704.3 712.9 713.9 
New Brunswick 590.1 595.5 581.6 582.5 566.4 582.6 583.8 
Quebec 5,360.6 5,367.8 5,394.8 5,287.2 5,360.6 5,356.1 5,373.1 
Ontario 9,058.9 9,108.3 9,032.5 8,979.0 9,006.3 9,054.2 9,005.5 
Manitoba 799.1 804.5 793.2 786.1 785.2 786.1 794.7 
Saskatchewan 688.0 692.2 675.3 676.8 672.4 683.5 685.3 
Alberta 2,778.0 2,790.5 2,132.4 2,118.2 2,687.1 2,703.9 2,686.0 
British Columbia 3,112.6 3,065.9 3,101.5 3,064.0 3,011.1 3,018.0 3,014.7 
Yukon 31.1 De 30.2 28.5 28.8 28.2 28.4 
Northwest Territories 35.9 34.8 36.1 Som 34.0 goal 33.0 
Nunavut 15.8 15.6 isk 1oeh 16.0 15.8 15.5 
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Tableau 5 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
)) (estimations historiques) 


ST SE SSS SE SS a SS ESSERE SESE SEE SFE ESS EA I AE YS ES EES EE EAS TSS 9 SS SE 


July June May April March February 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Juillet Juin Mai Avril Mars Février 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,739.0 4,686.6 4,655.5 4,699.1 4,654.3 4,611.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
375.1 3M5.2 372.9 371.9 371.8 368.9 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,128.4 1,122.6 1,118.2 We ete 1,102.4 1,093.9 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetes 
150.6 145.7 145.7 139.5 154.9 148.1 Magasins de chaussures 
131.8 131.0 129.9 124.5 1.7 130.6 Magasins de vétements pour hommes 
379.9 384.7 381.8 315:3 392.3 374.4 Magasins de vétements pour femmes 
619.7 608.3 597.3 601.4 598.0 590.0 Autres magasins de vétements 
1,030.8 1,015.4 1,024.0 1,029.1 1,002.3 990.9 Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
243.7 236.1 237.4 ZS One 233.8 232.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6,219.5 6,086.3 6,035.1 5,959.9 6,100.4 5,964.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,881.4 1,853.6 1,810.0 1,791.7 1,840.8 1,800.1 Stations-service 
1,312.8 291-2 Aeoii2.5 ih226r9 1,303.7 1,267.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,662.6 2,618.6 2,585.6 2,554.8 2,546.9 2,550.4 Magasins de marchandises diverses 
740.9 739.0 718.3 704.1 725.6 715.8 Autres magasins de produits semi-durables 
621.3 622.8 612.7 596.4 610.3 610.5 Autres magasins de produits durables 
1,122.8 1,119.9 1,116.7 1,102.7 1,108.0 1,092.0 Autres magasins de vente au détail 
j 23,360.2 23,037.0 22,853.6 22,629.4 22,877.2 22,540.8 Total, ensemble des magasins 
Régions 
379.3 378.5 374.8 376.4 375.9 369.0 Terre-Neuve 
103.7 102.5 102.3 103.6 100.8 103.1 ile-du-Prince-Edouard 
726.0 Tse 696.6 692.9 702.9 704.4 Nouvelle-Ecosse 
Hiees) 574.6 573.4 SMI 587.8 565.6 Nouveau-Brunswick 
HyONO.0 5,255.2 5,199.9 5,198.1 5,304.7 5103.5 Québec 
8,972.3 8,872.3 8,842.8 8,630.6 8,757.8 8,631.9 Ontario 
797.0 779.2 779.2 TAO 779.1 779.0 Manitoba 
687.4 682.7 678.6 668.2 681.5 674.1 Saskatchewan 
2,674.0 2,622.1 2,602.7 2,600.9 2,580.6 2,596.9 Alberta 
2,996.4 2,981.4 2,927.7 2,936.7 2,928.5 2,918.5 Colombie-Britannique 
28.0 28.4 28.9 29.1 28.6 28.1 Yukon 
32.2 Silat 31.4 32.2 33.4 32.1 Territoires du Nord Ouest 
15.3 15.1 15.3 15.0 19:5 14.6 Nunavut 
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Table 6 
Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) ( 
February January December November October September August 
2001 2001 2000 2000 2000 2000 2000 
Février Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre Aott 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,298.6 4,449.7 5,360.9 4,635.5 4,563.5 4,896.3 4,877.1 
All other food stores 328.7 329.2 477.0 361.7 366.6 375.9 381.3 
Drugs and patent medicine 1,072.4 1,132.6 1,415.2 lS 526 Woden 76 1,112.0 ibalaieys 
stores 
Shoe stores 85.2 107.5 196.2 158.9 160.7 166.2 149.1 
Men's clothing stores 75.4 99.1 245.1 148.3 126.6 126.3 112.8 
Women's clothing stores 268.4 289.3 622.2 422.3 404.2 433.0 364.8 
Other clothing stores 417.6 462.1 1,070.0 715.6 Coils 692.1 660.1 
Household furniture and appliance 828.3 914.5 e518 Wales 1,048.8 1,095.2 NEO Say. 
stores 
Household furnishings 196.0 206.8 302.2 292.9 259.1 254.0 254.3 
stores 
Motor vehicle and recreational 4,657.9 5,070.3 5,045.0 56 5ile2 5,664.1 6,421.6 6,674.6 
vehicle dealers 
Gasoline service stations eens 1,798.3 1,970.3 1,970.5 2,012.4 1,950.7 1,998.8 
Automotive parts, accessories 995.6 1,106.0 1b 71s) 1,480.2 1,322.8 1,258.5 1,359.7 
and services 
General merchandise stores 1,952.9 1,990.8 4,422.4 3,151.0 2,694.8 2,508.6 2,559.0 
Other semi-durable goods stores 491.9 528.8 1,084.7 768.2 699.7 745.5 779.7 
Other durable goods stores 477.6 55.7 1,189.7 629.2 546.3 609.2 673.2 
Other retail stores 895.9 886.1 1,613.9 1,099.7 1,099.1 1,176.1 1,225.0 
Total, all stores 18,757.4 19,886.6 28,058.1 23,768.2 22,755.6 23,821.2 24,222.9 ( 
Regions 
Newfoundland 284.3 295.0 449.6 402.1 364.8 383.5 409.8 
Prince Edward Island 74.8 82.0 124.6 100.6 96.6 105.9 Wie 
Nova Scotia 548.6 601.1 885.6 736.3 676.3 TA 746.8 
New Brunswick 449.8 475.4 685.6 593.0 555.2 590.8 626.0 
Quebec 4,182.9 4,416.2 6,021.8 5,302.1 5,245.6 5,406.6 5,618.4 
Ontario 7,163.4 7,617.5 10,967.2 9,304.6 8,735.4 9,255.6 9,180.4 
Manitoba 647.8 684.4 966.2 797.9 766.9 803.5 814.6 
Saskatchewan 547.9 600.4 807.8 690.6 676.4 690.2 714.7 
Alberta Dea \ ils 2,392.2 3,318.6 2,763.5 2,643.4 2,750.9 2,766.9 
British Columbia 2,579.1 2,658.5 3,738.0 3,005.2 2,919.5 3,041.9 3,141.2 
Yukon 22.9 2iles 325 25.6 26.9 28.9 33.1 
Northwest Territories 30.7 29.4 41.8 31.6 32.5 32.8 £i0}/5) 
Nunavut 13.6 13.1 18.7 15.2 16.1 15:9 16.1 
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Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


July June May April March February Year 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2001 
Juillet Juin Mai Avril Mars Feévrier Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,910.3 4,886.7 4,666.2 4,647.0 4,612.4 4,194.0 8,748.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
387.6 390.7 381.6 375.8 350.9 330.0 657.9 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,092.0 gl UST 1,109.1 1,066.1 1,091.4 1,032.5 2,205.1 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
141.4 157.0 169.0 141.0 126.3 89.0 192.7. Magasins de chaussures 
115.8 139.1 WaT 109.6 100.7 83.1 174.5 Magasins de vétements pour hommes 
360.2 385.7 408.1 359.6 331.4 260.9 55/7./ + Magasins de vétements pour femmes 
559.3 562.8 556.6 533.0 517.0 398.5 879.7 Autres magasins de vétements 
1,024.6 991.3 935.8 913.5 906.4 791.2 1,742.7. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
248.2 241.4 239.1 211.4 217.9 187.5 402.7 —Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6,404.0 7,345.1 (53504 6,340.9 6,583.7 4,836.1 9,728.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
2,037.6 1,968.3 1,866.7 1,663.4 1,782.7 1,592.8 3,913.3  Stations-service 
1,374.5 1,428.1 1,497.8 1,185.2 1,186.3 978.6 2,101.6 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,485.5 2,939.8 252780 2,361.8 2,220.6 1,888.9 3,943.7 Magasins de marchandises diverses 
778.1 799.5 824.7 623.1 567.0 506.5 1,020.7 Autres magasins de produits semi-durables 
621.1 619.2 604.0 531.0 496.0 455.1 993.3 Autres magasins de produits durables 
1,246.6 Ws2alert 1,131.0 1,007.5 987.0 854.3 1,782.0 Autres magasins de vente au détail 
; 23,786.7 24,780.2 24,578.0 22,069.9 22,077.8 18,479.0 38,644.0 Total, ensemble des magasins 
Régions 
395.4 419.7 405.8 362.0 358.0 288.5 579.3 Terre-Neuve 
122.0 116.5 108.6 94.0 87.1 77.6 156.7 ile-du-Prince-Edouard 
754.0 785.6 727.8 665.4 663.0 574.1 1,149.7 Nouvelle-Ecosse 
598.6 631.6 629.9 554.7 552.9 446.3 925.2 Nouveau-Brunswick 
5,515.6 5,706.9 5,796.8 5,259.2 5,193.9 4,175.6 8,599.1 Québec 
9,045.7 9,594.5 9,505.3 8,308.0 8,380.7 7,043.7 14,780.9 Ontario 
794.4 829.8 818.6 748.1 765.8 648.1 1,332.3 Manitoba 
699.5 727.1 Wali2e3 645.8 643.7 55513 1,148.3 Saskatchewan 
2,686.7 2,763.0 2,754.2 2,513.4 2,495.5 2,103.0 4,604.0 Alberta 
3,092.2 3,121.8 3,038.3 2,844.8 2,860.3 2,504.7 5,237.6 Colombie-Britannique 
33.1 34.0 32.6 27.0 26.6 Zhe 44.3. Yukon 
34.5 34.8 31.6 31.9 34.7 27.8 60.0 —‘Territoires du Nord Ouest 
On 14.8 16.1 15.6 15.6 13.0 26.7 Nunavut 


a 
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Table 7 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 


(Current Periods) 


Sales 
Ventes 
February January December November Year-to-date 
2001 2001 2000 2000 2001 
Février Janvier Décembre Novembre Cumulatif 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Regions 
Newfoundland 79.4 79.7 190.5 151.8 159.1 
Prince Edward Island 20.6 Veh 50.2 33.6 42.9 
Nova Scotia 153.4 170.5 366.6 259.1 323.9 
New Brunswick 120.6 loose 273.8 202.5 252.8 
Quebec 22en3 ipooo.0 2,408.4 1,734.3 2,578.3 
Ontario 2,379.2 VOW Al) 5,003.3 3,583.5 4,896.2 
Manitoba 180.2 188.4 384.2 264.9 368.6 
Saskatchewan 166.5 178.1 331.4 243.6 344.6 
Alberta 689.4 UWS 1,414.7 972.8 1,410.7 
British Columbia 826.2 856.5 1,653.2 1,091.9 1,682.7 
Yukon 5.0 4.9 9.6 6.4 9.9 
Northwest Territories 10.9 10.6 18.2 12.8 ZnO 
Nunavut 10.9 10.4 15.4 il2eo Pi) 48% 
Total 5,865.7 6,247.1 12,119.4 8,569.5 12,112.8 
Table 8 
Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 
February January December November October September August 
2001 2001 2000 2000 2000 2000 2000 
Février Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre Aott 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Regions 
Newfoundland 79.4 79.7 190.5 151.8 122.7 112.4 118.4 
Prince Edward Island 20.6 22.3 50.2 33.6 29.8 32a 38.3 
Nova Scotia 153.4 170.5 366.6 259.1 218.4 212.8 216.7 
New Brunswick 120.6 132.2 273.8 202.5 174.0 168.6 170.8 
Quebec p22are 1,355.0 2,408.4 1,734.3 1,670.0 1,683.0 1,679.4 
Ontario 2,379.2 Pov 5,003.3 3,583.5 Salou SWZ 3,097.8 
Manitoba 180.2 188.4 384.2 264.9 235.5 228.4 238.4 
Saskatchewan 166.5 178.1 331.4 243.6 218.5 209.5 217.8 
Alberta 689.4 721.3 1,414.7 972.8 862.3 863.0 871.9 
British Columbia 826.2 856.5 16532 1,091.9 1,011.4 1,028.0 1,023.6 
Yukon 5.0 4.9 9.6 6.4 6.1 6:7 8.0 
Northwest Territories 10.9 10.6 18.2 12.8 12.6 WATE We 
Nunavut 10.9 10.4 15.4 8 12.9 1235 eal 
Total 5,865.7 6,247.1 12,119.4 8,569.5 Ug RAIA 7,742.2 7,706.4 


28 Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Commerce de détail, février 2001 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Retail Trade, February 2001 Commerce de détail, février 2001 
SE RL a a re eV A ee Ee I eae ee UN Seas en eA alate SBN ea 


Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


February January December November Year-to-date 
2001 2001 2000 2000 2001 
Février Janvier Décembre Novembre Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Régions 
0.1 - 4.2 2.8 0.1 + Terre-Neuve 
-2.4 12.1 3.5 - 4.6  fle-du-Prince-Edouard 
-46 8.9 1.6 -0.9 2.0 Nouvelle-Ecosse 
0.3 9.4 Ze. 1.9 4.9  Nouveau-Brunswick 
2.6 3.8 4.4 4.0 3.2 Québec 
oul 4.3 6.0 9.0 3./ Ontario 
1.4 5.0 2.6 yh) 3.2 Manitoba 
-1.1 28 -0.5 47 0.6 Saskatchewan 
6.6 9.3 as 9.4 8.0 Alberta 
4.0 41 Bye: by 4.1 Colombie-Britannique 
6.4 - Br - 3.1. Yukon 
5.8 10.4 8.3 6.7 8.0  Territoires du Nord Ouest 
3.8 2.0 9.2 6.0 2.9 Nunavut 
3.0 4.9 bee 6.6 4.0 Total 
Tableau 8 
Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 
July June May April March February Year 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2001 
Juillet Juin Mai Avril Mars Février Année 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Régions 
109.7 111.0 105.0 101.3 93.9 79.3 159.1 Terre-Neuve 
36.4 32.8 29.0 26.1 23.8 Bile 42.9 jle-du-Prince-Edouard 
209.7 212.9 199.4 193.1 186.2 160.8 323.9 Nouvelle-Ecosse 
157.0 AIS 159.7 146.8 141.5 120.2 252.8 Nouveau-Brunswick 
1,669.3 1,721.4 lpn0n.s 1,543.6 1,417.6 1,192.8 PSK Québec 
2,979.1 3,036.6 3,048.8 Pf are DARN LS 2,306.9 4,896.2 Ontario 
225.3 Donee 230.1 214.7 210.5 UTE 368.6 Manitoba 
203.4 214.7 212.9 195.4 188.1 168.3 344.6 Saskatchewan 
813.6 815.5 805.4 763.5 743.8 646.6 1,410.7 Alberta 
990.5 979.6 972.3 920.7 907.5 794.2 1,682.7 Colombie-Britannique 
ded eZ 6.6 5.6 6.1 47 9.9 Yukon 
225 13:2 2e2 11.7 11.9 10.3 2A Territoires du Nord Quest 
223 11.8 WA 12.4 12.6 10.5 Zils Nunavut 
7,426.4 7,549.5 7,499.2 6,850.1 6,574.9 5,693.2 12,112.8 Total 


oO 
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Table 9 


Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
Price Current Year to year Constant Year to year 
Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour l'année 1992 pour l'année 
Millions $ % Millions $ % 
1999 
January 107.7 17,728.6 2.9 16,454.9 2.6 
February 108.0 16,939.8 41 15,689.8 3.7 
March 109.7 20,174.4 Tell 18,385.2 6.4 
April 110.3 21,558.8 3.6 19,553.0 2.0 
May 110.2 22,667.3 le 20,561.1 0.2 
June 110.3 22,900.1 5.8 20,760.0 4.3 
July 109.7 23,009.4 6.0 20,972.1 4.0 
August 109.9 22,176.2 7.6 20,186.3 5.0 
September 110.4 22,269.8 7.8 20,167.4 4.9 
October 110.0 21,973.3 4.2 19,977.2 nie 
November 109.9 DDNVP: LE 20,218.3 4.8 
December 108.6 27,163.6 9.2 25,015.1 6.5 
Year 109.6 260,779.5 5.6 237,940.4 3.8 
2000 
January 109.8 18,635.6 Bs 16,978.9 oe 
February 110.5 18,479.0 9.1 16,724.3 6.6 
March WAS 22,077.8 9.4 19,633.3 6.8 
April 111.4 22,069.9 2.4 19,810.0 eo 
May 111.9 24,578.0 8.4 21,972.6 6.9 
June WI2Ae 24,780.2 8.2 22,059.0 6.3 
July Ae 23,786.7 3.4 21,336.0 Une 
August 111.3 24 222.9 9.2 21,/60.7 7.8 
September 111.8 23G2N2 7.0 21,310.6 Oy/ 
October 10 221556 3.6 20,502.3 2.6 
November 111.6 23,/68.2 7.0 21,291.3 ie 
December OM 28,058.1 3.6 25,477.5 1.8 
Year 111.3 277,033.2 6.3 248 ,856.5 4.7 
2001 
January 111.8 19,886.6 6.7 17,787.6 4.8 
February 112.3 18,757.4 eS 16,703.7 -0.1 
March 
April 
May 
June 
July 
August 
September 
October 
November 
December 
Year 
i. Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 
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Tableau 9 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars’ per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 19921 pour le mois 
Millions $ % Millions $ % 
1999 
108.0 21,083.1 1.6 19,528.0 eo Janvier 
107.9 21,293.1 1.0 19,732.3 1.0 Février 
108.5 21,347.3 0.3 19,681.0 -0.3 Mars 
109.2 21,400.4 0.2 19,593.3 -0.4 Avril 
109.3 21,381.6 -0.1 19,557.8 -0.2 Mai 
109.4 PP Loniav Wel 19,759.9 1.0 Juin 
109.7 21,788.3 0.8 19,859.6 0.5 Juillet 
110.1 22,094.6 1.4 20,061.4 1.0 Aout 
110.6 22,080.5 -0.1 19,961.0 -0.5 Septembre 
110.4 22,029.0 -0.2 19,945.0 -0.1 Octobre 
110.3 22,129.8 0.5 20,062.0 0.6 Novembre 
WO? 22,534.8 1.8 20,352.7 1.4 Décembre 
109.5 260,779.5 ir 238 ,094.0 cate Année 
2000 
109.8 22,529.4 0.0 20,526.4 0.9 Janvier 
110.3 22,540.8 0.1 20,432.7 -0.5 Février 
Hilidiee LS ee 1S 20,574.6 0.7 Mars 
110.5 22,629.4 -1.1 20,485.1 -0.4 Avril 
111.0 22,853.6 1.0 20,590.5 0.5 Mai 
ales 23,037.0 0.8 20,658.8 0.3 Juin 
111.4 23,360.2 1.4 20,964.7 125 Juillet 
fll he 23,420.5 0.3 20,994.6 0.1 Aott 
111.9 23,457.8 0.2 20,957.9 -0.2 Septembre 
deo 23,351.9 -0.5 20,949.2 0.0 Octobre 
WPS Zoro en 0.1 20,857.1 -0.4 Novembre 
WA 23,604.4 1.0 21,052.7 0.9 Décembre 
111.2 277 ,033.2 acy 249 044.3 Tir Année 
2001 
111.7 23,/13.8 0.5 21,231.0 0.8 Janvier 
111.9 23,641.5 -0.3 21,125.8 -0.5 Février 
Mars 
Avril 
Mai 
Juin 
Juillet 
Aout 
Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 
Année 
Up La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 
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Table 10 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Historical Estimates) 


Commerce de détail, février 2001 


Sales 
Ventes 
January February March April May June 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,541.3 4,611.8 4,654.3 4,699.1 4,655.5 4,686.6 
All other food stores 366.5 368.9 371.8 371.9 372.9 RY sow 
Drugs and patent medicine 1,107.3 1,093.9 1,102.4 Leas Ula 1,122.6 
stores 
Shoe stores 150.5 148.1 154.9 139.5 145.7 145.7 
Men's clothing stores 124.3 130.6 WOH 124.5 129.9 131.0 
Women’s clothing stores 381.3 374.4 392.3 O08 381.8 384.7 
Other clothing stores 588.9 590.0 598.0 601.4 597.3 608.3 
Household furniture and appliance 991.6 990.9 1,002.3 1,029.1 1,024.0 1,015.4 
stores 
Household furnishings 226.4 232.0 233.8 23002 237.4 236.1 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,992.2 5,964.2 6,100.4 5,959.9 6,035.1 6,086.3 
vehicle dealers 
Gasoline service stations ial 2a 1,800.1 1,840.8 Sule 1,810.0 1,853.6 
Automotive parts, accessories W27ArS 1,267.4 1,303.7 1,226.5 Tol2e5 1,291.2 
and services 
General merchandise stores 2,637.5 2,550.4 2,546.9 2,994.8 2,585.6 2,618.6 
Other semi-durable goods stores Ted (10.8 725.6 704.1 718.3 739.0 
Other durable goods stores 608.6 610.5 610.3 596.4 612.7 622.8 
Other retail stores 1,074.5 1,092.0 1,108.0 1,102.7 1,116.7 1,119.9 
Total, all stores 22,529.4 22,540.8 22,877.2 22,629.4 22,853.6 23,037.0 
Regions 
Newfoundland 366.9 369.0 375.9 376.4 374.8 378.5 
Prince Edward Island 97.5 103.1 100.8 103.6 102.3 102.5 
Nova Scotia 675.4 704.4 702.9 692.9 696.6 113:3 
New Brunswick 560.6 565.6 587.8 572.7 573.4 574.6 
Quebec DANS Balooeo 5,304.7 5,198.1 5,199.9 Po a? 
Ontario 8,641.1 8,631.9 8,757.8 8,630.6 8,842.8 8,872.3 
Manitoba 764.7 779.0 779.1 UNA 779.2 779.2 
Saskatchewan 666.0 674.1 681.5 668.2 678.6 682.7 
Alberta 2,547.6 2,556.9 2,580.6 2,600.9 2,602.7 2,02251 
British Columbia 2,922.2 2,918.5 2,928.5 2,936.7 2,927.7 2,981.4 
Yukon 28.1 28.1 28.6 29.1 28.9 28.4 
Northwest Territories 31.9 BY 33.4 32.2 31.4 Silat 
Nunavut 15.1 14.6 oo 15.0 1533 15.1 
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Tableau 10 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


Commerce de détail, février 2001 


July 
2000 
Juillet 


August 
2000 
Aott 


September 
2000 
Septembre 


Sales 
Ventes 


October 
2000 
Octobre 


November 
2000 
Novembre 


December 
2000 
Décembre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,739.0 4,754.5 4,745.8 4,803.7 4,797.6 4,902.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Sal 379.4 378.5 381.3 377.3 379.4 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,128.4 Wes 1,138.7 1,144.1 1,150.9 1,147.9 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
150.6 145.1 149.1 148.4 145.6 146.7 Magasins de chaussures 
131.8 130.2 128.9 Zou) 122.0 121.5 | Magasins de vétements pour hommes 
379.9 383.4 400.1 395.8 391.0 387.5 Magasins de vétements pour femmes 
619.7 612.5 636.4 626.5 638.4 632.4 Autres magasins de vétements 
1,030.8 1,024.1 1,040.7 1,035.4 1,040.3 1,051.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
243.7 243.5 248.5 247.2 253 247.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6,219.5 6,324.7 6,274.3 6,007.0 6,065.2 6,075.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,881.4 1,839.4 1,914.1 1,949.5 1,981.9 1,988.5  Stations-service 
1,312.8 ipe2oe2 1,298.0 1,315.4 1,310.0 1,346.3 + Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,662.6 2,620.3 2,601.0 ZO51c0 2,092.9 ZO One Magasins de marchandises diverses 
740.9 Wilkes 728.5 730.9 713.2 715.6 Autres magasins de produits semi-durables 
621.3 632.4 629.7 631.7 641.2 642.1 Autres magasins de produits durables 
tl22.0 1,141.2 1,145.5 1,158.3 1,152.4 1,144.1 Autres magasins de vente au détail 
23,360.2 23,420.5 23,457.8 23,351.9 23,371.1 23,604.4 Total, ensemble des magasins 
Régions 
379.3 382.7 380.1 378.4 381.6 378.9 — Terre-Neuve 
103.7 104.1 103.4 101.4 103.1 104.6 —_ile-du-Prince-Edouard 
726.0 713.9 712.9 704.3 714.8 727.7 Nouvelle-Ecosse 
573.3 583.8 582.6 566.4 582.5 581.6 Nouveau-Brunswick 
5,370.0 5,373.1 5,356.1 5,360.6 §,287,2 5,394.8 Québec 
8,972.3 9,005.5 9,054.2 9,006.3 8,979.0 9,032.5 Ontario 
797.0 794.7 786.1 785.2 786.1 793.2 Manitoba 
687.4 685.3 683.5 672.4 676.8 675.3 Saskatchewan 
2,674.0 2,686.0 2,703.9 2,687.1 2,718.2 2,732.4 — Alberta 
2,996.4 3,014.7 3,018.0 3,011.1 3,064.0 3,101.5  Colombie-Britannique 
28.0 28.4 28.2 28.8 28.5 30.2 Yukon 
B22 33.0 Sout 34.0 33,8 36.1 Territoires du Nord Ouest 
15:5 15.8 16.0 a/ 15.7 = Nunavut 
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Table 10 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


Change from previous month 
Variation par rapport au mois précédent 


January February March April May June 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 


Per cent — Pourcentage 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores -2.6 1.6 0.9 1.0 -0.9 0.7 
All other food stores -3.4 0.7 0.8 0.0 0.3 0.6 
Drugs and patent medicine -1.2 -1.2 0.8 1.4 0.1 0.4 
stores 
Shoe stores 3.8 -1.6 4.6 -9.9 4.4 0.0 
Men's clothing stores -4.2 5.0 0.9 =O)) 4.3 0.9 
Women's clothing stores -0.3 -1.8 48 -4.3 ilar 0.7 
Other clothing stores $}4) 0.2 13 0.6 -0.7 1.8 
Household furniture and appliance 2.1 “0.1 WA Dif -0.5 -0.8 
stores 
Household furnishings 0.9 240 0.8 0.6 0.9 -0.5 
stores 
Motor vehicle and recreational -1.8 -0.5 Pao -2.3 Wee 0.8 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 2.) Oat 28 -2./ 1.0 2.4 
Automotive parts, accessories -1.7 -0.5 2.9 -5.9 a0 -1.6 
and services 
General merchandise stores 6.3 -3.3 -0.1 0.3 a2 1.3 
Other semi-durable goods stores 9.6 -47 1.4 -3.0 2.0 2.9 
Other durable goods stores lez 0.3 0.0 -2.3 2.7 1.6 
Other retail stores -2.8 1.6 AN5 -0.5 ins 0.3 
Total, all stores 0.0 0.1 Wek -1.1 1.0 0.8 
Regions 
Newfoundland eZ 0.6 1.9 0.1 -0.4 1.0 
Prince Edward Island -3.6 5 -2.3 2.8 -1.2 0.1 
Nova Scotia -2.8 43 -0.2 -1.4 0.5 2.4 
New Brunswick -2.0 0.9 3.9 -2.6 0.1 0.2 
Quebec 0.5 -0.9 Oat, -2.0 0.0 11 
Ontario 0.5 -0.1 5 -1.5 Dis 0.3 
Manitoba -1.9 1.9 0.0 -0.8 0.8 0.0 
Saskatchewan -1.7 We lel -2.0 1.6 0.6 
Alberta -1.3 0.4 0.9 0.8 0.1 0.7 
British Columbia 0.4 -0.1 0.3 0.3 -0.3 1.8 
Yukon -0.6 0.1 1.6 1.8 -0.7 -1.7 
Northwest Territories -0.8 0.7 41 -3.6 -2.5 1.0 
Nunavut 46 -3.3 6.4 -3.2 1.9 -1.4 
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Tableau 10 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


Change from previous month 
Variation par rapport au mois précédent 


July August September October November December 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


fel 0.3 -0.2 2 -0.1 2.2 Supermarchés d'‘alimentation et épiceries 
4 2 -0.3 0.7 -1.0 0.6 Tous les autres magasins d'alimentation 

0.5 -0.1 1.0 0.5 0.6 -0.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

oo -3.6 DT =0:5 =129 0.8 Magasins de chaussures 

0.6 “1.2 -1.0 -3.0 =2.5 -0.4 Magasins de vétements pour hommes 

-1.3 0.9 4.4 -1.1 -1.2 -0.9  Magasins de vétements pour femmes 

1.9 -1.2 3.9 -1.6 1.9 -0.9 Autres magasins de vétements 

es -0.6 1.6 -0.5 0.5 We Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 

3.2 -0.1 2.0 -0.5 Wai -1.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

22 We -0.8 -4.3 1.0 0.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

1.5 -2.2 41 1.8 ale! 0.3 Stations-service 

le 0.9 -2.4 ites -0.4 2.8 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

dif -1.6 -0.7 1.9 2.2 O72 Magasins de marchandises diverses 

0.3 -0.5 -1.2 0.3 -2.4 0.3 Autres magasins de produits semi-durables 

-0.2 1.8 -0.4 0.3 15 0.1 Autres magasins de produits durables 

0.3 1.6 0.4 at -0.5 -0.7 Autres magasins de vente au détail 

1.4 0.3 0.2 -0.5 0.1 1.0 Total, ensemble des magasins 

Régions 

0.2 0.9 -0.7 -0.4 0.8 -0.7_ —-‘Terre-Neuve 

1.2 0.4 -0.7 -1.9 wed 1.5. jle-du-Prince-Edouard 

1.8 17 -0.1 “1.2 1.5 1.8  Nouvelle-Ecosse 

-0.2 1.8 -0.2 -2.8 2.8 -0.2 Nouveau-Brunswick 

28 0.0 -0.3 0.1 -1.4 2.0 Québec 

tet 0.4 0.5 -0.5 -0.3 0.6 Ontario 

28 -0.3 -1.1 -0.1 0.1 0.9 Manitoba 

0.7 -0.3 -0.3 -1.6 0.7 -0.2 Saskatchewan 

2.0 0.4 0.7 -0.6 tee 0.5 = Alberta 

0.5 0.6 0.1 -0.2 1.8 ik2 Colombie-Britannique 

-1.6 1.4 -0.8 2a -1.0 5.9 Yukon 

1.4 2.4 0.3 3.0 -1.0 7.0 Territoires du Nord Quest 

lal 1.4 DES let -1.5 -0.2 Nunavut 
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Table 10 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


January February March April May June 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 0.9 3.1 3.4 41 : Self 
All other food stores Zee 2.0 1e5 2.0 1.4 3.2 
Drugs and patent medicine 0.6 -1.4 “1.1 2.1 ES 1.3 
stores 
Shoe stores OG 49 6.3 -5.7 -1.0 5.4 
Men's clothing stores 0.2 1.2 1.6 -2.9 One. 8). 
Women's clothing stores 2.0 -0.6 5.4 0.5 flee oul 
Other clothing stores 12.9 7.6 9.4 8.3 5.9 10.1 
Household furniture and appliance ore 11.8 12.9 20.2 13.0 6.2 
stores 
Household furnishings 11.3 1223 13.3 12.6 11.6 11.9 
stores 
Motor vehicle and recreational 9.0 2.6 6.8 4.8 10.4 5.9 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 27.8 36.7 34.1 23.4 22.8 25.8 
Automotive parts, accessories 1.6 ont 7.4 -0.4 6.6 41 
and services 
General merchandise stores 6.5 Dro 3.8 4.0 4.0 aff 
Other semi-durable goods stores al Sy 1.9 -0.3 0.9 5.0 
Other durable goods stores Bre 4.1 DS 1.4 4.4 8.2 
Other retail stores 5.3 6.6 8.7 6.1 4.5 6.5 
Total, all stores 6.9 5.9 7.2 5.7 6.9 6.6 
Regions 
Newfoundland 7.5 6.7 5.9 10.1 6.7 7.0 
Prince Edward Island 6.2 14.9 8.2 14.1 8.6 47 
Nova Scotia eS 52 Bre Bur 1.9 oro 
New Brunswick 6.2 4.5 10.0 6.1 4.3 But 
Quebec 52 2a, SEL: 2.6 Be 4.0 
Ontario 9.2 eS 8.9 6.6 9.1 8.0 
Manitoba 22 4.5 41 ON 6.5 5.2 
Saskatchewan 5.0 ho 8.3 47 6.9 6.7 
Alberta 7.8 7.3 her 10.0 10.2 8.7 
British Columbia 5.4 6.1 5.9 5.8) 5.9 6.7 
Yukon 6.7 -0.4 fe3 7.9 6.0 Dp 
Northwest Territories 4.4 6.6 6.7 16.4 4.4 1.40 
Nunavut 3.9 5.6 6.8 3.1 7.1 2.4 
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Tableau 10 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


Commerce de détail, février 2001 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


July August September October November December 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


Per cent — Pourcentage 


4.7 2 3.8 6.0 4.7 51 
3.3 4 3.9 4.3 2.0 0.0 
1.4 0 2.1 2.6 25 2.4 
5.6 2.4 8.0 3.4 3.8 11 
3.8 -0.3 2.9 -47 -6.4 -6.4 
01 0.8 12.7 4.6 2.4 1.4 
8.8 8.3 16.3 10.2 144 11.2 
14.1 8.9 11.5 5.4 8.5 8.3 
11.6 12.5 14.8 10.5 12.4 10.2 
7.4 6.9 5.9 3.3 2.6 -0.4 
24.0 16.7 20.8 21.8 22.9 18.6 
7.4 6.3 iF 5.5 1.9 3.9 
4.8 1.4 0.8 3.8 4.7 7.8 
4.0 0.7 3.0 2.9 -0.4 4.4 
6.6 8.2 6.4 5.8 10.9 6.8 
6.5 10.1 8.3 9.0 6.6 3.5 
ee eet kes el ea al aE il kh RU ee te TE eh Wit i dN A RA 
7.2 6.0 6.2 6.0 5.6 4.7 
Rea cs Ask a ele ho I a tl i Mt ee EQ aA i SO gt al PR ie gc i Pc ae bil 
8.5 9.7 6.4 6.3 5.9 4.5 
5.8 6.2 2.4 12 2.4 3.4 
8.0 4.0 3.5 1.6 2.9 4.7 
3.4 4.2 4.5 412 3.4 1.6 
6.6 5.9 4.9 5.8 3.4 44 
7.6 5.3 cay 6.9 6.4 5.1 
2 3.5 2.4 4.8 3.5 1.8 
6.4 4.7 4.9 4.5 2.3 -0.4 
9.0 8.5 68 6.8 8.5 5.9 
6.5 7.6 5.8 5.8 8.5 6.5 
1.0 a7 -0.3 7.9 2.0 6.7 
2.3 4.4 4.8 7.9 6.5 12.0 
6.6 7.5 8.5 10.3 6.3 8.9 


Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d’alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 

Terre-Neuve 
ile-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 

Territoires du Nord Ouest 
Nunavut 
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Table 11 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Historical Estimates) 


Sales 
Ventes 
January February March April May June 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,342.3 4,194.0 4,612.4 4,647.0 4,666.2 4,886.7 
All other food stores 319.2 330.0 350.9 375.8 381.6 390.7 
Drugs and patent medicine 1,059.8 1,032.5 1,091.4 1,066.1 1,109.1 UV 
stores 
Shoe stores 114.9 89.0 126.3 141.0 169.0 157.0 
Men's clothing stores 98.3 83.1 100.7 109.6 125.7 139.1 
Women's clothing stores 274.8 260.9 331.4 359.6 408.1 385.7 
Other clothing stores 433.4 398.5 517.0 533.0 556.6 562.8 
Household furniture and appliance 832.4 791.2 906.4 913.5 935.8 991.3 
stores 
Household furnishings 174.7 187.5 217.9 211.4 239.1 241.4 
stores 
Motor vehicle and recreational 4,602.5 4,836.1 6,583.7 6,340.9 7,030:4 7,345.1 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,549.6 1,592.8 WO. 1,663.4 1,866.7 1,968.3 
Automotive parts, accessories 1,040.1 978.6 1,186.3 eteoz2 1,497.8 1,428.1 
and services 
General merchandise stores 1,937.7 1,888.9 2,220.6 2,361.8 2,527.0 2,939.8 
Other semi-durable goods stores 544.0 506.5 567.0 623.1 824.7 799.5 
Other durable goods stores 485.7 455.1 496.0 531.0 604.0 619.2 
Other retail stores 826.1 854.3 987.0 1,007.5 lt oieO eae 
Total, all stores 18 ,635.6 18,479.0 22,077.8 22,069.9 24,578.0 24,780.2 
Regions 
Newfoundland 283.1 288.5 358.0 362.0 405.8 419.7 
Prince Edward Island Haus 77.6 87.1 94.0 108.6 116.5 
Nova Scotia 554.8 574.1 663.0 665.4 727.8 785.6 
New Brunswick 440.3 446.3 552.9 554.7 629.9 631.6 
Quebec 4 238.3 4,175.6 5,193.9 5,259.2 5,796.8 5,706.9 
Ontario 7,105.3 7,043.7 8,380.7 8,308.0 9,505.3 9,594.5 
Manitoba 642.5 648.1 765.8 748.1 818.6 829.8 
Saskatchewan 568.4 55553 643.7 645.8 712.3 TTS 
Alberta Pile? 2,103.0 2,495.5 2,513.4 2,754.2 2,/63.0 
British Columbia 2,512.8 2,504.7 2,860.3 2,844.8 3,038.3 Ones 
Yukon 21.6 21.1 26.6 27.0 32.6 34.0 
Northwest Territories 2kee. 27.8 34.7 31.9 31.6 34.8 
Nunavut Wei 13.0 15.6 15.6 16.1 14.8 
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Tableau 11 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


Commerce de détail, février 2001 


Sales 

Ventes 
July August September October November December 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,910.3 4,877.1 4,896.3 4,563.5 4,635.5 5,360.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
387.6 381.3 375.9 366.6 361.7 477.0 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,092.0 lone 1,112.0 UA eoe// 1,155.6 1,415.2 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetes 
141.4 149.1 166.2 160.7 158.9 196.2 Magasins de chaussures 
115.8 112.8 126.3 126.6 148.3 245.1 Magasins de vétements pour hommes 
360.2 364.8 433.0 404.2 422.3 622.2 Magasins de vétements pour femmes 
559.3 660.1 692.1 651.3 715.6 1,070.0 Autres magasins de vétements 
1,024.6 1,037.7 1,095.2 1,048.8 WATS 1,571.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
248.2 254.3 254.0 259.1 292.9 302.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6,404.0 6,674.6 6,421.6 5,664.1 5, 6512 5,045.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
2,037.6 1,998.8 1,950.7 2,012.4 1,970.5 1,970.3 Stations-service 
1,374.5 1,359.7 1,200.0 1,322.8 1,480.2 1,471.5 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,485.5 2,559.0 2,908.6 2,694.8 3,151.0 4,422.4 Magasins de marchandises diverses 
778.1 779.7 745.5 699.7 768.2 1,084.7 Autres magasins de produits semi-durables 
621.1 673.2 609.2 546.3 629.2 1,189.7 Autres magasins de produits durables 
1,246.6 1,225.0 1,176.1 1,099.1 1,099.7 1,613.9 | Autres magasins de vente au détail 
23,786.7 24,222.9 23,821.2 22,755.6 23,768.2 28,058.1 Total, ensemble des magasins 
Régions 
395.4 409.8 383.5 364.8 402.1 449.6 — Terre-Neuve 
122.0 121.3 105.9 96.6 100.6 124.6 fle-du-Prince-Edouard 
754.0 746.8 Tiowe 676.3 736.3 885.6  Nouvelle-Ecosse 
598.6 626.0 590.8 55 a2 593.0 685.6 Nouveau-Brunswick 
5,515.6 5,618.4 5,406.6 5,245.6 5,302.1 6,021.8 Québec 
9,045.7 9,180.4 9,255.6 8,735.4 9,304.6 10,967.2 Ontario 
794.4 814.6 803.5 766.9 797.9 966.2 Manitoba 
699.5 714.7 690.2 676.4 690.6 807.8 Saskatchewan 
2,686.7 2,766.9 2,750.9 2,643.4 ZOS6 3,318.6 Alberta 
3,092.2 3,141.2 3,041.9 2,919.5 3,005.2 3,738.0  Colombie-Britannique 
33.1 33.1 28.9 26.9 25.6 32.5 Yukon 
34.5 SSi6, 32.8 320 31.6 41.8 Territoires du Nord Quest 
ou 16.1 115.5 16.1 15.2 18.7 = Nunavut 
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Table 11 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Historical Estimates) 


January 
2000 
Janvier 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores -14.5 
All other food stores -32.5 
Drugs and patent medicine 2082 
stores 
Shoe stores -39.7 
Men's clothing stores -62.3 
Women's clothing stores -55.1 
Other clothing stores -55.3 
Household furniture and appliance -42.8 
stores 
Household furnishings -38.0 
stores 
Motor vehicle and recreational -14.3 
vehicle dealers 
Gasoline service stations -8.8 
Automotive parts, accessories -28.8 
and services 
General merchandise stores -53.3 
Other semi-durable goods stores -48.9 
Other durable goods stores -56.9 
Other retail stores -47.0 
Total, all stores -31.4 
Regions 
Newfoundland -35.0 
Prince Edward Island -37.9 
Nova Scotia -35.4 
New Brunswick -35.6 
Quebec -28.0 
Ontario -33.1 
Manitoba -33.3 
Saskatchewan -30.7 
Alberta -32.1 
British Columbia -28.7 
Yukon -30.9 
Northwest Territories -27.3 
Nunavut -27.0 


February 
2000 
Février 


B22) 
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Change from previous month 
Variation par rapport au mois précédent 


March 
2000 
Mars 


Per cent — 


10.0 
6.3 
ai 


41.9 


April May June 
2000 2000 2000 
Avril Mai Juin 
Pourcentage 
0.7 0.4 47 
fel W055 2.4 
-2.3 4.0 0.4 
11.6 19.8 Tal 
8.8 14.7 10.7 
8.5 or DID 
Cal 4.4 len 
0.8 2.4 5.9 
=3.0 sb 0.9 
-3.7 18.8 -2.5 
-6.7 WAR 5.4 
-0.1 26.4 -47 
6.4 7.0 0.5 
9.9 32.3 3.1 
7.0 USs0 Ds 
Zl 8} 7A 
0.0 11.4 0.8 
alent 12.1 3.4 
7.9 15.5 1.8) 
0.4 9.4 7.9 
0.3 13.6 0.3 
1.3 10.2 Silko 
0.9 14.4 0.9 
-2.3 9.4 1.4 
0.3 10.3 Ont 
0.7 9.6 0.3 
-0.5 6.8 Of, 
8! 21.0 4.0 
-7.9 -1.0 10.1 
0.3 al -7.9 
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Tableau 11 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


Commerce de détail, février 2001 


Change from previous month 
Variation par rapport au mois précédent 


July August September October November December 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


0.5 -0.7 0.4 -6.8 6 15.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
-0.8 -1.6 -1.4 =220) -1.3 31.9 Tous les autres magasins d'alimentation 
-2.0 22 -0.3 onl 8 22.5 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
-9.9 5.4 11.4 =3.3 -1.1 2020) Magasins de chaussures 
-16.7 -2.6 11.9 0.3 17.1 65.3 Magasins de vétements pour hommes 
-6.6 Wee 18.7 -6.6 45 47.4 Magasins de vétements pour femmes 
-0.6 18.0 49 =0,9 9.9 49.5 Autres magasins de vétements 

3.4 1.3 Deo -4.2 Tee 39.4 Magasins de meubles et d'appareils 

ménagers 

2.8 2.4 -0.1 2.0 13.0 Ore Magasins d'accessoires 

d'ameublement 
-12.8 4.2 -3.8 -11.8 -0.2 Si Oey Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

On) -1.9 -2.4 BW -2.1 0.0 Stations-service 
-3.8 -1.1 -7.4 5.1 11.9 -0.6  Magasins de piéces et d'accessoires pour 

automobiles et services 
-2.1 3.0 -2.0 7.4 16.9 40.3 Magasins de marchandises diverses 
-2.7 0.2 -4.4 -6.2 9.8 41.2 Autres magasins de produits semi-durables 

0.3 8.4 -9.5 -10.3 15.2 89.1 Autres magasins de produits durables 

2.9 -1.7 -4.0 -6.5 0.0 46.8 Autres magasins de vente au détail 
-4.0 1.8 =a -4.5 4.5 18.0 Total, ensemble des magasins 

Régions 
-5.8 3.6 -6.4 -4.9 10.2 11.8 Terre-Neuve 

47 -0.5 -12.7 -8.8 4A 23.9  fle-du-Prince-Edouard 
-4.0 -1.0 -4.2 -5.4 8.9 20.3. Nouvelle-Ecosse 
-5.2 46 -5.6 -6.0 6.8 15.6 Nouveau-Brunswick 
-3.4 1.9 -3.8 -3.0 qa 13.6 Québec 
-5.7 te 0.8 -5.6 6.5 17.9 Ontario 
-4.3 2.5 -1.4 -4.6 4.0 Zale Manitoba 
-3.8 Bop -3.4 -2.0 2a 17.0 Saskatchewan 
-2.8 3.0 -0.6 -3.9 45 20.1 Alberta 
-0.9 1.6 -3.2 -4.0 2.9 24.4 Colombie-Britannique 
-2.4 -0.2 -12.6 7.1 -4.6 27.0 Yukon 
-1.0 -2.9 -1.9 -1.0 -2.8 32.4 Territoires du Nord Ouest 

1.8 6.7 -3.9 3.9 -5.5 23.0 Nunavut 
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Table 11 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Historical Estimates) 


January 
2000 
Janvier 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores -3.2 
All other food stores -0.4 
Drugs and patent medicine -0.3 
stores 
Shoe stores 1.9 
Men's clothing stores -0.5 
Women's clothing stores -0.2 
Other clothing stores Valet 
Household furniture and appliance 12.9 
stores 
Household furnishings 10) 
stores 
Motor vehicle and recreational 9.3 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 26.3 
Automotive parts, accessories 0.2 
and services 
General merchandise stores 6.5 
Other semi-durable goods stores 71 
Other durable goods stores BG 
Other retail stores 2a 
Total, all stores 5.1 
Regions 
Newfoundland 5.4 
Prince Edward Island 47 
Nova Scotia -0.3 
New Brunswick 46 
Quebec Onl 
Ontario 7.4 
Manitoba 0.9 
Saskatchewan 3.8 
Alberta 6.7 
British Columbia 3.8 
Yukon 6.2 
Northwest Territories 3.0 
Nunavut 2.3 
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Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


March 
2000 
Mars 


Per cent -— 


37.1 


April May June 
2000 2000 2000 
Avril Mai Juin 
Pourcentage 
3.0 0.3 Hal 
Dal 0.0 3.0 
-1.1 3.0 25 
-5.3 -2.2 6.3 
-4.5 0.0 tale 
-0.8 0.9 3.4 
6.8 4.0 11.9 
UWS 12.8 9.6 
9.1 15.9 1|(0),74 
-2.2 16.3 6.6 
18.8 24.2 29.4 
Bro 10.4 3.6 
3.9 2.9 6.1 
-1.3 22 4.9 
-1.0 Bs) 9.6 
4.2 2.8 ANS 
2.4 8.4 8.2 
5.9 Tal gOS) 
10.8 9.8 7.6 
1.0 Dil Te 
2.9 6.5 6.7 
1.0 4.6 6.0 
3.4 Whe 9.2 
-0.2 7.6 a6 
1.9 8.8 7.9 
6.4 11.6 10.1 
2.4 6.8 8.5 
Bio 8.9 4.3 
15.0 2.6 Oe 
0.7 AS 4.3 
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Tableau 11 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


July August September October November December 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


-1.8 8.4 7.8 -1.3 hil 5.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
0.4 6.3 52 0.1 3.8 0.8 Tous les autres magasins d'alimentation 
-0.6 2.4 2.0 1.8 3.5 -0.1 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
oa 4.0 W228) -3.8 6.3 oat Magasins de chaussures 
0.8 3.1 6.4 =1.2 -5.0 -6.1 Magasins de vétements pour hommes 
-3.2 1.6 Gi We] 2.8 1.6 Magasins de vétements pour femmes 
6.4 9.2 18.3 6.1 15.8 10.4 Autres magasins de vétements 
8.5 10.1 14.1 3.8 7.8 8.1 Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
10.0 14.6 lows; WZ 128 ee Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Ore 11.6 4.2 43 2.6 -6.1 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
2m 17.4 20.2 22 24.6 16.0 — Stations-service 
Sh 10.4 1.0 Sri 335// 0.7 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2.8 Gre 0.4 0.4 6.4 6.6 Magasins de marchandises diverses 
2.8 oie 85) 125 0.7 1.9 Autres magasins de produits semi-durables 
3 9.7 6.2 2.3 13.0 5.5 Autres magasins de produits durables 
0.8 NST 11.9 oe 9.3 3.5 Autres magasins de vente au détail 
3.4 9.2 7.0 3.6 7.0 3.3 Total, ensemble des magasins 
Régions 
HD 12.8 8.2 3.4 6.8 Ore Terre-Neuve 
2.6 9.2 4.1 -0.6 2.9 2.8 ile-du-Prince-Edouard 
O15 6.5 oul -1.3 3.8 Ore Nouvelle-Ecosse 
-0.6 Ue 5.6 -1.0 41 0.3 Nouveau-Brunswick 
2.0 9.7 48 Bee Bul 2.3 Québec 
4.0 8.9 8.6 4.3 7.8 3:3 Ontario 
3.0 6.8 3.6 i 4.9 0.3 Manitoba 
oe 8.0 5.9 Za oro AS Saskatchewan 
Bhi 11.2 8.6 49 9.0 4.7 Alberta 
HL 9.4 6.6 3.8 8.9 6.0 Colombie-Britannique 
-2.0 6.5 -0.5 6.9 25 3.9 Yukon 
-0.1 6.8 3145) 41 10.7 11.7.‘ Territoires du Nord Ouest 
onl 8.5 8.4 9.0 le2 7.9 Nunavut 
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APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets)”. 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales taxes, the Goods and Services Tax (GST) 
and the Harmonized Sales Tax (HST)) collected for remit- 
tance to a government agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales Tax (FST). Due 
to this change in indirect taxes, data prior to 1991 are not 
strictly comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in retail sales for 1990 is 
available for Canada from the Retail Trade Section. The 
reliability of this estimate does not permit adjustments at the 
provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: super- 
markets and grocery stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service stations; auto- 
motive parts, accessories and services; and all other retail 
stores (includes liquor, wine and beer stores and retail stores, 
Mie.c.). 
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ANNEXE I 


Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l’ensemble des ventes effectuées par des points de 
vente au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d’ affaires (habituellement un magasin) dont 
activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménageére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’ est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas effectuées par l’intermédiaire d’un point de vente 
au détail, par exemple les ventes directes par démarchage, les 
ventes par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues effectuées directement par les imprimeurs et les éditeurs, et 
les ventes effectuées par les clubs de livres et les clubs de disques. 
Il n’y a qu’une exception: les ventes des grands magasins effectuées 
par la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie 
des « magasins de marchandises diverses ». En ouire, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrepdts, siéges sociaux, etc.), ni les ventes des 
entrepreneurs dont I’ activité principale ne reléve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de vente au détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’ occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d’ autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes com- 
prennent également la valeur des reprises, les commissions sur la 
vente de marchandises appartenant a autrui (y compris les com- 
missions touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le propriétaire pour son 
usage personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (les taxes de vente provinciale, la taxe sur les produits et 
les services (TPS) et la taxe de vente harmonisée (TVH)) percues 
pour le compte d’un organisme public. Les données sur les ventes 
antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). Da ace changement dans les taxes indirectes, les données 
avant 1991 ne sont pas tout a fait comparables avec celles des 
années subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés 4 calculer des 
données comparables, une estimation du montant de la TVF inclus 
dans les ventes au détail pour 1990 est disponible pour le Canada 
auprés de la Section du commerce de détail. Cette estimation n’est 
pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins d’ alimen- 
tation; les concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les magasins de piéces et d’ accessoires pour 
véhicules automobiles et services; et les autres magasins de vente 
au détail (comprend les magasins de spiritueux, de vin et de biére 
et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 


METHODOLOGY 
Components of the Universe 


The new business register or Central Frame Data Base 
(CFDB) contains the survey universe for the Monthly Retail 
Trade Survey. The CFDB was developed as a common 
central frame for all business surveys, in order to provide 
standardized concepts, and generalized methodology and 
systems. The overall quality of business and economic data 
is improved because of greater consistency, more accurate 
administrative data and greater co-ordination of systems and 
procedures. Ultimately, all of Statistics Canada’s business 
surveys will be redeveloped to operate within this new 
environment. 


The target population for the Retail Trade Survey consists of 
all statistical companies on the CFDB that have a location 
identified in the retail trade sector. These units comprise the 
sampling frame for the Retail Trade Survey. 


The CFDB sampling frame is allocated into two com- 
ponents: the integrated portion (IP) and the non-integrated 
portion (NIP). The integrated portion encompasses all large 
and complex businesses and represents the largest 
component of the frame in terms of sales. The IP businesses 
may be represented by several levels in their statistical 
entities which enables collection of the full range of economic 
data for large organizations. Information on these businesses 
is received from administrative tax files and the employer 
payroll deduction file from Revenue Canada. 


The non-integrated portion represents smaller single entity 
businesses whose sales values lie below a calculated IP 
boundary. The Monthly Retail Trade Survey obtains its 
Statistical entities from the employer payroll deduction file at 
Revenue Canada. This allows for the most up-to-date 
information to be passed onto the NIP units on the frame. 


The New Sample 


In December 1997, the sample design of the Monthly Retail 
Trade Survey was reviewed and changes were made to 
improve the efficiency of the sample. The first step was to 
exclude from the frame some companies that were no longer 
in operation in retail trade. The stratification of the companies 
was revised in a manner that reflected the most up-to-date 
information available from Statistic Canada’s Central Frame 
Data Base. Each stratum is first defined by the 1980 Standard 
Industrial Classification and geographic region. Each 
combination of industry and geography is divided into three 
substrata according to their size. The first substratum 
includes both large and complex companies and is self- 
representing as companies are included in the sample with 
certainty (a census) while the other two strata are only 
partially sampled. Some thresholds that separate the 
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ANNEXE II 


METHODOLOGIE 
Composantes de l’univers 


Le nouveau registre des entreprises ou Base de données du 
registre central (BDRC) représente l’univers de |’ Enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail. La BDRC a été concue afin 
de servir de base de sondage centrale pour toutes les enquétes 
aupres des entreprises, dans le but de normaliser les concepts et de 
généraliser la méthodologie et les systemes. La qualité globale 
des données commerciales et économiques est ainsi améliorée: on 
obtient une plus grande cohérence, des données administratives 
plus exactes et une meilleure coordination des systémes et des 
procédures. Un jour, toutes les enquétes auprés des entreprises 
menées a Statistique Canada seront remaniées et s’intégreront a ce 
nouveau cadre. 


La population cible de l’Enquéte sur le commerce de détail est 
composée de toutes les compagnies statistiques de la BDRC ayant 
un emplacement qui appartient au secteur du commerce de détail. 
Ces unités constituent la base de sondage de |’ Enquéte sur le 
commerce de détail. 


La base de sondage de la BDRC est divisée en deux composantes: 
la partie intégrée (PI) et la partie non intégrée (PNI). La premiére 
englobe toutes les entreprises importantes ou ayant une structure 
complexe et constitue la composante la plus importante de la base 
en ce qui a trait aux ventes. L’entité statistique qui représente une 
entreprise de la PI peut comporter plusieurs niveaux, ce qui permet 
la collecte de la gamme complete des données économiques dans 
le cas des grandes sociétés. Les renseignements sur ces entreprises 
sont tirés des fichiers administratifs des déclarations d’impot sur le 
revenu et des fichiers des comptes de retenues sur la paye de 
Revenu Canada. 


La partie non intégrée est constituée des entreprises de plus petite 
taille et a entité simple, dont la valeur des ventes est située sous la 
limite calculée pour la PI. L’Enquéte mensuelle sur le commerce 
de détail tire ses entités statistiques du fichier des comptes de 
retenues sur la paye de Revenu Canada, ce qui permet aux rensei- 
gnements les plus récents d’étre intégrés aux unités de la PNI dans 
la base de sondage. 


Nouvel échantillon 


En décembre 1997, le plan de sondage de 1’ Enquéte mensuelle sur 
le commerce de détail a été revu et mis a jour de fagon 4 améliorer 
Vefficacité de l’échantillon. Dans un premier temps, certaines 
compagnies inactives dans le commerce de détail ont été exclues 
de la base de sondage. La stratification des compagnies a été 
reprise de facon a refléter les dernieres informations de la Base de 
données du registre central de Statistique Canada. Chaque strate 
est d’abord définie en fonction de la Classification type des 
industries de 1980 et de la région géographique. Chaque 
croisement industriel et géographique est subdivisé selon la taille 
en trois sous-strates. La premiére sous-strate, qui englobe les 
grandes entreprises et les entreprises complexes, est auto- 
représentative puisqu il y a tirage complet (recensement) des 
entreprises, tandis que les deux autres sous-strates sont a tirage 
partiel (échantillon). Certains seuils délimitant les sous-strates ont 
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substrata were modified to reflect economic growth since the 
last survey redesign in 1988. We ensured that the sampling 
rates would be sufficient to attain the desired precision for 
the estimates. A new sample was selected in order to maximize 
overlap with the old sample. Effective April 1998, estimates 
for the Monthly Retail Trade Survey were produced using 
this new sample. These improvements to the sample design 
will provide retail sales estimates of higher quality. 


Data Collection 


Data collection, data capture, preliminary edit and follow-up 
of non-respondents are all performed in the Statistics Canada 
regional offices. Sampled companies are contacted either by 
mail or telephone, whichever they prefer. Data capture and 
preliminary editing are performed simultaneously to ensure 
the validity of the data. Companies from which no response 
has been received or whose data may contain errors, are 
followed up immediately. Data and sample frame updates 
are transmitted to Ottawa and loaded onto the survey 
database several times during each cycle. 


These revised procedures have resulted in much improved 
response rates (approximately 90% response is achieved for 
preliminary estimates). 


Statistical Edit and Imputation 


Data is analyzed within each trade group and geographic 
region. Extreme values are listed for manual inspections in 
an order of priority determined by the magnitude of the 
deviation from average behaviour. Records which fail the 
statistical edit are considered as outliers and are not used in 
calculating imputation variables (such as monthly trends) 
used by the imputation system. 


For records which do not respond on time or whose reported 
sales fail preliminary edits, an estimate is imputed. A variety of 
imputation methods are available and the selection of the 
method is done automatically by the system depending on 
the availability of the required data. Methods within the 
system include using a monthly or yearly trend, the cell 
mean, annual data divided by twelve, or historical values. If 
there is insufficient data for an imputation cell (trade group 
by geographic region), the cell is automatically enlarged by 
combining it with similar cells. 


There is an identifiable lag between the time a company 
opens and its appearance on our survey frame. To com- 
pensate for the effect this time lag has on monthly estimates, 
sales for sample births are imputed back to the actual date of 
birth or the beginning of the current year (if the actual date 
of birth is prior to the current year). Backward imputation 
for births is accomplished using inverse monthly trends and 
produces an improved level estimate for revised data. The 
backward imputation process applies only to units in the 
non-integrated portion (NIP) of the sampling frame. 
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été modifiés de fagon a refléter la croissance économique depuis le 
dernier remaniement de l’enquéte en 1988. On s’est assuré que les 
taux de sondage en place permettraient d’atteindre la précision 
souhaitée des estimations. Un nouvel échantillon a été tiré afin de 
maximiser le chevauchement avec l’ancien échantillon. A 
compter d’avril 1998, les estimations de 1’ Enquéte mensuelle sur 
le commerce de détail ont été produites a partir de ce nouvel échan- 
tillon. Le plan de sondage ainsi amélioré permettra de produire des 
estimations de ventes au détail de meilleure qualité. 


Collecte des données 


La collecte des données, la saisie des données, la vérification 
préliminaire et le suivi des non-répondants sont accomplis par les 
bureaux régionaux de Statistique Canada. On communique avec les 
compagnies échantillonnées par la poste ou par téléphone, selon ce 
qu’elles préférent. La saisie des données et la vérification préli- 
minaire sont effectuées en méme temps afin de garantir la validité des 
données. On fait immédiatement le suivi pour les compagnies qui 
n ont pas répondu ou pour celles dont les données contiennent des 
erreurs. Les mises a jour des données et de la base de sondage sont 
transmises a Ottawa et sont entrées dans la base de données de 
l’enquéte a plusieurs reprises au cours de chaque cycle. 


Ces procédures révisées ont eu pour conséquence de meilleurs 
taux de réponse (on obtient environ 90 % de réponses pour les 
estimations préliminaires). 


Vérification statistique et imputation 


Les données sont analysées a l’intérieur de chaque groupe de 
commerce et région géographique. Les valeurs extrémes sont 
inscrites sur une liste, pour qu’on puisse en faire un contréle 
manuel, suivant un ordre de priorité qui est fonction de l’ampleur 
de l’écart par rapport a la moyenne. Les enregistrements qui sont 
rejetés a la vérification statistique sont considérés comme des 
valeurs aberrantes et ne servent pas au calcul des variables 
d’imputation (comme les tendances mensuelles) utilisées par le 
systéme d’imputation. 


On impute une estimation aux enregistrements des compagnies 
n’ayant pas répondu a temps ou dont les ventes déclarées ont 
été rejetées a la vérification préliminaire. Diverses méthodes 
d’imputation sont utilisées, le choix de la méthode étant fait 
automatiquement par le systéme en fonction de la disponibilité des 
données requises. Le systeme peut notamment utiliser les 
tendances mensuelles ou annuelles, la moyenne de la cellule, les 
données annuelles divisées par douze ou les valeurs historiques. 
S’il manque des données pour la cellule d’imputation (groupe de 
commerce par région géographique), celle-ci est automatiquement 
combinée avec des cellules semblables. 


Il y aun décalage perceptible entre le moment ot la compagnie ouvre 
ses portes et celui ou elle figure dans la base de l’enquéte. Afin de 
compenser l’effet de ce retard sur les estimations mensuelles, on 
impute a rebours les ventes des nouvelles unités de |’ échantillon 
Jusqu’a la date de création de la nouvelle unité ou jusqu’au début de 
l'année courante (si la date de création de la nouvelle unité remonte 
au-dela de l’année courante). L’imputation 4 rebours des nouvelles 
unités repose sur les tendances mensuelles inverses et produit une 
estimation de meilleur niveau pour les données révisées. Le procédé 
de l’imputation a rebours ne s’ applique qu’ aux unités de la partie non 
intégrée (PNI) de la base de sondage. 
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Estimation 


Total retail sales are estimated by increasing the in-sample 
sales results by an estimation weight. An initial weight 
equal to the inverse of the original probability of selection is 
assigned to each entity. The weights are subsequently 
adjusted for achieved sample size, in order to inflate the 
estimate to represent the entire current population. The 
calculated weighted sales values are summed by their 
domain, to produce the total sales estimates by stratum. A 
domain is defined as the most recent classification values 
available from the CFDB for the statistical entity and the 
survey reference period. These domains may differ from the 
original sampling strata because records may have changed 
in size, industry, or location. Changes in classification are 
reflected immediately in the estimates and do not accumulate 
over time. 


Period-to-period comparisons can reflect factors other than a 
general sales trend, such as adjustments to the sample and 
reclassification of sampled companies to different trade 
groups. They should therefore be used with caution. 


Non-Employer Estimates 


Non-employer companies are not represented in the non- 
integrated portion of the CFDB. Although contributing only 
approximately 2% of total retail trade, the significance of 
these companies varies widely by trade group and region. 
Survey estimates are supplemented by estimates for non- 
employer companies which were derived from an analysis of 
income tax data from 1984 to 1987. There are approximately 
30,000 unincorporated owner operated retail companies in 
Canada. 


Constant Dollar Estimates 


The value of retail trade is measured in two ways: including 
the effects of price change on sales and net of the effects of 
price change. The first measure is referred to as retail trade 
in current dollars and the latter as retail trade in constant 
dollars. In theory, the method of calculation for the first of 
these two measures is by aggregating the value of each 
commodity sold by each retail outlet. The method of 
calculating the second measure is to aggregate these same 
values making sure, however, that their price stayed in the 
same selected base period (e.g. year 1992). 


In order to produce retail sales estimates in constant dollars, 
sales by trade group are broken down into commodities 
using the results of the 1989 Retail Commodity Survey. 
These values are divided by the most appropriate price index 
taken mostly exclusively from the Consumer Price Index 
(CPI). These indexes have sales taxes removed from them, 
since by definition, retail trade excludes these taxes. Total 
retail trade in constant dollars is obtained by adding up these 
commodity values. The result, which is an approximate of 
total sales in constant dollars, is divided into the current 
dollar estimates to yield an implicit price deflator. 


Estimation 


On estime le total des ventes au détail en gonflant les ventes des 
unités échantillonnées a |’ aide d’un poids d’estimation. Un poids 
égal a l’inverse de la probabilité de sélection est attribué au départ 
a chaque entité. Les poids sont ensuite ajustés en fonction de la 
taille de l’échantillon obtenu, ce qui permet de gonfler I’ estimation 
pour qu’elle représente l’ensemble de la population courante. Les 
chiffres des ventes pondérés ainsi calculés sont additionnés par 
domaine ce qui donne une estimation des ventes totales par strate. 
Par domaine, on entend les valeurs de classification les plus 
récentes disponibles dans la BDRC pour I’ entité statistique et la 
période de référence de l’enquéte. Les domaines peuvent étre 
différents de la strate d’échantillonnage initiale lorsque la taille, la 
branche d’ activité ou l’emplacement des unités représentées par 
les enregistrements ont subi des modifications. Les changements 
de classification se répercutent immédiatement sur les estimations 
et ne s accumulent pas avec le temps. 


Les comparaisons d’une période 4 |’ autre peuvent traduire des 
facteurs autres qu'une tendance générale des ventes, par exemple 
la modification de 1’ échantillon et la reclassification des 
compagnies échantillonnées a d’ autres groupes de commerce. I] 
faut donc les utiliser avec prudence. 


Estimations pour les compagnies n’ayant pas de salariés 


Les compagnies n’ayant pas de salariés ne sont pas représentées 
dans la partie non intégrée de la BDRC. Elles ne constituent que 
2 % environ de l’ensemble du commerce de détail mais leur 
importance varie considérablement selon le groupe de commerce 
et la région. Les estimations de Il’ enquéte sont complétées par des 
estimations pour les compagnies n’ayant pas de salariés, qui ont 
été calculées a partir des données fiscales de 1984 a 1987. Ilya 
environ 30 000 compagnies de détail non constituées en société 
exploitées par leur propriétaire au Canada. 


Estimations en dollars constants 


La valeur du commerce de détail se calcule de deux maniéres: soit 
en incluant, soit en excluant les effets de changement de prix sur 
les ventes. La premiere mesure s’appelle commerce de détail en 
dollars courants et la seconde commerce de détail en dollars 
constants. En théorie, la méthode de calcul pour la premiére de 
ces deux mesures est la sommation de la valeur de chaque bien 
vendu par chaque point de vente au détail. La méthode de calcul 
pour la seconde mesure est la sommation de ces mémes biens, 
mais tout en s’assurant que les prix utilisés se situent tous sur une 
méme base de référence (par exemple: année 1992). 


Afin de produire des estimations de ventes au détail en dollars 
constants, les ventes par groupe de commerce sont désagrégées par 
produits en utilisant les résultats de 1’ Enquéte des marchandises 
vendues au détail de 1989. Ces valeurs sont divisées par |’ indice 
des prix le plus approprié, provenant presque exclusivement de 
l' Indice des prix 4 la consommation (IPC). Ces indices excluent 
les taxes de vente car, par définition, le commerce de détail n’en 
tient pas compte. La valeur totale du commerce de détail en 
dollars constants est ainsi obtenue par |’ addition des valeurs de 
tous les biens en dollars constants. L’indice implicite de dégon- 
flement est calculé en divisant l’estimation en dollars courants par 
l’ approximation des ventes totales en dollars constants. 
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APPENDIX III 


Data Reliability 


The statistics in this publication are estimates derived from a 
sample survey and, as such, can be subject to errors. The 
following material is provided to assist the reader in the 
interpretation of the estimates published. 


Sampling and Non-sampling 
Errors 


Estimates derived from a sample survey are subject to a 
number of different kinds of errors. These errors can be 
broken down into two major types: sampling and non- 
sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observations are made 
only on a sample and not on the entire population. The 
sampling error depends on factors such as the size of the 
sample, variability in the population, sampling design and 
method of estimation. For example, for a given sample size, 
the sampling error will depend on the stratification proce- 
dure employed, allocation of the sample, choice of the 
sampling units and method of selection. Further, even for 
the same sampling design, we can make different calcula- 
tions to arrive at the most efficient estimation procedure. 


In sample surveys, since inference is made about the entire 
population covered by the survey on the basis of data 
obtained from only a part of the population, the results are 
likely to be different than if a complete census was taken 
under the same general survey conditions. The most 
important feature of probability sampling is that the 
sampling error can be measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a complete 
census of the population is taken. Non-sampling errors can 
be attributed to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from incomplete 
listing and inadequate coverage of the population of interest. 


Data response error. This error may be due to questionnaire 
design and the characteristics of the question, inability or 
unwillingness of the respondent to provide correct information, 
misinterpretation of the questions because of definitional 
difficulties and different tendencies of different interviewers in 
explaining questions or interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may refuse to 
answer questions, some may be unable to respond, while 
others may be too late in responding. Data for the non- 
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ANNEXE III 


Fiabilité des données 


Cette publication présente des estimations fondées sur une enquéte 
par échantillonnage qui risquent, par conséquent, d’étre entachées 
d’erreurs. La section qui suit vise a faciliter, pour le lecteur, 
l’interprétation des estimations qui sont publiées. 


Erreurs d’échantillonnage et erreurs non dues a 
l’échantillonnage 


Les estimations établies sur la base d’une enquéte par échan- 
tillonnage sont sujettes a différents types d’erreurs. On les 
regroupe en deux grandes catégories: les erreurs qui sont dues a 
léchantillonnage et celles qui ne le sont pas. 


Erreurs d’échantillonnage 


Ce genre d’erreur existe parce que les observations portent 
uniquement sur un échantillon, et non sur l’ensemble de la 
population. L’erreur dépend de facteurs tels que la taille de 
Péchantillon, la variabilité de la population, le plan de sondage et 
la méthode d’estimation. Pour une taille donnée d’échantillon, par 
exemple, l’erreur d’échantillonnage sera fonction de la méthode de 
stratification adoptée, de la répartition de 1’ échantillon, du choix 
des unités d’échantillonnage et de la méthode de sélection. On 
peut méme, dans le cadre d’un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver 4 la méthode d’ estimation la plus 
efficace. 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on tire des 
conclusions sur l’ensemble d’une population a partir des données 
concernant une partie seulement, les résultats seront probablement 
différents de ceux qu’on aurait obtenus en recensant toute la 
population dans les mémes conditions. La principale caracté- 
ristique de |’ échantillonnage probabiliste, c’est que l’erreur 
d’échantillonnage peut étre directement mesurée 4 partir de 
V’échantillon. 


Erreurs non dues a I’échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recensements que dans les 
enquétes par échantillonnage. Elles sont dues a un ou plusieurs 
facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l’enquéte. L’erreur peut résulter d’un 
listage incomplet et d’une couverture insuffisante de la population 
visée. 


La réponse. Ici, l’erreur peut étre attribuable a la conception du 
questionnaire et aux caractéristiques de la question, a |’ incapacité 
ou au refus du répondant de fournir des renseignements exacts, a 
l’interprétation fautive des questions due a des problémes d’ ordre 
sémantique, ou aux variations d’un interviewer 4 |’ autre, dans 
l’explication des questions ou dans I|’interprétation des réponses. 


La non-réponse. Certains répondants refusent de répondre, tandis 
que d’ autres en sont incapables ou encore répondent trop tard. Les 
données relatives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
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responding units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the non-responding 
units if available. The extent of error due to imputation is 
usually unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the respondent group and 
the non-respondent group in the survey. This error generally 
decreases with increases in the response rate and attempts are 
therefore made to obtain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that may occur at 
various stages of processing such as coding, data entry, 
verification, editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to measure. More important, 
non-sampling errors require control at the level at which 
their presence does not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates of this publication, 
all attempts have been made to minimize the non-sampling 
errors: units have been defined in a most precise manner and 
the most up-to-date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been carefully designed to 
minimize different interpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed on the question- 
naires); detailed acceptance testing has been carried out for 
the different stages of editing and processing; and every 
possible effort has been made to reduce the non-response 
rate as well as the response burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a large number of 
all possible samples of the same size that could have been 
selected using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that each one of these 
samples could be surveyed under essentially the same 
conditions, with an estimate calculated from each sample, it 
would be expected that the sample estimates would differ 
from each other. The average estimate derived from all these 
possible sample estimates is termed the expected value. The 
expected value can also be expressed as the value which 
would be obtained if a census enumeration was taken under 
identical conditions of collection and processing. An estimate 
calculated from a sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this expected value of the 
estimates. However, since the estimate is based ona 
probability sample, the variability of the sample estimate 
with respect to its expected value can be measured. The 
variance of estimate is a measure of the precision of the 
sample estimate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference of the estimate 
from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance of the sample 
estimate are derived, other measures of precision can be 
calculated. For example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of the sampling 
error in the same units as the estimate (e.g., dollars). The 
standard error is a measure of precision in absolute terms. 
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partir des chiffres fournis par les répondants ou a |’ aide des 
statistiques antérieures sur les non-répondants, lorsque celles-ci 
existent. On ne connait généralement pas avec précision 
l’importance de l’erreur d’imputation; celle-ci varie beaucoup 
selon les caractéristiques qui distinguent les répondants des non- 
répondants. Comme ce type d’erreur prend habituellement de 
l’ampleur 4 mesure que diminue le taux de réponse, on s’efforce 
d’ obtenir le meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L’erreur peut se produire lors des diverses étapes 
du traitement, telles que le codage, |’ entrée, la vérification, la 
pondération, la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non dues 4a |’ échantillonnage. 
De plus, il faut les cerner 4 un niveau ot elles ne nuisent pas a 
Vutilisation ou a l’interprétation des résultats définitifs. Quant aux 
estimations de la présente publication, tout a été mis en oeuvre 
afin de minimiser les erreurs non dues a 1’échantillonnage. Ainsi, 
les unités ont été définies avec beaucoup de précision, au moyen 
des listes les plus 4 jour; les questionnaires ont été congus avec 
soin afin de réduire au minimum les différentes interprétations 
possibles (on a demandé aux interviewers de poser les questions 
telles qu’elles figurent aux questionnaires); les diverses étapes de 
vérification et de traitement ont fait l’ objet de contréles d’ accep- 
tation détaillés; et rien n’a été négligé afin de réduire le taux de 
non-réponse de méme que le fardeau de réponse. 


Mesure des erreurs d’échantillonnage et des erreurs non dues a 
lV échantillonnage 


Mesure des erreurs d’échantillonnage 


L’échantillon utilisé aux fins de la présente enquéte est un des 
nombreux échantillons de méme taille qui auraient pu étre choisis 
selon le méme plan d’échantillonnage et dans les mémes 
conditions. Si chaque échantillon pouvait faire l’ objet d’ une 
enquéte menée essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s’attendre 4 ce que |’ estimation calculée varie d’un 
échantillon 4 l autre. On nomme valeur probable |’ estimation 
moyenne obtenue de tous les échantillons possibles. Autrement 
dit, la valeur probable est celle qu’on obtiendrait en recensant 
toute la population dans des conditions identiques de collecte et de 
traitement. Une estimation calculée a partir d’une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu’elle s’ approche de la valeur 
probable. 


Les estimations fondées sur un échantillon peuvent ne pas corres- 
pondre a la valeur probable. Cependant, comme les estimations 
proviennent d’un échantillon probabiliste, il est possible d’en 
mesurer la variabilité par rapport a leur valeur probable. La 
variance d’une estimation, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons possibles, des 
carrés de la différence entre |’estimation et la valeur probable. 


Une fois qu’on a calculé l’ estimation et sa variance, il devient 
possible d’effectuer d’ autres mesures de précision. Par exemple, 
l’erreur-type, qui est la racine carrée de la variance, mesure 
erreur d’échantillonnage dans la méme unité que |’ estimation (en 
dollars, notamment). Autrement dit, l’erreur-type mesure la 
précision en termes absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
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The coefficient of variation, defined as the standard error 
divided by the sample estimate, is a measure of precision in 
relative terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one estimate to the 
sampling error of another estimate through the use of the 
coefficient of variation. 


In this publication, the coefficient of variation is used to 
measure the sampling error of the estimates. However, since 
the coefficient of variation published for this survey is 
calculated from the responses of individual units, it also 
measures some non-sampling error. 


The formula used to calculate the published coefficients of 
variation in Table 4 is: 


S(X) 
VGN" aT 
xX 


where X denotes the estimate and S(X) denotes the standard 
error of X. 


In this publication, the error of X is expressed as a 
percentage. 


Confidence intervals can be constructed around the estimate 
using the estimate and the coefficient of variation. Thus, for 
our sample, it is possible to state with a given level of 
confidence that the expected value will fall within the 
confidence interval constructed around the estimate. For 
example, if an estimate of $12,000,000 has a coefficient of 
variation of 10%, the standard error will be $1,200,000 or 
the estimate multiplied by the coefficient of variation. It can 
then be stated with 68% confidence that the expected value 
will fall within the interval whose length equals the standard 
deviation about the estimate, i.e., between $10,800,000 and 
$13,200,000. Or, it can be stated with 95% confidence that 
the expected value will fall within the interval whose length 
equals two standard deviations about the estimate, i.e., 
between $9,600,000 and $14,400,000. 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or desired by both a 
sample survey as well as a census. We say the estimate is 
accurate if it is near this value. Although this value is 
desired, we cannot assume that the exact value of every unit 
in the population or sample can be obtained and processed 
without error. Any difference between the expected value 
and the exact population value is termed the bias. 
Systematic biases in the data cannot be measured by the 
probability measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate is determined 
by the joint effect of sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling errors is the non-response error. 
To assist users in evaluating these errors, the response 
fractions are given in Table 4. The response fraction, which 
is a measure of the data response rate, is the proportion of 
the sales estimate which is based upon reported data. For 
example, a cell with a sample of 20 units in which five 
respond for a particular month would have a response rate of 
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défini comme étant I’ erreur-type divisée par l’ estimation, mesure 
la précision en termes relatifs. Ainsi, l’emploi du coefficient de 
variation facilite la comparaison de |’ erreur d’échantillonnage de 
deux estimations. 


Dans cette publication, on utilise le coefficient de variation pour 
évaluer l’erreur d’échantillonnage des estimations. Cependant, 
puisque le coefficient de variation publié pour cette enquéte est 
calculé a partir des réponses des unités, il mesure aussi une 
certaine erreur non due a |’échantillonnage. 


Voici la formule utilisée pour calculer les coefficients de variation 
du tableau 4: 


S(X) 
CVO San. 
x 


dans laquelle X est l’estimation et S(X) est I’écart-type de X. 


Lerreur de X est exprimée en pourcentage dans cette publication. 


L’estimation et le coefficient de variation nous permettent de 
construire des intervalles de confiance autour de 1’ estimation. 
Ainsi, pour notre échantillon, on peut affirmer avec une confiance 
donnée que la valeur probable est comprise dans |’ intervalle de 
confiance construit autour de l’estimation. Par exemple, si le 
coefficient de variation d’une estimation de 12 000 000 $ est égal 
a 10 %, l’écart-type sera de 1 200 000 $, soit l’estimation multi- 
pliée par le coefficient de variation. Alors, on peut affirmer avec 
une confiance de 68 % que la valeur probable sera contenue dans 
Vintervalle d’une longueur égale 4 un écart-type autour de 
estimation, soit entre 10 800 000 $ et 13 200 000 $. Ou encore, 
on peut affirmer avec une confiance de 95 % que la valeur 
probable sera contenue dans |’intervalle d’une longueur de deux 
écart-types autour de l’estimation, soit entre 9 600 000 $ et 
14 400 000 $. 


Mesure des erreurs non dues a !’échantillonnage 


L’enquéte par échantillonnage et le recensement cherchent tous deux 
a déterminer la valeur exacte de la population. L’estimation est dite 
précise si elle se rapproche de cette valeur. Bien qu’il s’agisse d’une 
valeur souhaitable, il n’est pas réaliste de supposer que la valeur 
exacte de chaque unité de la population ou de I’échantillon peut étre 
obtenue et traitée sans erreur. La différence entre la valeur probable et 
la valeur exacte de la population s’appelle le biais. On ne peut 
calculer les biais systématiques des données en recourant aux mesures 
probabilistes de I’ erreur d’échantillonnage décrites auparavant. La 
précision d’une estimation est déterminée par |’ effet conjugué des 
erreurs d’échantillonnage et des erreurs non dues a I’ échantillonnage. 


Une source d’erreurs non dues a |’ échantillonnage est l’erreur due 
a la non-réponse. Le tableau 4 présente les fractions de réponse 
afin d’aider l’utilisateur 4 évaluer ce genre d’erreur. La fraction 
de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la pro- 
portion de l’estimation des ventes qui est fondée sur des données 
déclarées. Par exemple, le taux de réponse d’une cellule compor- 
tant un échantillon de 20 unités dont cing répondent lors d’un 
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25%. If these five reporting units represented $8 million out 
of a total estimate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The measure of non-response error as well as the coefficient 
of variation must be considered jointly to have an overview 
of the quality of the estimates. The lower the coefficient of 
variation and the higher the response fraction, the better will 
be the published estimate. 
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mois donné atteindrait 25 %. Cependant, si les cinq unités 
déclarantes représentent 8 millions de dollars sur l’estimation 
globale de 10 millions de dollars, la fraction de réponse s’éléverait 
a 80 %. 


Interprétation simultanée des mesures d’erreur 


I] faut tenir compte simultanément de la mesure d’ erreurs non dues 
a l’échantillonnage ainsi que du coefficient de variation pour avoir 
un apercu de la qualité des estimations. Plus le coefficient de 
variation sera bas et que la fraction de réponse sera élevée, 
meilleure sera I’ estimation publiée. 
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APPENDIX IV 


Seasonal Adjustment 


Economic time series contain the elements essential to the 
description, explanation and forecasting of the behaviour of 
an economic phenomenon: They are statistical records of 
the evolution of economic processes through time!. In using 
time series to observe economic activity, economists and 
statisticians have identified four characteristic behavioural 
components: the long-term movement or trend, the cycle, the 
seasonal variations and the irregular fluctuations. These 
movements are caused by various economic, climatic or 
institutional factors. The seasonal variations occur 
periodically on a more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes in weather, 
statutory holidays and other events which occur at fairly 
regular intervals and thus have a significant impact on the 
rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting the fundamental 
evolution of an economic phenomenon and producing 
forecasts of superior quality, Statistics Canada uses the 
X11ARIMA/88 seasonal adjustment method? to seasonally 
adjust its time series. This method minimizes the impact of 
seasonal variations on the series and essentially consists of 
adding one year of estimated raw data to the end of the 
original series before it is seasonally adjusted. The 
estimated data are derived from forecasts using ARIMA 
(Autoregressive Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X11 ARIMA/88 program uses primarily 
a ratio-to-moving average method to smooth the modified 
series and obtain a preliminary estimate of the trend-cycle, to 
calculate the ratios of the original series (fitted) to the 
estimates of the trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final seasonal factors are 
produced only after these operations have been repeated 
several times. These procedures, used to determine the 
seasonal factors necessary to calculate the final seasonally 
adjusted data, are executed every month. This approach 
ensures that the estimated seasonal factors are derived from 
an unadjusted series which includes all the available 
information about the series, i.e., the current month’s 
unadjusted data as well as the previous month’s revised 
unadjusted data. 


While seasonal adjustment permits a better understanding of 
the underlying trend-cycle of a series, the seasonally- 
adjusted series still contains an irregular component. Slight 
month-to-month variations in the seasonally adjusted series 
may be simple irregular movements. To get a better idea of 
the underlying trend, users should examine several months 
of the seasonally adjusted series. 


‘ A Note on the Seasonal Adjustment of Economic Time Series, Cana- 


dian Statistical Review, August 1974. 
For further information see the X1IARIMA/88 Seasonal Adjustment 
Method, by Estella Bee Dagum, Statistics Canada. 
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ANNEXE IV 


Désaisonnalisation 


Les séries chronologiques (ou temporelles) économiques comportent 
les éléments essentiels 4 la description, I’ explication et la prévision du 
comportement d’un phénoméne économique. Ce sont des dossiers 
statistiques de I’évolution des processus économiques dans le temps'. 
L’ observation par les économistes et les statisticiens de |’ activité 
économique a l’aide des séries chronologiques a donc permis de 
distinguer quatre composantes principales du comportement des 
séries chronologiques: le mouvement 4 long terme ou tendance, le 
mouvement cyclique, les variations saisonniéres et les fluctuations 
irrégulicre ou accidentelles. Ces mouvements sont causés par 
différents facteurs, soit économiques, climatiques ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations périodiques plus ou 
moins réguliéres qui se produisent au cours d’une année en raison du 
cycle météorologique normal, des congés fixes et d’ autres événements 
qui se répétent a intervalles avec une certaine régularité et qui 
influencent de fagon significative le taux d’ activité. 


Afin de favoriser l’interprétation exacte de 1’évolution fonda- 
mentale d’un phénoméne économique et de produire une meilleure 
prédiction, Statistique Canada rajuste les séries chronologiques au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X11 ARMMI/88? afin 
de justement minimiser I’impact des variations saisonniéres sur les 
séries. Cette technique consiste essentiellement a ajouter les 
estimations d’une année de données brutes a 1’ extrémité de la série 
initiale avant de procéder a la désaisonnalisation. Les données 
estimées sont dérivées des prévisions réalisées par des modéles 
ARMMI (modeéles autorégressifs 4 moyennes mobiles intégrées) 
du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X11ARMMI/88 fait surtout appel a 
la méthode de rapport aux moyennes mobiles pour effectuer le 
lissage de la série modifiée et obtenir une estimation préliminaire 
de la tendance-cycle, calculer les rapports de la série initiale 
(ajustée) aux estimations de la tendance-cycle, et estimer les 
facteurs saisonniers a partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lorsque ces opérations 
ont été exécutées a plusieurs reprises. Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des données désaison- 
nalisées finales sont exécutées 4 chaque mois. Cette approche 
garantit que les facteurs saisonniers estimés sont calculés a partir 
dune série non-désaisonnalisée qui inclut toutes les plus récentes 
données relativement a ladite série, c.-a-d., les données non- 
désaisonnalisées du mois courant de méme que les données 
révisées non-désaisonnalisées du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de mieux comprendre la 
tendance-cycle fondamentale d’une série, la série désaisonnalisée n’en 
contient pas moins une composante irréguliére. De légéres variations 
d’un mois a l’autre dans la série désaisonnalisée peuvent n’étre que de 
simples mouvements irréguliers. Pour avoir une meilleure idée de la 
tendance fondamentale, les utilisateurs doivent donc examiner les 
séries désaisonnalisées d’un certain nombre de mois. 


La désaisonnalisation des séries temporelles économiques: quelques 
remarques; tiré de la Revue statistique du Canada, aoiit 1974. 

Pour de plus amples informations voir La méthode de désaisonnalisation 
XILIARMMI/88, par Estella Bee Dagum, Statistique Canada. 
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The Canada seasonally adjusted total is derived indirectly by 
the summation of the individually seasonally adjusted kinds 
of business. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates 


Seasonally adjusted constant dollar estimates are obtained by 
deflating the current dollar seasonally adjusted data by an 
implicit price index supplied by the National Accounts and 
Environment Division. The total constant dollar seasonally 
adjusted estimates are derived by employing the indirect 
seasonal adjustment method. 
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Le total désaisonnalisé au niveau du Canada est dérivé de fagon 
indirecte en faisant la somme des genres de commerce 
désaisonnalisés pris séparément. 


Estimation désaisonnalisées en dollars constants 


Les estimations désaisonnalisées en dollars constants sont 
obtenues en dégonflant les données désaisonnalisées en dollars 
courants au moyen d’un indice implicite de prix fourni par la 
Division des Comptes Nationaux et de 1’ Environnement. Les 
estimations totales désaisonnalisées en dollars constants sont 
obtenues par l’emploi de la méthode de désaisonnalisation 
indirecte. 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


( 


Retail Trade, February 2001 Commerce de détail, février 2001 
ee ae 


APPENDIX V ANNEXE V 

Trade Group Coverage Couverture des groupes de commerce 

010 Supermarkets and Grocery Stores 010 Supermarchés d’alimentation et épiceries 

6011 Supermarkets 6011 Supermarchés d’alimentation 

6012 Grocery stores(except supermarkets) 6012 Epiceries (sauf les supermarchés) 

020 All Other Food Stores 020 Tous les autres magasins d’alimentation 

6013 Bakery products stores 6013 Boulangeries-patisseries 

6014 Candy and nut stores 6014 Confiseries et magasins de noix 

6015 Fruit and vegetable stores 6015 Magasins de fruits et légumes 

6016 Meat markets 6016 Marchés de viande 

6019 Other specialty food stores, n.e.c. 6019 Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 

030 Drugs and Patent Medicine Stores 030 Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 

6031 Pharmacies 603 1 Pharmacies 

6032 Patent medicine and toiletries stores 6032  Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 

040 Shoe Stores 040 Magasins de chaussures 

6111 Shoe stores 6111 Magasins de chaussures 

050 Men’s Clothing Stores 050 Magasins de vétements pour hommes 

6121 Men’s clothing stores 6121 Magasins de vétements pour hommes 

060 Women’s Clothing Stores 060 Magasins de vétements pour dames 

6131 Women’s clothing stores 6131 Magasins de vétements pour dames 

070 Other Clothing Stores 070 Autres magasins de vétements 

6141 Children’s clothing stores 6141 Magasins de vétements pour enfants 

6142 Fur goods stores 6142 Magasins de fourrures 

6149 = Other clothing stores, n.e.c. 6149 Autres magasins de vétements, n.c.a. 

6151 Fabric and yarn stores 6151 Magasins de tissus et de filés 

080 Household Furniture and Appliance Stores 080 Magasins de meubles et d’appareils ménagers 

6211 Household furniture stores (with appliances and 6211 Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 

furnishings) et accessoires d’ameublement) 
6212 Household furniture stores (without appliances and 6212 Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
furnishings) ni accessoires d’ameublement) 

6213 Furniture refinishing and repair shops 6213 Ateliers de réparation de meubles 

6221 Appliance, television, radio and stereo stores 6221 Magasins d’ appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’appareils stéréophoniques 

6222 Television, radio and stereo stores 6222 Magasins de postes de télévision et de radio et d’ appareils 
stéréophoniques 

6223 Appliance, television, radio and stereo repair shops 6223 Ateliers de réparation d’ appareils ménagers, de postes de 


télévision et de radio et d’ appareils stéréophoniques 


090 Household Furnishings Stores 090 Magasins d’accessoires d’ameublement 
6231 Floor covering stores 6231 Magasins de revétements de sol 

6232 Drapery stores 6232 Magasins de tentures 

6239 Other household furnishings stores 6239 Autres magasins d’ accessoires d’ameublement 
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100 


6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 
6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 
6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
6552 
6561 
6562 
6571 


Motor and Recreational Vehicle Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating accessories 
dealers 

Motorcycle and snowmobile dealers 

Other recreational vehicle dealers 


Gasoline Service Stations 
Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and Services 


Home and auto supply stores 
Tire, battery, parts and accessories stores 


Garages (general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 

Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and replacement 
shops 

Other motor vehicle repair shops 

Car washes 

Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

General stores 

Other general merchandise stores (variety and 
general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 
Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 
Toy and hobby stores 

Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting goods stores 

Bicycle shops 

Musical instrument stores 

Record and tape stores 

Jewellery stores 

Watch and jewellery repair shops 
Camera and photographic supply stores 


100 


6311 
6312 
6321 


6322 


6323 
6329 


110 


6331 


120 


6341 


6342 


6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 
6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
G522 
6531 
6532 
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Concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs 


Concessionnaires d’ automobiles neuves ( 
Concessionnaires d’ automobiles d’ occasion 

Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 

voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 

d’ accessoires pour bateaux 

Marchands de motocyclettes et de motoneiges 

Autres marchands de véhicules de loisir 


Stations-service 
Stations-service 


Magasins de pieces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et pour 

l’ automobile 

Magasins de pneus, d’accumulateurs, de piéces et 
d’accessoires 

Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carrosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 

Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
vitesse de véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. ( 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
Magasins de jouets et d’articles de loisir 
Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et de 
souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d’articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d’instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Bijouteries 

Ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d’ appareils et de fournitures photographiques 
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160 


6021 
6022 
6023 
6591 
6592 
6593 
6594 
6595 
6596 
6597 
6598 
6599 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Second-hand merchandise stores, n.e.c. 
Opticians’ shops 

Art galleries and artists’ supply stores 
Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 

Pet stores 

Coin and stamp dealers 

Mobile home dealers 

Other retail stores, n.e.c. 
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Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biere 

Magasins de marchandises d’ occasion, n.c.a. 
Opticiens 

Galeries d’art et magasins de fournitures pour artistes 
Magasins de bagages et de maroquinerie 

Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 
Magasins d’ animaux de maison 

Marchands de piéces de monnaie et de timbres 
Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 
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année. Au Canada, veuillez ajouter soit la TPS et la TVP en vigueur, soit 
la TVH. Frais de port : aucuns frais pour les envois au Canada. Pour les 
envois a destination des Etats-Unis, veuillez ajouter 12 $. Pour les envois 
a destination des autres pays, veuillez ajouter 20 $. 


Les ministeres et les organismes du gouvernement fédéral doivent 
indiquer sur toutes les commandes leur code d’organisme RI et leur code 
de référence RI. 


Looking for Vous cherchez de |’inforn 
health information online? en direct sur la sante? 


The Guide to Health Statistics is a series of online links that lead you | Le Guide de la statistique de la santé est une serie de liens en direct qui vous 
to health information published by Statistics Canada. orientent vers de l'information sur la santé publiée par Statistique Canada. 
Let www.statcan.ca’s Guide to Health Statistics be your passage to Faites de www.statcan.ca votre passeport pour le monde de I’information sur 
the world of health information. In the Guide you'll discover links to: la santé. Vous y trouverez des liens vers : 
« Vital statistics “> Cancer Statistics a@ des statistiques de l'état civil  * des statistiques sur le cancer 
Ber eeinercterminants wi» health status “w les facteurs déterminants «> |'état de santé 

: de la santé 
«» health care issues #@> and much more. . . 


«» des questions de soins de santé = et beaucoup plus... 

Obtenez sur-le-champ |’information dont vous avez besoin. Branchez-vous 
sur une riche panoplie de produits, de documents et d’enquétes en direct, 
portant par exemple sur |’Enquéte nationale sur la santé de la population. Le 
Guide de la statistique de la santé vous permet de chercher et de repérer 
Here are some of the handy links you'll find in the exactement ce que vous recherchez. 


Guide to Health Statistics Voici quelques exemples de liens utiles offerts dans le 


Find the information you need now. Link up to a host of online 
products, documents and surveys like the National Population Health 
Survey. The Guide to Health Statistics allows you to search and locate 
exactly what you're looking for. 


Links to insightful analysis and data on: | Guide de Ia statistique de la santé 
“ Cancer ~» Health Surveys | Liens vers des analyses éclairées et des données sur ce qui suit : 
« Canadian Community # Health Care «> Cancer > Enquétes sur la santé 


Health Survey (CCHS) « Vital Statistics 


: ; ~ Enquéte sur la santé dans les =# Soins de santé 

Sample links to related sites: collectivités canadiennes (ESCC) + Statistiques de |’état civil 
» Canadian Cancer ~ Canadian Institute for Health E jeedelti Ganct , 

Statistics Information (CIHI) xemp es e liens vers es sites connexes : a 
«» Health Canada « Canadian Health Network ~ Statistiques canadiennes «> Institut canadien d'information 

; sur le cancer sur la sante (ICIS) 

Save time. A few clicks and you'll be connected to health «a Santé Canada # Réseau canadien de la santé 
information from www.statcan.ca, your source for health facts and z ‘ at 
analysis. | Economisez du temps. En quelques clics seulement, vous aurez acces a 


£, 


‘ ae 'inforrnation sur la santé offerte sur www.statcan.ca, votre source de données 
Access anywhere, anytime. You get current detailed information if Be igeieenng 


: ia ; ; factuelles et d'analyses sur la santé. 
quickly and efficiently thanks to continuous updates, regardless of ; . ee A ee ate 
location and time constraints. Accessible n’importe ou, n'importe quand. Grace aux mises a jour 


continuelles dont ce guide fait |’objet. vous aurez acces rapidement et 
efficacement a de l'information a jour et détaillée, quels que soient le lieu ou 
vous vous trouvez et les contraintes de temps auxquelles vous faites face. 


SUPRA et Pah eae Faites travailler les données pour vous. Copiez directement dans vos 
HOTTA CE Wi URS eee uot eee Oe ee documents et bases de données le texte auquel vous accédez en direct. 
Statistics Canada. So, when you're on the lookout for first-rate health 


facts and analysis, allow the Guide to Health Statistics on | Une expertise sur laquelle vous pouvez compter! Vous pouvez utiliser en 
www.statcan.ca to be your bridge to health information. | _ toute confiance l'information pertinente et fiable et les indicateurs sur le pays 
fournis par Statistique Canada. Par consequent, si vous étes a la recherche de 
faits et d’analyses de premier ordre dans le domaine de la sante, faites du 
Guide de la statistique de la santé, offert a |’adresse www.statcan.ca, votre 
passerelle vers l'information sur la santé. 


Bookmark it! Rien de plus facile! Consultez notre site, a l'adresse wwwistatcan.ca, cliquez 
sur Le Canada en statistiques, puis sélectionnez Santé. Cliquez sur la banniére 
du Guide de la statistique de la santé. Il ne vous reste plus qu’a laisser votre 
Souris vous guider. 


Put the data to work. Copy text from online right into your 
documents and databases. 


Expertise you can trust! You can count on relevant dependable 


It’s easy! Visit our site at www.statcan.ca, click on Canadian 
Statistics and then choose Health. Click on the Guide to Health 
Statistics banner and let your mouse lead the way. 


Ajoutez-le a vos signets! 
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How to obtain more information 


Specific inquiries about this product and related statistics 
or services should be directed to: Marketing and Client 
Services Section, Distributive Trades Division, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (telephone: (613) 
951-3549) or toll free at 1 877 421-3067). 


For information on the wide range of data available from 
Statistics Canada, you can contact us by calling one of our 
toll-free numbers. You can also contact us by e-mail or by 
visiting our Web site. 
National inquiries line 1 800 263-1136 
National telecommunications 
device for the hearing impaired 
Depository Services Program 


1 800 363-7629 


inquiries 1 800 700-1033 
Fax line for Depository Services 

Program 1 800 889-9734 
E-mail inquiries infostats @ statcan.ca 
Web site www.statcan.ca 


Ordering and subscription information 


This product, Catalogue no. 63-005-XPB, is published 
monthly as a standard printed publication at a price of CDN 
$21.00 per issue and CDN $206.00 for a one-year 
subscription. The following additional shipping charges apply 
for delivery outside Canada: 


Single issue 
CDN $ 6.00 


Annual subscription 


United States CDN $72.00 


Other countries CDN $ 10.00 CDN $120.00 


This product is also available in electronic format on the 
Statistics Canada Internet site as Catalogue no. 63-005-XIB 
at a price of CDN $16.00 per issue and CDN $155.00 for a 
one-year subscription. To obtain single issues or to 
subscribe, visit our Web site at www.statcan.ca, and select 
Products and Services. 


All prices exclude sales taxes. 
The printed version of this publication can be ordered by 


Phone (Canada and United States) 1 800 267-6677 
Fax (Canada and United States) 1 877 287-4369 
E-mail order @statcan.ca 
Mail Statistics Canada 

Dissemination Division 

Circulation Management 

120 Parkdale Avenue 

Ottawa, Ontario K1A OT6 
e And, in person at the Statistics Canada Reference Centre 
nearest you, or from authorised agents and bookstores. 


When notifying us of a change in your address, please 
provide both old and new addresses. 


Standards of service to the public 


Statistics Canada is committed to serving its clients in a 
prompt, reliable and courteous manner and in the official 
language of their choice. To this end, the Agency has 
developed standards of service which its employees observe 
in serving its clients. To obtain a copy of these service 
standards, please contact Statistics Canada toll free at 1 800 
263-1136. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toute demande de renseignements au sujet du présent produit ou 
au sujet de statistiques ou de services connexes doit étre adressée 
a: Section du marketing et service a la clientele, Division de la 
statistique du commerce, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6 (téléphone : (613) 951-951-3549) ou sans frais au 1 877 
421-3067). 


Pour obtenir des renseignements sur l'ensemble des données de 
Statistique Canada qui sont disponibles, veuillez composer l’un des 
numéros sans frais suivants. Vous pouvez également communiquer 
avec nous par courriel ou visiter notre site Web. 
Service national de renseignements 1 800 263-1136 
Service national d’appareils de télecommu- 
nications pour les malentendants 
Renseignements concernant le Programme 
des bibliotheques de dépdt 
Télécopieur pour le Progamme des 
bibliotheques de dépdt 
Renseignements par courriel 
Site Web 


1 800 363-7629 
1 800 700-1033 


1 800 889-9734 
infostats @ statcan.ca 
www.statcan.ca 


Renseignements sur les commandes et les 
abonnements 


Le produit n° 63-005-XPB au catalogue est publié mensuellement 
en version imprimée standard et est offert au prix de 21 $ CA 
l’exemplaire et de 206 $ CA pour un abonnement annuel. Les frais 
de livraison supplémentaires suivants s’appliquent aux envois .a 
Pextérieur du Canada : 


Exemplaire Abonnement annuel 
Etats-Unis 6$CA 72$CA 
Autres pays 10$CA 120$CA 


Ce produit est aussi disponible sous forme électronique dans le site 
Internet de Statistique Canada, sous le n° 63-005-XIB au catalogue, 
et est offert au prix de 16 $ CA l’exemplaire et de 155 $ CA pour 
un abonnement annuel. Les utilisateurs peuvent obtenir des 
exemplaires ou s’abonner en visitant notre site Web a 
www.statcan.ca et en choisissant la rubrique Produits et services. 


Les prix ne comprennent pas les taxes de ventes. 


La version imprimée peut étre commandée par 


*¢ Téléphone (Canada et Etats-Unis) 1 800 267-6677 
e Télécopieur (Canada et Etats-Unis) 1 877 287-4369 
¢ Courriel order @statcan.ca 
e Poste Statistique Canada 


Division de la diffusion 
Gestion de la circulation 
120, avenue Parkdale 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 
e Enpersonne au bureau régional de Statistique Canada le plus 
pres de votre localité ou aupres des agents et librairies autorisés. 


Lorsque vous signalez un changement d’adresse, veuillez nous 
fournir ’ancienne et la nouvelle adresse. 


Normes de service a la clientele 


Statistique Canada s’engage a fournir a ses clients des services 
rapides, fiables et courtois, et ce, dans la langue officielle de leur 
choix. A cet égard, notre organisme s’est doté de normes de service 
a la clientéle qui doivent étre observées par les employés lorsqu’ils 
offrent des services a la clientele. Pour obtenir une copie de ces 
normes de service, veuillez communiquer avec Statistique Canada 
au numéro sans frais 1 800 263-1136. 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systéme statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien é6tabli entre Statistique Canada 
et la population, les entreprises, les administrations 
canadiennes et les autres organismes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonté, il serait impossible 
de produire des statistiques précises et actuelles. 
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Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2397-2416 and 2418-2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff or Dissemination 
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 
( telephone (613) 951-8200), or the regional advisors at the 
Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
® F.Maranda, Director, Distributive Trades Division 


® D. McDowell, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 


@® 8B. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


@ P. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans cette publication de Statistique Canada : 


. nombres indisponibles. 

. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (matrice nos 2299, 2397-2416 et 
2418-2420), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports ordinolingues. 
Pour plus de renseignements, s’adresser au personnel de CANSIM 
de la Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 
(téléphone (613) 951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sour la direction de : 
@  F. Maranda, directeur, Division de la statistique du commerce 


@ D. McDowell, directeur adjoint, Division de la statistique du 
commerce 


@ B. Meyer, chef, section du commerce de détails financiers, 
Division de la statistique du commerce 


e@ P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de 
détails financiers, Division de la statistique du commerce 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de Il’’American National Standard for 
Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library 
Materials’, ANSI Z39.48 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated 
by trade group and are available for purchase. For information 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at 
1 877 421-3067. 
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Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section du marketing et services a la clientele au (613) 951-3549 ou 
sans frais au 1 877 421-3067. 
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Highlights 


Retailers sold $23.7 billion worth of goods and services in 
March, up 0.3% from the previous month. This increase offset 
the 0.3% decline in February. 


Retailers reported strong monthly sales increases in January 
2001 (+0.5%) and December 2000 (+1.0%), after experiencing 
a period of essentially flat sales that started in July 2000. In 
March 2001, retail sales were 1.6% higher than they were in 
July 2000. In constant dollars, sales were up 1.1% over the 
same period. 


Despite not growing over February and March, retail sales were 
1.1% higher in the first quarter of 2001 than in the fourth 
quarter of 2000. This quarterly gain followed unchanged sales 
in the last quarter of 2000 (+0.1%) compared with the third 
quarter. 


Consumers spent considerably more during March compared 
with February in furniture stores (+1.9%) and in clothing stores 
(+0.9%) than in other retail establishments. Smaller sales 
advances were noted in the automotive sector (+0.5%), in 
general merchandise stores (+0.4%) and in drug stores 
(+0.4%). Food stores posted a 0.3% sales decline in March. 


Retail sales advanced at least 1.0% during March in Nova 
Scotia, Newfoundland, Alberta and Prince Edward Island. 
Quebec retailers reported a 0.6% sales increase, while those in 
British Columbia posted a 0.6% decline. Sales in Ontario 
(-0.2%) fell slightly in March. 


Furniture led other sectors in the 
first quarter 


Sales in furniture stores jumped 4.0% in the first quarter of 
2001 compared with the last quarter of 2000. The housing 
market, still building on its 2000 performance, was partly 
responsible for the strong first quarter sales results in furniture 
stores. Retailers in the furniture sector have been reporting 
strong quarterly gains since the third quarter of 1996. 


A significant gain in department store sales (+4.8%) in the first 
quarter led to a 2.7% sales increase in the general merchandise 
sector. The opening of several new stores in late November 
2000 stimulated department store sales in the first quarter of 
2001. This was the strongest quarterly gain in department store 
sales since the third quarter of 1999 (+5.9%), when the stock of 
a major player was being liquidated. 


Faits saillants 


Les détaillants ont vendu pour 23,7 milliards de dollars de biens et 
services en mars, un chiffre en hausse de 0,3 % par rapport a février. 
L’ augmentation de mars a annulé le recul de 0,3 % enregistré en 
février. 


Les détaillants ont déclaré de fortes hausses mensuelles de leurs 
ventes en janvier 2001 (+0,5 %) et en décembre 2000 (+1,0 %), aprés 
une période de ventes essentiellement inchangées qui avait 
commencé en juillet 2000. En mars 2001, les ventes au détail étaient 
de 1,6 % supérieures a celles enregistrées en juillet 2000. En dollars 
constants, les ventes se sont accrues de 1,1 % au cours de la méme 
période. 


En dépit de l’absence de croissance observée dans |’ensemble en 
février et mars, les ventes au détail ont progressé de 1,1 % au cours 
du premier trimestre de 2001 comparativement au dernier trimestre 
de 2000. Cette progression trimestrielle fait suite a la stagnation des 
ventes observée durant le dernier trimestre de 2000 (+0,1 %) par 
rapport au troisiéme trimestre. 


Par rapport a février, les consommateurs ont dépensé beaucoup plus 
en mars dans les magasins de meubles (+1,9 %) et dans les magasins 
de vétements (+0,9 %) que dans les autres établissements de vente au 
détail. Des hausses moins prononcées des ventes ont été observées 
dans le secteur de l’automobile (+0,5 %), dans les magasins de 
marchandises diverses (+0,4 %) et dans les pharmacies (+0,4 %). Les 
magasins d’alimentation ont vu leurs ventes diminuer de 0,3 % en 
mars. 


En mars, les ventes au détail ont progressé d’au moins 1,0 % en 
Nouvelle-Ecosse, 4 Terre-Neuve, en Alberta et a I’ Ile-du-Prince- 
Edouard. Au Québec, les détaillants ont déclaré une hausse de 0,6 % 
de leurs ventes, tandis que ceux de la Colombie-Britannique ont 
enregistré une baisse de 0,6 %. En Ontario, les ventes ont reculé 
légérement en mars (-0,2 %). 


L’ameublement a surclassé les autres secteurs 
au premier trimestre 


Les ventes des magasins de meubles ont fait un bond de 4,0 % au 
cours du premier trimestre de 2001 comparativement au dernier 
trimestre de 2000. Le marché de |’habitation, qui a poursuivi sa 
performance de 2000, a contribué en partie aux fortes ventes 
observées dans les magasins de meubles au cours du premier 
trimestre. Dans le secteur des meubles, les détaillants déclarent des 
progressions trimestrielles vigoureuses de leurs ventes depuis le 
troisi¢me trimestre de 1996. 


Une hausse importante des ventes des grands magasins (+4,8 %) au 
cours du premier trimestre a entrainé une augmentation de 2,7 % des 
ventes du secteur des marchandises diverses. L’ouverture de plusieurs 
nouveaux magasins 4 la fin de novembre 2000 a stimulé les ventes 
des grands magasins durant le premier trimestre de 2001. Il s’agit de 
la plus forte progression trimestrielle des ventes des grands magasins 
depuis le troisiéme trimestre de 1999 (+5,9 %), période au cours de 
laquelle on avait liquidé I’ actif d’un détaillant majeur. 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue Vv 


Retail Trade, March 2001 
Automotive and food sectors lagged 


The automotive and food sectors were the only groups 
reporting sales below the overall retail average in the first 
quarter. 


In the automotive sector (+0.6%), lower sales by gasoline 
service stations in the first quarter (-0.7%) were mostly 
responsible for the weaker growth. The average price of 
gasoline at the pump fell 4.4% in the first quarter of 2001 
compared with the fourth quarter of 2000. This was the first 
quarterly decline in gasoline prices since the last quarter of 
1998. Motor and recreational vehicle dealers posted a 1.1% 
sales increase in the first quarter of 2001, after reporting a 3.6% 
decline in sales in the fourth quarter of 2000. Sales by motor 
and recreational vehicle dealers weakened in the fall of 2000, 
following a period of strong sales, mostly driven by incentives, 
in the spring and summer of that year. 


After posting the strongest quarterly gain of all sectors in the 
fourth quarter of 2000 (+1.8%), sales in food stores remained 
unchanged in the first quarter of 2001. Retailers in the food 
sector experienced faster growth in 2000, posting their 
strongest annual sales increase in the last three years. 


Below-average quarterly gains in Ontario and Quebec 


Retail sales advanced in all provinces and territories in the first 
quarter of 2001, except Yukon (-0.3%) and Nova Scotia 
(-0.4%). The Northwest Territories (+4.7%) and Alberta 
(+3.5%) led other regions in terms of retail sales growth in the 
first quarter. However, retailers in Ontario (+0.4%) and Quebec 
(+0.8%) each posted sales increases below the national average 
for the second consecutive quarter. In March, retail sales in 
Ontario and Quebec were essentially at the same level as seen 
last July. 


Related indicators for April 


Total employment advanced 0.2% in both April and March, 
after a decline of similar size in February and no change in 
January. The number of housing starts in April rose 3.1%, 
following two monthly declines. In January, housing starts 
jumped 19.3%. Preliminary figures from the automotive 
industry show a sizeable increase in the number of new motor 
vehicles sold in April compared with March. In April, the Bank 
Rate was reduced to 5.25% from 5.75% in March. 
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Les secteurs de l’automobile et de l’alimentation tournent 
au ralenti 


Les secteurs de l’automobile et de |’alimentation sont les seuls a 
avoir déclaré des ventes inférieures a la moyenne globale des ventes 
au détail au cours du premier trimestre. 


Dans le cas du secteur de l’automobile (+0,6 %), une baisse des 
ventes des stations-service au cours du premier trimestre (-0,7 %) a 
été la cause principale de cette croissance plus faible. Le prix moyen 
de l’essence a la pompe a chuté de 4,4 % durant le premier trimestre 
de 2001 comparativement au quatriéme trimestre de 2000. II s’agit du 
premier recul trimestriel du prix de l’essence depuis le dernier 
trimestre de 1998. Les concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs ont affiché une progression de leurs ventes de 1,1 % au 
cours du premier trimestre de 2001, aprés avoir déclaré un recul de 
3,6 % au quatriéme trimestre de 2000. Les ventes de ces conces- 
sionnaires ont faibli au cours de l’automne 2000, aprés une période 
de ventes vigoureuses, soutenues principalement par des programmes 
promotionnels, durant le printemps et l’été de la méme année. 


Aprés avoir affiché la plus forte progression trimestrielle de tous les 
secteurs (+1,8 %) au quatriéme trimestre de 2000, le secteur de 
l’alimentation a vu ses ventes stagner durant le premier trimestre de 
2001. Les détaillants de ce secteur avaient enregistré une croissance 
plus vigoureuse au cours de 2000, alors que la progression annuelle 
de leurs ventes avait été la plus forte des trois derniéres années. 


Hausses trimestrielles inférieures 4 la moyenne en Ontario 
et au Québec 


Les ventes au détail ont progressé dans toutes les provinces et dans 
tous les territoires au cours du premier trimestre de 2001, sauf au 
Yukon (-0,3 %) et en Nouvelle-Ecosse (-0,4 %). Les Territoires du 
Nord-Ouest (+4,7 %) et 1’ Alberta (+3,5 %) ont affiché les taux de 
croissance les plus élevés de |’ensemble des régions au premier 
trimestre. Par contre, ]’Ontario (+0,4 %) et le Québec (+0,8 %) ont 
enregistré une progression des ventes inférieure a la moyenne 
nationale pour un deuxieme trimestre consécutif. Dans ces deux 
provinces, les ventes au détail du mois de mars sont demeurées 
pratiquement au méme niveau qu’en juillet de l’année derniére. 


Indicateurs connexes pour avril 


Le nombre total d’emplois a augmenté de 0,2 % tant en avril qu’en 
mars, aprés avoir reculé du méme taux en février et demeuré 
inchangé en janvier. Le nombre de mises en chantier a augmenté de 
3,1 % en avril, aprés avoir diminué durant les deux mois précédents. 
En janvier, le nombre de mises en chantier avait fait un bond de 19,3 
%. Des chiffres provisoires €manant du secteur de l’automobile 
indiquent une hausse importante du nombre de véhicules automobiles 
neufs vendus en avril par rapport 4 mars. Le taux d’escompte est 
passé de 5,75 % en mars a 5,25 % en avril. 
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Retail Sales — Canada Ventes au détail — Canada 
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Retail Sales Trends’ — Canada, Tendances' des ventes au détail — Canada, 
By Major Group par groupe principal 
Automotive / Véhicules automobiles Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
9,900 - 5,800 
5,600 
9,320 
5,400 
8,740 5,200 
5,000 
8,160 4,800 
4,600 
7,580 
4,400 
7,000 4,200 
A J J JM A J J JM 
1998 1999 2000 2001 1998 1999 2000 2001 
General Merchandise / Marchandises diverses Clothing / Vétements 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
2,800 1,400 
2,700 1,350 
2,600 1,300 
2,500 1,250 
2,400 1,200 
2,300 1,150 
2,200 1,100 
2,100 1,050 
2,000 1,000 
A J J JM A J J JM 
1998 1999 2000 2001 1998 1999 2000 2001 
Furniture / Meubles Drug / Pharmacies 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
1,400 1,250 
home 1,200 
cape 1,150 
1,250 
1,100 
1,200 
1,050 
1,150 
1,100 1,000 
1,050 950 
1,000 900 
A J J JM A J J J M 
1998 1999 2000 2001 1998 1999 2000 2001 


1 Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 
1 La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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For Further Reading Lectures suggérées 

Selected Publications from Statistics Canada Choisies parmi les publications de Statistique Canada 
Title Catalogue Titre 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, mensuel, 
Bilingual 63-007-XIB bilingue 

Wholesale Trade, Monthly, Bilingual 63-008-XIB Commerce de gros, mensuel, bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Annual, Magasins de détail a succursales et les grands 
Bilingual 63-210-XIB magasins, annuel, bilingue 

Wholesaling and Retailing Canada, Annual, Les commerces de gros et de détail au Canada, 
Bilingual 63-236-XIB annuel, bilingue 

Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de marché, annuel, 
Bilingual 63-224-XPB bilingue 


To order a pulication you may telephone | (613) 951-7277 or Pour obtenirune publication veuillez téléphoner au 1 (613) 951-7277 

use facsimile number | (613) 951-1584. For toll free in Canada ou utiliser le numéro du télécopieur 1 (613) 951-1584. Pour appeler 

only telephone | 800 267-6677. When ordering by telephone or sans frais, au Canada, composez le 1 800 267-6677. II n’est pas 

facsimile a written confirmation is not required. nécessaire de nous faire parvenir une confirmation pour une 
commande faite par téléphone ou télécopieur 
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Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


Change from 


Sales previous month 
Variation par rapport 
Ventes au mois précédent 
March February January December Year-to-date March February 
2001 2001 2001 2000 2001 2001 2001 
Mars Février Janvier Décembre Cumulatif Mars Février 
Millions of dollars — Millions de dollars Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,858.5 4,874.3 4,750.2 4,902.9 14,483.0 -0.3 2.6 
All other food stores 384.3 384.6 384.3 379.4 WlOGES -0.1 0.1 
Drugs and patent medicine 1,180.7 HOR 1,165.0 1,147.9 3,521.9 0.4 1.0 
stores 
Shoe stores 141.4 143.5 142.8 146.7 427.7 -1.4 0.5 
Men's clothing stores VAN W228 128.0 WU 371.9 -0.5 -4.5 
Women's clothing stores 409.1 406.1 401.5 387.5 1,216.7 0.7 lal 
Other clothing stores 648.3 637.5 639.4 632.4 1,925.2 lai? -0.3 
Household furniture and appliance 1,101.2 1,076.9 1,085.5 inOoileo 3,263.6 23 -0.8 
stores 
Household furnishings DOO 251.8 258.1 247.5 763.1 0.6 -2.4 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,101.4 6,015.9 6,236.6 6,075.2 18,353.9 1.4 -3.5 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,949.5 1,966.9 1,962.0 1,988.5 5,878.5 -0.9 0.3 
Automotive parts, accessories Wyeveras: 1,346.6 ones 1,346.3 3,984.2 -1.4 2.8 
and services 
General merchandise stores Zaton0 2,703.8 PMNS 2,675.3 8,131.3 0.4 -0.3 
Other semi-durable goods stores 730.3 725.0 Tele 715.6 2,176.5 0.7 0.5 
Other durable goods stores 648.8 653.1 646.2 642.1 1,948.1 -0.6 14 
Other retail stores 1,165.8 UeiZ.5 TASH: 1,144.1 3,511.9 -0.6 -0.1 
Total, all stores 23,736.6 23,656.9 23,717.2 23,604.4 71,110.7 0.3 -0.3 
Regions 
Newfoundland 397.3 385.5 384.1 378.9 1,166.8 3.1 0.4 
Prince Edward Island 105.2 103.9 105.4 104.6 314.5 ils" -1.4 
Nova Scotia 720.6 692.4 725.5 727.7 2,138.4 41 -4.6 
New Brunswick 585.5 587.3 594.7 581.6 1,767.5 -0.3 -1.2 
Quebec 5,415.2 530060 5,373.6 5,394.8 16,174.0 0.6 0.2 
Ontario 9,005.6 9,024.4 9,097.7 9,032.5 PWT tt -0.2 -0.8 
Manitoba 802.0 802.1 804.7 793.2 2,408.9 0.0 -0.3 
Saskatchewan 686.7 688.5 691.9 675.3 2,067.0 -0.3 -0.5 
Alberta 2,837.7 2,/86.6 2,195.8 2,732.4 8,420.0 1.8 -0.3 
British Columbia 3,098.7 3,118.0 3,065.9 3,101.5 9,282.5 -0.6 leis 
Yukon 28.8 31.0 Parla 30.2 87.1 -6.9 13:5 
Northwest Territories Sik 36.0 8o.t 36.1 108.6 41 Zui 
Nunavut 16.0 15.9 15.6 Wei 47.6 0.4 1.8 
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Tableau 1 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Commerce de détail, mars 2001 


Change from 
previous month 
Variation par rapport 
au mois précédent 


Change from 
previous year 
Variation par rapport 
a l'année précédente 


January December March February January December Year-to-date 
2001 2000 2001 2001 2001 2000 2001 
Janvier Décembre Mars Février Janvier Décembre Cumulatif 
Per cent — Pourcentage 
Groupe de commerce - Canada 
-3.1 22 44 5.7 46 5.1 4.9  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
1.3 0.6 3.4 4.3 4.9 0.0 4.2 Tous les autres magasins d'alimentation 
1.5 -0.3 TA 75 2 2.4 6.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
all 0.8 -8.7 3.1 -5.1 dist -5.7 Magasins de chaussures 
5:3 -0.4 7.6 -6.4 2.9 6.4 -3.8 Magasins de vétements pour hommes 
3.6 -0.9 43 8.5 Ay S 1.4 6.0 Magasins de vétements pour femmes 
ile -0.9 8.4 8.0 8.6 11.2 8.3 Autres magasins de vétements 
Shy 11 9.9 8.7 9.5 8.3 9.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.3 -1.5 8.3 8.5 14.0 10.2 10.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
2 0.2 0.0 0.9 4A -0.4 1.6 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-1.3 0.3 9.3 14.6 18.6 9.8 Stations-service 
-2.7 2.8 1.8 6.2 2.8 3.9 3.6 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
1.4 3.2 6.6 6.0 2.8 7.8 5.1 Magasins de marchandises diverses 
0.8 0.3 0.7 hes! -4.0 4.4 -0.7 + Autres magasins de produits semi-durables 
0.6 0.1 6.3 7.0 6.2 6.8 6.5 Autres magasins de produits durables 
2.6 -0.7 be 7.4 9.2 She fee Autres magasins de vente au détail 
0.5 1.0 3.8 5.0 Des: 4.7 4.7. Total, ensemble des magasins 
Régions 
1.4 -0.7 ai 4.5 47 4.5 5.0 Terre-Neuve 
0.7 1.5 4.4 0.8 8.0 3.4 4.3 {le-du-Prince-Edouard 
-0.3 1.8 2.5 “1.7 7.4 4.7 2.7 Nouvelle-Ecosse 
Zee -0.2 -0.4 3.8 6.1 1.6 ost Nouveau-Brunswick 
-0.4 2.0 2.1 4.3 out 4.1 Ba Québec 
0.7 0.6 2.8 4.5 Bs! 5.1 4.2 Ontario 
1s 0.9 2.9 3.0 52 1.8 3.7. Manitoba 
2.9 -0.2 0.8 Cal 3.9 -0.4 DY Saskatchewan 
253 0.5 10.0 9.0 9.7 5.9 9.6 Alberta 
-1.1 1.2 5.8 6.8 4.9 6.5 5.9 Colombie-Britannique 
-9.5 5.9 0.9 10.2 -2.8 6.7 2.8 Yukon 
-2.7 7.0 WA ligze 9.9 12.0 11.4 Territoires du Nord Ouest 
-0.4 -0.2 3.0 9.1 Sei 8.9 5.2 Nunavut 
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Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


ee 


Sales 

Ventes 
March February January December Year-to-date 
2001 2001 2001 2000 2001 
Mars Février Janvier Décembre Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


ee 


a 


Supermarkets and grocery stores 4,952.7 4,300.0 4,449.7 5,360.9 13,702.5 
All other food stores 366.9 333.4 329.2 477.0 1,029.5 
Drugs and patent medicine letoSer 1,079.8 Unt OVAls} 1,415.2 3,370.6 
stores 
Shoe stores 115.6 85.5 107.5 196.2 308.6 
Men's clothing stores 96.7 75.9 99.1 245.1 271.6 
Women's clothing stores SOSLD 273.4 289.3 622.2 916.1 
Other clothing stores 567.8 420.0 462.1 1,070.0 1,449.9 
Household furniture and appliance 1,018.4 829.1 914.5 WT OMGS 2,161.9 
stores 
Household furnishings 233.1 196.0 206.8 302.2 635.9 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,441.8 4,665.4 5,070.3 5,045.0 16,177.6 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,849.1 WR 1,798.3 1,970.3 5,370.6 
Automotive parts, accessories 1,188.7 1,000.0 1,106.0 1,471.5 3,294.7 
and services 
General merchandise stores VOY AoW) 1,947.5 1,990.8 4,422.4 6,314.6 
Other semi-durable goods stores 57d 497.5 528.8 1,084.7 1,597.8 
Other durable goods stores 526.7 478.4 S197 1,189.7 1, 52007, 
Other retail stores 1,055.0 896.3 886.1 1,613.9 2,837.4 
Total, all stores 22,871.9 18,801.5 19,886.6 28,058.1 61,560.0 
Regions 
Newfoundland 392.3 288.7 295.0 449.6 976.1 
Prince Edward Island 91.6 75.6 82.0 124.6 249.2 
Nova Scotia 682.9 550.0 601.1 885.6 1,833.9 
New Brunswick 547.7 451.2 475.4 685.6 1,474.3 
Quebec 5,294.9 4,211.8 4,416.2 6,021.8 13,922.9 
Ontario 8,556.8 7,149.2 Oto 10,967.2 23,323.5 
Manitoba 789.5 652.1 684.4 966.2 2,126.0 
Saskatchewan 648.3 549.7 600.4 807.8 1,798.4 
Alberta 2,758.6 2,217.4 30 2n2 3,318.6 7,368.2 
British Columbia 3,026.2 2,588.9 2,658.5 3,738.0 8,273.5 
Yukon 26.5 22.9 ile Po, 70.7 
Northwest Territories 40.2 30.5 29.4 41.8 100.0 
Nunavut 16.5 Shed oat 18.7 43.3 


a 
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Tableau 2 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


March February January December Year-to-date 
2001 2001 2001 2000 2001 
Mars Février Janvier Décembre Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


7.4 20 20 5.6 4.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
46 1.0 3.1 0.8 2.9 Tous les autres magasins d'alimentation 
6.1 4.6 6.9 -0.1 5.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-8.5 -4.0 -6.4 3.1 -6.5 Magasins de chaussures 
-4.0 -8.7 0.8 -6.1 -3.7. Magasins de vétements pour hommes 
6.7 48 Or 1.6 5.6 Magasins de vétements pour femmes 
9.8 5.4 6.6 10.4 7.5 Autres magasins de vétements 
12.4 4.8 9.9 8.1 9.2 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
7.0 4.5 18.3 ee 9.6  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-2.2 -3.5 10.2 -6.1 1.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Suh 8.2 16.0 16.0 9.0  Stations-service 
0.2 Due 6.3 0.7 2.8  Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
7.0 On Zak 6.6 4.4  Magasins de marchandises diverses 
0.8 -1.8 -2.8 1.9 -1.2 Autres magasins de produits semi-durables 
6.2 5st 6.2 BO 5.8 Autres magasins de produits durables 
6.9 4.9 Le 35 6.4 Autres magasins de vente au detail 
3.6 1.7 6.7 aes! 4.0 Total, ensemble des magasins 
Régions 
9.6 0.1 4.2 OF 5.0  Terre-Neuve 
5.2 -2.6 8.8 2.8 3.8 lle-du-Prince-Edouard 
3.0 -4.2 8.3 32 2.3 Nouvelle-Ecosse 
-0.9 et 8.0 Ors 2.4 Nouveau-Brunswick 
1.9 0.9 4.2 2.3 2.3 Québec 
De 1G ee a6) 3.5 Ontario 
oul 0.6 6.5 0.3 3.4 Manitoba 
0.7 -1.0 5.6 -1.5 1.8 Saskatchewan 
10.5 5.4 lst 4.7 9.1 Alberta 
5.8 3.4 5.8 6.0 5.0 Colombie-Britannique 
-0.6 8.3 -1.3 3.9 1.9 Yukon 
15.8 9.5 7.8 Wars 11.4 Territoires du Nord Ouest 
6.0 4.7 85 7.9 4.8 Nunavut 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 13,702.5 14,559.9 14,683.6 14,199.8 13,148.6 

All other food stores 1,029.5 1,205.4 1,144.7 1,148.1 1,000.0 

Drugs and patent medicine 3,370.6 3,706.5 3,319.8 3,289.0 3,183.6 
stores 

Shoe stores 308.6 515.8 456.7 467.0 330.2 

Men's clothing stores 271.6 519.9 355.0 374.4 282.1 

Women's clothing stores 916.1 1,448.7 1,158.0 Uplasiss 867.2 

Other clothing stores 1,449.9 2,437.0 1,911.5 1,652.4 1,348.9 

Household furniture and appliance 2,761.9 3,748.1 hI As) 2,840.5 2,530.0 
stores 

Household furnishings 635.9 854.1 756.5 691.9 580.1 
stores 

Motor vehicle and recreational 16,177.6 16,360.3 19,500.1 Pd\ Pad 16,022.3 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 5,370.6 5,953.1 5,987.0 5,498.4 4,925.1 

Automotive parts, accessories 3,294.7 4,274.5 3,992.8 Alt1.2 3,205.0 
and services 

General merchandise stores 6,314.6 10,268.2 ooo 7,428.6 6,047.3 

Other semi-durable goods stores 1,597.8 2,552.6 2,303.4 APN OMA 

Other durable goods stores 1,520.7 2,365.2 1,903.5 1,754.2 1,436.9 

Other retail stores 2,837.4 3,812.7 3,647.7 3,350.2 2,667.5 

Total, all stores 61,560.0 74,581.9 71,830.9 71,428.0 59,192.3 


Newfoundland 


Supermarkets and grocery stores 282.1 297.1 304.2 284.9 262.8 

All other food stores x Xx X Xx Xx 

Drugs and patent medicine 62.6 70.1 61.0 59.7 58.6 
stores 

Shoe stores 1.8 3.6 3.7 3.4 2.5 

Men's clothing stores Peel 52 3.0 2.9 1.9 

Women’s clothing stores 8.8 21.9 14.1 Wee 8.6 

Other clothing stores alee) 29.7 18.5 14.3 11.2 

Household furniture and appliance 21.8 50.4 36.1 33.4 26.6 
stores 

Household furnishings AAS) 3.4 2.8 2.4 1.8 
stores 

Motor vehicle and recreational 238.9 220.9 Silowa 377.8 246.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 104.2 108.9 120.6 100.8 85.9 

Automotive parts, accessories 49.5 70.1 59.1 59.9 44.3 
and services 

General merchandise stores 121.8 229.4 12) 7 145.9 114.5 

Other semi-durable goods stores 15.0 28.5 29.3 29.7 17.8 

Other durable goods stores 9.9 22.8 16.4 Wey 9.2 

Other retail stores SH 46.6 41.9 38.5 31.0 

Total, all stores 976.1 1,216.5 1,188.8 1,187.5 929.6 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre!| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Canada 
4.2 3.9 4.6 310 3.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
3.0 ed 3.9 2.8 1.7. Tous les autres magasins d'alimentation 
5.9 1.6 12 leo 0.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-6.5 1.8 6.6 -0.5 6.6 Magasins de chaussures 
-3./ -6.1 31) 2.4 3.0 Magasins de vétements pour hommes 
5.6 1.8 48 Wee 3.6 Magasins de vétements pour femmes 
es, 10.7 1S 75 11.2 Autres magasins de vétements 
9.2 6.8 10.9 loa 14.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
9.6 10.1 13.4 11.9 13.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
1.0 0.3 6.3 6.9 7.8 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
9.0 20.8 20.1 24.3 34.4 — Stations-service 
2.8 3.0 5.0 oon 6.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
44 4.9 Del 4.3 6.5 Magasins de marchandises diverses 
-1.2 eS Ee 2.1 48 Autres magasins de produits semi-durables 
5.8 6.6 6.4 4.0 5.2 Autres magasins de produits durables 
6.4 51 8.1 6.2 8.3 Autres magasins de vente au détail 
4.0 4.5 6.5 6.4 7.9 Total, ensemble des magasins 


Terre-Neuve 


Tee 165 6.8 Has 3.2 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
Xx Xx X x x Tous les autres magasins d'alimentation 
6.8 3.1 41 0.8 3.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-28.0 -21.7 -5.1 -5.6 -  Magasins de chaussures 
10.5 -31.6 -16.7 -21.6 -29.6 Magasins de vétements pour hommes 
3 0.5 Sell -6.7 -6.5 | Magasins de vétements pour femmes 
2h 10.0 10.1 iilar/ 4.7 Autres magasins de vétements 
2.6 125 52 13.6 9.9 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
38.9 30.8 16.7 26.3 20.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-3.2 3.1 aa Lar 16.7 19.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
21.3 13.9 15.2 9.7 10.6  Stations-service 
Lae oul 9.0 4.9 8.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.4 3.4 2.9 6.7 3.8 | Magasins de marchandises diverses 
-15.7 -4.7 25.2 32.0 23.6 Autres magasins de produits semi-durables 
7.6 13.4 25.2 20.2 24.3 Autres magasins de produits durables 
23 -1.3 3.2 5.8 1.0 Autres magasins de vente au détail 
5.0 4.4 8.1 8.1 8.1 Total, ensemble des magasins 


N 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


eS 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter II! Quarter II Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


ee 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Prince Edward Island 


Supermarkets and grocery stores 76.5 81.0 86.0 75.9 68.9 

All other food stores x Xx x x X 

Drugs and patent medicine 18.8 20.8 19.9 Ihtekis) 16.8 
stores 

Shoe stores X Xx x Xx xX 

Men's clothing stores x Xx Xx x X 

Women's clothing stores x X Xx X x 

Other clothing stores 4.6 10.1 alates! 7.6 4.5 

Household furniture and appliance 8.4 eth 9.5 8.1 6.4 
stores 

Household furnishings 200 4.6 4.5 4.2 3.0 
store 

Motor vehicle and recreational 41.5 49.3 65.8 79.4 49.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations See 7 38.3 46.9 35.8 29.7 

Automotive parts, accessories 15.6 22.0 21.0 Zino 14.3 
and services 

General merchandise stores 19.0 36.9 28.3 25.8 18.4 

Other semi-durable goods stores 7.6 12.0 18.7 as 8.2 

Other durable goods stores 3.4 Tess 6r2 4.9 Shs} 

Other retail stores 9.8 13.0 16.9 chy 9.6 

Total, all stores 249.2 321.7 349.2 319.1 240.1 


Nova Scotia 


Supermarkets and grocery stores 516.3 533.9 539.4 508.3 479.5 

All other food stores X X X X X 

Drugs and patient medicine 138.1 150.0 133.7 129.3 126.9 
stores 

Shoe stores 3.9 74 7.0 6.7 Lay) 

Men's clothing stores 3.1 hee. 4.5 4.9 oe 

Women's clothing stores 20.3 40.3 29.8 28.8 20.9 

Other clothing stores 28.9 63.1 45.1 35.4 28.2 

Household furniture and appliance Sia 85.9 65.5 60.7 57.9 
stores 

Household furnishings 9.4 16.7 12.8 12.6 9.4 
store 

Motor vehicle and recreational 427.8 426.1 539.6 611.6 452.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 189.9 220.6 233.8 199.4 168.0 

Automotive parts, accessories 80.9 126.1 Ths 118.4 87.7 
and services 

General merchandise stores 170.7 329.5 Coa 218.3 ARS 

Other semi-durable goods stores 46.8 84.3 ol 69.8 48.0 

Other durable goods stores Som 59.7 44.4 38.8 32.4 

Other retail stores 91.0 126.0 127.6 114.2 84.0 

ee ee ee a eS eee a ae ee Oe, eRe ee ee ee ae ee 

Total, all stores 1,833.9 2,298.2 2,216.0 2,178.8 1,791.9 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 
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ile-du-Prince-Edouard 


11.0 8.9 6.0 3.0 7.7 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x X X x x Tous les autres magasins d’alimentation 
11.9 6.1 9.3 7.6 1.8 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx X Xx x x  Magasins de chaussures 
Xx x Xx X x  Magasins de vétements pour hommes 
Xx x xX x x  Magasins de vétements pour femmes 
2.2 - 14.4 22.6 -2.2 Autres magasins de vétements 
Silee 28.3 20.3 9.5 -1.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-10.0 -13.2 “O12 Ten -  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-15.5 -13.1 5.8 20.1 14.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
13:5 W228 inle7 14.7 28.6 Stations-service 
9.1 7.8 8.2 44 9.2 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
hs -0.8 -1.0 14.2 14.3 Magasins de marchandises diverses 
-7.3 -6.3 Oath -3.1 10.8 Autres magasins de produits semi-durables 
3.0 - -10.1 -2.0 10.0 Autres magasins de produits durables 
Oa -5.1 -4.0 222 9.1 Autres magasins de vente au détail 
3.8 1.8 5:2 9.3 10.8 Total, ensemble des magasins 
Nouvelle-Ecosse 
(Ei 3.4 47 2.4 3.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
8.8 1.6 le/ 20 1.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-26.4 -16.9 -9.1 -10.7 1.9 Magasins de chaussures 
=3.1 -14.3 -4.3 Dt -8.6 | Magasins de vétements pour hommes 
-2.9 -2.9 7 -10.0 -11.4 Magasins de vétements pour femmes 
25 5.9 9.2 11.0 8.9 Autres magasins de vétements 
-0.3 1.9 50 17.9 25.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
- Thal -17.4 -10.6 -16.8 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-5.5 -0.1 5.8 1.6 4.1 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
13.0 15.0 15.6 9.9 23.9  Stations-service 
-7.8 -2.3 1.4 5.1 4.8 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
-0.5 -0.4 Aa 47 4.1. Magasins de marchandises diverses 
-2.5 -2.3 6.2 15.8 7.9 Autres magasins de produits semi-durables 
22 -1.8 -0.9 -0.3 3.8 Autres magasins de produits durables 
8.3 3.4 6.1 5.5 4.0 Autres magasins de vente au détail 
2.3 2.0 5.0 3.8 5.4 ‘Total, ensemble des magasins 


© 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


New Brunswick 


Supermarkets and grocery stores 405.4 446.1 455.6 426.5 392.3 

All other food stores X Xx Xx X X 

Drugs and patent medicine 87.7 95.0 85.7 84.6 83.1 
stores 

Shoe stores Omi ial 6.9 6.7 49 

Men's clothing stores 46 9.6 6.3 6.1 4.5 

Women's clothing stores 15.4 28.6 20.7 20.6 Tor 

Other clothing stores 20M 51.6 38.6 31.0 23.8 

Household furniture and appliance 51.7 74.4 53.6 47.5 42.3 
stores 

Household furnishings 11.6 16.4 15.0 14.6 et 
stores 

Motor vehicle and recreational 379.4 362.8 479.1 559.7 381.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations oie 171.9 188.5 170.0 140.9 

Automotive parts, accessories 78.2 117.8 102.8 106.8 80.8 
and services 

General merchandise stores eis} 262.6 180.8 175.8 137.9 

Other semi-durable goods stores 39.1 62.1 57.8 54.5 38.5 

Other durable goods stores Pitell 43.2 31.1 26.5 21.0 

Other retail stores 5315 75.6 81.1 72.2 53.0 

Total, all stores 1,474.3 1,833.8 1,815.4 1,816.2 1,439.5 

Quebec 

Supermarkets and grocery stores 3,434.0 3,679.4 3,697.4 3,588.1 3,354.1 

All other food stores Xx X Xx Xx X 

Drugs and patent medicine 698.1 750.7 693.1 697.6 668.7 
stores 

Shoe stores 87.4 171.0 141.6 152.3 92.5 

Men's clothing stores 5gk2 109.0 73.8 82.2 55:2 

Women's clothing stores 234.9 361.3 312.1 323.4 224.8 

Other clothing stores 358.8 556.6 493.7 457.4 340.0 

Household furniture and appliance 720.4 947.2 872.0 792.1 625.1 
stores 

Household furnishings 94.7 136.2 132.6 127.7 98.7 
stores 

Motor vehicle and recreational 3,666.5 3,760.5 4,716.1 Sal toee 3,759.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations Wei 1,307.7 1,293.4 1,204.1 1,114.1 

Automotive parts, accessories Mook 1,014.8 899.2 988.1 741.6 
and services 

General merchandise stores 1,229.8 1,894.3 1,475.1 1,500.3 1,199.0 

Other semi-durable goods stores 297.1 441.6 457.1 459.9 310.8 

Other durable goods stores 308.7 4447 380.5 STs 300.7 

Other retail stores 450.5 639.7 550.1 541.8 410.5 

Total, all stores 13,922.9 16,569.6 16,540.6 16,762.9 13,607.8 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 


2001 2000 2000 2000 2000 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Nouveau-Brunswick 


3.3 4A 7.6 7.6 9.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X x X x Tous les autres magasins d'alimentation 
SE: -2.5 0.6 20 5.7 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
-24.5 -12.3 -4.2 -5.6 14.0 Magasins de chaussures 
22 -7.1 1.6 3.4 -6.3 Magasins de vétements pour hommes 
3 -6.2 -0.5 -2.4 5.6 Magasins de vétements pour femmes 
8.0 TE 14.2 12.7 10.2 Autres magasins de vétements 
Pap fh 16.0 9.6 18.5 14.0 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.5 -7.3 3.4 18.7 19.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-0.4 -5.5 -1.0 -0.1 4.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Tee 8.0 afar 19.5 17.4 — Stations-service 
-3.2 300) 6.1 9.7 21.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
-0.4 0.1 0.8 5.0 6.7 Magasins de marchandises diverses 
1.6 7.8 11.8 8.3 2.9 Autres magasins de produits semi-durables 
ore 2.6 7.6 4.3 12.9 Autres magasins de produits durables 
0.9 -3.1 2.0 6.2 6.6 Autres magasins de vente au détail 
2.4 1.1 4.0 5.4 8.5 Total, ensemble des magasins 
Québec 
2.4 Ze 0.9 -0.8 0.0 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X xX Tous les autres magasins d'alimentation 
4.4 0.2 1.8 Oe -0.7_ Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-5.5 -2.2 3.4 -3.7 2.4 Magasins de chaussures 
-3.6 -1.8 35 -5.2 -9.7 Magasins de vétements pour hommes 
4.5 -2.8 5.3 1.4 2.4 Magasins de vétements pour femmes 
x4) 7.6 12:2 6.6 12.2 Autres magasins de vétements 
1552 6.3 12.6 ed 15.0 | Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
-4.1 -2.5 Ted! em 5.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
=2.5 0.9 So ON, 4.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
11.1 20.9 26.1 oon 43.0  Stations-service 
-1.2 -2./ -3.0 -2.3 2.1. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2.6 4.2 Ore Oo 6.9 | Magasins de marchandises diverses 
-4.4 -0.7 1.8 -0.1 3.6 Autres magasins de produits semi-durables 
Zul 4.5 4.6 1.9 2.9 Autres magasins de produits durables 
9.7 7.9 9.4 4.4 8.8 Autres magasins de vente au détail 
2.3 3.5 5.4 3.2 6.0 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 4,301.5 4,557.8 4,631.7 4,558.2 4,182.4 

All other food stores Xx X X Xx X 

Drugs and patent medicine 1,376.8 1eontien0 1,354.8 1p30510 1,316.6 
stores 

Shoe stores 122 202.8 179.0 180.6 134.2 

Men's clothing stores 123.8 Z30Nh 162.6 170.0 129.9 

Women's clothing stores 378.1 614.0 461.9 464.7 SRS 

Other clothing stores 569.7 1,007.6 729.1 623.2 525.6 

Household furniture and appliance 994.3 1,346.6 1,171.4 1,039.4 948.2 
stores 

Household furnishings 287.9 397.4 344.6 307.7 258.3 
Stores 

Motor vehicle and recreational 6,292.6 6,449.7 633.41 8,315.9 6,203.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 2,044.8 2,326.5 DPE Tee: 2,112.4 1,921.6 

Automotive parts, accessories 1,290.1 1,659.3 1,568.0 1,603.4 1,244.0 
and services 

General merchandise stores 2,529.3 4,229.6 3,030.0 2,967.2 2,396.7 

Other semi-durable goods stores 703.5 1,186.0 1,041.6 990.9 719.4 

Other durable goods stores 606.7 1,003.3 774.5 701.4 569.3 

Other retail stores 1,247.2 1,710.9 1,670.1 1,498.0 1,184.8 

Total, all stores 23332010 29,007.2 27,481.6 27,407.9 22,529.7 

Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 546.7 582.2 Sale 561.7 516.5 

All other food stores X Xx Xx X Xx 

Drugs and patent medicine 82.5 86.4 79.0 75.3 74.4 
stores 

Shoe stores 9.5 14.7 We Wt 97 

Men's clothing stores 7.9 16.4 11.0 11.8 7.9 

Women's clothing stores 24.7 37.6 Sileh 30.2 2229 

Other clothing stores 37.9 65.2 50.5 45.0 39.0 

Household furniture and appliance 83.5 116.7 91.7 86.5 76.6 
stores 

Household furnishings oes 19.2 18.7 18.1 15.9 
stores 

Motor vehicle and recreational 584.5 587.5 685.5 707.9 592.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 203.6 223.6 222.4 207.5 186.4 

Automotive parts, accessories 100.9 124.0 120.7 122.2 95.8 
and services 

General merchandise stores 244.6 392.2 286.9 286.7 23593 

Other semi-durable goods stores 43.4 70.6 54.0 56.2 42.9 

Other durable goods stores 44.6 65.6 56.0 33} /5) 43.4 

Other retail stores 78.5 107.6 99.6 99.5 77.8 

Total, all stores 2,126.0 2,931.0 2,412.5 2,396.5 2,056.5 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre! Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Ontario 
2.8 4.3 6.0 5.6 4.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Xx Xx X x Tous les autres magasins d'alimentation 
46 5 -1.8 -1.5 -0.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-8.9 Vee 10.1 -0.4 6.7 Magasins de chaussures 
-47 -5.0 7.0 8.2 12.9 Magasins de vétements pour hommes 
7.0 3.9 5.3 1.0 4.9 Magasins de vétements pour femmes 
8.4 12.6 11.9 6.2 11.3 Autres magasins de vétements 
4.9 4.9 12.2 14.8 18.2 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
Wes 16.3 21.3 20.2 22.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
1.4 -1.4 6.0 9.2 9.6 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
6.4 23.9 2a 28.7 39.0 Stations-service 
SEU She 7.6 52 6.1. Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5.5 6.9 2.9 5:2 7.7 Magasins de marchandises diverses 
-2.2 2.4 2.8 28 6.6 Autres magasins de produits semi-durables 
6.6 9.2 8.2 44 7.1 Autres magasins de produits durables 
a8 6.5 10.1 8.4 10.3 Autres magasins de vente au détail 
eee ——EEeE———eE—EeEE EEE 
3.5 5.0 7.1 8.1 9.6 Total, ensemble des magasins 
CE ee Se eS a ae ee ee ee ee wee ee a a 
Manitoba 
5.8 4.2 4.6 5.6 5.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x Xx x X X Tous les autres magasins d'alimentation 
10.9 6.8 WA 9.3 6.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-2.1 oa 6.8 -1.6 5.4 Magasins de chaussures 
- -4.1 5.8 oy) -  Magasins de vétements pour hommes 
9.8 3.0 fan ihe 2.7 Magasins de vétements pour femmes 
-2.8 -2.4 -1.4 -0.7 4.3 Autres magasins de vétements 
9.0 9.6 7.4 16.1 6.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-1.3 6.7 12.0 19.1 34.7. Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-1.4 -5.0 es 1.0 -1.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
9.2 aie 19.3 23.9 30.3 Stations-service 
5.3 0.8 8.0 -1.5 -4.7 _ Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.0 33 On 2.8 5.2  Magasins de marchandises diverses 
le? -6.2 -2.2 2.6 1.7. Autres magasins de produits semi-durables 
2.8 -1.2 2.4 -2.2 6.4 Autres magasins de produits durables 
0.9 -3.4 -2.4 46 7.3. Autres magasins de vente au détail 
a OE er ——E————e———————E———— 
3.4 2.1 4.5 5.0 5.2 Total, ensemble des magasins 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 13 


Retail Trade, March 2001 Commerce de détail, mars 2001 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


ee 


Sales 
Ventes 
TF 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


ee 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 446.6 494.3 507.3 490.6 439.0 

All other food stores X X Xx Xx x 

Drugs and patent medicine 91.6 100.7 91.4 90.2 89.5 
stores 

Shoe stores 5p (hes 6.3 7.0 59 

Men's clothing stores 6.1 eZ 115 8.5 6.1 

Women's clothing stores 19.2 29.3 24.3 24.9 20.5 

Other clothing stores 34.5 58.6 46.5 41.1 33.6 

Household furniture and appliance 625 89.4 67.4 64.4 60.4 
stores 

Household furnishings Whos 20.6 20.7 18.4 16.3 
stores 

Motor vehicle and recreational 457.4 464.4 539.5 566.4 447.0 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 164.5 184.4 197.4 179.9 157.8 

Automotive parts, accessories 110.9 139.5 133.6 3225 We lee? 
and services 

General merchandise stores 229.4 Shey. 7/ 270.0 270.8 220.3 

Other semi-durable goods stores 35.9 55.4 45.6 50.6 38.4 

Other durable goods stores 40.5 68.3 50.9 47.2 39.7 

Other retail stores 62.9 80.9 81.8 76.8 59.6 

eae aS ea a a a re a a i et aha ae ae 

Total, all stores 1,798.4 2,174.8 2,104.3 2,085.3 1,767.3 

SS ae AA aS i a a a tN a ae ra al a a a 

Alberta 

Supermarkets and grocery stores 1,667.0 1,764.0 1,735.4 169320 1,543.6 

All other food stores X X x X X 

Drugs and patent medicine 336.1 362.3 321.4 316.5 303.4 
stores 

Shoe stores 30.5 41.4 40.4 41.4 31.1 

Men's clothing stores SAO 63.0 40.6 45.8 38.8 

Women's clothing stores 93.4 138.5 114.6 110.0 88.9 

Other clothing stores 175.2 286.2 234.4 187.6 156.7 

Household furniture and appliance 381.2 509.5 383.7 344.5 334.8 
stores 

Household furnishings 90.9 tide 2 95.2 83.5 70.1 
store 

Motor vehicle and recreational 2,025.9 2,021.1 2,265.9 2,446.6 1,864.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 577.9 639.9 652.6 590.0 528.6 

Automotive parts, accessories 413.4 503.3 485.6 474.9 357.0 
and services 

General merchandise stores 745.7 1,180.9 865.7 830.3 688.5 

Other semi-durable goods stores 183.4 282.6 228.5 220.4 169.4 

Other durable goods stores 168.2 274.2 223.9 204.4 168.3 

Other retail stores 399.2 496.7 472.6 439.0 367.3 

a Pa Wa I I a Se te se et 

Total, all stores 7,368.2 8,725.5 8,204.5 8,030.6 6,751.7 
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Retail Trade, March 2001 Commerce de détail, mars 2001 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Saskatchewan 
al 5.4 5:5 44 2.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
Des -0.2 -2.8 -2.2 -4.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-8.8 2.8 5.0 2.9 16.3 Magasins de chaussures 
- -6.7 -1.3 Ont -6.2 Magasins de vétements pour hommes 
-6.3 -6.1 = -3.9 7.9  Magasins de vétements pour femmes 
ah 0.5 4.3 46 8.0 Autres magasins de vétements 
1.8 0.4 9.4 12.0 9.2 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
6.1 -7.2 3.0 -2.6 5.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
23 -3.5 8.0 6.7 9.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
4.2 5.8 9.1 Wy 24.1 ~~ Stations-service 
-8.5 0.9 2.6 3.0 18.0 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
41 SEL 3.0 fill 7.4 Magasins de marchandises diverses 
-6.5 -3.3 Dall 1.8 7.9 Autres magasins de produits semi-durables 
2.0 32 6.5 2.4 12.5 Autres magasins de produits durables 
O00 0.4 12.8 11.8 10.4 Autres magasins de vente au détail 
1.8 et a7 6.3 8.2 Total, ensemble des magasins 
Alberta 
8.0 6.2 6.7 4.9 5.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X x x Tous les autres magasins d'alimentation 
10.8 : 0.8 leg 0.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-1.9 -0.2 10.7 shi 14.8 | Magasins de chaussures 
-3.4 -7.9 -5.4 One 3.5  Magasins de vétements pour hommes 
5.1 5.5 9.2 6.6 5.5 Magasins de vétements pour femmes 
tale Whe 16.0 12.9 10.0 Autres magasins de vétements 
13.9 10.5 7.8 vat 15.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
29.7 30.4 28.3 19.6 14.9 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
8.7 -0.6 9.7 14.8 9.4 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
9.3 17.4 16.7 20.1 31.0 Stations-service 
15.8 15.0 14.1 10.0 8.1 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
8.3 6.4 2.9 4.6 5.3 Magasins de marchandises diverses 
8.3 6.2 8.6 3.4 5.1. Autres magasins de produits semi-durables 
-0.1 bis 3.8 3.8 47 Autres magasins de produits durables 
8.7 6.5 8.0 5.0 7.1 Autres magasins de vente au détail 
9.1 6.1 8.5 9.4 8.7 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, March 2001 Commerce de détail, mars 2001 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


i  ————————————— 


Sales 
Ventes 
ah a a 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


i ————— 


Millions of dollars — Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 1,973.3 2,067.0 2,097.4 1,995.5 1,859.8 

All other food stores x Xx X X Xx 

Drugs and patent medicine 469.6 544.4 471.4 453.6 437.8 
stores 

Shoe stores 43.4 58.9 57.6 54.7 43.1 

Men's clothing stores S2r2 59.7 43.4 40.7 83!) 

Women's clothing stores 117.9 170.5 142.3 133.4 108.7 

Other clothing stores 200.3 303.9 240.4 206.6 183.7 

Household furniture and appliance SHA 510.0 402.2 359.4 347.8 
stores 

Household furnishings 101.8 126.7 107.9 101.6 94.5 
stores 

Motor vehicle and recreational 2,023.8 1,981.4 22ONGO 2,396.7 1,989.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 650.1 718.0 796.4 683.9 Biles 

Automotive parts, accessories 410.9 483.7 475.5 469.2 408.3 
and services 

General merchandise stores 829.4 1,290.9 974.4 946.0 810.8 

Other semi-durable goods stores 220.4 321.7 289.1 296.0 218.8 

Other durable goods stores 279.5 369.6 313.3 280.5 245.4 

Other retail stores 403.1 503.2 492.4 444.8 380.9 

ci ii a IN Rae 

Total, all stores 8,273.5 9,662.7 9,275.3 9,004.9 7,877.8 


i 


Yukon, Northwest Territories and Nunavut 


Supermarkets and grocery stores bon Sia 58.1 56.7 49.8 

All other food stores X X x Xx X 

Drugs and patent medicine X Xx X X Xx 
stores 

Shoe stores Xx ye Xx X i 

Men's clothing stores Xx Xx X X X 

Women's clothing stores 0.8 le eZ eZ 0.9 

Other clothing stores X Xx X X X 

Household furniture and appliance 41 5) 4.6 4.4 3.9 
stores 

Household furnishings We Uofh 1.6 let 1.0 
stores 

Motor vehicle and recreational X X X X X 
vehicle dealers 

Gasoline service stations X X Xx X X 

Automotive parts, accessories Xx X X Xx X 
and services 

General merchandise stores AV feil 69.2 63.4 61.5 54.4 

Other semi-durable goods stores 5.6 7.8 7.9 6.9 dys) 

Other durable goods stores 4.3 6.6 6.3 6.2 411 

Other retail stores 10.1 12 13.6 nee 9.0 

Total, all stores 214.0 241.0 242.6 238.5 200.4 


ee 


ee 
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Retail Trade, March 2001 Commerce de détail, mars 2001 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précedente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 


2001 2000 2000 2000 2000 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre II! Trimestre II Trimestre! Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Colombie-Britannique 


6.1 3.6 55 4.3 3.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Xx X X x Tous les autres magasins d’alimentation 
ie 5.0 8.3 15 5.1 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetes 
0.7 41 6.9 Hes 9.1 Magasins de chaussures 
-3.9 -10.2 4.8 -0.7 -  Magasins de vétements pour hommes 
8.5 6.0 0.5 2.6 3.9 | Magasins de vétements pour femmes 
9.0 11.6 8.9 8.8 13.2 Autres magasins de vétements 
6.9 8.7 9.2 is: 4.7 — Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
Ten 0.6 -2.4 0.4 1.8 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
ni 10.1 8.5 9.0 9.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
12.6 Z\eo Whar! 14.5 25.6  Stations-service 
0.6 Sue 49 6.3 8.2 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
23 1.9 -2.1 1.0 4.5 Magasins de marchandises diverses 
0.7 Os -0.3 -1.7 -1.4 Autres magasins de produits semi-durables 
13.9 Those: Tel 7.8 1.5 Autres magasins de produits durables 
5.8 0.7 4.4 Veg: 5.0 Autres magasins de vente au deétail 
5.0 6.2 6.3 5.9 7.0 Total, ensemble des magasins 


Yukon, Territoires du Nord-Ouest et Nunavut 


6.6 5:5 3.8 5.6 6.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
X X x Xx x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
X X Xx Xx x  Magasins de chaussures 
x X x X x  Magasins de vétements pour hommes 
-11.1 “71 : : -  Magasins de vétements pour femmes 
Xx x X X x Autres magasins de vétements 
Out -3.5 - 7 opis 2.6 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
20.0 21.4 60.0 leo 100.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Xx X Xx x x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Xx Xx X x x  Stations-service 
Xx X x X x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.1 6.5 5 2.8 5.2 Magasins de marchandises diverses 
1.8 13 2.6 - 12.2 Autres magasins de produits semi-durables 
4.9 6.5 -3.1 6.9 17.1 Autres magasins de produits durables 
WAL 9.6 10.6 10.4 -2.2 Autres magasins de vente au détail 
6.8 Ue? RL, 5.6 6.8 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, March 2001 Commerce de détail, mars 2001 


Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


eS 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | 


eS 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores Zo 26.8 27.6 25.9 22.6 

All other food stores X Xx Xx Xx X 

Drugs and patent medicine Xx x Xx X X 
stores 

Shoe stores X X X X X 

Men's clothing stores X Xx X X X 

Women's clothing stores x Xx X Xx x 

Other clothing stores Xx X X x 

Household furniture and appliance X X Xx x x 
stores 

Household furnishings Xx X Xx Xx X 
stores 

Motor vehicle and recreational X X X X X 
vehicle dealers 

Gasoline service stations X 

Automotive parts, accessories Xx X 


and services 
General merchandise stores 


EEE 


X Xx X Xx x 
Other semi-durable goods stores Xx Xx x Xx X 
Other durable goods stores X Xx Xx i Xx 
Other retail stores X X X X X 
BN a et et a SE ck a a en 
Total, all stores 70.7 85.0 95.1 93.6 69.4 
Nunavut 
Supermarkets and grocery stores 7.4 8.1 7.8 8.5 6.9 
All other food stores x 
Drugs and patent medicine X X 
stores 
Shoe stores X Xx x X X 
Men's clothing stores X X X X Xx 
Women's clothing stores Xx X X X X 
Other clothing stores Xx Xx X X Xx 
Household furniture and appliance X X X X X 
stores 
Household furnishings X Xx Xx Xx X 
stores 
Motor vehicle and recreational X X X X xX 
vehicle dealers 
Gasoline service stations xX 
Automotive parts, accessories X 
and services 
General merchandise stores X X X X X 
Other semi-durable goods stores X x Xx X Xx 
Other durable goods stores X Xx X X x 
Other retail stores X Xx Xx Xx x 
See 
Total, all stores 43.3 50.0 46.7 46.6 41.3 


EEE ae 
( ———————————————————————————— 
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Retail Trade, March 2001 ‘ Commerce de détail, mars 2001 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 


2001 2000 2000 2000 2000 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre lil Trimestre II Trimestre! Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Yukon 
4.9 55 4.5 3.6 3.7 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
™ Tous les autres magasins d'alimentation 
X Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx Xx x x x  Magasins de chaussures 
X x Xx Xx x  Magasins de vétements pour hommes 
x Xx Xx Xx x  Magasins de vétements pour femmes 
Xx Xx Xx Xx x Autres magasins de vétements 
x x Xx Xx x Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
X X X X x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
X Xx X Xx x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
X Stations-service 
Xx x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
X X x x x  Magasins de marchandises diverses 
X Xx Xx Xx x Autres magasins de produits semi-durables 
x x X X x Autres magasins de produits durables 
Xx X Xx X x Autres magasins de vente au deétail 
1.9 4.4 1.3 5.8 6.0 Total, ensemble des magasins 
Nunavut 
The? OE 6.8 Shi 4.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x Tous les autres magasins d’alimentation 
X Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx X X X x  Magasins de chaussures 
X X X X x  Magasins de vétements pour hommes 
Xx X X X x  Magasins de vétements pour femmes 
Xx x Xx X x Autres magasins de vétements 
Xx Xx x X x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
Xx X X Xx x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Xx X Xx X x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
X Xx x x  Stations-service 
Xx X x X Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
X X X X x  Magasins de marchandises diverses 
x X X X x Autres magasins de produits semi-durables 
x x X X x Autres magasins de produits durables 
Xx X Xx X x Autres magasins de vente au détail 
4.8 8.0 6.6 4.3 6.7. Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


nn EEE 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


a 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Northwest Territories 


Supermarkets and grocery stores 22.0 O2K8 aA Zone 20.2 
All other food stores x X X X X 
Drugs and patent medicine X Xx X x Xx 
stores 
Shoe stores Xx Xx X Xx Xx 
Men's clothing stores x Xx X Xx x 
Women's clothing stores X X X X me 
Other clothing stores X x Xx x X 
Household furniture and appliance X Xx Xx x x 
stores 
Household furnishings Xx x xX Xx Xx 
stores 
Motor vehicle and recreational 22.4 19.1 20.5 20.5 19.4 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 6.6 5.8 5.4 47 7.0 
Automotive parts, accessories Xx Xx X Xx 
and services 
General merchandise stores X x X X X 
Other semi-durable goods stores X X X X X 
Other durable goods stores 1.9 4.05 253 3.0 1.9 
Other retail stores X x Xx X Xx 
nn eae 
Total, all stores 100.0 105.9 100.8 98.4 89.8 


i nee SE UUEIEIEESSSa ESSE SaS SSS 
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Retail Trade, March 2001 


Tableau 3 


Commerce de détail, mars 2001 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 


2001 2000 2000 2000 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 


Quarter | 
2000 
Trimestre!| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


8.9 5.7 2.3 8.3 
X X X X 

X X X X 

X X X x 

X X X X 

X X X X 

X X X X 
15.5 21.7 “1.9 6.2 
“Oui -4.9 x 9.3 
X X X X 

X X X X 

X X X X 
6.5 -4.2 3.4 

X X X X 
11.4 9.0 3.4 6.1 


Territoires du Nord-Quest 
9.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Magasins de chaussures 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour femmes 
Autres magasins de vétements 
Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
7.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
16.7 — Stations-service 
x  Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
x  Magasins de marchandises diverses 
x Autres magasins de produits semi-durables 
5.6 Autres magasins de produits durables 
x Autres magasins de vente au détail 


OS OS Oe OS 


7.5 Total, ensemble des magasins 
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Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 
(Current Periods) 


i 


Response fraction 
Fraction de réponse 


2 ___ EEE 


March February January December 
2001 2001 2001 2000 
Mars Février Janvier Décembre 


Per cent — Pourcentage 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 94.2 95.3 95.2 96.5 
All other food stores 84.8 90.0 85.4 89.5 
Drugs and patent medicine 90.3 91.3 91.0 92.4 
stores 
Shoe stores 84.6 95.7 93.5 95.1 
Men's clothing stores 93.3 95.4 95.4 94.7 
Women's clothing stores 92.0 93.1 94.0 95.9 
Other clothing stores 94.2 95.0 95.4 96.6 
Household furniture and appliance 90.7 93.1 91.5 95.0 
stores 
Household furnishings 79.7 88.3 87.4 89.9 
stores 
Motor vehicle and recreational 93.0 93.8 92.9 94.9 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 90.9 93.9 93.4 96.0 
Automotive parts, accessories 89.9 92.1 91.7 94.9 
and services 
General merchandise stores 98.8 96.8 97.3 98.3 
Other semi-durable goods stores 84.4 88.8 90.1 92.0 
Other durable goods stores 90.4 88.8 89.5 92.8 
Other retail stores 84.4 93.3 92.4 95.9 
Total, all stores 92.3 93.8 93.4 95.5 
sci efeitos ieee 
Regions 
Newfoundland 94.1 95.6 95.5 95.5 
Prince Edward Island 89.1 91.0 91.4 95.1 
Nova Scotia 89.1 93.8 94.5 96.4 
New Brunswick 87.8 91.6 91.1 94.0 
Quebec 93.6 93.6 92.4 95.4 
Ontario 92.7 94.4 94.1 96.1 
Manitoba 92.3 93.3 92.3 94.5 
Saskatchewan 93.1 94.2 93.5 94.5 
Alberta 91.4 94.6 94.0 95.9 
British Columbia 91.3 92.5 92.5 94.1 
Yukon 88.4 90.8 90.9 92.5 
Northwest Territories 84.6 91.1 93.7 96.3 
Nunavut 88.3 98.0 98.8 96.0 


i 
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Tableau 4 


Commerce de détail, mars 2001 


Commerce de détail, fraction de réponse de I’échantillon et coefficient de variation 


(périodes courantes) 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 


March February January 
2001 2001 2001 
Mars Février Janvier 


December 
2000 
Décembre 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


Wye 1.6 1.6 1.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
5.4 Ot 5.6 5.6 Tous les autres magasins d'alimentation 
2.3 23 2.3 2.1. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
1.9 Cae Dev 1.7 Magasins de chaussures 
Sel 3.6 3.9 3.3 Magasins de vétements pour hommes 
on onl 2.6 2.3 Magasins de vétements pour femmes 
Df 2.6 Qu 2.0 Autres magasins de vétements 
4.2 3.4 3.2 3.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.3 4.2 4.3 3.9 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
41 4.2 3.6 3.4 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
2.6 Dif Bee 2.9  Stations-service 
3.3 ge Bal 2.3 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
lel lee We 0.6 Magasins de marchandises diverses 
4.3 3.8 3.9 4.0 Autres magasins de produits semi-durables 
Si) 4.2 3.9 3.7 Autres magasins de produits durables 
Dee 2.4 25 1.5 Autres magasins de vente au détail 
1s} 1.2 1.1 0.8 Total, ensemble des magasins 
Régions 
8.6 4.3 48 2.7 Terre-Neuve 
1.5 1.8 ‘Hi 1.2 jle-du-Prince-Edouard 
4.9 3.7 4.0 3.4 Nouvelle-Ecosse 
4.4 49 3,0 2.3 Nouveau-Brunswick 
Bh Dil 2.6 2.1 Québec 
200 PAS 22 1.6 Ontario 
2.4 Da Ps 1.8 Manitoba 
Dp Pes) Z5 2.0 Saskatchewan 
2.8 Deh 2.6 1.9 Alberta 
1.9 1.8 1.8 1.4 Colombie-Britannique 
0.3 0.5 0.4 0.2 Yukon 
2 5 = -  Territoires du Nord Quest 
- - > - Nunavut 
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Table 5 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


nnn eae 


March February January December November October § September 
2001 2001 2001 2000 2000 2000 2000 
Mars Février Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


ne EEE EEE EEE 


Supermarkets and grocery stores 4,858.5 4874.3 4,750.2 4,902.9 4,797.6 4,803.7 4,745.8 
All other food stores 384.3 384.6 384.3 379.4 Sule 381.3 378.5 
Drugs and patent medicine 1,180.7 1,176.2 1,165.0 1,147.9 1,150.9 1,144.1 eso Nn 
stores 
Shoe stores 141.4 143.5 142.8 146.7 145.6 148.4 149.1 
Men's clothing stores Wilt L283) 128.0 WAS 122.0 WADA 128.9 
Women's clothing stores 409.1 406.1 401.5 387.5 391.0 395.8 400.1 
Other clothing stores 648.3 637.5 639.4 632.4 638.4 626.5 636.4 
Household furniture and appliance sles OeZ 1,076.9 1,085.5 1,051.5 1,040.3 1,035.4 1,040.7 
stores 
Household furnishings 253.2 251.8 258.1 247.5 Dae 247.2 248.5 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,101.4 6,015.9 6,236.6 6,075.2 6,065.2 6,007.0 6,274.3 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,949.5 1,966.9 1,962.0 1,988.5 1,981.9 1,949.5 1,914.1 
Automotive parts, accessories Leelee 1,346.6 1,310.3 1,346.3 1,310.0 1,315.4 1,298.0 
and services 
General merchandise stores 2,715.0 2,703.8 2,712.5 Gore 2,592.9 2,651.5 2,601.0 
Other semi-durable goods stores 730.3 725.0 721.2 715.6 Wore 730.9 728.5 
Other durable goods stores 648.8 653.1 646.2 642.1 641.2 631.7 629.7 
Other retail stores 1,165.8 leliaee5 lioeG 1,144.1 iby A 1,158.3 dbs 
oo  ——— 
Total, all stores 23,736.6 23,656.9 23,717.2 23,604.4 23,371.1 23,351.9 23,457.8 
Regions 
Newfoundland 397.3 385.5 384.1 378.9 381.6 378.4 380.1 
Prince Edward Island 105.2 103.9 105.4 104.6 103.1 101.4 103.4 
Nova Scotia 720.6 692.4 ays ARTE 714.8 704.3 712.9 
New Brunswick 585.5 587.3 594.7 581.6 582.5 566.4 582.6 
Quebec Adoe2 5,385.3 5,373.6 5,394.8 5,287.2 5,360.6 eclolo ma 
Ontario 9,005.6 9,024.4 9,097.7 9,032.5 8,979.0 9,006.3 9,054.2 
Manitoba 802.0 802.1 804.7 793.2 786.1 785.2 786.1 
Saskatchewan 686.7 688.5 691.9 675.3 676.8 672.4 683.5 
Alberta 7 DEV lall 2,/86.6 2,795.8 2,732.4 2,/18.2 2,687.1 2,703.9 
British Columbia 3,098.7 3,118.0 3,065.9 3,101.5 3,064.0 ShOUEL 3,018.0 
Yukon 28.8 31.0 Dis 30.2 28.5 28.8 28.2 
Northwest Territories Sh 36.0 Bont 36.1 33.7 34.0 Soa 
Nunavut 16.0 15.9 15.6 ieee 597 16.0 15.8 


i 
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Tableau 5 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


August July June May April March 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Aoit Juillet Juin Mai Avril Mars 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,754.5 4,739.0 4,686.6 4,655.5 4,699.1 4,654.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
379.4 375.1 315.2 372.9 371.9 371.8 Tous les autres magasins d’alimentation 
eles 1,128.4 1,122.6 1,118.2 ela 1,102.4 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetes 
145.1 150.6 145.7 145.7 139.5 154.9 Magasins de chaussures 
130.2 131.8 131.0 129.9 124.5 Lois Magasins de vétements pour hommes 
383.4 379.9 384.7 381.8 SoS 392.3 Magasins de vétements pour femmes 
612.5 619.7 608.3 597.3 601.4 598.0 Autres magasins de vétements 
1,024.1 1,030.8 1,015.4 1,024.0 1,029.1 1,002.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
243.5 243.7 236.1 237.4 235.2 233.8 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6,324.7 6,219.5 6,086.3 6,035.1 5,959.9 6,100.4 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,839.4 1,881.4 1,853.6 1,810.0 1,791.7 1,840.8 Stations-service 
OZone Tepe 1,291.2 de aii2.5 P22 Oro 1008.7 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,620.3 2,662.6 2,618.6 2,985.6 2,594.8 2,546.9 Magasins de marchandises diverses 
eM ae 740.9 739.0 718.3 704.1 725.6 Autres magasins de produits semi-durables 
632.4 621.3 622.8 612.7 596.4 610.3 Autres magasins de produits durables 
1,141.2 1,122.8 1,119.9 1,116.7 O27 1,108.0 Autres magasins de vente au détail 
23,420.5 23,360.2 23,037.0 22,853.6 22,629.4 22,877.2 Total, ensemble des magasins 
Régions 
382.7 379.3 378.5 374.8 376.4 375.9 Terre-Neuve 
104.1 103.7 102.5 102.3 103.6 100.8 lle-du-Prince-Edouard 
713.9 726.0 Tiss 696.6 692.9 702.9 Nouvelle-Ecosse 
583.8 Siors 574.6 573.4 572.7 587.8 Nouveau-Brunswick 
Hyeioul Boro 5205.2 5,199.9 5,198.1 5,304.7 Québec 
9,005.5 8,972.3 8,872.3 8,842.8 8,630.6 8,757.8 Ontario 
794.7 797.0 779.2 779.2 UW 779.1 Manitoba 
685.3 687.4 682.7 678.6 668.2 681.5 Saskatchewan 
2,686.0 2,674.0 2,622.1 2,602.7 2,600.9 2,580.6 Alberta 
3,014.7 2,996.4 2,981.4 2,927.7 2,936.7 2,928.5 Colombie-Britannique 
28.4 28.0 28.4 28.9 29.1 28.6 Yukon 
33.0 O2e2 Shall 31.4 eee 33.4 Territoires du Nord Ouest 
15:5 15:3 ibe 15.3 15.0 ike Nunavut 


ee ———————— 
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Table 6 


Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


March February January December November October September 
2001 2001 2001 2000 2000 2000 2000 
Mars Février Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,952.7 4,300.0 4,449.7 5,360.9 4,635.5 4,563.5 4,896.3 
All other food stores 366.9 333.4 329.2 477.0 361.7 366.6 375.9 
Drugs and patent medicine 1,158.1 1,079.8 1,132.6 We 1,155.6 Bieta 7 N20 
stores 
Shoe stores 115.6 85.5 107.5 196.2 158.9 160.7 166.2 
Men's clothing stores 96.7 75.9 99.1 245.1 148.3 126.6 126.3 
Women's clothing stores BOSS 273.4 289.3 622.2 422.3 404.2 433.0 
Other clothing stores 567.8 420.0 462.1 1,070.0 715.6 651.3 692.1 
Household furniture and appliance 1,018.4 829.1 914.5 1,571.8 Welles) 1,048.8 1,095.2 
stores 
Household furnishings 233.1 196.0 206.8 302.2 292.9 259.1 254.0 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,441.8 4,665.4 5,070.3 5,045.0 5,651.2 5,664.1 6,421.6 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,849.1 1120.2 1,798.3 1,970.3 1,970.5 2,012.4 1,950.7 
Automotive parts, accessories 1,188.7 1,000.0 1,106.0 RAVAN) 1,480.2 1,322.8 1,258.5 
and services 
General merchandise stores 2,376.3 1,947.5 1,990.8 4,422.4 3,151.0 2,694.8 2,508.6 
Other semi-durable goods stores ales 497.5 528.8 1,084.7 768.2 699.7 745.5 
Other durable goods stores 526.7 478.4 OI /e 1,189.7 629.2 546.3 609.2 
Other retail stores 1,055.0 896.3 886.1 1,613.9 1,099.7 1,099.1 1,176.1 
PO pe Deg nn ern coer 0“ pS ER 0 te Ae ee ee 
Total, all stores 22,871.9 18,801.5 19,886.6 28,058.1 23,768.2 22,755.6 23,821.2 
Regions 
Newfoundland 392.3 288.7 295.0 449.6 402.1 364.8 383.5 
Prince Edward Island 91.6 75.6 82.0 124.6 100.6 96.6 105.9 
Nova Scotia 682.9 550.0 601.1 885.6 736.3 676.3 715.2 
New Brunswick 547.7 451.2 475.4 685.6 593.0 555.2 590.8 
Quebec 5,294.9 4,211.8 4,416.2 6,021.8 5,302.1 5,245.6 5,406.6 
Ontario 8,556.8 7,149.2 7,617.5 10,967.2 9,304.6 8,735.4 9,255.6 
Manitoba 789.5 652.1 684.4 966.2 797.9 766.9 803.5 
Saskatchewan 648.3 549.7 600.4 807.8 690.6 676.4 690.2 
Alberta 2,758.6 2,217.4 2,392.2 3,318.6 2,763.5 2,643.4 2,750.9 
British Columbia 3,026.2 2,588.9 2,658.5 3,738.0 3,005.2 2,919.5 3,041.9 
Yukon 26.5 22.9 Zino 32.5 25.6 26.9 28.9 
Northwest Territories 40.2 30.5 29.4 41.8 31.6 SY 32.8 
Nunavut 16.5 ond 13.1 18.7 15.2 16.1 1585 
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Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


August July June May April March Year 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2001 
Aout Juillet Juin Mai Avril Mars Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,877.1 4,910.3 4,886.7 4,666.2 4,647.0 4,612.4 13,702.5 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
381.3 387.6 390.7 381.6 375.8 350.9 1,029.5 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,115.8 1,092.0 Wer 1,109.1 1,066.1 1,091.4 3,370.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
149.1 141.4 157.0 169.0 141.0 126.3 308.6 Magasins de chaussures 
112.8 115.8 139.1 125.7 109.6 100.7 271.6 Magasins de vétements pour hommes 
364.8 360.2 385.7 408.1 359.6 331.4 916.1. Magasins de vétements pour femmes 
660.1 559.3 562.8 556.6 533.0 517.0 1,449.9 Autres magasins de vétements 
1,037.7 1,024.6 991.3 935.8 913.5 906.4 2,761.9 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
254.3 248.2 241.4 239.1 211.4 217.9 635.9 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6,674.6 6,404.0 7,345.1 fe 3014 6,340.9 6,583.7 16,177.6 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,998.8 2,037.6 1,968.3 1,866.7 1,663.4 1,782.7 5,370.6 Stations-service 
1,359.7 1,374.5 1,428.1 1,497.8 eo ore 1,186.3 3,294.7 Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,559.0 2,485.5 2,039.8 2,927.0 2,361.8 2,220.6 6,314.6 | Magasins de marchandises diverses 
779.7 778.1 799.5 824.7 623.1 567.0 1,597.8 Autres magasins de produits semi-durables 
673.2 621.1 619.2 604.0 531.0 496.0 1,520.7 Autres magasins de produits durables 
1,225.0 1,246.6 Wee ened 1,007.5 987.0 2,837.4 Autres magasins de vente au détail 
ne Ee Le i aT a i SN aL a aA as oY RR OLR a Be OAS a en SoS 
24,222.9 23,786.7 24,780.2 24,578.0 22,069.9 22,077.8 61,560.0 Total, ensemble des magasins 
co ae abba oe ace A i nw Sr ALE RR SP SD ae Bia SN a a te RO Re 
Régions 
409.8 395.4 419.7 405.8 362.0 358.0 976.1 Terre-Neuve 
121.3 122.0 116.5 108.6 94.0 87.1 249.2  {le-du-Prince-Edouard 
746.8 754.0 785.6 727.8 665.4 663.0 1,833.9  Nouvelle-Ecosse 
626.0 598.6 631.6 629.9 554.7 552.9 1,474.3 Nouveau-Brunswick 
5,618.4 3,015.0 5,706.9 5,796.8 5,259.2 5,193.9 13,922.9 Québec 
9,180.4 9,045.7 9,594.5 9,505.3 8,308.0 8,380.7 23,323.5 Ontario 
814.6 794.4 829.8 818.6 748.1 765.8 2,126.0 Manitoba 
714.7 699.5 727.1 HRS 645.8 643.7 1,798.4 Saskatchewan 
2,766.9 2,686.7 2,763.0 2,754.2 2,013.4 2,495.5 7,368.2 Alberta 
3,141.2 3,092.2 3,121.8 3,038.3 2,844.8 2,860.3 8,273.5 Colombie-Britannique 
Soul Boal 34.0 32.6 27.0 26.6 70.7 = Yukon 
Soh) 34.5 34.8 31.6 31.9 34.7 100.0‘ Territoires du Nord Quest 
16.1 16.1 14.8 16.1 15.6 15.6 43.3 Nunavut 


EEE 
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Table 7 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 

Ventes 
March February January December Year-to-date 
2001 2001 2001 2000 2001 
Mars Février Janvier Décembre Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 103.8 79.7 79.7 190.5 263.2 
Prince Edward Island Mayle 20.8 Do 50.2 68.6 
Nova Scotia 188.0 SSH 170.5 366.6 Bilize2 
New Brunswick 145.7 120.6 WQ2H 273.8 398.5 
Quebec 1,497.0 Ipzoner 1,355.0 2,408.4 4,083.1 
Ontario 2,791.4 2,384.0 PAS LAD 5,003.3 7,692.4 
Manitoba 223.8 181.9 188.4 384.2 594.1 
Saskatchewan 196.9 166.2 178.1 331.4 541.2 
Alberta 829.9 691.0 721.3 1,414.7 2,242.2 
British Columbia 982.3 827.6 856.5 iPOdor2 2,666.4 
Yukon 6.3 5.0 4.9 9.6 16.2 
Northwest Territories S20 10.9 10.6 18.2 35.0 
Nunavut 13.4 10.8 10.4 loe4) 34.6 
Total 7,017.5 5,883.1 6,247.1 12,119.4 19,147.7 
Table 8 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


March February January December November October September 
2001 2001 2001 2000 2000 2000 2000 
Mars Février Janvier Décembre Novembre Octobre Septembre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 103.8 79.7 19.7 190.5 151.8 W227 112.4 
Prince Edward Island ZOO 20.8 Papas 50.2 33.6 29.8 Ye 
Nova Scotia 188.0 CRG 170.5 366.6 259.1 218.4 212.8 
New Brunswick 145.7 120.6 e212 273.8 202.5 174.0 168.6 
Quebec 1,497.0 eZ Sia 1,355.0 2,408.4 1,734.3 1,670.0 1,683.0 
Ontario 2,791.4 2,384.0 ZO NiO 5,003.3 3,583.5 3,153.1 SS eath 
Manitoba 223.8 181.9 188.4 384.2 264.9 2350 228.4 
Saskatchewan 196.9 166.2 178.1 331.4 243.6 218.5 209.5 
Alberta 829.9 691.0 Als 1,414.7 972.8 862.3 863.0 
British Columbia 982.3 827.6 856.5 1POHS2 1,091.9 1,011.4 1,028.0 
Yukon 6.3 5.0 4.9 9.6 6.4 6.1 6.7 
Northwest Territories Sto 10.9 10.6 18.2 12.8 12.6 V2e7, 
Nunavut 13.4 10.8 10.4 15.4 W258 12.9 a5) 
Total 7,017.5 5,883.1 6,247.1 12,119.4 8,569.5 Ut PEL 7,742.2 
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Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


March February January December Year-to-date 
2001 2001 2001 2000 2001 
Mars Février Janvier Décembre Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Régions 
10.5 0.5 - 4.2 4.1 Terre-Neuve 
i -1.4 12,1 3.5 5.9 — {le-du-Prince-Edouard 
1.0 -4.4 8.9 1.6 1.7. Nouvelle-Ecosse 
3.0 0.3 9.4 DU 4.2 Nouveau-Brunswick 
5.6 Ve 3.8 4.4 4.3 Québec 
6.1 3.3 4.3 6.0 46 Ontario 
6.3 2.4 5.0 2.6 4.7 Manitoba 
AN Tf -1.2 223) -0.5 2.0 Saskatchewan 
11.6 6.9 9.3 les: 94 Alberta 
8.2 4.2 41 Bi 5.6 Colombie-Britannique 
oe) 6.4 - S12 3.2 Yukon 
13.4 5.8 10.4 8.3 10.1.‘ Territoires du Nord Ouest 
6.3 2.9 2.0 9.2 3.9 Nunavut 
6.7 a8) 4.9 5.2 5.1 ‘Total 
Tableau 8 
Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 
August July June May April March Year 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2001 
Aout Juillet Juin Mai Avril Mars Année 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Régions 
118.4 109.7 111.0 105.0 101.3 93.9 263.2 — Terre-Neuve 
38.3 36.4 32.8 29.0 26.1 23.8 68.6 __ le-du-Prince-Edouard 
216.7 209.7 212.9 199.4 193.1 186.2 512.2 Nouvelle-Ecosse 
170.8 . 157.0 161.5 159.7 146.8 141.5 398.5 Nouveau-Brunswick 
1,679.4 1,669.3 1,721.4 des05'3 1,543.6 1,417.6 4,083.1 Québec 
3,097.8 2,979.1 3,036.6 3,048.8 Dailies 2,631.5 7,692.4 Ontario 
238.4 225.3 231.2 230.1 214.7 210.5 594.1 Manitoba 
217.8 203.4 214.7 212.9 195.4 188.1 541.2 Saskatchewan 
871.9 813.6 815.5 805.4 763.5 743.8 2,242.2 Alberta 
1,023.6 990.5 979.6 972.3 920.7 907.5 2,666.4 Colombie-Britannique 
8.0 ell Th: 6.6 5.6 6.1 16.2 Yukon 
12.2 12.9 13.2 ne aly 11.9 35.0 Territoires du Nord Ouest 
ie 1253 11.8 12.7 12.4 12.6 34.6 Nunavut 
we ee a Eat Ae a ta A EE ll ie Se ee el aay Sh ere a es Ee 
7,706.4 7,426.4 7,549.5 7,499.2 6,850.1 6,574.9 19,147.7 Total 
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Table 9 
Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
Price Current Year to year Constant Year to year 
Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour l'année 1992 pour l'année 
Millions $ % Millions $ % 
1999 
January WOat 17,728.6 2.9 16,454.9 2.6 
February 108.0 16,939.8 41 15,689.8 Ol 
March 109.7 20,174.4 Tit 18,385.2 6.4 
April 110.3 21,558.8 3.6 19,553.0 2.0 
May 110.2 22,667.3 eo 20,561.1 0.2 
June 110.3 22,900.1 5.8 20,760.0 4.3 
July 109.7 23,009.4 6.0 20,972.1 4.0 
August 109.9 PRA 7.6 20,186.3 5.0 
September 110.4 22,269.8 7.8 20,167.4 4.9 
October 110.0 21,973.3 4.2 19,977.2 a7, 
November 109.9 22,218.2 ee 20,218.3 4.8 
December 108.6 27,163.6 9.2 25,015.1 6.5 
Year 109.6 260,779.5 5.6 237,940.4 3.8 
2000 
January 109.8 18,635.6 Dal 16,978.9 3.2 
February 110.5 18,479.0 9.1 16,724.3 6.6 
March 112.5 22,077.8 9.4 19,633.3 6.8 
April 111.4 22,069.9 2.4 19,810.0 les 
May 111.9 24,578.0 8.4 21,972.6 6.9 
June ili2ee 24,780.2 8.2 22,059.0 6.3 
July wes 23,/86.7 3.4 21,336.0 RT 
August alee 24,222.9 9.2 21,760.7 7.8 
September 111.8 2oroelee 7.0 21,310.6 5s7 
October 111.0 22,/55.6 3.6 20,502.3 2.6 
November 111.6 23,/68.2 7.0 2de29183 5.3 
December 110.1 28,058. 1 oe 20 ATS 1.8 
Year 111.3 277,033.2 6.3 248 856.5 4.7 
2001 
January 111.8 19,886.6 6.7 17,787.6 4.8 
February 112.3 18,801.5 legs 16,747.9 0.1 
March 113.1 22,871.9 3.6 20,218.4 3.0 
April 
May 
June 
July 
August 
September 
October 
November 
December 
Year 
if Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 
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Tableau 9 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


Commerce de détail, mars 2001 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars’ per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 1992! pour le mois 
Millions $ % Millions $ % 
1999 
108.0 21,083.1 1.6 19,528.0 a8 Janvier 
107.9 21,293.1 1.0 19,732.3 1.0 Février 
108.5 21,347.3 0.3 19,681.0 -0.3 Mars 
109.2 21,400.4 0.2 19,593.3 -0.4 Avril 
109.3 21,381.6 -0.1 19,557.8 -0.2 Mai 
109.4 21,617.0 lel. 19,759.9 1.0 Juin 
109.7 21,788.3 0.8 19,859.6 0.5 Juillet 
110.1 22,094.6 1.4 20,061.4 1.0 Aout 
110.6 22,080.5 -0.1 19,961.0 -0.5 Septembre 
110.4 22,029.0 -0.2 19,945.0 -0.1 Octobre 
110.3 22,129.8 0.5 20,062.0 0.6 Novembre 
110.7 22,534.8 1.8 20,352.7 1.4 Décembre 
109.5 260,779.5 238 ,094.0 Année 
2000 
109.8 22,529.4 0.0 20,526.4 0.9 Janvier 
110.3 22,540.8 0.1 20,432.7 -0.5 Février 
Wah 22,877.2 We 20,574.6 0.7 Mars 
110.5 22,629.4 -1.1 20,485.1 -0.4 Avril 
111.0 22,853.6 1.0 20,590.5 0.5 Mai 
Tales 23,037.0 0.8 20,658.8 0.3 Juin 
111.4 23,360.2 1.4 20,964.7 145 Juillet 
lide 23,420.5 0.3 20,994.6 Out Aott 
111.9 23,457.8 0.2 20,957.9 -0.2 Septembre 
ibaa) 23,351.9 -0.5 20,949.2 0.0 Octobre 
Wala Zo, 0.1 20,857.1 -0.4 Novembre 
112.1 23,604.4 1.0 205207 0.9 Décembre 
111.2 277,033.2 249 044.3 Année 
2001 
111.6 23 Wine 0.5 21,243.4 0.9 Janvier 
111.9 23,656.9 -0.3 21,143.4 -0.5 Février 
112.0 23,/36.6 0.3 21,197.9 0.3 Mars 
Avril 
Mai 
Juin 
Juillet 
Aott 
Septembre 
Octobre 
Novembre 
Décembre 
Année 
1. La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 
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APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets)”’. 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales taxes, the Goods and Services Tax (GST) 
and the Harmonized Sales Tax (HST)) collected for remit- 
tance to a government agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales Tax (FST). Due 
to this change in indirect taxes, data prior to 1991 are not 
strictly comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in retail sales for 1990 is 
available for Canada from the Retail Trade Section. The 
reliability of this estimate does not permit adjustments at the 
provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: super- 
markets and grocery stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service stations; auto- 
motive parts, accessories and services; and all other retail 
stores (includes liquor, wine and beer stores and retail stores, 
1ec:). 
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ANNEXE I 


Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l’ensemble des ventes effectuées par des points de 
vente au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d’ affaires (habituellement un magasin) dont 
l’activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas effectuées par l’intermédiaire d’un point de vente 
au détail, par exemple les ventes directes par démarchage, les 
ventes par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues effectuées directement par les imprimeurs et les éditeurs, et 
les ventes effectuées par les clubs de livres et les clubs de disques. 
Il n’y a qu’une exception: les ventes des grands magasins effectuées 
par la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie 
des « magasins de marchandises diverses ». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrepdts, siéges sociaux, etc.), ni les ventes des 
entrepreneurs dont |’ activité principale ne reléve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de vente au détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’ occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d’ autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes com- 
prennent également la valeur des reprises, les commissions sur la 
vente de marchandises appartenant a autrui (y compris les com- 
missions touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le propriétaire pour son 
usage personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (les taxes de vente provinciale, la taxe sur les produits et 
les services (TPS) et la taxe de vente harmonisée (TVH)) percues 
pour le compte d’un organisme public. Les données sur les ventes 
antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). Di 4 ce changement dans les taxes indirectes, les données 
avant 1991 ne sont pas tout a fait comparables avec celles des 
années subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés a calculer des 
données comparables, une estimation du montant de la TVF inclus 
dans les ventes au détail pour 1990 est disponible pour le Canada 
auprés de la Section du commerce de détail. Cette estimation n’est 
pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins d’ alimen- 
tation; les concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les magasins de piéces et d’ accessoires pour 
véhicules automobiles et services; et les autres magasins de vente 
au détail (comprend les magasins de spiritueux, de vin et de biére 
et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 


METHODOLOGY 
Components of the Universe 


The new business register or Central Frame Data Base 
(CFDB) contains the survey universe for the Monthly Retail 
Trade Survey. The CFDB was developed as a common 
central frame for all business surveys, in order to provide 
standardized concepts, and generalized methodology and 
systems. The overall quality of business and economic data 
is improved because of greater consistency, more accurate 
administrative data and greater co-ordination of systems and 
procedures. Ultimately, all of Statistics Canada’s business 
surveys will be redeveloped to operate within this new 
environment. 


The target population for the Retail Trade Survey consists of 
all statistical companies on the CFDB that have a location 
identified in the retail trade sector. These units comprise the 
sampling frame for the Retail Trade Survey. 


The CFDB sampling frame is allocated into two com- 
ponents: the integrated portion (IP) and the non-integrated 
portion (NIP). The integrated portion encompasses all large 
and complex businesses and represents the largest 
component of the frame in terms of sales. The IP businesses 
may be represented by several levels in their statistical 
entities which enables collection of the full range of economic 
data for large organizations. Information on these businesses 
is received from administrative tax files and the employer 
payroll deduction file from Revenue Canada. 


The non-integrated portion represents smaller single entity 
businesses whose sales values lie below a calculated IP 
boundary. The Monthly Retail Trade Survey obtains its 
statistical entities from the employer payroll deduction file at 
Revenue Canada. This allows for the most up-to-date 
information to be passed onto the NIP units on the frame. 


The New Sample 


In December 1997, the sample design of the Monthly Retail 
Trade Survey was reviewed and changes were made to 
improve the efficiency of the sample. The first step was to 
exclude from the frame some companies that were no longer 
in operation in retail trade. The stratification of the companies 
was revised in a manner that reflected the most up-to-date 
information available from Statistic Canada’s Central Frame 
Data Base. Each stratum is first defined by the 1980 Standard 
Industrial Classification and geographic region. Each 
combination of industry and geography is divided into three 
substrata according to their size. The first substratum 
includes both large and complex companies and is self- 
representing as companies are included in the sample with 
certainty (a census) while the other two strata are only 
partially sampled. Some thresholds that separate the 
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ANNEXE II 


METHODOLOGIE 
Composantes de l’univers 


Le nouveau registre des entreprises ou Base de données du 
registre central (BDRC) représente |’ univers de |’ Enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail. La BDRC a été concue afin 
de servir de base de sondage centrale pour toutes les enquétes 
auprés des entreprises, dans le but de normaliser les concepts et de 
généraliser la méthodologie et les systemes. La qualité globale 
des données commerciales et économiques est ainsi améliorée: on 
obtient une plus grande cohérence, des données administratives 
plus exactes et une meilleure coordination des systémes et des 
procédures. Un jour, toutes les enquétes auprés des entreprises 
menées a Statistique Canada seront remaniées et s’intégreront a ce 
nouveau cadre. 


La population cible de |’ Enquéte sur le commerce de détail est 
composée de toutes les compagnies statistiques de la BDRC ayant 
un emplacement qui appartient au secteur du commerce de détail. 
Ces unités constituent la base de sondage de l’Enquéte sur le 
commerce de détail. 


La base de sondage de la BDRC est divisée en deux composantes: 
la partie intégrée (PI) et la partie non intégrée (PNI). La premiére 
englobe toutes les entreprises importantes ou ayant une structure 
complexe et constitue la composante la plus importante de la base 
en ce qui a trait aux ventes. L’entité statistique qui représente une 
entreprise de la PI peut comporter plusieurs niveaux, ce qui permet 
la collecte de la gamme complete des données économiques dans 
le cas des grandes sociétés. Les renseignements sur ces entreprises 
sont tirés des fichiers administratifs des déclarations d’imp6t sur le 
revenu et des fichiers des comptes de retenues sur la paye de 
Revenu Canada. 


La partie non intégrée est constituée des entreprises de plus petite 
taille et 4 entité simple, dont la valeur des ventes est située sous la 
limite calculée pour la PI. L’Enquéte mensuelle sur le commerce 
de détail tire ses entités statistiques du fichier des comptes de 
retenues sur la paye de Revenu Canada, ce qui permet aux rensei- 
gnements les plus récents d’étre intégrés aux unités de la PNI dans 
la base de sondage. 


Nouvel échantillon 


En décembre 1997, le plan de sondage de 1’ Enquéte mensuelle sur 
le commerce de détail a été revu et mis a jour de fagon a améliorer 
Vefficacité de l’échantillon. Dans un premier temps, certaines 
compagnies inactives dans le commerce de détail ont été exclues 
de la base de sondage. La stratification des compagnies a été 
reprise de facon 4 refléter les derniéres informations de la Base de 
données du registre central de Statistique Canada. Chaque strate 
est d’abord définie en fonction de la Classification type des 
industries de 1980 et de la région géographique. Chaque 
croisement industriel et géographique est subdivisé selon la taille 
en trois sous-strates. La premiere sous-strate, qui englobe les 
grandes entreprises et les entreprises complexes, est auto- 
représentative puisqu’il y a tirage complet (recensement) des 
entreprises, tandis que les deux autres sous-strates sont a tirage 
partiel (échantillon). Certains seuils délimitant les sous-strates ont 
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substrata were modified to reflect economic growth since the 
last survey redesign in 1988. We ensured that the sampling 
rates would be sufficient to attain the desired precision for 
the estimates. A new sample was selected in order to maximize 
overlap with the old sample. Effective April 1998, estimates 
for the Monthly Retail Trade Survey were produced using 
this new sample. These improvements to the sample design 
will provide retail sales estimates of higher quality. 


Data Collection 


Data collection, data capture, preliminary edit and follow-up 
of non-respondents are all performed in the Statistics Canada 
regional offices. Sampled companies are contacted either by 
mail or telephone, whichever they prefer. Data capture and 
preliminary editing are performed simultaneously to ensure 
the validity of the data. Companies from which no response 
has been received or whose data may contain errors, are 
followed up immediately. Data and sample frame updates 
are transmitted to Ottawa and loaded onto the survey 
database several times during each cycle. 


These revised procedures have resulted in much improved 
response rates (approximately 90% response is achieved for 
preliminary estimates). 


Statistical Edit and Imputation 


Data is analyzed within each trade group and geographic 
region. Extreme values are listed for manual inspections in 
an order of priority determined by the magnitude of the 
deviation from average behaviour. Records which fail the 
statistical edit are considered as outliers and are not used in 
calculating imputation variables (such as monthly trends) 
used by the imputation system. 


For records which do not respond on time or whose reported 
sales fail preliminary edits, an estimate is imputed. A variety of 
imputation methods are available and the selection of the 
method is done automatically by the system depending on 
the availability of the required data. Methods within the 
system include using a monthly or yearly trend, the cell 
mean, annual data divided by twelve, or historical values. If 
there is insufficient data for an imputation cell (trade group 
by geographic region), the cell is automatically enlarged by 
combining it with similar cells. 


There is an identifiable lag between the time a company 
opens and its appearance on our survey frame. To com- 
pensate for the effect this time lag has on monthly estimates, 
sales for sample births are imputed back to the actual date of 
birth or the beginning of the current year (if the actual date 
of birth is prior to the current year). Backward imputation 
for births is accomplished using inverse monthly trends and 
produces an improved level estimate for revised data. The 
backward imputation process applies only to units in the 
non-integrated portion (NIP) of the sampling frame. 
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été modifiés de fagon a refléter la croissance économique depuis le 
dernier remaniement de I’enquéte en 1988. On s’est assuré que les 
taux de sondage en place permettraient d’atteindre la précision 
souhaitée des estimations. Un nouvel échantillon a été tiré afin de 
maximiser le chevauchement avec 1’ ancien échantillon. A 
compter d’ avril 1998, les estimations de ]’Enquéte mensuelle sur 
le commerce de détail ont été produites a partir de ce nouvel échan- 
tillon. Le plan de sondage ainsi amélioré permettra de produire des 
estimations de ventes au détail de meilleure qualité. 


Collecte des données 


La collecte des données, la saisie des données, la vérification 
préliminaire et le suivi des non-répondants sont accomplis par les 
bureaux régionaux de Statistique Canada. On communique avec les 
compagnies échantillonnées par la poste ou par téléphone, selon ce 
qu’elles préférent. La saisie des données et la vérification préli- 
minaire sont effectuées en méme temps afin de garantir la validité des 
données. On fait immédiatement le suivi pour les compagnies qui 
n ont pas répondu ou pour celles dont les données contiennent des 
erreurs. Les mises a jour des données et de la base de sondage sont 
transmises 4 Ottawa et sont entrées dans la base de données de 
l’enquéte a plusieurs reprises au cours de chaque cycle. 


Ces procédures révisées ont eu pour conséquence de meilleurs 
taux de réponse (on obtient environ 90 % de réponses pour les 
estimations préliminaires). 


Vérification statistique et imputation 


Les données sont analysées a |’intérieur de chaque groupe de 
commerce et région géographique. Les valeurs extrémes sont 
inscrites sur une liste, pour qu’on puisse en faire un contrdle 
manuel, suivant un ordre de priorité qui est fonction de l’ampleur 
de l’écart par rapport 4 la moyenne. Les enregistrements qui sont 
rejetés 4 la vérification statistique sont considérés comme des 
valeurs aberrantes et ne servent pas au calcul des variables 
d’imputation (comme les tendances mensuelles) utilisées par le 
systeme d’imputation. 


On impute une estimation aux enregistrements des compagnies 
n’ ayant pas répondu a temps ou dont les ventes déclarées ont 
été rejetées a la vérification préliminaire. Diverses méthodes 
d’imputation sont utilisées, le choix de la méthode étant fait 
automatiquement par le systéme en fonction de la disponibilité des 
données requises. Le systeme peut notamment utiliser les 
tendances mensuelles ou annuelles, la moyenne de la cellule, les 
données annuelles divisées par douze ou les valeurs historiques. 
S’il manque des données pour la cellule d’imputation (groupe de 
commerce par région géographique), celle-ci est automatiquement 
combinée avec des cellules semblables. 


Il y aun décalage perceptible entre le moment ot la compagnie ouvre 
ses portes et celui ot elle figure dans la base de l’enquéte. Afin de 
compenser l’effet de ce retard sur les estimations mensuelles, on 
impute a rebours les ventes des nouvelles unités de |’ échantillon 
jusqu’a la date de création de la nouvelle unité ou jusqu’au début de 
l'année courante (si la date de création de la nouvelle unité remonte 
au-dela de I’ année courante). L’imputation 4 rebours des nouvelles 
unités repose sur les tendances mensuelles inverses et produit une 
estimation de meilleur niveau pour les données révisées. Le procédé 
de |’imputation a rebours ne s’ applique qu’ aux unités de la partie non 
intégrée (PNI) de la base de sondage. 
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Estimation 


Total retail sales are estimated by increasing the in-sample 
sales results by an estimation weight. An initial weight 
equal to the inverse of the original probability of selection is 
assigned to each entity. The weights are subsequently 
adjusted for achieved sample size, in order to inflate the 
estimate to represent the entire current population. The 
calculated weighted sales values are summed by their 
domain, to produce the total sales estimates by stratum. A 
domain is defined as the most recent classification values 
available from the CFDB for the statistical entity and the 
survey reference period. These domains may differ from the 
original sampling strata because records may have changed 
in size, industry, or location. Changes in classification are 
reflected immediately in the estimates and do not accumulate 
over time. 


Period-to-period comparisons can reflect factors other than a 
general sales trend, such as adjustments to the sample and 
reclassification of sampled companies to different trade 
groups. They should therefore be used with caution. 


Non-Employer Estimates 


Non-employer companies are not represented in the non- 
integrated portion of the CFDB. Although contributing only 
approximately 2% of total retail trade, the significance of 
these companies varies widely by trade group and region. 
Survey estimates are supplemented by estimates for non- 
employer companies which were derived from an analysis of 
income tax data from 1984 to 1987. There are approximately 
30,000 unincorporated owner operated retail companies in 
Canada. 


Constant Dollar Estimates 


The value of retail trade is measured in two ways: including 
the effects of price change on sales and net of the effects of 
price change. The first measure is referred to as retail trade 
in current dollars and the latter as retail trade in constant 
dollars. In theory, the method of calculation for the first of 
these two measures is by aggregating the value of each 
commodity sold by each retail outlet. The method of 
calculating the second measure is to aggregate these same 
values making sure, however, that their price stayed in the 
same selected base period (e.g. year 1992). 


In order to produce retail sales estimates in constant dollars, 
sales by trade group are broken down into commodities 
using the results of the 1989 Retail Commodity Survey. 
These values are divided by the most appropriate price index 
taken mostly exclusively from the Consumer Price Index 
(CPI). These indexes have sales taxes removed from them, 
since by definition, retail trade excludes these taxes. Total 
retail trade in constant dollars is obtained by adding up these 
commodity values. The result, which is an approximate of 
total sales in constant dollars, is divided into the current 
dollar estimates to yield an implicit price deflator. 
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Estimation 


On estime le total des ventes au détail en gonflant les ventes des 
unités échantillonnées 4 l’aide d’un poids d’estimation. Un poids 
égal a l’inverse de la probabilité de sélection est attribué au départ 
a chaque entité. Les poids sont ensuite ajustés en fonction de la 
taille de l’échantillon obtenu, ce qui permet de gonfler I’ estimation 
pour qu’elle représente l’ensemble de la population courante. Les 
chiffres des ventes pondérés ainsi calculés sont additionnés par 
domaine ce qui donne une estimation des ventes totales par strate. 
Par domaine, on entend les valeurs de classification les plus 
récentes disponibles dans la BDRC pour I entité statistique et la 
période de référence de l’enquéte. Les domaines peuvent étre 
différents de la strate d’échantillonnage initiale lorsque la taille, la 
branche d’ activité ou l’emplacement des unités représentées par 
les enregistrements ont subi des modifications. Les changements 
de classification se répercutent immédiatement sur les estimations 
et ne s’accumulent pas avec le temps. 


Les comparaisons d’une période a |’ autre peuvent traduire des 
facteurs autres qu’une tendance générale des ventes, par exemple 
la modification de 1’ échantillon et la reclassification des 
compagnies échantillonnées 4 d’ autres groupes de commerce. II 
faut donc les utiliser avec prudence. 


Estimations pour les compagnies n’ayant pas de salariés 
y 


Les compagnies n’ayant pas de salariés ne sont pas représentées 
dans la partie non intégrée de la BDRC. Elles ne constituent que 
2 % environ de l’ensemble du commerce de détail mais leur 
importance varie considérablement selon le groupe de commerce 
et la région. Les estimations de |’enquéte sont complétées par des 
estimations pour les compagnies n’ ayant pas de salariés, qui ont 
été calculées a partir des données fiscales de 1984 a 1987. Ilya 
environ 30 000 compagnies de détail non constituées en société 
exploitées par leur propriétaire au Canada. 


Estimations en dollars constants 


La valeur du commerce de détail se calcule de deux manieres: soit 
en incluant, soit en excluant les effets de changement de prix sur 
les ventes. La premiére mesure s’appelle commerce de détail en 
dollars courants et la seconde commerce de détail en dollars 
constants. En théorie, la méthode de calcul pour la premiere de 
ces deux mesures est la sommation de la valeur de chaque bien 
vendu par chaque point de vente au détail. La méthode de calcul 
pour la seconde mesure est la sommation de ces mémes biens, 
mais tout en s’assurant que les prix utilisés se situent tous sur une 
méme base de référence (par exemple: année 1992). 


Afin de produire des estimations de ventes au détail en dollars 
constants, les ventes par groupe de commerce sont désagrégées par 
produits en utilisant les résultats de 1’ Enquéte des marchandises 
vendues au détail de 1989. Ces valeurs sont divisées par l’indice 
des prix le plus approprié, provenant presque exclusivement de 
I’ Indice des prix 4 la consommation (IPC). Ces indices excluent 
les taxes de vente car, par définition, le commerce de détail n’en 
tient pas compte. La valeur totale du commerce de détail en 
dollars constants est ainsi obtenue par |’ addition des valeurs de 
tous les biens en dollars constants. L’indice implicite de dégon- 
flement est calculé en divisant l’estimation en dollars courants par 
l’ approximation des ventes totales en dollars constants. 


ee 
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APPENDIX III 


Data Reliability 


The statistics in this publication are estimates derived from a 
sample survey and, as such, can be subject to errors. The 
following material is provided to assist the reader in the 
interpretation of the estimates published. 


Sampling and Non-sampling 
Errors 


Estimates derived from a sample survey are subject to a 
number of different kinds of errors. These errors can be 
broken down into two major types: sampling and non- 
sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observations are made 
only on a sample and not on the entire population. The 
sampling error depends on factors such as the size of the 
sample, variability in the population, sampling design and 
method of estimation. For example, for a given sample size, 
the sampling error will depend on the stratification proce- 
dure employed, allocation of the sample, choice of the 
sampling units and method of selection. Further, even for 
the same sampling design, we can make different calcula- 
tions to arrive at the most efficient estimation procedure. 


In sample surveys, since inference is made about the entire 
population covered by the survey on the basis of data 
obtained from only a part of the population, the results are 
likely to be different than if a complete census was taken 
under the same general survey conditions. The most 
important feature of probability sampling is that the 
sampling error can be measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a complete 
census of the population is taken. Non-sampling errors can 
be attributed to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from incomplete 
listing and inadequate coverage of the population of interest. 


Data response error. This error may be due to questionnaire 
design and the characteristics of the question, inability or 
unwillingness of the respondent to provide correct information, 
misinterpretation of the questions because of definitional 
difficulties and different tendencies of different interviewers in 
explaining questions or interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may refuse to 
answer questions, some may be unable to respond, while 
others may be too late in responding. Data for the non- 
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ANNEXE III 


Fiabilité des données 


Cette publication présente des estimations fondées sur une enquéte 
par échantillonnage qui risquent, par conséquent, d’étre entachées 
d’erreurs. La section qui suit vise a faciliter, pour le lecteur, 
l’interprétation des estimations qui sont publiées. 


Erreurs d’échantillonnage et erreurs non dues a 
l’échantillonnage 


Les estimations établies sur la base d’une enquéte par échan- 
tillonnage sont sujettes a différents types d’erreurs. On les 
regroupe en deux grandes catégories: les erreurs qui sont dues a 
l’échantillonnage et celles qui ne le sont pas. 


Erreurs d’échantillonnage 


Ce genre d’erreur existe parce que les observations portent 
uniquement sur un échantillon, et non sur 1’ensemble de la 
population. L’erreur dépend de facteurs tels que la taille de 
l’échantillon, la variabilité de la population, le plan de sondage et 
la méthode d’estimation. Pour une taille donnée d’échantillon, par 
exemple, l’erreur d’ échantillonnage sera fonction de la méthode de 
stratification adoptée, de la répartition de l’échantillon, du choix 
des unités d’échantillonnage et de la méthode de sélection. On 
peut méme, dans le cadre d’un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver 4 la méthode d’ estimation la plus 
efficace. 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on tire des 
conclusions sur l’ensemble d’une population 4 partir des données 
concernant une partie seulement, les résultats seront probablement 
différents de ceux qu’on aurait obtenus en recensant toute la 
population dans les mémes conditions. La principale caracté- 
ristique de l’échantillonnage probabiliste, c’est que l’erreur 
d’échantillonnage peut étre directement mesurée a partir de 
lV’ échantillon. 


Erreurs non dues a |’échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recensements que dans les 
enquétes par échantillonnage. Elles sont dues a un ou plusieurs 
facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l’enquéte. L’erreur peut résulter d’un 
listage incomplet et d’une couverture insuffisante de la population 
visée. 


La réponse. Ici, l’erreur peut étre attribuable a la conception du 
questionnaire et aux caractéristiques de la question, a l’incapacité 
ou au refus du répondant de fournir des renseignements exacts, a 
l’interprétation fautive des questions due 4 des problémes d’ ordre 
sémantique, ou aux variations d’un interviewer a |’ autre, dans 
l’explication des questions ou dans l’interprétation des réponses. 


La non-réponse. Certains répondants refusent de répondre, tandis 
que d’ autres en sont incapables ou encore répondent trop tard. Les 
données relatives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
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responding units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the non-responding 
units if available. The extent of error due to imputation is 
usually unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the respondent group and 
the non-respondent group in the survey. This error generally 
decreases with increases in the response rate and attempts are 
therefore made to obtain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that may occur at 
various stages of processing such as coding, data entry, 
verification, editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to measure. More important, 
non-sampling errors require control at the level at which 
their presence does not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates of this publication, 
all attempts have been made to minimize the non-sampling 
errors: units have been defined in a most precise manner and 
the most up-to-date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been carefully designed to 
minimize different interpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed on the question- 
naires); detailed acceptance testing has been carried out for 
the different stages of editing and processing; and every 
possible effort has been made to reduce the non-response 
rate as well as the response burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a large number of 
all possible samples of the same size that could have been 
selected using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that each one of these 
samples could be surveyed under essentially the same 
conditions, with an estimate calculated from each sample, it 
would be expected that the sample estimates would differ 
from each other. The average estimate derived from all these 
possible sample estimates is termed the expected value. The 
expected value can also be expressed as the value which 
would be obtained if a census enumeration was taken under 
identical conditions of collection and processing. An estimate 
calculated from a sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this expected value of the 
estimates. However, since the estimate is based ona 
probability sample, the variability of the sample estimate 
with respect to its expected value can be measured. The 
variance of estimate is a measure of the precision of the 
sample estimate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference of the estimate 
from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance of the sample 
estimate are derived, other measures of precision can be 
calculated. For example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of the sampling 
error in the same units as the estimate (e.g., dollars). The 
standard error is a measure of precision in absolute terms. 
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partir des chiffres fournis par les répondants ou a l’aide des 
statistiques antérieures sur les non-répondants, lorsque celles-ci 
existent. On ne connait généralement pas avec précision 
l’importance de l’erreur d’imputation; celle-ci varie beaucoup 
selon les caractéristiques qui distinguent les répondants des non- 
répondants. Comme ce type d’erreur prend habituellement de 
l’ampleur 4 mesure que diminue le taux de réponse, on s’efforce 
d’ obtenir le meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L’erreur peut se produire lors des diverses étapes 
du traitement, telles que le codage, |’ entrée, la vérification, la 
pondération, la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non dues a I’ échantillonnage. 
De plus, il faut les cerner 4 un niveau ot elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou a l’interprétation des résultats définitifs. Quant aux 
estimations de la présente publication, tout a été mis en oeuvre 
afin de minimiser les erreurs non dues a |’échantillonnage. Ainsi, 
les unités ont été définies avec beaucoup de précision, au moyen 
des listes les plus 4 jour; les questionnaires ont été congus avec 
soin afin de réduire au minimum les différentes interprétations 
possibles (on a demandé aux interviewers de poser les questions 
telles qu’elles figurent aux questionnaires); les diverses étapes de 
vérification et de traitement ont fait l’ objet de contrdles d’ accep- 
tation détaillés; et rien n’a été négligé afin de réduire le taux de 
non-réponse de méme que le fardeau de réponse. 


Mesure des erreurs d’échantillonnage et des erreurs non dues a 
1’ échantillonnage 


Mesure des erreurs d’échantillonnage 


L’échantillon utilisé aux fins de la présente enquéte est un des 
nombreux échantillons de méme taille qui auraient pu étre choisis 
selon le méme plan d’échantillonnage et dans les mémes 
conditions. Si chaque échantillon pouvait faire l’ objet d’une 
enquéte menée essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s’attendre a ce que l’estimation calculée varie d’un 
échantillon 4 l’autre. On nomme valeur probable l’ estimation 
moyenne obtenue de tous les échantillons possibles. Autrement 
dit, la valeur probable est celle qu’on obtiendrait en recensant 
toute la population dans des conditions identiques de collecte et de 
traitement. Une estimation calculée a partir d’une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu’elle s’approche de la valeur 
probable. 


Les estimations fondées sur un échantillon peuvent ne pas corres- 
pondre 4 la valeur probable. Cependant, comme les estimations 
proviennent d’un échantillon probabiliste, il est possible d’en 
mesurer la variabilité par rapport a leur valeur probable. La 
variance d’une estimation, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons possibles, des 
carrés de la différence entre |’ estimation et la valeur probable. 


Une fois qu’on a calculé I’ estimation et sa variance, il devient 
possible d’effectuer d’ autres mesures de précision. Par exemple, 
l’erreur-type, qui est la racine carrée de la variance, mesure 
l’erreur d’ échantillonnage dans la méme unité que I’ estimation (en 
dollars, notamment). Autrement dit, l’erreur-type mesure la 
précision en termes absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
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The coefficient of variation, defined as the standard error 
divided by the sample estimate, is a measure of precision in 
relative terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one estimate to the 
sampling error of another estimate through the use of the 
coefficient of variation. 


In this publication, the coefficient of variation is used to 
measure the sampling error of the estimates. However, since 
the coefficient of variation published for this survey is 
calculated from the responses of individual units, it also 
measures some non-sampling error. 


The formula used to calculate the published coefficients of 
variation in Table 4 is: 


S(X) 
ODS Sy aere 
x 


where X denotes the estimate and S(X) denotes the standard 
error of X. 


In this publication, the error of X is expressed as a 
percentage. 


Confidence intervals can be constructed around the estimate 
using the estimate and the coefficient of variation. Thus, for 
our sample, it is possible to state with a given level of 
confidence that the expected value will fall within the 
confidence interval constructed around the estimate. For 
example, if an estimate of $12,000,000 has a coefficient of 
variation of 10%, the standard error will be $1,200,000 or 
the estimate multiplied by the coefficient of variation. It can 
then be stated with 68% confidence that the expected value 
will fall within the interval whose length equals the standard 
deviation about the estimate, i.e., between $10,800,000 and 
$13,200,000. Or, it can be stated with 95% confidence that 
the expected value will fall within the interval whose length 
’ equals two standard deviations about the estimate, i.e., 
between $9,600,000 and $14,400,000. 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or desired by both a 
sample survey as well as a census. We say the estimate is 
accurate if it is near this value. Although this value is 
desired, we cannot assume that the exact value of every unit 
in the population or sample can be obtained and processed 
without error. Any difference between the expected value 
and the exact population value is termed the bias. 
Systematic biases in the data cannot be measured by the 
probability measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate is determined 
by the joint effect of sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling errors is the non-response error. 
To assist users in evaluating these errors, the response 
fractions are given in Table 4. The response fraction, which 
is a measure of the data response rate, is the proportion of 
the sales estimate which is based upon reported data. For 
example, a cell with a sample of 20 units in which five 
respond for a particular month would have a response rate of 
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défini comme étant |’ erreur-type divisée par |’ estimation, mesure 
la précision en termes relatifs. Ainsi, l’emploi du coefficient de 
variation facilite la comparaison de I’ erreur d’échantillonnage de 
deux estimations. 


Dans cette publication, on utilise le coefficient de variation pour 
évaluer |’erreur d’échantillonnage des estimations. Cependant, 
puisque le coefficient de variation publié pour cette enquéte est 
calculé a partir des réponses des unités, il mesure aussi une 
certaine erreur non due a |’ échantillonnage. 


Voici la formule utilisée pour calculer les coefficients de variation 
du tableau 4: 


S(X) 
CVOGS fer. 
Xx 


dans laquelle X est l’estimation et S(X) est l’écart-type de X. 


L’erreur de X est exprimée en pourcentage dans cette publication. 


L’estimation et le coefficient de variation nous permettent de 
construire des intervalles de confiance autour de |’estimation. 
Ainsi, pour notre échantillon, on peut affirmer avec une confiance 
donnée que la valeur probable est comprise dans l’intervalle de 
confiance construit autour de l’estimation. Par exemple, si le 
coefficient de variation d’une estimation de 12 000 000 $ est égal 
a 10 %, l’écart-type sera de 1 200 000 $, soit l’estimation multi- 
pliée par le coefficient de variation. Alors, on peut affirmer avec 
une confiance de 68 % que la valeur probable sera contenue dans 
l’intervalle d’une longueur égale 4 un €cart-type autour de 
l’estimation, soit entre 10 800 000 $ et 13 200 000 $. Ou encore, 
on peut affirmer avec une confiance de 95 % que la valeur 
probable sera contenue dans |’intervalle d’une longueur de deux 
écart-types autour de |’estimation, soit entre 9 600 000 $ et 
14 400 000 $. 


Mesure des erreurs non dues a |’échantillonnage 


Lenquéte par échantillonnage et le recensement cherchent tous deux 
a déterminer la valeur exacte de la population. L’estimation est dite 
précise si elle se rapproche de cette valeur. Bien qu’il s’agisse d’une 
valeur souhaitable, il n’est pas réaliste de supposer que la valeur 
exacte de chaque unité de la population ou de I’échantillon peut étre 
obtenue et traitée sans erreur. La différence entre la valeur probable et 
la valeur exacte de la population s’appelle le biais. On ne peut 
calculer les biais systématiques des données en recourant aux mesures 
probabilistes de l’erreur d’échantillonnage décrites auparavant. La 
précision d’une estimation est déterminée par l’ effet conjugué des 
erreurs d’échantillonnage et des erreurs non dues a I’ échantillonnage. 


Une source d’erreurs non dues 4a |’ échantillonnage est l’erreur due 
a la non-réponse. Le tableau 4 présente les fractions de réponse 
afin d’aider |’ utilisateur 4 évaluer ce genre d’erreur. La fraction 
de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la pro- 
portion de l’estimation des ventes qui est fondée sur des données 
déclarées. Par exemple, le taux de réponse d’une cellule compor- 
tant un échantillon de 20 unités dont cing répondent lors d’un 
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25%. If these five reporting units represented $8 million out 
of a total estimate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The measure of non-response error as well as the coefficient 
of variation must be considered jointly to have an overview 
of the quality of the estimates. The lower the coefficient of 
variation and the higher the response fraction, the better will 
be the published estimate. 
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mois donné atteindrait 25 %. Cependant, si les cing unités 
déclarantes représentent 8 millions de dollars sur |’estimation 
globale de 10 millions de dollars, la fraction de réponse s’éleverait 
a 80 %. 


Interprétation simultanée des mesures d’erreur 


Il faut tenir compte simultanément de la mesure d’ erreurs non dues 
4 l’échantillonnage ainsi que du coefficient de variation pour avoir 
un apercu de la qualité des estimations. Plus le coefficient de 
variation sera bas et que la fraction de réponse sera élevée, 
meilleure sera |’ estimation publiée. 
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APPENDIX IV 


Seasonal Adjustment 


Economic time series contain the elements essential to the 
description, explanation and forecasting of the behaviour of 
an economic phenomenon: They are statistical records of 
the evolution of economic processes through time’. In using 
time series to observe economic activity, economists and 
statisticians have identified four characteristic behavioural 
components: the long-term movement or trend, the cycle, the 
seasonal variations and the irregular fluctuations. These 
movements are caused by various economic, climatic or 
institutional factors. The seasonal variations occur 
periodically on a more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes in weather, 
statutory holidays and other events which occur at fairly 
regular intervals and thus have a significant impact on the 
rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting the fundamental 
evolution of an economic phenomenon and producing 
forecasts of superior quality, Statistics Canada uses the 
X11ARIMA/88 seasonal adjustment method? to seasonally 
adjust its time series. This method minimizes the impact of 
seasonal variations on the series and essentially consists of 
adding one year of estimated raw data to the end of the 
original series before it is seasonally adjusted. The 
estimated data are derived from forecasts using ARIMA 
(Autoregressive Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X11 ARIMA/88 program uses primarily 
a ratio-to-moving average method to smooth the modified 
series and obtain a preliminary estimate of the trend-cycle, to 
calculate the ratios of the original series (fitted) to the 
estimates of the trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final seasonal factors are 
produced only after these operations have been repeated 
several times. These procedures, used to determine the 
seasonal factors necessary to calculate the final seasonally 
adjusted data, are executed every month. This approach 
ensures that the estimated seasonal factors are derived from 
an unadjusted series which includes all the available 
information about the series, i.e., the current month’s 
unadjusted data as well as the previous month’s revised 
unadjusted data. 


While seasonal adjustment permits a better understanding of 
the underlying trend-cycle of a series, the seasonally- 
adjusted series still contains an irregular component. Slight 
month-to-month variations in the seasonally adjusted series 
may be simple irregular movements. To get a better idea of 
the underlying trend, users should examine several months 
of the seasonally adjusted series. 


’ A Note on the Seasonal Adjustment of Economic Time Series, Cana- 


dian Statistical Review, August 1974. 
2 For further information see the XLIARIMA/88 Seasonal Adjustment 
Method, by Estella Bee Dagum, Statistics Canada. 
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ANNEXE IV 


Désaisonnalisation 


Les séries chronologiques (ou temporelles) économiques comportent 
les éléments essentiels a la description, I’ explication et la prévision du 
comportement d’un phénoméne économique. Ce sont des dossiers 
statistiques de I’ évolution des processus économiques dans le temps!. 
L observation par les économistes et les statisticiens de |’ activité 
économique a I’ aide des séries chronologiques a donc permis de 
distinguer quatre composantes principales du comportement des 
séries chronologiques: le mouvement a long terme ou tendance, le 
mouvement cyclique, les variations saisonniéres et les fluctuations 
irréguliére ou accidentelles. Ces mouvements sont causés par 
différents facteurs, soit économiques, climatiques ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations périodiques plus ou 
moins réguliéres qui se produisent au cours d’une année en raison du 
cycle météorologique normal, des congés fixes et d’ autres événements 
qui se répétent a intervalles avec une certaine régularité et qui 
influencent de facon significative le taux d’ activité. 


Afin de favoriser l’interprétation exacte de |’ évolution fonda- 
mentale d’un phénoméne économique et de produire une meilleure 
prédiction, Statistique Canada rajuste les séries chronologiques au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X11 ARMMI/82? afin 
de justement minimiser |’impact des variations saisonnieres sur les 
séries. Cette technique consiste essentiellement 4 ajouter les 
estimations d’une année de données brutes a l’extrémité de la série 
initiale avant de procéder a la désaisonnalisation. Les données 
estimées sont dérivées des prévisions réalisées par des modéles 
ARMMI (modeéles autorégressifs 4 moyennes mobiles intégrées) 
du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X11ARMMI/88 fait surtout appel a 
la méthode de rapport aux moyennes mobiles pour effectuer le 
lissage de la série modifiée et obtenir une estimation préliminaire 
de la tendance-cycle, calculer les rapports de la série initiale 
(ajustée) aux estimations de la tendance-cycle, et estimer les 
facteurs saisonniers a partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lorsque ces opérations 
ont été exécutées a plusieurs reprises. Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des données désaison- 
nalisées finales sont exécutées 4 chaque mois. Cette approche 
garantit que les facteurs saisonniers estimés sont calculés a partir 
d’une série non-désaisonnalisée qui inclut toutes les plus récentes 
données relativement a ladite série, c.-a-d., les données non- 
désaisonnalisées du mois courant de méme que les données 
révisées non-désaisonnalisées du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de mieux comprendre la 
tendance-cycle fondamentale d’une série, la série désaisonnalisée n’en 
contient pas moins une composante irréguli¢re. De légéres variations 
d’un mois a 1’ autre dans la série désaisonnalisée peuvent n’étre que de 
simples mouvements irréguliers. Pour avoir une meilleure idée de la 
tendance fondamentale, les utilisateurs doivent donc examiner les 
séries désaisonnalisées d’un certain nombre de mois. 


La désaisonnalisation des séries temporelles économiques: quelques 
remarques; tiré de la Revue statistique du Canada, aoiit 1974. 

Pour de plus amples informations voir La méthode de désaisonnalisation 
XLIARMMI/88, par Estella Bee Dagum, Statistique Canada. 
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The Canada seasonally adjusted total is derived indirectly by Le total désaisonnalisé au niveau du Canada est dérivé de fagon 
the summation of the individually seasonally adjusted kinds indirecte en faisant la somme des genres de commerce 
of business. désaisonnalisés pris séparément. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates Estimation désaisonnalisées en dollars constants 


Seasonally adjusted constant dollar estimates are obtained by _—_ Les estimations désaisonnalisées en dollars constants sont 

deflating the current dollar seasonally adjusted data by an obtenues en dégonflant les données désaisonnalisées en dollars 

implicit price index supplied by the National Accounts and —_—_ courants au moyen d’un indice implicite de prix fourni par la 

Environment Division. The total constant dollar seasonally Division des Comptes Nationaux et de l’Environnement. Les 

adjusted estimates are derived by employing the indirect _ estimations totales désaisonnalisées en dollars constants sont 

seasonal adjustment method. obtenues par l’emploi de la méthode de désaisonnalisation 
indirecte. 


ee 


42 Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Retail Trade, March 2001 


APPENDIX V 


Trade Group Coverage 


010 


6011 
6012 


020 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 
6031 
6032 
040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 
6141 
6142 
6149 
6151 
080 
6211 
6212 


6213 
6221 


6222 


6223 


090 


6231 
6232 
6239 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores(except supermarkets) 


All Other Food Stores 

Bakery products stores 

Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 

Meat markets 

Other specialty food stores, n.e.c. 

Drugs and Patent Medicine Stores 
Pharmacies 

Patent medicine and toiletries stores 

Shoe Stores 

Shoe stores 

Men’s Clothing Stores 

Men’s clothing stores 

Women’s Clothing Stores 

Women’s clothing stores 

Other Clothing Stores 

Children’s clothing stores 

Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 

Fabric and yarn stores 

Household Furniture and Appliance Stores 
Household furniture stores (with appliances and 
furnishings) 

Household furniture stores (without appliances and 
furnishings) 

Furniture refinishing and repair shops 
Appliance, television, radio and stereo stores 


Television, radio and stereo stores 


Appliance, television, radio and stereo repair shops 


Household Furnishings Stores 


Floor covering stores 
Drapery stores 
Other household furnishings stores 
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ANNEXE V 


Couverture des groupes de commerce 


010 


6011 
6012 


020 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 
6031 
6032 
040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 
6141 
6142 
6149 
6151 
080 
6211 
6212 


6213 
6221 


6222 


6223 


090 


6231 
6232 
6239 


Supermarchés d’alimentation et épiceries 


Supermarchés d’alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 


Boulangeries-patisseries 

Confiseries et magasins de noix 

Magasins de fruits et légumes 

Marchés de viande 

Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d’appareils ménagers 


Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 
et accessoires d’ameublement) 

Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
ni accessoires d’ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 

Magasins d’ appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’appareils stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de radio et d’ appareils 
stéréophoniques 

Ateliers de réparation d’ appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’ appareils stéréophoniques 


Magasins d’accessoires d’ameublement 
Magasins de revétements de sol 


Magasins de tentures 
Autres magasins d’ accessoires d’ameublement 
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100 Motor and Recreational Vehicle Dealers 


6311 Automobile (new) dealers 
6312 Automobile (used) dealers 
6321 Motor home and travel trailer dealers 


6322 —_ Boats, outboard motors and boating accessories 
dealers 

6323 Motorcycle and snowmobile dealers 

6329 Other recreational vehicle dealers 


110 Gasoline Service Stations 
6331 Gasoline service stations 


120 Automotive Parts, Accessories and Services 


6341 Home and auto supply stores 
6342 _ Tire, battery, parts and accessories stores 


6351 Garages (general repairs) 

6352 Paint and body repair shops 

6353 Muffler replacement shops 

6354 Motor vehicle glass replacement shops 


6355 Motor vehicle transmission repair and replacement 
shops 

6359 Other motor vehicle repair shops 

6391 Car washes 

6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 


130 General Merchandise Stores 


6411 Department stores 

6412 General stores 

6413 Other general merchandise stores (variety and 
general merchandise stores) 


140 Other Semi-Durable Goods Stores 


6511 Book and stationery stores 

6521 Florist shops 

6522 Lawn and garden centres 

6531 Hardware stores 

6532 Paint, glass and wallpaper stores 
6581 Toy and hobby stores 

6582 Gift, novelty and souvenir stores 


150 Other Durable Goods Stores 


6541 Sporting goods stores 

6542 Bicycle shops 

6551 Musical instrument stores 

6552 Record and tape stores 

6561 Jewellery stores 

6562 Watch and jewellery repair shops 

6571 Camera and photographic supply stores 


100 


6311 
6312 
6321 


6322 


6323 
6329 


110 


6331 


120 


6341 


6342 


6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 
6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 
6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
6552 
6561 
6562 
6571 
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Concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs 


Concessionnaires d’ automobiles neuves 
Concessionnaires d’ automobiles d’ occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 
d’accessoires pour bateaux 

Marchands de motocyclettes et de motoneiges 
Autres marchands de véhicules de loisir 


Stations-service 
Stations-service 


Magasins de piéces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et pour 
l’automobile 

Magasins de pneus, d’accumulateurs, de pieces et 

d’ accessoires 

Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carrosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 

Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
vitesse de véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
Magasins de jouets et d’articles de loisir 
Magasins de cadeaux, d’ articles de fantaisie et de 
souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d’ articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d’ instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Bijouteries 

Ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d’ appareils et de fournitures photographiques 
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160 Other Retail Stores 160 Autres magasins de vente au détail 

6021 Liquor stores 6021 Magasins de spiritueux 

6022 Wine stores 6022 Magasins de vin 

6023 Beer stores 6023 Magasins de biére 

6591 Second-hand merchandise stores, n.e.c. 6591 Magasins de marchandises d’ occasion, n.c.a. 

6592 Opticians’ shops 6592  Opticiens 

6593 Art galleries and artists’ supply stores 6593 Galeries d’art et magasins de fournitures pour artistes 
6594 Luggage and leather goods stores 6594 Magasins de bagages et de maroquinerie 

6595 Monument and tombstone dealers 6595 Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 
6596 ~~ Pet stores 6596 Magasins d’animaux de maison 

6597 Coin and stamp dealers 6597 + Marchands de piéces de monnaie et de timbres 

6598 Mobile home dealers 6598 | Marchands de maisons mobiles 

6599 Other retail stores, n.e.c. 6599 Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 
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WuHar IF there were a place that could save y 
and your business time and money by offering a 
consolidated area with the latest in Canadian 
statistics? 


WHAT IF there were a place that offered 
accessible and reliable data on an assortment of 
current hot topics on Canadian social and economic 
themes? 


WHAT IF there were a place where analysis 
experts that know your markets could provide you 
with advice and customized data at your fingertips? 


WHAT IF there were such a place? 


THERE IS SUCH A PLACE. 


All the time — All in one place 


Bisyitt -OR SUSINESS 


The official source of Canadian statistics 


UE DIRIEZ-VOUS de trouver au méme 
endroit tout ce qu’il y a de plus récent en 
Statistiques canadiennes et, du méme coup, de 
réaliser une économie de temps et d’argent pour 
vous et votre entreprise? 


QUE DIRIEZ-VOUS d'un endroit ov seraient 
mises a votre portée des données fiables sur tout un 
éventail de sujets brilants d’actualité du domaine 
social et économique canadien? 


QUE DIRIEZ-vouS d’un endroit ou, en 
appuyant simplement sur quelques touches, vous 
auriez accés a des conseils et des données sur 
mesure, fournis par des analystes bien au courant 
des marchés auxquels vous vous intéressez? 


QUE DIRIEZ-VOUS Si un tel endroit 
existait? 


EH BIEN, IL EXISTE! 


CONCU POUR LES AFFAIRES 


La source officielle de statistiques canadiennes 
en un endroit et en tout temps 


ORDER FORM 


| Statistics Canada 


TO ORDER: | METHOD OF PAYMENT: 
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MX] le] 1 800 267-6677 \o=el 1877 287-4369 Check only one) 
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= E-MAIL: order@statcan.ca rss 1 800 363-7629 Card Number 
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Postal Code 


E-mail Address: Authorized Signature 


Your personal information is protected by the Privacy Act.** 


Date of 
issue(s) 
Catalogue or 
Number indicate an 
"S" for 
subscription(s) 


*Shipping Charges 
(Applicable to 
shipments sent 
outside Canada) 


Price 
(All prices exclude 
sales tax) 


*Shipping charges: no shipping charges for delivery in Canada. For shipments to the United 
States, please add $6 per issue or item ordered. For shipments to other countries, please add $10 
per issue or item ordered. Annual frequency = 1. Quarterly frequency = 4. Monthly frequency = 12. 


Canadian clients add either 7% GST and applicable PST or HST (GST Registration No. 
R121491807). 


Clients outside Canada pay in Canadian dollars drawn on a Canadian bank or pay in equivalent 
US dollars, converted at the prevailing daily exchange rate, drawn on a US bank. 


GST (7%) 


Applicable PST 


Applicable HST 
(N.S., N.B., Nfld.) 


Statistics Canada is FlS-ready. Federal government departments and agencies must 
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** Statistics Canada will only use your information to complete this sales transaction, 
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be sur toutes les commandes leur code d'organisme Ri et leur code 
de référence RI 
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Invest in Canadian Economic 
Observer and get immediate 
returns and long-term benefits! ee 


Accurate data and insightful analysis are - 
the hallmarks of sound decisions and successful 
business practices. They are also hallmarks of 
Canadian Economic Observer (CEO). 


Value for Money — Every Month 

Each month you will receive CEO 's two-part 

briefing package on the economy. 

Part One is in an easy-to-read magazine format 

filled with data and analysis, supported by tables 

and charts. Every issue contains: 

® a summary table of current economic 
conditions 

» concise sector-by-sector analysis of economic 
indicators 

® developments in provincial as well as international economies 

®» highlights of economic events at home and abroad 

» one or more feature articles spotlighting major issues or industry 
sectors 

Part Two is a separate companion volume — The Statistical 

Summary: 

» hard numbers in tabular form on markets, prices, industrial sectors, 
trade competitiveness and much more 

® more than 1,100 economic indicators 

® monthly data for the calendar year in review 

» user-friendly tables and graphs 


Satisfaction Guaranteed! 


» As a subscriber, you'll be connected to Statistics Canada’s economic 
analysts — answers to your questions related to either data or 
feature articles contained in CEO are just a phone call away. 

» Discounts for multi-year subscribers — and as a bonus for 
subscribing, we'll give you a copy of CEO’s annual Historical 
Statistical Summary. 

» Subscribing to CEO is a risk-free investment! At any time and for 
any reason, you may cancel your subscription and receive a refund 
on all undelivered copies...no questions asked. 


Start your subscription today! 
Prove to yourself that an investment in data will pay off handsomely. 


Subscribe to the Canadian Economic Observer (Catalogue No. 11-010-XPB) TODAY for 
only $227. In Canada, please add either CST and applicable PST or HST. Shipping 
charges: No shipping charges for delivery in Canada. For shipments to the United States, 
please add $72. For shipments to other countries, please add $120. CALL TOLL-FREE 

1 800 267-6677 or FAX 1 877 287-4369. You can also MAIL your order to: Statistics 
Canada, Circulation Management, Dissemination Division, 120 Parkdale Ave., Ottawa, 
Ontario, K1A 0T6, Canada or contact your local Statistics Canada Regional Reference 
Centre listed within this publication. 


Visit our CEO Web page for further details: 
http://www.statcan.ca/english/ads/11-010-XPB/index.htm 


_ CANADIAN LOBSERUATEUR 
: ECONOMIC 
nen ‘OBSERVER CANADIEN 


Investissez dans L’Observateur 
économique canadien et profitez de 
retombeées immeédiates et d’avantages a 
long terme! 


Des données exactes et des analyses perspicaces font la force 
de bonnes décisions et de pratiques d'entreprise fructueuses. 
Elles font aussi la force de L’Observateur économique 
canadien (UOEC). 


De l’argent bien placé - tous les mois 


Chaque mois, vous recevrez la trousse d'information a deux 

volets sur l'économie de L’OEC. 

La premiere partie est un magazine facile a lire, rempli de 

données et danalyses appuyées de tableaux et graphiques. 

Chaque numéro renferme : 

» un tableau sommaire de la conjoncture économique 

® une analyse concise par secteur des indicateurs 
Seeeromicte: 

» les développements intervenus dans les économies provinciales et internationales 

» les faits saillants d’événements économiques observés au pays et a |’étranger 

» au moins un article vedette sur de grandes questions ou des secteurs de 
l'industrie 

La deuxiéme partie est une publication d’accompagnement distincte intitulée 

Apercu statistique : 

® des chiffres sous forme de tableaux sur les marchés, les prix, les secteurs 
industriels, la compétitivité dans le monde des affaires et bien plus encore 

» plus de 1 100 indicateurs économiques 

» des données mensuelles pour I’année civile a |’étude 

» des tableaux et graphiques faciles a utiliser 


Satisfaction garantie! 


En tant qu’abonné, vous serez en contact avec les analystes économiques de 
Statistique Canada. Pour obtenir des réponses a n’importe quelle de vos 
questions sur les données ou les articles vedettes de L’OEC, vous n’avez qu’a 
nous appeler. 


» Des réductions sont offertes sur les abonnements pluriannuels et, comme prime 
a l'abonnement, vous recevrez gratuitement un exemplaire de |’annuel 
Supplement statistique historique de V’OEC. 


> S'abonner a L’OEC est un placement sans risque! En tout temps et pour quelle 
que raison que ce soit, vous pouvez annuler votre abonnement et vous faire 
rembourser pour tous les numéros qui ne vous ont pas été livrés... sans question. 


Commencez votre abonnement des aujourd’hui! 
Vous verrez qu’un investissement dans les données, ¢a rapporte gros. 


Abonnez-vous a L’Observateur économique canadien (n° 11-010-XPB au catalogue) AUJOURD’HU! pour 
seulement 227 $. Au Canada, veuillez ajouter soit la TPS et la TVP en vigueur, soit la TVH. Frais de port : 
Aucuns frais pour les envois au Canada. Pour les envois a destination des Etats-Unis, veuillez ajouter 72 $. 
Pour les envois a destination des autres pays, veuillez ajouter 120 $. APPELEZ SANS FRAIS au 

1 800 267-6677. Vous pouvez également TELECOPIER votre commande au 1 877 287-4369 ou la 
POSTER 4 Statistique Canada, Gestion de la circulation, Division de la diffusion, 120, avenue Parkdale, 
Ottawa (Ontario), K1A 016, Canada. Vous pouvez également communiquer avec le Centre de 
consultation régional de Statistique Canada le plus pres figurant dans la présente publication. 


Visitez notre page Web de L’OEC pour plus de renseignements : 
http://www.statcan.ca/francais/ads/11-010-XPB/index_f.htm 


THE PUBLICATION: 
Income in Canada 


Your authoritative reference 
sources for key income data 


Vos sources de reference sur 
les données cles du revenu 


LA PUBLICATION : 
Le revenu au Canada 


Your analytical overview of | 


all topical income concepts \ q OG be esnee tw Camda 


in one book! 


» A decade of income data on 
national and provincial levels 


Unbiased analysis 


Straightforward tables and charts 
Print and electronic formats 
~ Annual publication 


Keep ahneoat of trerds) 


THE CD-ROM: 
Income Trends in Canada 


Your invaluable tool to easily create your 
own tables and charts! 


Two decades of income data 


Simple browsing and flexible data retrieval with 
Beyond 20/20™ software 
Graphing and mapping features 


More provincial and selected metropolitan area 
tables 


By 
Ye 


» Annual updated product releases 


Get over 2,000,000 facts at your fuyertipr! 


Income in Canada publication (cat. no. 75-202-RPE) is available for 
$45*. Income Trends in Canada CD-ROM (cat. no. 13F0022XCB) is 
available for $195*. Mail your order to Statistics Canada, Dissemination 
Division, Circulation Management, 120 Parkdale Ave., Ottawa, Ontario, 
K1A 016, Canada. You may also CALL 1 800 267-6677, FAX to 

1 877 287-4369 or E-MAIL to order@statcan.ca. 


Income in Canada (cat. no. 75-202-XIE) may also be downloaded directly 
from Statistics Canada’s Web site at www.statcan.ca, Products and 
Services. 


*In Canada, please add either GST and applicable PST or HST. No shipping charges 
for delivery in Canada. For shipments to the United States, please add $6. For 
shipments to other countries, please add $10. Federal government departments 
must include their IS Organization Code and IS Reference Code on all orders. 


— 


Un survol analytique de tous les 
concepts du revenu dans un seul 


ouvrage! 


Une décennie de données pour le 
Canada et les provinces 


Des analyses non biaisées 
Des tableaux et des graphiques clairs 


Sur support papier ou électronique 
Une publication annuelle 


Soyey au fart der terdances] 


LE CD-ROM : 
Tendances du revenu au Canada 


Un outil indispensable pour créer facilement 
vos propres tableaux et graphiques! 


Deux décennies de données 


» Des données faciles 4 parcourir grace au logiciel 
Beyond 20/20”° 

» Création instantanée de graphiques et de cartes 

» Davantage de tableaux sur les provinces et diverses 


se 


régions métropolitaines 


» Produits diffusés annuellement 
Methey La main sur plus de 2 000 000 de faite! 


La publication Le revenu au Canada (n° 75-202-RPF au cat.) vous est offerte 
& 45 $*. Le CD-ROM Tendances du revenu au Canada (n° 13F0022XCB au 
cat.) vous est offert 4 195 $*. Postez votre commande 4 Statistique Canada, 
Division de la diffusion, Gestion de la circulation, 120, avenue Parkdale, 
Ottawa (Ontario) K1A 0T6, Canada. Vous pouvez également téléphoner sans 
frais au 1 800 267-6677, télécopier au 1 877 287-4369 ou envoyer un 
courriel a l’adresse order@statcan.ca. 

Vous pouvez télécharger Le revenu au Canada (n° 75-202-XIF au cat.) 
directement du site Web de Statistique Canada, 4 l’adresse www.statcan.ca 
(sous la rubrique Produits et services). 


*Au Canada, veuillez ajouter soit la TPS et la TVP en vigueur, soit la TVH. Frais de port : 
aucuns frais pour les envois au Canada. Pour les envois 4 destination des Etats-Unis, 
veuillez ajouter 6 $. Pour les envois 4 destination des autres pays, veuillez ajouter 10 $. 
Les ministéres du gouvernement fédéral doivent indiquer leur code d’organisme RI et leur 
code de référence sur toutes les commandes. 
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in serving its clients. To obtain a copy of these service 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systeme statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien établi entre Statistique Canada 
et la population, les entreprises, les administrations 
canadiennes et les autres organismes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonté, il serait impossible 
de produire des statistiques précises et actuelles. 
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Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2397-2416 and 2418-2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff or Dissemination 
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 
( telephone (613) 951-8200), or the regional advisors at the 
Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
@® F.Maranda, Director, Distributive Trades Division 


@ D. McDowell, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 


@ B. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


@ P. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI 239.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans cette publication de Statistique Canada : 


. nombres indisponibles. 

. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
Statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-6économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (matrice nos 2299, 2397-2416 et 
2418-2420), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports ordinolingues. 
Pour plus de renseignements, s’adresser au personnel de CANSIM 
de la Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 
(téléphone (613) 951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sour la direction de : 
@  F. Maranda, directeur, Division de la statistique du commerce 


@ D. McDowell, directeur adjoint, Division de la statistique du 
commerce 


@ 8B. Meyer, chef, section du commerce de détails financiers, 
Division de la statistique du commerce 


@ P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de 
détails financiers, Division de la statistique du commerce 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de |’’*American National Standard for 
Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library 
Materials”, ANSI Z39.48 1984. 
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Note to users Notes aux utilisateurs 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
by trade group and are available for purchase. For information par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at Section du marketing et services a la clientéle au (613) 951-3549 ou 
1 877 421-3067. sans frais au | 877 421-3067. 
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Highlights 


Retail sales increased at their fastest pace in 16 months in 
April, on the strength of surging auto sales, higher gasoline 
prices and strong clothing sales. 


Retailers sold $24.2 billion worth of goods, up 1.6% from 
March. This was the strongest gain since December 1999, 
when retail sales rose 1.8%. April’s increase followed a 0.4% 
rise in March and a 0.2% decline in February. Previously, 
retailers reported strong sales increases in January 2001 and 
December 2000, after a period of essentially flat sales that 
started in July 2000. Excluding sales by motor and recreational 
vehicle dealers, retail sales advanced 0.6% in April, after a 
0.1% decline in March. 


April’s growth in retail sales was concentrated in the 
automotive and clothing sectors. Retailers posted sales 
increases of 3.9% in each of these sectors compared with 
March. The only sector to report declining sales in April was 
furniture (-3.5%). The remaining sectors (food stores, drug 
stores, general merchandise stores and other retail) all reported 
sales gains between 0.1% and 0.4%. 


Canadian retail sales outperform sales south 
of the border 


Since the spring of 2000, Canadian retail sales have advanced 
at almost twice the rate seen in the United States. In April, sales 
in Canada were 6.8% higher than in April 2000, compared with 
a rise of 3.6% in the United States. This recent relative strength 
in the Canadian retail sector follows a decade during which 
U.S. retail sales growth was generally stronger than Canada’s. 


Big ticket items played an important role in Canada’s relative 
strength. Sales by Canadian motor vehicle dealers rose 7.6% in 
April over April 2000. This compares with a 4.0% increase in 
the United States. American consumers have also spent less in 
furniture stores since the spring of 2000. In April, U.S. sales in 
the furniture sector were 3.1% lower than in April 2000, while 
they were up 3.0% in Canada. 


Note to readers 


Food services, building material dealers and nonstore retailers 


were excluded from total U.S. retail sales in order to compare 
them more directly with Canadian retail sales. 
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Faits saillants 


Les ventes au détail ont connu en avril leur plus forte croissance en 
16 mois, en raison des fortes hausses des ventes de véhicules 
automobiles, du prix de l’essence et des ventes de vétements. 


Les détaillants ont vendu des biens et services pour une valeur de 
24,2 milliards de dollars, en hausse de 1,6 % par rapport 4 mars. La 
progression d’avril fait suite 4 une hausse de 0,4 % observée en mars 
et a une baisse de 0,2 % enregistrée en février. Auparavant, les 
détaillants avaient déclaré de fortes croissances des ventes en janvier 
2001 et en décembre 2000, aprés avoir connu une période ot les 
ventes n’avaient pratiquement pas varié depuis juillet 2000. Si l’on 
exclut les ventes des concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs, les ventes au détail ont augmenté de 0,6 % en avril, aprés 
avoir reculé de 0,1 % en mars. 


Les secteurs de la vente au détail qui ont enregistré les meilleurs 
résultats en avril sont ceux de l’automobile et de ’habillement. Dans 
chacun de ces secteurs, les détaillants ont affiché une hausse des 
ventes de 3,9 % par rapport a mars. Le seul secteur a avoir déclaré 
une baisse des ventes en avril est celui des magasins de meubles 
(-3,5 %). Les autres secteurs (magasins d’alimentation, pharmacies, 
magasins de marchandises diverses et autres magasins de détail) ont 
tous déclaré une progression de leurs ventes en avril, enregistrant des 
hausses allant de 0,1 % 20,4 %. 


Les détaillants canadiens ont fait mieux que leurs 
homologues américains 


Depuis le printemps 2000, les ventes au détail ont progressé presque 
deux fois plus vite au Canada qu’aux Etats-Unis. En avril, les ventes 
des détaillants canadiens se situaient en effet a un niveau supérieur de 
6,8 % a celui d’avril 2000, tandis que la hausse observée au cours de 
la méme période aux Etats-Unis a été de 3,6 %. Cette vigueur relative 
récente du secteur de la vente au détail au Canada fait suite a une 
décennie au cours de laquelle la croissance a généralement été plus 
forte pour les détaillants américains que pour leurs homologues 
canadiens. 


Les articles a prix unitaire élevé sont une cause majeure de la force 
relative que présente le Canada au chapitre de la vente au détail. 
D’avril 2000 a avril 2001, les ventes des concessionnaires de 
véhicules automobiles se sont accrues de 7,6 % au Canada, alors 
qu’ aux Etats-Unis, la progression correspondante a été de 4,0 %. Les 
consommateurs américains ont aussi moins dépensé dans les 
magasins de meubles depuis le printemps de 2000. En avril, les 
ventes américaines du secteur des meubles ont été inférieures de 
3,1 % par rapport a avril 2000, tandis qu’au Canada, elles ont 
augmenté de 3,0 %. 


Note aux lecteurs 


Les services de restauration, les détaillants de matériaux de 
construction et les détaillants hors magasin ont été exclus du total des 
ventes au détail des Etats-Unis, afin de pouvoir effectuer une meilleure 
comparaison directe avec les ventes au détail du Canada. 
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Strong sales acceleration in the auto sector 


In April, retailers in the automotive sector posted a 3.9% rise, 
their strongest monthly sales increase in the last three years. 
Within this sector, motor and recreational vehicle dealers 
reported a 4.5% jump in sales, following a 1.6% gain in March. 
Sales in these two months were stimulated by incentives 
offered by some automobile manufacturers seeking to recapture 
lost market share. Motor and recreational vehicle dealers 
reached a new sales peak in April, after seeing a period of slow 
sales that started in the fall of 2000. 


Gas prices at the pump were 5.5% higher in April; this pushed 
sales up in gasoline service stations 3.1% compared with 
March. This was the strongest monthly gain in sales by 
gasoline services stations since September 2000 (+4.1%), 
which also coincided with an large increase in gas prices. 


Retailers of automotive parts, accessories and services also 
reported higher sales (+2.0%) in April. Sales by these retailers 
have generally been advancing strongly since the end of 2000, 
after a period of essentially flat sales between May and 
November 2000. 


Consumers rushed into clothing stores 


Clothing retailers enjoyed strong sales growth in three of the 
first four months of 2001. April’s sales are up 7.1% compared 
with December 2000. Within this sector, “other” clothing stores 
have been gaining market share for several years from their 
more specialized competitors. Stores in the “other” category 
sell a variety of women’s, men’s and children’s clothing. Other 
clothing stores have seen an 8.4% increase in sales since last 
December. Women’s clothing stores have also reported 
considerable strength in recent months; their sales are up 9.1% 
in April compared with December 2000. 


Furniture stores suffered the 
only decline 


Sales in furniture stores fell 3.5% in April, following a strong 
2.1% rise in March. Despite this monthly setback, sales by 
furniture stores are still reflecting the strong activity in the 
housing market. Furniture store sales have generally been 
advancing rapidly since the spring of 1996. 
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Forte accélération des ventes dans le secteur de l’automobile 


En avril, les détaillants du secteur de l’automobile ont enregistré la 
plus forte progression mensuelle de leurs ventes (+3,9 %) des trois 
derniéres années. Dans ce secteur, les concessionnaires de véhicules 
automobiles et récréatifs ont vu leurs ventes faire un bond de 4,5 %, 
apres avoir enregistré une progression de 1,6 % en mars. Au cours de 
ces deux mois, les ventes ont été stimulées par des programmes 
promotionnels offerts par certains constructeurs d’ automobiles en vue 
de reprendre leurs parts de marché perdues. Les ventes des 
concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs ont atteint un 
nouveau sommet en avril, apres une période de ralentissement qui 
avait commencé au cours de |’automne 2000. 


Une hausse du prix de l’essence a la pompe (+5,5 %) a fait grimper 
de 3,1 % les ventes des stations-service en avril, comparativement a 
mars. Il s’agit de la plus forte hausse mensuelle des ventes des 
stations-service depuis septembre 2000 (+4,1 %), alors que 
l’augmentation des ventes avait aussi coincidé avec une hausse des 
prix de l’essence. 


Les détaillants de piéces et d’accessoires pour véhicules automobiles 
et services ont également déclaré une hausse de leurs ventes en avril 
(+2,0 %). Les ventes de ces détaillants sont généralement en 
progression depuis la fin de 2000, aprés étre restées essentiellement 
inchangées de mai a novembre 2000. 


Ruée des consommateurs dans les magasins de vétements 


Les affaires sont bonnes pour les détaillants du secteur de 
lhabillement, les ventes ayant progressé au cours de trois des quatre 
premiers mois de 2001. En avril, les ventes étaient supérieures de 
7,1 % acelles observées en décembre 2000. Au sein de ce secteur, les 
autres magasins de vétements accroissent leur part de marché depuis 
plusieurs années, au détriment de leurs concurrents plus spécialisés. 
Les magasins appartenant a la catégorie des «autres» magasins de 
vétements vendent divers vétements pour femmes, hommes et 
enfants. Depuis décembre 2000, les ventes de ces magasins ont 
augmenté de 8,4 %. Les magasins de vétements pour femmes ont 
également affiché une vigueur considérable ces derniers mois, 
enregistrant en avril des ventes de 9,1 % plus élevées qu’en décembre 
2000. 


Les magasins de meubles sont les seuls a avoir enregistré 
une baisse de leurs ventes 


Les ventes des magasins de meubles ont diminué de 3,5 % en avril, a 
la suite de la forte hausse de 2,1 % enregistrée en mars. En dépit de 
ce recul, les détaillants de meubles profitent toujours de la vigueur 
observée sur le marché de Ihabitation. Les ventes de ces magasins 
sont généralement en progression rapide depuis le printemps 1996. 


a 
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Strong sales gains in Quebec and 
New Brunswick 


Retailers in the automotive and clothing sectors were 
particularly busy in Quebec and New Brunswick in April. 
Retail sales in Quebec (+3.9%) and New Brunswick (+3.7) 
showed by far the strongest monthly increases in April. This 
was the third consecutive monthly gain in Quebec, after a 
period of modest gains in retail sales that began in July 2000. In 
New Brunswick, April’s sharp sales increase followed declines 
the previous two months, and added strength to a retail sector 
that was essentially flat during most of 2000. 


Retailers in Manitoba, Ontario and Alberta also posted sales 
increases above 1.0% in April. 


Related indicators for May 


Total employment edged up 0.1% in May, after advancing 
0.2% in each of April and March. Despite these three 
consecutive monthly increases, the total employment growth 
rate slowed down in the last 12 months. According to sources 
in the automotive sector, the number of new motor vehicles 
sold in May fell compared with April. Housing starts dropped 
4.3% in May, offsetting completely the 2.9% increase observed 
in April. The Bank of Canada lowered its Bank Rate to 4.75% 
in May, the fourth decline since the start of the year. 


Retail Sales — Canada 
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Augmentation importante des ventes au Québec et au 
Nouveau-Brunswick 


En avril, les détaillants des secteurs de l’automobile et de 
l‘habillement ont été particuliérement occupés au Québec et au 
Nouveau-Brunswick. Le Québec (+3,9 %) et le Nouveau-Brunswick 
(+3,7) ont enregistré de loin les plus fortes augmentations mensuelles 
des ventes au détail en avril. Il s’agit d’une troisieme augmentation 
mensuelle consécutive pour le Québec, aprés une période de 
progressions modestes des ventes au détail qui avait commencé en 
juillet 2000. Au Nouveau-Brunswick, l’importante hausse des ventes 
observée en avril a fait suite 4 deux baisses mensuelles consécutives. 
Cette croissance a revigoré le secteur de la vente au détail du 
Nouveau-Brunswick, qui avait pratiquement stagné durant la majeure 
partie de 2000. 


Les détaillants du Manitoba, de 1’Ontario et de 1’ Alberta ont 
également affiché des hausses mensuelles supérieures a 1,0 % en 
avril. 


Indicateurs connexes pour mai 


Le nombre total d’emplois a augmenté légérement de 0,1 % en mai, 
apres avoir progressé de 0,2 % tant en avril qu’en mars. En dépit de 
ces trois hausses mensuelles consécutives, le taux de croissance du 
nombre total d’emplois a ralenti au cours des 12 derniers mois. 
D’aprés des sources du secteur de |’automobile, le nombre de 
véhicules automobiles neufs vendus en mai a diminué par rapport a 
avril. Le nombre de mises en chantier a chuté de 4,3 % en mai, 
effagant ainsi enti¢rement la hausse de 2,9 % observée en avril. La 
Banque du Canada a baissé son taux d’escompte a 4,75 % en mai; il 
sagit de la quatriéme réduction depuis le début de l’année. 


Ventes au détail — Canada 


$ billions / milliards de $ 
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Retail Sales Trends’ — Canada, Tendances' des ventes au détail — Canada, 
By Major Group par groupe principal 


ee 


Automotive / Véhicules automobiles Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 


8,740 
8,160 


7,580 


7,000 


M J ‘I waerek 
1998 1999 2000 2001 1998 1999 2000 2001 


General Merchandise / Marchandises diverses Clothing / Vétements 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
2,800 1,400 


2,700 1,350 


2,600 1,300 
2,500 1,250 
2,400 1,200 
2,300 1,150 
2,200 1,100 


2,100 1,050 


2,000 1,000 


M J J esata M J J JA 
1998 1999 2000 2001 1998 1999 2000 2001 


Furniture / Meubles Drug / Pharmacies 


Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
1,400 


1,350 
1,300 
1,250 
1,200 
1,150 
1,100 
1,050 
1,000 


950 


M J J JA M J J JA 
1998 1999 2000 2001 1998 LIDS 2000 2001 


1 Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 
1 La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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For Further Reading 


Selected Publications from Statistics Canada 


Commerce de détail, avril 2001 


Lectures suggérées 


Choisies parmi les publications de Statistique Canada 


Title 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, 
Bilingual 

Wholesale Trade, Monthly, Bilingual 


Retail Chain and Department Stores, Annual, 
Bilingual 


_ Wholesaling and Retailing Canada, Annual, 
Bilingual 


Market Research Handbook, Annual, 
Bilingual 


Catalogue 


63-007-XIB 


63-008-XIB 


63-210-XIB 


63-236-XIB 


63-224-XPB 


Titre 

Ventes de véhicules automobiles neufs, mensuel, 
bilingue 

Commerce de gros, mensuel, bilingue 


Magasins de détail a succursales et les grands 
magasins, annuel, bilingue 


Les commerces de gros et de détail au Canada, 


annuel, bilingue 


Recueil statistique des études de marché, annuel, 
bilingue 


To order a pulication you may telephone | (613) 951-7277 or 
use facsimile number | (613) 951-1584. For toll free in Canada 
only telephone 1 800 267-6677. When ordering by telephone or 


facsimile a written confirmation is not required. 


Pour obtenirune publication veuillez téléphoner au | (613) 951-7277 
ou utiliser le numéro du télécopieur | (613) 951-1584. Pour appeler 
sans frais, au Canada, composez le | 800 267-6677. Il n’est pas 


nécessaire de nous faire parvenir une confirmation pour une 
commande faite par téléphone ou télécopieur 
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Retail Trade, Apri OO 


Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


ee 


Change from 
previous month 
Variation par rapport 
au mois précédent 


Year-to-date April March 
2001 2001 2001 
Cumulatif Avril Mars 
Per cent — Pourcentage 

19,358.3 0.0 -0.1 
1,550.6 Le 0.0 
4,712.2 0.4 0.3 
576.5 4.4 -1.7 
498.4 0.9 0.4 
1,647.5 2.1 1.4 
2,616.2 5:5 1.5 
4,298.7 -4.1 2.3 
1,016.0 -1.1 1:3 
24,849.3 4.5 1.6 
7,854.1 3.1 -2.4 
SRS ay fed 2.0 -0.9 
10,844.8 0.1 0.4 
2,891.2 -0.8 0.5 
2,595.5 0.5 -0.8 
4,692.2 0.4 -0.1 
95 369.2 1.6 0.4 
1,549.8 -3.9 47 
419.2 -0.3 1.2 
2,801.8 -0.3 4.1 
2,379.1 Sih -0.5 
21,945.7 3.9 ee 
36,284.8 1.6 -0.5 
3,229.6 Ware -0.1 
2 ROTEO 0.4 -0.3 
11,268.3 Re 1.3 
12,356.3 -1.0 -0.4 
TAS, ils -7.8 
142.5 -3.6 2.0 
63.2 -2.0 0.9 


Sales 
Ventes 
April? March® February® January® 
2001 2001 2001 2001 
Avril? Mars® Février® Janvier’ 
To  ——— 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,866.4 4,868.6 4,874.4 4,748.9 
All other food stores 392.9 386.2 386.2 385.3 
Drugs and patent medicine 1,186.8 1,181.8 alas 1,165.8 
stores 
Shoe stores 147.4 141.6 144.1 143.3 
Men's clothing stores 124.3 123.2 122.7 128.2 
Women's clothing stores 422.8 414.0 408.0 402.7 
Other clothing stores 685.6 649.6 639.9 641.1 
Household furniture and appliance 1,050.4 1,095.2 1,070.5 1,082.6 
stores 
Household furnishings 251.9 254.8 ZOO AEM olf 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,415.6 6,139.6 6,042.0 6,252.0 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,986.4 1,927.0 1,974.2 1,966.6 
Automotive parts, accessories ooo 1,337.8 1,350.1 1,314.6 
and services 
General merchandise stores BTN MA 2,/13.8 2,/01.9 TA, 
Other semi-durable goods stores ONAN 727.0 2B) 719.8 
Other durable goods stores 650.3 647.2 652.3 645.6 
Other retail stores Wyle 1,171.0 1,172.4 ioe 
——————————— 
Total, all stores. 24,159.7 23,778.3 23,691.4 23,739.8 
a 
Regions 
Newfoundland 384.8 400.3 382.5 382.1 
Prince Edward Island 104.8 105.1 103.9 105.4 
Nova Scotia 718.4 720.9 692.3 2040 
New Brunswick 607.8 586.3 589.5 595.5 
Quebec 5,684.9 5,470.1 5,406.1 5,384.6 
Ontario 9,141.4 8,996.4 9,038.0 9,109.1 
Manitoba 817.1 803.1 803.6 805.8 
Saskatchewan 689.5 686.9 689.0 692.4 
Alberta 2,858.9 2,824.9 2,/87.8 2,796.6 
British Columbia 3,072.3 3,103.2 3,116.1 3,064.7 
Yukon 28.9 28.6 31.0 Piles 
Northwest Territories 35.2 36.5 35.8 34.9 
Nunavut NTE 16.0 15.9 15.6 
ee ttt SSS Sessa 
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Tableau 1 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from Change from 
previous month previous year 
Variation par rapport Variation par rapport 
au mois précédent a l’année précédente 
February January April March February January Year-to-date 
2001 2001 2001 2001 2001 2001 2001 
Février Janvier Avril Mars Février Janvier Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


2.6 -3.1 3.6 4.6 ail 4.6 4.6 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
0.2 Was) aai/ 3.9 47 Os 48 Tous les autres magasins d'alimentation 
1.0 WAS) 6.2 ee Tel bys 6.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
0.6 =2.3 OF, -8.5 -2.6 -4.8 -2.8 Magasins de chaussures 
-4.3 OE) -0.1 -6.4 -6.0 3.1 ORD Magasins de vétements pour hommes 
lk 3.9 Psi BS 9.0 5.6 8.2  Magasins de vétements pour femmes 
-0.2 1.4 14.0 8.6 8.5 8.9 10.0 Autres magasins de vétements 
-1.1 3.0 Zl 9.3 8.0 9.2 eal Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-2.4 4.2 ea 9.0 8.4 13.8 9.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-3.4 2.9 7.6 0.6 ne 4.3 3.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
0.4 -1.1 10.9 47 9.7 14.8 9.9 Stations-service 
Dell -2.4 ites 2.6 6.5 Se 5.8 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
-0.4 1.4 6.4 6.6 5.9 2.8 5.4 Magasins de marchandises diverses 
0.5 0.6 2.4 0.2 1.1 -4.2 -0.2 Autres magasins de produits semi-durables 
1.0 0.5 9.0 6.0 6.9 6.1 7.0 Autres magasins de produits durables 
-0.1 2.6 6.6 Daf 7.4 OY Tee Autres magasins de vente au détail 
-0.2 0.6 6.8 3.9 SL 5.4 5.3 Total, ensemble des magasins 
Ne ee eee) Deere NL Cee eee DS ere ee 
Régions 
0.1 0.9 2.2 6.5 Sheff 4.2 44 Terre-Neuve 
-1.4 0.7 12 4.3 0.7 8.0 3.5 fle-du-Prince-Edouard 
-4.6 -0.3 a7 2.6 17 7.4 2.9  Nouvelle-Ecosse 
-1.0 2.4 6.1 -0.2 4.2 6.2 4.0 Nouveau-Brunswick 
0.4 -0.2 9.4 onl 4.7 oe Sel Québec 
-0.8 0.8 5.9 2.7 4.7 5.4 47 — Ontario 
=0.3 1.6 aff Onl Ore 5.4 43 Manitoba 
-0.5 Zn Ee 0.8 2.2 4.0 200 Saskatchewan 
-0.3 2.4 9.9 9.5 9.0 9.8 9.5 Alberta 
Wl A 46 6.0 6.8 4.9 5.6 Colombie-Britannique 
Si -9.5 -0.8 -0.1 10.1 -2.9 1.6 Yukon 
2.6 0.2 9.3 9.3 Hilde 9.4 9.8 Territoires du Nord Ouest 
eS -0.6 4.3 3.0 8.6 oO 4.8 Nunavut 
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Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


Sales 

Ventes 
April? March? February January Year-to-date 
2001 2001 2001 2001 2001 
Avril? Mars® Février Janvier Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,578.6 4,967.0 4,300.0 4,449.7 18,295.4 
All other food stores 385.9 366.6 333.4 329.2 1,415.1 
Drugs and patent medicine 1,145.3 1,156.1 1,079.8 Ho 226 4,513.9 
stores 
Shoe stores 147.3 114.7 85.5 107.5 454.9 
Men's clothing stores 107.2 98.1 75.9 99.1 380.2 
Women's clothing stores 400.3 353.8 273.4 289.3 1,316.8 
Other clothing stores 605.3 564.3 420.0 462.1 2,051.8 
Household furniture and appliance 920.5 1,018.0 829.1 914.5 3,682.0 
stores 
Household furnishings 22eZ. 236.2 196.0 206.8 866.2 
stores 
Motor vehicle and recreational 7,073.3 6,448.1 4,665.4 5,070.3 25" oT 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,888.4 1,824.4 Ose 1,798.3 7,234.3 
Automotive parts, accessories Weng, 1,190.4 1,000.0 1,106.0 4,619.3 
and services 
General merchandise stores 2,459.6 2,380.0 1,947.5 1,990.8 8,777.9 
Other semi-durable goods stores 627.3 569.8 497.5 528.8 2,223.4 
Other durable goods stores 566.5 525.4 478.4 Bilan 2,086.0 
Other retail stores 1,040.6 1,063.5 896.3 886.1 3,886.5 
Total, all stores 23,496.4 22,876.5 18,801.5 19,886.6 85,061.0 
Regions 
Newfoundland 363.0 392.4 288.7 295.0 1,339.2 
Prince Edward Island 94.5 91.8 75.6 82.0 343.8 
Nova Scotia 688.7 684.2 550.0 601.1 2,523.9 
New Brunswick 587.2 547.1 451.2 475.4 2,060.9 
Quebec 5,738.1 5,299.3 4,211.8 4,416.2 19,665.4 
Ontario 8,769.7 8,555.2 7,149.2 7,617.5 32,091.6 
Manitoba 790.1 790.1 652.1 684.4 2,916.8 
Saskatchewan 664.0 649.4 549.7 600.4 2,463.5 
Alberta 2,769.0 2,741.4 2,217.4 2,392.2 10,119.9 
British Columbia 2,954.8 3,043.6 2,588.9 2,658.5 11,245.7 
Yukon Dil 2 26.3 22.9 Zk 97.7 
Northwest Territories 34.0 39.2 30.5 29.4 133.1 
Nunavut 16.1 16.5 WR 13.1 59.5 


—————Ooueee 


4 Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Retail Trade, April 2001 


Tableau 2 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Commerce de détail, avril 2001 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


April March February January Year-to-date 
2001 2001 2001 2001 2001 
Avril Mars Février Janvier Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


“1.5 Tesil 2.5 2.5 2.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
2h 45 1.0 3.1 2.9 Tous les autres magasins d'alimentation 
7.4 5.9 4.6 6.9 6.2 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
4.4 =9:2 -4.0 -6.4 -3.5 Magasins de chaussures 

-2.2 ell -8.7 0.8 -2.9 Magasins de vétements pour hommes 

lies 6.8 48 5.2 7.3 Magasins de vétements pour femmes 

13.6 9.1 5.4 6.6 9.0 Autres magasins de vétements 
0.8 Wes: 4.8 9.9 6.9 | Magasins de meubles et d'appareils 

ménagers 
TS 8.4 45 18.3 9.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

11.6 Sal =315 10.2 4.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 

et récréatifs 

13:5 2.3 8.2 16.0 9.8  Stations-service 

11.6 0.4 wp 6.3 5.2  Magasins de piéces et d'accessoires pour 

automobiles et services 

41 Nee. Set Zi 4.4 Magasins de marchandises diverses 
0.7 0.5 -1.8 -2.8 -0.8 Autres magasins de produits semi-durables 
6.7 5.9 51 6.2 6.0 Autres magasins de produits durables 
ae! 7.8 4.9 Ve 5.8 Autres magasins de vente au détail 
6.5 3.6 1.7 6.7 4.7 ‘Total, ensemble des magasins 

Regions 
0.3 9.6 0.1 4.2 3.7. Terre-Neuve 
0.5 5.4 -2.6 8.8 2.9  fle-du-Prince-Edouard 
3.5 a2 -4.2 8.3 2.7 Nouvelle-Ecosse 
5.9 -1.1 el 8.0 3.3. Nouveau-Brunswick 
9.1 2.0 0.9 4.2 4.2 Québec 
5.6 Dat WS) ee 4.1 Ontario 
5:6 Ore 0.6 6.5 4.0 Manitoba 
2.8 0.9 -1.0 5.6 2.1. Saskatchewan 

10.2 9.9 5.4 11.1 9.2 Alberta 
3.9 6.4 3.4 5.8 4.9 Colombie-Britannique 
0.9 -1.4 8.3 Se 1.4 Yukon 
6.4 13.0 9.5 7.8 9.3. Territoires du Nord Ouest 
oe 6.1 47 Or 4.4 Nunavut 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter |" Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre If Trimestre IV Trimestre 111 Trimestre II Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 13,716.8 14,559.9 14,683.6 14,199.8 13,148.6 

All other food stores 1,029.2 1,205.4 1,144.7 1,148.1 1,000.0 

Drugs and patent medicine 3,368.6 3,706.5 3,319.8 3,289.0 3,183.6 
stores 

Shoe stores 307.7 515.8 456.7 467.0 330.2 

Men's clothing stores 273.0 519.9 355.0 374.4 282.1 

Women's clothing stores 916.5 1,448.7 1,158.0 Aliosso 867.2 

Other clothing stores 1,446.5 2,437.0 1,911.5 1,652.4 1,348.9 

Household furniture and appliance 2,761.5 3,748.1 3707.6 2,840.5 2,530.0 
stores 

Household furnishings 639.0 854.1 756.5 691.9 580.1 
stores 

Motor vehicle and recreational 16,183.8 16,360.3 19,500.1 21,221.4 16,022.3 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 5,345.9 5,953.1 5,987.0 5,498.4 4,925.1 

Automotive parts, accessories 3,296.4 4,274.5 3,992.8 4,111.2 3,205.0 
and services 

General merchandise stores 6,318.3 10,268.2 (a0D05l 7,428.6 6,047.3 

Other semi-durable goods stores 1,596.1 2,552.6 2,303.4 2,247.3 A Oia0 

Other durable goods stores 1,519.5 2,365.2 1,903.5 1,754.2 1,436.9 

Other retail stores 2,845.9 3,812.7 3,647.7 3,350.2 2,667.5 

Total, all stores 61,564.6 74,581.9 71,830.9 71,428.0 59,192.3 


Newfoundland 


Supermarkets and grocery stores 282.3 297.1 304.2 284.9 262.8 

All other food stores Xx x x Xx x 

Drugs and patent medicine 62.9 70.1 61.0 59.7 58.6 
stores 

Shoe stores 1.8 3.6 ah 3.4 Pes 

Men's clothing stores Cal Ore 3.0 2.9 1.9 

Women's clothing stores 8.8 21.9 14.4 ZAS 8.6 

Other clothing stores 11.4 29.7 18.5 14.3 ee 

Household furniture and appliance Ces 50.4 36.1 33.4 26.6 
stores 

Household furnishings 2AD 3.4 2.8 2.4 1.8 
stores 

Motor vehicle and recreational 239.7 220.9 Silica SHS 246.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 103.9 108.9 120.6 100.8 85.9 

Automotive parts, accessories 48.7 70.1 59.1 59.9 443 
and services 

General merchandise stores 122.0 229.4 1,77 145.9 114.5 

Other semi-durable goods stores 15.0 28.5 29.3 29.7 17.8 

Other durable goods stores 9.8 22.8 16.4 Wee 9.2 

Other retail stores 31.8 46.6 41.9 38.5 31.0 

Total, all stores 976.2 Wea 1,188.8 1,187.5 929.6 
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Tableau 3 


Ventes au deétail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter I! Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre I! Trimestre| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Canada 
43 3.9 4.6 350 3.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
29 125 3.9 2.8 1.7. Tous les autres magasins d'alimentation 
5.8 1.6 2 1.5 0.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-6.8 1.8 6.6 -0.5 6.6 Magasins de chaussures 
-3.2 +8), 3.0 2.4 3.0 | Magasins de vétements pour hommes 
pi 1.8 48 12 3.6  Magasins de vétements pour femmes 
Tee 10.7 Uuas Tes 11.2 Autres magasins de vétements 
9.2 6.8 10.9 13.1 14.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
10.2 10.1 13.4 11.9 13.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
1.0 0.3 6.3 6.9 7.8 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
8.5 20.8 20.1 24.3 34.4 — Stations-service 
2.9 3.0 5.0 Salt 6.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.5 49 on 43 6.5 | Magasins de marchandises diverses 
-1.3 1.5 3.2 2 4.8 Autres magasins de produits semi-durables 
5.7 6.6 6.4 4.0 5.2 Autres magasins de produits durables 
6.7 311 8.1 6.2 8.3 Autres magasins de vente au détail 
4.0 4.5 6.5 6.4 7.9 Total, ensemble des magasins 


Terre-Neuve 


7.4 (x8) 6.8 ies 3.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Xx Xx Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
es 3.1 41 0.8 3.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-28.0 =D Ont -5.6 -  Magasins de chaussures 
10.5 -31.6 -16.7 -21.6 -29.6 Magasins de vétements pour hommes 
23 0.5 SoH -6.7 -6.5 | Magasins de vétements pour femmes 
1.8 10.0 10.1 idler 47 Autres magasins de vétements 
2.6 7.5 Br 13.6 9.9 Magasins de meubles et d'appareils 
; ménagers 
38.9 30.8 16.7 26.3 20.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-2.8 3.1 er 16.7 19.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
21.0 13.9 1592 9.7 10.6 Stations-service 
9.9 3.1 9.0 4.9 8.0 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.6 3.4 2.9 6.7 3.8 | Magasins de marchandises diverses 
-15.7 -4.7 Zone 32.0 23.6 Autres magasins de produits semi-durables 
6.5 13.4 25.2 20.2 24.3 Autres magasins de produits durables 
2.6 -1.3 Sy 5.8 1.0 Autres magasins de vente au detail 
5.0 4.4 8.1 8.1 8.1. Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter |f Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre 1* Trimestre IV Trimestre III Trimestre I! Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Prince Edward Island 


Supermarkets and grocery stores 76.3 81.0 86.0 75.9 68.9 

All other food stores X Xx X Xx Xx 

Drugs and patent medicine 18.8 20.8 19.9 18.5 16.8 
stores 

Shoe stores x x x Xx Xx 

Men's clothing stores Xx X X Xx x 

Women's clothing stores Xx Xx Xx X x 

Other clothing stores 46 10.1 mata 7.6 4.5 

Household furniture and appliance 8.5 ia 9.5 8.1 6.4 
stores 

Household furnishings 2.7 46 4.5 4.2 3.0 
store 

Motor vehicle and recreational 41.5 49.3 65.8 79.4 49.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 33.9 38.3 46.9 35.8 29.7 

Automotive parts, accessories itOn/, 22.0 21.0 Zileo 14.3 
and services 

General merchandise stores 19.0 36.9 28.3 25.8 18.4 

Other semi-durable goods stores 7.6 12.0 18.7 128 8.2 

Other durable goods stores She) Ms 6.2 4.9 3.3 

Other retail stores 9.8 13.0 16.9 eer 9.6 

RO UG DPT ee SNS ete IN eB ee ree eee TSE A Te Se mre er nS ee ee Neer Dee ee SAS er 

Total, all stores 249.3 321.7 349.2 319.1 240.1 

eee eee eee eee eee 

Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 516.8 533.9 539.4 508.3 479.5 

All other food stores x Xx Xx Xx x 

Drugs and patient medicine 1338.3 150.0 ilex3). 0 129.3 126.9 
stores 

Shoe stores 3.9 74 7.0 6.7 5.3 

Men's clothing stores Oa age 4.5 49 8:2 

Women's clothing stores 20.3 40.3 29.8 28.8 20.9 

Other clothing stores 28.7 63.1 45.1 35.4 28.2 

Household furniture and appliance Sail 85.9 65.5 60.7 57.9 
stores 

Household furnishings 9.6 16.7 12.8 12.6 9.4 
store 

Motor vehicle and recreational 428.6 426.1 539.6 611.6 452.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 190.0 220.6 233.8 199.4 168.0 

Automotive parts, accessories 81.3 126.1 iS-3 118.4 87.7 
and services 

General merchandise stores AON? 329.5 222.7 218.3 Wes 

Other semi-durable goods stores 46.4 84.3 380 69.8 48.0 

Other durable goods stores Soul 59.7 44.4 38.8 32.4 

Other retail stores 91.0 126.0 WATE 114.2 84.0 

Total, all stores 1,835.3 2,298.2 2,216.0 2,178.8 1,791.9 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


10.8 


jle-du-Prince-Edouard 


OM 8.9 6.0 3.0 7.7 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx x Xx x x Tous les autres magasins d'alimentation 
11.9 6.1 9.3 10 1.8 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
X x X X x  Magasins de chaussures 
x X Xx x x  Magasins de vétements pour hommes 
Xx Xx Xx Xx x  Magasins de vétements pour femmes 
2u2 = 14.4 22.6 -2.2 Autres magasins de vétements 
32.8 28.3 20.3 9.5 -1.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-10.0 =13.2 -8.2 Tell -  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-15.5 “ila 5.8 20.1 14.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
14.1 W223 We 14.7 28.6 Stations-service 
9.8 7.8 8.2 4.4 9.2 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
828 -0.8 -1.0 14.2 14.3 Magasins de marchandises diverses 
-7.3 =6:3 Ou 3.1 10.8 Autres magasins de produits semi-durables 
; = =O -2.0 10.0 Autres magasins de produits durables 
eal =H. -4.0 22 9.1 Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Nouvelle-Ecosse 


7.8 3.4 47 2.4 3.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X K Xx X x Tous les autres magasins d'alimentation 
9.0 1.6 lav 25 1.4 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
-26.4 -16.9 -9.4 =10.7 1.9 | Magasins de chaussures 
“3.41 -14.3 -4.3 2A -8.6 Magasins de vétements pour hommes 
=219 -2.9 2.1 -10.0 -11.4 Magasins de vétements pour femmes 
1.8 5.9 9.2 11.0 8.9 Autres magasins de vétements 
-0.3 1.9 D20 17.9 25.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
72.) ot -17.4 -10.6 -16.8 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
=a), -0.1 5.8 1.6 4.1 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Ss 15.0 15.6 9.9 23.9  Stations-service 
=1.93 23 1.4 5 4.8 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
-0.5 -0.4 val 47 4.1 Magasins de marchandises diverses 
=3.3 =/255) 6.2 eRe 7.9 Autres magasins de produits semi-durables 
Pap -1.8 -0.9 -0.3 3.8 Autres magasins de produits durables 
8.3 3.4 6.1 5: 4.0 Autres magasins de vente au detail 
2.4 2.0 5.0 3.8 5.4 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter I" Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre I* Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


New Brunswick 


Supermarkets and grocery stores 405.3 446.1 455.6 426.5 392.3 

All other food stores Xx X X i Xx 

Drugs and patent medicine 87.7 95.0 85.7 84.6 83.1 
stores 

Shoe stores Shi 71 6.9 6.7 49 

Men's clothing stores 4.5 9.6 6.3 6.1 4.5 

Women's clothing stores 15.4 28.6 20.7 20.6 WO 

Other clothing stores 25.6 51.6 38.6 31.0 23.8 

Household furniture and appliance 3) 3) 741 53.6 47.5 42.3 
stores 

Household furnishings 11.6 16.4 15.0 14.6 11.1 
stores 

Motor vehicle and recreational 379.4 362.8 479.1 559.7 381.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 150.2 171.9 188.5 170.0 140.9 

Automotive parts, accessories 78.3 Wie 102.8 106.8 80.8 
and services 

General merchandise stores 137.4 262.6 180.8 175.8 137.9 

Other semi-durable goods stores OOe2 62.1 57.8 54.5 38.5 

Other durable goods stores 21.8 43.2 Sill 26.5 21.0 

Other retail stores 53.8 75.6 81.1 ee 53.0 

Total, all stores Ue 7/Sker/ 1,833.8 1,815.4 1,816.2 1,439.5 

Quebec 

Supermarkets and grocery stores 3,437.4 3,679.4 3,697.4 3,588.1 3,354.1 

All other food stores Xx X x Xx Xx 

Drugs and patent medicine 699.7 To0eG 693.1 697.6 668.7 
stores 

Shoe stores 87.4 171.0 141.6 1Key2: 92.5 

Men's clothing stores 54.1 109.0 73.8 82.2 55.2 

Women's clothing stores 235.0 361.3 Silat 323.4 224.8 

Other clothing stores 358.5 556.6 493.7 457.4 340.0 

Household furniture and appliance 721.6 947.2 872.0 792.1 625.1 
stores 

Household furnishings 95.5 136.2 132.6 VALE 98.7 
stores 

Motor vehicle and recreational 3,667.7 3,760.5 4,716.1 Orisa 3,759.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 1,232.4 1,307.7 1,293.4 1,204.1 1,114.1 

Automotive parts, accessories 734.9 1,014.8 899.2 988.1 741.6 
and services 

General merchandise stores 1,229.8 1,894.3 1,475.1 1,500.3 1,199.0 

Other semi-durable goods stores 297.7 441.6 457.1 459.9 310.8 

Other durable goods stores 308.2 444.7 380.5 377.5 300.7 

Other retail stores 450.6 639.7 550.1 541.8 410.5 

Total, all stores 13,927.3 16,569.6 16,540.6 16,762.9 13,607.8 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter ||| Quarter || Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre 1| Trimestre| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Nouveau-Brunswick 


3s 41 7.6 7.6 9.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
XK X x Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
8:5 =2.5 0.6 Daye 5.7 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-24.5 12.3 -4.2 -9.6 14.0 Magasins de chaussures 
- -7.7 1.6 3.4 -6.3 Magasins de vétements pour hommes 
Wes} -6.2 -0.5 -2.4 5.6 Magasins de vétements pour femmes 
7.6 Weve 14.2 Wesi 10.2 Autres magasins de vétements 
22.5 16.0 9.6 18.5 14.0 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.5 7.3 3.4 18.7 19.4 Magasins d'accessoires 
. d'ameublement 
-0.4 eO.d = 140) -0.1 4.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
6.6 8.0 Valse 19.5 17.4 Stations-service 
-3.1 SD 6.1 9.7 21.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
-0.4 0.1 0.8 5.0 6.7 Magasins de marchandises diverses 
1.8 7.8 11.8 8.3 2.9 Autres magasins de produits semi-durables 
3.8 2.6 7.6 4.3 12.9 Autres magasins de produits durables 
1.5 -3.1 2.0 6.2 6.6 Autres magasins de vente au détail 
2.4 1.1 4.0 5.4 8.5 Total, ensemble des magasins 
Québec 
Ze Dp 0.9 -0.8 0.0 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
X X Xx Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
4.6 0.2 1.8 or2 -0.7_ Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
=) -2.2 3.4 -3.7 2.4 Magasins de chaussures 
-2.0 -1.8 3.5 -5.2 -9.7 Magasins de vétements pour hommes 
4.5 =D 's 5.3 1.4 2.4 _Magasins de vétements pour femmes 
5.4 7.6 W222 6.6 12.2 Autres magasins de vétements 
15.4 6.3 12.6 13:5 15.0 | Magasins de meubles et d'appareils 
. ménagers 
=3.2 -2.5 Tol Paik 5.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-2.5 0.9 5:3 0.7 4.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
10.6 2350 26.1 32.1 43.0 Stations-service 
-0.9 =O -3.0 -2.3 2.1 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2.6 4.2 SL Sha 6.9 | Magasins de marchandises diverses 
-4.2 -0.7 1.8 -0.1 3.6 Autres magasins de produits semi-durables 
25 4.5 46 1.9 2.9 Autres magasins de produits durables 
9.8 7.9 9.4 4.4 8.8 Autres magasins de vente au detail 
2.3 3.5 5.4 3.2 6.0 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


ee 


Sales 
Ventes 
Quarter If Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre IF Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


ee 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 4,308.4 4,557.8 4,631.7 4,558.2 4,182.4 

All other food stores Xx X Xx x X 

Drugs and patent medicine 1,374.9 Lou 1,354.8 1,355.6 1,316.6 
stores 

Shoe stores 122.2 202.8 179.0 180.6 134.2 

Men's clothing stores 124.3 Z3ON, 162.6 170.0 129.9 

Women's clothing stores 378.5 614.0 461.9 464.7 S000 

Other clothing stores 567.6 1,007.6 729.1 623.2 525.6 

Household furniture and appliance 996.1 1,346.6 1,171.4 1,039.4 948.2 
stores 

Household furnishings 290.6 397.4 344.6 307.7 258.3 
stores 

Motor vehicle and recreational 6,299.0 6,449.7 7,633.7 8,315.9 6,203.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 2,026.7 2D VAS LS Da NT aS) 2,112.4 1,921.6 

Automotive parts, accessories 1,287.1 1,659.3 1,568.0 1,603.4 1,244.0 
and services 

General merchandise stores Dixy 4,229.6 3,030.0 2,967.2 2,396.7 

Other semi-durable goods stores 701.4 1,186.0 1,041.6 990.9 719.1 

Other durable goods stores 606.0 1,003.3 774.5 701.4 569.3 

Other retail stores 1725.0 1,710.9 1,670.1 1,498.0 1,184.8 

OR PI ead Pahl SE ee aR aE a a an a a a re 

Total, all stores 23,321.9 29,007.2 27,481.6 27,407.9 22,529.7 

eee ee ee EE ee ee eee 

Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 547.1 582.2 Silo 561.7 516.5 

All other food stores Xx Xx Xx Xx X 

Drugs and patent medicine 81.9 86.4 79.0 Toes 74.4 
stores 

Shoe stores 9.4 14.7 12.5 Wea 9.7 

Men's clothing stores 7.9 16.4 11.0 11.8 7.9 

Women's clothing stores 24.7 37.6 Shut 30.2 2285 

Other clothing stores Soll 65.2 50.5 45.0 39.0 

Household furniture and appliance 83.4 116.7 91.7 86.5 76.6 
stores 

Household furnishings 15.6 19.2 18.7 18.1 15.9 
stores 

Motor vehicle and recreational 584.7 587.5 685.5 707.9 592.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 204.9 223.6 222.4 207.5 186.4 

Automotive parts, accessories 100.7 124.0 120.7 122.2 95.8 
and services 

General merchandise stores 244.3 392.2 286.9 286.7 235:3 

Other semi-durable goods stores 43.6 70.6 54.0 56.2 42.9 

Other durable goods stores 44.4 65.6 56.0 53.5 43.4 

Other retail stores 78.7 107.6 99.6 99.5 778 

ne ee ee ee ee eee 

Total, all stores 2,126.6 2,531.0 2,412.5 2,396.5 2,056.5 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre 111 Trimestre || Trimestre| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Ontario 
3.0 43 6.0 5.6 4.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Xx x x x Tous les autres magasins d'alimentation 
4.4 RS -1.8 =1.5 -0.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-8.9 2 10.1 -0.4 6.7. —Magasins de chaussures 
-4.3 -5.0 7.0 8.2 12.9 Magasins de vétements pour hommes 
el 3.9 53 1.0 4.9 Magasins de vétements pour femmes 
8.0 12.6 11.9 6.2 11.3. Autres magasins de vétements 
Duil 49 WAP 14.8 18.2 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
W255) 16.3 2ilke 20.2 22.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Us -1.4 6.0 9.2 9.6  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
D3) 23.9 AMG 28.7 39.0 Stations-service 
35D FD 7.6 5.2 6.1 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5.6 6.9 2.9 By! 7.7 Magasins de marchandises diverses 
220 2.4 2.8 28 6.6 Autres magasins de produits semi-durables 
6.4 9:2 8.2 4.4 7.1 Autres magasins de produits durables 
5.6 6.5 10.1 8.4 10.3 Autres magasins de vente au détail 
a ee a a ae ae ee eed Se eee SP ES Ee EEE Rn TTR WS NUD Oy ee tee 
3.5 5.0 7.1 8.1 9.6 Total, ensemble des magasins 


Manitoba 
5.9 4.2 4.6 5.6 5.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Xx Xx x x Tous les autres magasins d'alimentation 
10.1 6.8 12.2 9.3 6.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-3.1 Cal 6.8 -1.6 5.4 Magasins de chaussures 
5 -4.1 5.8 310 -  Magasins de vétements pour hommes 
9.8 3.0 Tes 1.3 2./_  Magasins de vétements pour femmes 
=O.0 -2.4 -1.4 -0.7 4.3 Autres magasins de vétements 
8.9 9.6 7.4 16.1 6.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-1.9 6.7 12.0 19.1 34.7 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
elas -5.0 3 1.0 -1.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
9.9 led 19.3 23.9 30.3.  Stations-service 
out 0.8 8.0 -1.5 -4.7_ Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
3.8 3.3 0.7 2.8 5.2 | Magasins de marchandises diverses 
1.6 -6.2 =2.2 2.6 1.7. Autres magasins de produits semi-durables 
a3 -1.2 2.4 =2.2 6.4 Autres magasins de produits durables 
1.2 -3.4 -2.4 46 7.3 Autres magasins de vente au détail 
Sa EE aw I ee ey SE SEN Ee TY Ny et ee eee ee wy See eee 
3.4 oul 4.5 5.0 5.2 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


a EEE 


Sales 
Ventes 
jn a 
Quarter |* Quarter IV Quarter III Quarter I! Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre |* Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | 


a EEE 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 447.9 494.3 507.3 490.6 439.0 

All other food stores Xx x Xx Xx Xx 

Drugs and patent medicine 91.6 100.7 91.4 90.2 89.5 
stores 

Shoe stores 5: fe3 6.3 7.0 Buf 

Men's clothing stores 6.1 Als TS 8.5 6.1 

Women's clothing stores 19.2 29.3 24.3 24.9 20.5 

Other clothing stores 34.3 58.6 46.5 41.1 33.6 

Household furniture and appliance 61.5 89.4 67.4 64.4 60.4 
stores 

Household furnishings Wie! 20.6 20.7 18.4 16.3 
stores 

Motor vehicle and recreational 456.1 464.4 539.5 566.4 447.0 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 164.7 184.4 197.4 179.9 157.8 

Automotive parts, accessories de 139.5 133.6 eye) We 
and services 

General merchandise stores 229.8 BOlM. 270.0 270.8 220.3 

Other semi-durable goods stores 35.8 55.4 45.6 50.6 38.4 

Other durable goods stores 40.5 68.3 50.9 47.2 39.7 

Other retail stores 63.0 80.9 81.8 76.8 59.6 

ne UU EEE EEE 

Total, all stores 1,799.5 2,174.8 2,104.3 2,085.3 1,767.3 

a N 

Alberta 

Supermarkets and grocery stores 1,667.9 1,764.0 1,735.4 1,653.5 1,543.6 

All other food stores Xx Xx x Xx Xx 

Drugs and patent medicine 334.6 362.3 321.4 316.5 303.4 
stores 

Shoe stores 29.9 41.4 40.4 41.4 Silat 

Men's clothing stores Se 63.0 40.6 45.8 38.8 

Women's clothing stores 93.6 138.5 114.6 110.0 88.9 

Other clothing stores 1/593 286.2 234.4 187.6 156.7 

Household furniture and appliance 378.0 509.5 383.7 344.5 334.8 
stores 

Household furnishings 90.7 title 95.2 83.5 70.1 
store 

Motor vehicle and recreational 2,012.3 2,021.1 2,265.9 2,446.6 1,864.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 577.8 639.9 652.6 590.0 528.6 

Automotive parts, accessories 411.6 503.3 485.6 474.9 30720 
and services 

General merchandise stores 746.0 1,180.9 865.7 830.3 688.5 

Other semi-durable goods stores 183.7 282.6 228.5 220.4 169.4 

Other durable goods stores 168.5 274.2 223.9 204.4 168.3 

Other retail stores 401.0 496.7 472.6 439.0 367.3 

aaa an aaa a eT nen ern ee ot eee ese ear 

Total, all stores 7,351.0 8,725.5 8,204.5 8,030.6 6,751.7 


a G 


a LLL 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre!| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Saskatchewan 
2.0 5.4 5e5 4.4 2.8  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x x X X Xx Tous les autres magasins d'alimentation 

2g =0'2 -2.8 -2.2 -4.0 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
-10.5 2.8 5.0 2.9 16.3 Magasins de chaussures 
- -6.7 -1.3 Shif -6.2 | Magasins de vétements pour hommes 

-6.3 -6.1 - -3.9 7.9  Magasins de vétements pour femmes 

2.1 0). 43 4.6 8.0 Autres magasins de vétements 

1.8 0.4 9.4 12.0 9.2 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

6.1 ae 3.0 -2.6 5.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

2.0 -3.5 8.0 Sif 9.2  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

4.4 5.8 9.1 Wee 24.1 — Stations-service 

-7.8 0.9 2.6 3.0 18.0 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

43 3A oS (es 7.4 Magasins de marchandises diverses 

-6.8 -3.3 Of, 1.8 7.9 Autres magasins de produits semi-durables 

2.0 See 6:5 2.4 12.5 Autres magasins de produits durables 

Ooh 0.4 12.8 11.8 10.4 Autres magasins de vente au détail 

Se en ee err Ye | 
1.8 1.1 5.7 6.3 8.2 Total, ensemble des magasins 


Alberta 
8.1 6.2 6.7 4.9 5.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X x x x Tous les autres magasins d'alimentation 
10.3 2 0.8 lal 0.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
=3.9 -0.2 10.7 13.7 14.8 | Magasins de chaussures 
-3.4 “19 -5.4 Zee 3.5 Magasins de vétements pour hommes 
ae) 525 9.2 6.6 5.5 Magasins de vétements pour femmes 
11.9 Wes 16.0 12.9 10.0 Autres magasins de vétements 
12.9 10.5 7.8 Wile? 15.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
29.4 30.4 28.3 19.6 14.9 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
7.9 -0.6 9.7 14.8 9.4 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
9.3 17.4 16.7 20.1 31.0 Stations-service 
15.3 15.0 14.1 10.0 8.1. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
8.4 6.4 2.9 4.6 5.3 Magasins de marchandises diverses 
8.4 6.2 8.6 3.4 5.1. Autres magasins de produits semi-durables 
0.1 53 3.8 3.8 4.7 Autres magasins de produits durables 
9.2 6.5 8.0 5.0 7.1 Autres magasins de vente au détail 
8.9 6.1 8.5 9.4 8.7 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IF Quarter IV Quarter II! Quarter || Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre |* Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 1,975.0 2,067.0 2,097.4 1,995.5 1,859.8 

All other food stores Xx Xx Xx Xx Xx 

Drugs and patent medicine 469.5 544.4 471.4 453.6 437.8 
stores 

Shoe stores 43.2 58.9 57.6 54.7 43.1 

Men's clothing stores 32.3 59.7 43.4 40.7 33.5 

Women's clothing stores 117.6 170.5 142.3 133.4 108.7 

Other clothing stores 200.1 303.9 240.4 206.6 Goan 

Household furniture and appliance 371.6 510.0 402.2 359.4 347.8 
stores 

Household furnishings 101.7 126.7 107.9 101.6 94.5 
stores 

Motor vehicle and recreational 2,035.6 1,981.4 Dea) IS 2,396.7 1,989.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 648.4 718.0 796.4 683.9 ORO 

Automotive parts, accessories 415.2 483.7 475.5 469.2 408.3 
and services 

General merchandise stores 829.5 1,290.9 974.4 946.0 810.8 

Other semi-durable goods stores 220.3 321.7 289.1 296.0 218.8 

Other durable goods stores 279.8 369.6 313.3 280.5 245.4 

Other retail stores 405.2 503.2 492.4 444.8 380.9 

Total, all stores 8,290.9 9,662.7 9,275.3 9,004.9 7,877.8 


Yukon, Northwest Territories and Nunavut 


Supermarkets and grocery stores 52.5 Oe 58.1 56.7 49.8 

All other food stores Xx Xx x x x 

Drugs and patent medicine Xx x Xx Xx Xx 
stores 

Shoe stores Xx Xx Xx i Xx 

Men's clothing stores Xx Xx x x x 

Women's clothing stores 0.8 hes! We Wa 0.9 

Other clothing stores X xX Xx X x 

Household furniture and appliance 41 535 4.6 4.4 3.9 
stores 

Household furnishings We ey, 1.6 el 1.0 
stores 

Motor vehicle and recreational x Xx Xx Xx x 
vehicle dealers 

Gasoline service stations Xx Xx Xx Xx x 

Automotive parts, accessories Xx Xx x x Xx 
and services 

General merchandise stores 57.7 69.2 63.4 61.5 54.4 

Other semi-durable goods stores Se) 7.8 7.9 6.9 315) 

Other durable goods stores 4.2 6.6 6.3 6.2 41 

Other retail stores 10.0 220 13.6 ler 9.0 

Total, all stores 212.8 241.0 242.6 238.5 200.4 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre!| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Colombie-Britannique 


6.2 3.6 55 43 3.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx y > x x Tous les autres magasins d’alimentation 
fee 5.0 8.3 1s 5.1. Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
0.2 41 6.9 as 9.1 Magasins de chaussures 
-3.6 -10.2 48 -0.7 -  Magasins de vétements pour hommes 
8.2 6.0 0.5 2.6 3.9 | Magasins de vétements pour femmes 
8.9 11.6 8.9 8.8 13.2 Autres magasins de vétements 
6.8 8.7 9.2 Teo 4.7 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
7.6 0.6 -2.4 0.4 1.8 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
23 10.1 8.5 9.0 9.5  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
122 21.3 Wer 14.5 25.6  Stations-service 
al 5.5 49 6.3 8.2  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Ze3 1.9 -2.1 1.0 4.5  Magasins de marchandises diverses 
0.7 0.5 -0.3 -1.7 -1.4 Autres magasins de produits semi-durables 
14.0 ise Teall 7.8 1.5 Autres magasins de produits durables 
6.4 Off 4.4 Dp 5.0 Autres magasins de vente au détail 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


7.0 


6.8 


Total, ensemble des magasins 


Yukon, Territoires du Nord-Ouest et Nunavut 


5.4 5.5 3.8 5.6 6.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x X x Tous les autres magasins d'alimentation 
Xx x x x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx Xx x x  Magasins de chaussures 
me x X x x  Magasins de vétements pour hommes 
Siler atau : -  Magasins de vétements pour femmes 
Xx Xx Xx Xx x Autres magasins de vétements 
5.1 =Su0) - Ds 2.6 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
20.0 21.4 60.0 37.5 100.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
x Xx Xx x x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
X x Xx x x  Stations-service 
X X Xx x  Magasins de pieces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.1 6.5 Sal 2.8 5.2 Magasins de marchandises diverses 
: 1.3 2.6 - 12.2 Autres magasins de produits semi-durables 
2.4 6.5 =o)51 6.9 17.1. Autres magasins de produits durables 
Wh 9.6 10.6 10.4 -2.2 Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IF Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre 1" Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores ZS5 26.8 27.6 25.9 22.6 

All other food stores X X X Xx Xx 

Drugs and patent medicine x Xx x x Xx 
stores 

Shoe stores X Xx x x X 

Men's clothing stores X x Xx X Xx 

Women's clothing stores x x x x x 

Other clothing stores X x Xx Xx Xx 

Household furniture and appliance Xx Xx x x X 
stores 

Household furnishings X X Xx X x 
stores 

Motor vehicle and recreational Xx x x Xx Xx 
vehicle dealers 

Gasoline service stations Xx 

Automotive parts, accessories Xx Xx 


and services 
General merchandise stores X Xx x 
Other semi-durable goods stores x x Xx 
Other durable goods stores Xx Xx x 
Other retail stores x x X 


Total, all stores 70.5 85.0 95.1 93.6 69.4 


Nunavut 

Supermarkets and grocery stores 7.4 8.1 7.8 8.5 6.9 

All other food stores 

Drugs and patent medicine 
stores 


<x x 
x< 


Shoe stores x x Xx Xx xX 

Men's clothing stores Xx x x Xx Xx 

Women's clothing stores X Xx x x Xx 

Other clothing stores X x X X Xx 

Household furniture and appliance X x x Xx Xx 
stores 

Household furnishings x x X Xx Xx 
stores 

Motor vehicle and recreational Xx Xx Xx X x 
vehicle dealers 

Gasoline service stations Xx 

Automotive parts, accessories Xx 


and services 
General merchandise stores x 
Other semi-durable goods stores x 
Other durable goods stores x 
Other retail stores Xx 


Total, all stores 43.3 50.0 46.7 46.6 41.3 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Yukon 
4.0 5:5 4.5 3.6 3.7. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Magasins de chaussures 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour femmes 
Autres magasins de vétements 
Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
Xx Xx Xx X x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
x Xx x Xx x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Stations-service 
Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Magasins de marchandises diverses 
Autres magasins de produits semi-durables 
Autres magasins de produits durables 
Autres magasins de vente au détail 


<x &X< 


Be, eee OS, “SE OS 
eS OS) OSES 
BS kn OS 3S OS 
ME PS ORS SOR 
2S OR OS OS OS 


< x< 
ee er ee OS 
2S SS oS OS 


PORE OSE OS 
SS DSS OS 


1.6 4.4 1.3 5.8 6.0 Total, ensemble des magasins 


Nunavut 
tae ay 6.8 Shi 4.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
xX Tous les autres magasins d’alimentation 
x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx Xx Xx Xx x  Magasins de chaussures 
x x % x x  Magasins de vétements pour hommes 
Xx x x Xx x  Magasins de vétements pour femmes 
Xx X X x x Autres magasins de vétements 
Xx x Xx x x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
x Xx x Xx x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
X x Xx Xx x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
x Stations-service 
Xx Xx x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
x x x x x  Magasins de marchandises diverses 
Xx Xx Xx Xx x Autres magasins de produits semi-durables 
Xx Xx Xx x x Autres magasins de produits durables 
Xx x X X x Autres magasins de vente au détail 


4.8 8.0 6.6 4.3 6.7 ~—‘Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


eK 


Sales 
Ventes 
ae ee te a al la ach aa ina 
Quarter If Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre |* Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


i 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Northwest Territories 


Supermarkets and grocery stores 21.6 22.3 22.7 Dns 20.2 

All other food stores X x Xx X Xx 

Drugs and patent medicine x x Xx Xx Xx 
stores 

Shoe stores x X X x Xx 

Men's clothing stores Xx x X Xx X 

Women's clothing stores Xx x x X Xx 

Other clothing stores x X x Xx x 

Household furniture and appliance Xx x Xx x X 
stores 

Household furnishings x X x X Xx 
stores 

Motor vehicle and recreational 22.4 19.1 20.5 20.5 19.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 6.6 5.8 5.4 4.7 7.0 

Automotive parts, accessories Xx x x x Xx 
and services 

General merchandise stores xX x Xx Xx x 

Other semi-durable goods stores Xx x X Xx Xx 

Other durable goods stores 1.9 Ss) 2S 3.0 1.9 

Other retail stores x Xx x Xx Xx 

ST 

Total, all stores 99.1 105.9 100.8 98.4 89.8 


a 


see rere ee 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Commerce de détail, avril 2001 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


x< 
x< 
x< 
x< 


x X X X X 
X X X X X 
x X X X X 
X X X X X 
x X X x X 
x X X X X 
15.5 Zui ad 6.2 £.2 
Oak -4.9 : 9.3 16.7 
x X X X X 
x x X X 
x x X X X 
= 6.5 -4.2 3.4 5.6 
x X X X X 


10.4 9.0 3.4 6.1 7.5 
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Territoires du Nord-Quest 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 21 


Retail Trade, April 2001 


Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 


(Current Periods) 


Commerce de détail, avril 2001 


Response fraction 
Fraction de réponse 


April? March® February January 
2001 2001 2001 2001 
Avril? Mars Février Janvier 
Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 95.4 95.9 95.3 95.2 
All other food stores 84.9 89.5 90.0 85.4 
Drugs and patent medicine 89.4 91.8 91.3 91.0 
stores 
Shoe stores 93.3 96.1 95.7 93.5 
Men's clothing stores 92.3 94.1 95.4 95.4 
Women's clothing stores 91.4 93.0 93.1 94.0 
Other clothing stores 92.6 95.4 95.0 95.4 
Household furniture and appliance 90.8 92.5 93.1 91.5 
stores 
Household furnishings 82.8 85.7 88.3 87.4 
stores 
Motor vehicle and recreational 92.2 93.9 93.8 92.9 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 90.2 94.2 93.9 93.4 
Automotive parts, accessories 90.7 92.0 92.1 91.7 
and services 
General merchandise stores 97.1 99.3 96.8 97.3 
Other semi-durable goods stores 86.6 89.4 88.8 90.1 
Other durable goods stores 87.5 91.7 88.8 89.5 
Other retail stores 76.8 92.8 93.3 92.4 
Total, all stores 91.8 94.3 93.8 93.4 
Regions 
Newfoundland 94.3 96.7 95.6 95.5 
Prince Edward Island 93.7 90.7 91.0 91.4 
Nova Scotia 91.9 93.8 93.8 94.5 
New Brunswick 92.7 92.0 91.6 91.1 
Quebec 91.6 94.5 93.6 92.4 
Ontario 91.8 94.8 94.4 94.1 
Manitoba 90.5 93.0 93.3 92.3 
Saskatchewan 93.1 94.7 94.2 93.5 
Alberta 91.2 93.4 94.6 94.0 
British Columbia 92.1 94.0 92.5 92.5 
Yukon 88.9 91.3 90.8 90.9 
Northwest Territories 86.0 94.4 91.1 93.7 
Nunavut 85.8 98.4 98.0 98.8 
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Tableau 4 


Commerce de détail, fraction de réponse de I’échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Commerce de détail, avril 2001 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 


April? March February January 
2001 2001 2001 2001 
Avril? Mars® Février Janvier 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


1.6 We 1.6 1.6 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
5.4 5.5 bal 5.6 Tous les autres magasins d'alimentation 
Zs) 2s De 2.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
breveteés 
Zao 1.9 2.2 2.2 Magasins de chaussures 
2.9 3.0 3.6 3.9 Magasins de vétements pour hommes 
3.0 onl 3.1 2.6 Magasins de vétements pour femmes 
2.0 De 2.6 2.7 Autres magasins de vétements 
One 4.2 3.4 3.2  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.0 4.3 4.2 4.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
42 44 4.2 3.6  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Pel 2.7 Pal 3.3 Stations-service 
3.0 38 Sr 3.1. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
1.0 ile lee 1.2 Magasins de marchandises diverses 
4.5 4.3 3.8 3.9 Autres magasins de produits semi-durables 
Oro 3.4 4.2 3.9 Autres magasins de produits durables 
(ae Za 2.4 2.9 Autres magasins de vente au détail 
1.4 ted} ez 1.1. Total, ensemble des magasins 
Régions 
5.6 8.2 4.3 48  Terre-Neuve 
ap 1.5 1.8 1.7 fle-du-Prince-Edouard 
4.5 47 37 4.0  Nouvelle-Ecosse 
6.3 4.2 4.9 3.6 Nouveau-Brunswick 
Tl Ore Dll 2.6 Québec 
CaO) Dee 219 2.2 Ontario 
3 2.4 oa 2.5 Manitoba 
2.3 2.3 eal 2.5 Saskatchewan 
3.2 2.8 Deh 2.6 Alberta 
2.0 1.9 1.8 1.8 Colombie-Britannique 
0.3 0.3 0.5 0.4 Yukon 
- - : Territoires du Nord Ouest 
- é > Nunavut 
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Table 5 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


April? March* February® January® December November October 
2001 2001 2001 2001 2000 2000 2000 
Avril? Mars? Février® Janvier’ Décembre Novembre Octobre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,866.4 4 868.6 4,874.4 4,748.9 4,902.9 4,797.6 4,803.7 
All other food stores 392.9 386.2 386.2 385.3 379.4 Siles 381.3 
Drugs and patent medicine 1,186.8 1,181.8 Tes 1,165.8 1,147.9 1,150.9 1,144.1 
stores 
Shoe stores 147.4 141.6 144.1 143.3 146.7 145.6 148.4 
Men's clothing stores 124.3 123.2 WAT 128.2 lize 122.0 Wes 
Women's clothing stores 422.8 414.0 408.0 402.7 387.5 391.0 395.8 
Other clothing stores 685.6 649.6 639.9 641.1 632.4 638.4 626.5 
Household furniture and appliance 1,050.4 1,095.2 1,070.5 1,082.6 1,051.5 1,040.3 1,035.4 
stores 
Household furnishings 251.9 254.8 DNs ZO 247.5 25183 247.2 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,415.6 6,139.6 6,042.0 6,252.0 6,075.2 6,065.2 6,007.0 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,986.4 1,927.0 1,974.2 1,966.6 1,988.5 1,981.9 1,949.5 
Automotive parts, accessories 1,365.2 1,337.8 1,350.1 1,314.6 1,346.3 1,310.0 1,315.4 
and services 
General merchandise stores ZT ad) 2,713.8 2,701.9 2 ile 2.67003 2,592.9 2,651.5 
Other semi-durable goods stores TH Weal 727.0 723.3 719.8 715.6 TSs2 730.9 
Other durable goods stores 650.3 647.2 652.3 645.6 642.1 641.2 631.7 
Other retail stores 525 Atal a0) 1,172.4 1733 1,144.1 1,152.4 1,158.3 
Total, all stores 24,159.7 23,778.3 23,691.4 23,739.8 23,604.4 23,371.1 23,351.9 
Regions 
Newfoundland 384.8 400.3 382.5 382.1 378.9 381.6 378.4 
Prince Edward Island 104.8 105.1 103.9 105.4 104.6 103.1 101.4 
Nova Scotia 718.4 720.9 692.3 (25a WET 714.8 704.3 
New Brunswick 607.8 586.3 589.5 595.5 581.6 582.5 566.4 
Quebec 5,684.9 5,470.1 5,406.1 5,384.6 5,394.8 5,287.2 5,360.6 
Ontario 9,141.4 8,996.4 9,038.0 9,109.1 9,032.5 8,979.0 9,006.3 
Manitoba 817.1 803.1 803.6 805.8 793.2 786.1 785.2 
Saskatchewan 689.5 686.9 689.0 692.4 675.3 676.8 672.4 
Alberta 2,858.9 2,824.9 2,/87.8 2,796.6 2,/32.4 PATA BoP 2,687.1 
British Columbia 3,072.3 3,103.2 Srl Oul 3,064.7 OOo 3,064.0 3,011.1 
Yukon 28.9 28.6 31.0 iS 30.2 28.5 28.8 
Northwest Territories Cor 36.5 35.8 34.9 36.1 Soni 34.0 
Nunavut ikaeye 16.0 15.9 15.6 1-7 hows 16.0 
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Tableau 5 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


September August July June May April 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Septembre Aott Juillet Juin Mai Avril 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,745.8 4,754.5 4,739.0 4,686.6 4,655.5 4,699.1 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
378.5 379.4 Aap 375.2 372.9 371.9 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,138.7 la27es 1,128.4 a aa) 1,118.2 Aa eA 8 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
149.1 145.1 150.6 145.7 145.7 139.5 Magasins de chaussures 
128.9 130.2 131.8 131.0 129.9 124.5 Magasins de vétements pour hommes 
400.1 383.4 379.9 384.7 381.8 375.3 Magasins de vétements pour femmes 
636.4 612.5 619.7 608.3 597.3 601.4 Autres magasins de vétements 
1,040.7 1,024.1 1,030.8 1,015.4 1,024.0 1,029.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
248.5 243.5 243.7 236.1 237.4 23002 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6,274.3 6,324.7 6,219.5 6,086.3 6,035.1 5,959.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,914.1 1,839.4 1,881.4 1,853.6 1,810.0 1,791.7 Stations-service 
1,298.0 eo2Ore 1,312.8 1,291.2 Wote.5 226.9 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,601.0 2,620.3 2,662.6 2,618.6 2,585.6 2,554.8 Magasins de marchandises diverses 
728.5 Mes 740.9 739.0 TMNOz8 704.1 Autres magasins de produits semi-durables 
629.7 632.4 621.3 622.8 612.7 596.4 Autres magasins de produits durables 
1,145.5 1,141.2 1,122.8 itpOs9 6.7 1,102.7 Autres magasins de vente au détail 
23,457.8 23,420.5 23,360.2 23,037.0 22,853.6 22,629.4 Total, ensemble des magasins 
Régions 
380.1 382.7 379.3 378.5 374.8 376.4 Terre-Neuve 
103.4 104.1 103.7 102.5 102.3 103.6 ile-du-Prince-Edouard 
712.9 713.9 726.0 713.3 696.6 692.9 Nouvelle-Ecosse 
582.6 583.8 SSS 574.6 573.4 Sioa Nouveau-Brunswick 
5S00ul Drool Soon Bezoore 5,199.9 5,198.1 Québec 
9,054.2 9,005.5 8,972.3 8,872.3 8,842.8 8,630.6 Ontario 
786.1 794.7 797.0 779.2 779.2 TihS:2 Manitoba 
683.5 685.3 687.4 682.7 678.6 668.2 Saskatchewan 
2,703.9 2,686.0 2,674.0 2,622.1 2,602.7 2,600.9 Alberta 
3,018.0 3,014.7 2,996.4 2,981.4 2,927.7 2,936.7 Colombie-Britannique 
28.2 28.4 28.0 28.4 28.9 29.1 Yukon 
Soul 33.0 oer Olea 31.4 S22 Territoires du Nord Ouest 
15.8 1638) 15S 15.1 kes 15.0 Nunavut 
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Table 6 


Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


nen 


April? March February January December November October 
2001 2001 2001 2001 2000 2000 2000 
Avril? Mars® Février Janvier Décembre Novembre Octobre 


es 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,578.6 4,967.0 4,300.0 4,449.7 5,360.9 4,635.5 4,563.5 
All other food stores 385.9 366.6 333.4 329.2 477.0 361.7 366.6 
Drugs and patent medicine 1,145.3 1,156.1 1,079.8 1,132.6 1,415.2 1,155.6 atte 5.7 
stores 
Shoe stores 147.3 114.7 85.5 107.5 196.2 158.9 160.7 
Men's clothing stores 107.2 98.1 75.9 99.1 245.1 148.3 126.6 
Women's clothing stores 400.3 353.8 273.4 289.3 622.2 422.3 404.2 
Other clothing stores 605.3 564.3 420.0 462.1 1,070.0 715.6 651.3 
Household furniture and appliance 920.5 1,018.0 829.1 914.5 1,571.8 WieIES 1,048.8 
stores 
Household furnishings 227.2 236.2 196.0 206.8 302.2 292.9 259.1 
stores 
Motor vehicle and recreational 7,073.3 6,448.1 4,665.4 5,070.3 5,045.0 (obs) 5,664.1 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,888.4 1,824.4 eieoee 1,798.3 1,970.3 1,970.5 2,012.4 
Automotive parts, accessories 1,322.9 1,190.4 1,000.0 1,106.0 1,471.5 1,480.2 1,322.8 
and services 
General merchandise stores 2,459.6 2,380.0 1,947.5 1,990.8 4,422.4 3,151.0 2,694.8 
Other semi-durable goods stores 627.3 569.8 497.5 528.8 1,084.7 768.2 699.7 
Other durable goods stores 566.5 525.4 478.4 ST 1,189.7 629.2 546.3 
Other retail stores 1,040.6 1,063.5 896.3 886.1 1,613.9 1,099.7 1,099.1 
Seen nc ni nee one pnp icine 
Total, all stores 23,496.4 22,876.5 18,801.5 19,886.6 28,058.1 23,768.2 22,755.6 
eee 
Regions 
Newfoundland 363.0 392.4 288.7 295.0 449.6 402.1 364.8 
Prince Edward Island 94.5 91.8 75.6 82.0 124.6 100.6 96.6 
Nova Scotia 688.7 684.2 550.0 601.1 885.6 736.3 676.3 
New Brunswick 587.2 547.1 451.2 475.4 685.6 593.0 555:2 
Quebec 5,738.1 5,299.3 4,211.8 4,416.2 6,021.8 5,302.1 5,245.6 
Ontario 8,769.7 (8), apo}o) 7,149.2 7,617.5 10,967.2 9,304.6 8,735.4 
Manitoba 790.1 790.1 652.1 684.4 966.2 797.9 766.9 
Saskatchewan 664.0 649.4 549.7 600.4 807.8 690.6 676.4 
Alberta 2,769.0 2,741.4 2,217.4 2,392.2 3,318.6 2,763.5 2,643.4 
British Columbia 2,954.8 3,043.6 2,588.9 2,658.5 3,738.0 3,005.2 2,919.5 
Yukon De 26.3 22.9 2iles 32.5 25.6 26.9 
Northwest Territories 34.0 39.2 30.5 29.4 41.8 Sil6 C225 
Nunavut 16.1 16.5 Wh 7 eet 18.7 pe 16.1 
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Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


September August July June May April Year 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2001 
Septembre Aoit Juillet Juin Mai Avril Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,896.3 4,877.1 4,910.3 4,886.7 4 666.2 4,647.0 18,295.4 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
375.9 381.3 387.6 390.7 381.6 375.8 1,415.1 Tous les autres magasins d'alimentation 
Wve 1,115.8 1,092.0 Well Si 1,109.1 1,066.1 4,513.9 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
166.2 149.4 141.4 157.0 169.0 141.0 454.9  Magasins de chaussures 
126.3 112.8 115.8 139.1 12507 109.6 380.2 Magasins de vétements pour hommes 
433.0 364.8 360.2 385.7 408.1 359.6 1,316.8 | Magasins de vétements pour femmes 
692.1 660.1 559.3 562.8 556.6 533.0 2,051.8 Autres magasins de vétements 
1,095.2 1,037.7 1,024.6 991.3 935.8 913.5 3,682.0 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
254.0 254.3 248.2 241.4 239.1 211.4 866.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6,421.6 6,674.6 6,404.0 7,345.1 eo OE 6,340.9 23,25/7.1 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,950.7 1,998.8 2,037.6 1,968.3 1,866.7 1,663.4 7,234.3  Stations-service 
1,258.5 1,359.7 1,374.5 1,428.1 1,497.8 lel oo 4,619.3 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,908.6 2,559.0 2,485.5 2,539.8 2,027.0 2,361.8 8,777.9 | Magasins de marchandises diverses 
745.5 719.7 778.1 799.5 824.7 623.1 2,223.4 Autres magasins de produits semi-durables 
609.2 673.2 621.1 619.2 604.0 531.0 2,086.0 Autres magasins de produits durables 
Ont 1,225.0 1,246.6 Wes 1,131.0 1,007.5 3,886.5 Autres magasins de vente au détail 
23,821.2 24,222.9 23,786.7 24,780.2 24,578.0 22,069.9 85,061.0 Total, ensemble des magasins 
Régions 
383.5 409.8 395.4 419.7 405.8 362.0 1,339.2  Terre-Neuve 
105.9 Wiles 122.0 655 108.6 94.0 343.8  {le-du-Prince-Edouard 
115.2 746.8 754.0 785.6 727.8 665.4 2,523.9  Nouvelle-Ecosse 
590.8 626.0 598.6 631.6 629.9 554.7 2,060.9 Nouveau-Brunswick 
5,406.6 5,618.4 Aj eel) 5,706.9 5,796.8 5,259.2 19,665.4 Québec 
9,255.6 9,180.4 9,045.7 9,594.5 9,505.3 8,308.0 32,091.6 Ontario 
803.5 814.6 794.4 829.8 818.6 748.1 2,916.8 Manitoba 
690.2 714.7 699.5 tera 71233 645.8 2,463.5 Saskatchewan 
2,750.9 2,766.9 2,686.7 2,763.0 2,754.2 2,513.4 10,119.9 Alberta 
3,041.9 3,141.2 3,092.2 3,121.8 3,038.3 2,844.8 11,245.7 Colombie-Britannique 
28.9 33:1 OOM 34.0 32.6 27.0 97.7 Yukon 
32.8 Sele 34.5 34.8 31.6 31.9 133.1 Territoires du Nord Ouest 
i586 16.1 18s! 14.8 16.1 15.6 59.5 Nunavut 
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Table 7 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


en 


Sales 
Ventes 
ee ee ee 
April? March? February January Year-to-date 
2001 2001 2001 2001 2001 
Avril? Mars® Février Janvier Cumulatif 


ee sens 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 100.3 104.1 79.7 79.7 363.8 
Prince Edward Island 25.9 25.5 20.8 22.3 94.5 
Nova Scotia 188.8 187.6 15 Sar 170.5 700.6 
New Brunswick 145.8 145.8 120.6 oZe2 544.4 
Quebec 1,619.8 1,501.3 WS pew) 5,707.2 
Ontario 2,895.1 2,192.7 2,384.0 PSSA, 10,588.8 
Manitoba 223.6 222.4 181.9 188.4 816.3 
Saskatchewan 202.6 197.1 166.2 178.1 744.0 
Alberta 822.6 825.5 691.0 TAN 3,060.4 
British Columbia 950.4 981.4 827.6 856.5 3,615.9 
Yukon Su 6.3 5.0 4.9 21.9 
Northwest Territories ler 1heehar8) 10.9 10.6 47.5 
Nunavut eet 13.4 10.8 10.4 47.7 
——————— 
Total 7,206.6 7,016.5 5,883.1 6,247.1 26,353.3 


—_—_———_:::.n0 rm LL — — — — 


Table 8 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


es 


April? March® February January December November October 
2001 2001 2001 2001 2000 2000 2000 
Avril? Mars® Février Janvier Décembre Novembre Octobre 


i 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 100.3 104.1 79.7 79.7 190.5 151.8 122.7 
Prince Edward Island 25.9 2025 20.8 2253 50.2 33.6 29.8 
Nova Scotia 188.8 187.6 Wears) 7 170.5 366.6 259.1 218.4 
New Brunswick 145.8 145.8 120.6 ee 273.8 202.5 174.0 
Quebec 1,619.8 nO OES e2Shet 1,355.0 2,408.4 1,734.3 1,670.0 
Ontario 2,895.1 2,792.7 2,384.0 ZrO A0 5,003.3 3,583.5 Sloat 
Manitoba 223.6 222.4 181.9 188.4 384.2 264.9 235.5 
Saskatchewan 202.6 197.4 166.2 178.1 Bole 243.6 Zliow 
Alberta 822.6 825.5 691.0 TALS 1,414.7 972.8 862.3 
British Columbia 950.4 981.4 827.6 856.5 1,653.2 1,091.9 1,011.4 
Yukon a/i 6.3 5.0 4.9 9.6 6.4 6.1 
Northwest Territories WAT (eke 10.9 10.6 18.2 12.8 12.6 
Nunavut 13.1 13.4 10.8 10.4 15.4 128 12.9 
eee 
Total 7,206.6 7,016.5 5,883.1 6,247.1 12,119.4 8,569.5 Uta 


eee ee eee eee 
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Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


April March February January Year-to-date 
2001 2001 2001 2001 2001 
Avril Mars Février Janvier Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Régions 
-1.0 10.9 0.5 - 2.7 — Terre-Neuve 
-0.8 | -1.4 12.1 4.0  jle-du-Prince-Edouard 
-2.2 0.8 -44 8.9 0.6  Nouvelle-Ecosse 
-0.7 3.0 ORS 9.4 2.9 Nouveau-Brunswick 
4.9 5.9 Sez 3.8 45 (Québec 
6.6 6.1 3.3 43 5.2 Ontario 
4.1 Swi 2.4 5.0 43 Manitoba 
Soil 48 -1.2 ya) 2.5 Saskatchewan 
Tod 11.0 6.9 9.3 8.8 Alberta 
Sie 8.1 4.2 41 5.0 Colombie-Britannique 
1.8 Cr 6.4 - 2.8 Yukon 
O15) 11.8 5.8 10.4 9.2 Territoires du Nord Ouest 
5.6 6.3 2.9 2.0 44 Nunavut 
a IS ES ot ia IS cat a et te Le a Na a LST tat la lees dle 
74 6.7 3\.8 4.9 5.1 Total 


Tableau 8 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


September August July June May April Year 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2001 
Septembre Aott Juillet Juin Mai Avril Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Régions 
112.4 118.4 109.7 111.0 105.0 101.3 363.8  Terre-Neuve 
32.1 38.3 36.4 32.8 29.0 26.1 94.5 {le-du-Prince-Edouard 
212.8 216.7 209.7 212.9 199.4 193.1 700.6 Nouvelle-Ecosse 
168.6 | 170.8 157.0 161.5 159.7 146.8 544.4 Nouveau-Brunswick 
1,683.0 1,679.4 1,669.3 1,724.4 1,705.3 1,543.6 5,707.2 Québec 
BAe 7 3,097.8 2,979.1 3,036.6 3,048.8 2,715.3 10,588.8 Ontario 
228.4 238.4 225.3 231.2 230.1 214.7 816.3. Manitoba 
209.5 217.8 203.4 214.7 212.9 195.4 744.0 Saskatchewan 
863.0 871.9 813.6 815.5 805.4 763.5 3,060.4 — Alberta 
1,028.0 1,023.6 990.5 979.6 972.3 920.7 3,615.9  Colombie-Britannique 
6.7 8.0 ra Wak 6.6 5.6 21.9 Yukon 
Wee ieee Wee Tek2 eee ed 47.5 Territoires du Nord Ouest 
12.5 13.1 12.3 11.8 12.7 12.4 47.7. Nunavut 
en ee ee ree eee Se TR Ne Ee ee ie Ee Ne oN a 
7,742.2 7,706.4 7,426.4 7,549.5 7,499.2 6,850.1 26,353.3 ‘Total 
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Table 9 


Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 

Price Current Year to year Constant Year to year 

Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 

Variation en Dollars Variation en 

Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 

des prix courants pour l'année 1992 pour l'année 
Sissons ess Sse ns rss lcci =r nines ines eg 
Millions $ % Millions $ % 

1999 

January 107.7 17,728.6 2.9 16,454.9 2.6 
February 108.0 16,939.8 4.1 15,689.8 Soll 
March 109.7 20,174.4 Well 18,385.2 6.4 
April 110.3 21,558.8 3.6 19,553.0 2.0 
May 110.2 22,667.3 A 20,561.1 0.2 
June 110.3 22,900.1 5.8 20,760.0 43 
July 109.7 23,009.4 6.0 20,972.1 4.0 
August 109.9 22,176.2 7.6 20,186.3 5.0 
September 110.4 22,269.8 7.8 20,167.4 4.9 
October 110.0 21,973.3 4.2 19,977.2 lev 
November 109.9 22,216.02 We 20,218.3 48 
December 108.6 27,163.6 9.2 25,015.14 6.5 
SE a a a 
Year 109.6 260,779.5 5.6 237,940.4 3.8 


January 109.8 18,635.6 9.1 16,978.9 3.2 
February 110.5 18,479.0 9.1 16,724.3 6.6 
March TW23 22,077.8 9.4 19,633.3 6.8 
April 111.4 22,069.9 2.4 19,810.0 1.3 
May 141.9 24,578.0 8.4 21,972.6 6.9 
June 112.3 24,780.2 8.2 22,059.0 6.3 
July TIT. 23,786.7 3.4 21,336.0 Wee 
August 111.3 24,222.9 9:2 21,760.7 7.8 
September 111.8 23,821.2 7.0 21,310.6 9.7 
October 111.0 22,755.6 3.6 20,502.3 2.6 
November 111.6 23,768.2 7.0 215291.3 5.3 
December 110.1 28,058.1 3.3 25,477.5 1.8 
FO ee Se aN SS eee Soe ee 
Year 111.3 277,033.2 6.3 248 856.5 4.7 


January’ 111.8 19,886.6 6.7 17,787.6 48 
February® 112.3 18,801.5 ‘As? 16,747.9 0.1 
March’ 113.1 22,876.5 3.6 20,228.2 3.0 


April? 114.0 23,496.4 6.5 20,602.8 4.0 


if Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 
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Tableau 9 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


re ens 


Seasonally adjusted 


Désaisonnalisé 
a ae ee ee re ee me Re ee ere ete ee a PE BR Oe 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars! per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 1992! pour le mois 
SSS SSS a eae eee a eee 
Millions $ % Millions $ % 
1999 
108.0 21,083.1 1.6 19,528.0 Wes January 
107.9 21,293.1 1.0 IRS 1.0 February 
108.5 21,347.3 0.3 19,681.0 -0.3 March 
109.2 21,400.4 0.2 19,593.3 -0.4 April 
109.3 21,381.6 -0.1 19,557.8 -0.2 May 
109.4 21,617.0 1.1 19,759.9 1.0 June 
109.7 21,788.3 0.8 19,859.6 0.5 July 
110.1 22,094.6 1.4 20,061.4 1.0 August 
110.6 22,080.5 “0.1 19,961.0 -0.5 September 
110.4 22,029.0 =0i2 19,945.0 -0.1 October 
110.3 22,129.8 0.5 20,062.0 0.6 November 
110.7 22,534.8 1.8 AO 1.4 December 
NR a a iar Ra Le ee he a a ca 
109.5 260,779.5 ae 238,094.0 ae Year 
a a es ee 
2000 
109.8 22,529.4 0.0 20,526.4 0.9 January 
110.3 22,540.8 0.1 20,432.7 -0.5 February 
Wile 22,877.2 15 20,574.6 0.7 March 
110.5 22,629.4 1.1 20,485.1 -0.4 April 
111.0 22,853.6 1.0 20,590.5 0.5 May 
aes) 23,037.0 0.8 20,658.8 0.3 June 
111.4 23,360.2 1.4 20,964.7 11 July 
111.6 23,420.5 0.3 20,994.6 0.1 August 
111.9 23,457.8 0.2 20,957.9 -0.2 September 
tae 23,351.9 -0.5 20,949.2 0.0 October 
Wee er ovaled 0.1 20,857.1 -0.4 November 
112.1 23,604.4 1.0 2105207 0.9 December 
ee a a se ee eee 
UU er4 277,033.2 ie 249 044.3 aoe Year 
ce ae a ie a a eee ot ee ee 
2001 
alder 23,739.8 0.6 21,259.8 1.0 January® 
mali de 23,691.4 -0.2 21,169.7 -0.4 February® 
112.0 23,778.3 0.4 223227 0.3 March’ 
tae 24,159.7 1.6 21,362.9 0.6 April? 
May 
June 
July 
August 
September 
October 
November 
December 
ee TE ee A OCR At 10S Biron a IS Oe Veale 
Year 


ee 


if La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 
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APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets). 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales taxes, the Goods and Services Tax (GST) 
and the Harmonized Sales Tax (HST)) collected for remit- 
tance to a government agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales Tax (FST). Due 
to this change in indirect taxes, data prior to 1991 are not 
strictly comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in retail sales for 1990 is 
available for Canada from the Retail Trade Section. The 
reliability of this estimate does not permit adjustments at the 
provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: super- 
markets and grocery stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service stations; auto- 
motive parts, accessories and services; and all other retail 
stores (includes liquor, wine and beer stores and retail stores, 
N.€.C, ) 
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ANNEXE I 


Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l’ensemble des ventes effectuées par des points de 
vente au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d’affaires (habituellement un magasin) dont 
l’activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas effectuées par l’intermédiaire d’un point de vente 
au détail, par exemple les ventes directes par démarchage, les 
ventes par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues effectuées directement par les imprimeurs et les éditeurs, et 
les ventes effectuées par les clubs de livres et les clubs de disques. 
Il n’y a qu’une exception: les ventes des grands magasins effectuées 
par la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie 
des « magasins de marchandises diverses ». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrepdts, siéges sociaux, etc.), ni les ventes des 
entrepreneurs dont l’activité principale ne reléve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de vente au détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d'autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes com- 
prennent également la valeur des reprises, les commissions sur la 
vente de marchandises appartenant a autrui (y compris les com- 
missions touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le propriétaire pour son 
usage personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (les taxes de vente provinciale, la taxe sur les produits et 
les services (TPS) et la taxe de vente harmonisée (TVH)) percues 
pour le compte d’un organisme public. Les données sur les ventes 
antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). Da ace changement dans les taxes indirectes, les données 
avant 1991 ne sont pas tout a fait comparables avec celles des 
années subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés a calculer des 
données comparables, une estimation du montant de la TVF inclus 
dans les ventes au détail pour 1990 est disponible pour le Canada 
auprés de la Section du commerce de détail. Cette estimation n’est 
pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins d’alimen- 
tation; les concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les magasins de pieces et d’ accessoires pour 
véhicules automobiles et services; et les autres magasins de vente 
au détail (comprend les magasins de spiritueux, de vin et de biere 
et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 


METHODOLOGY 
Components of the Universe 


The new business register or Central Frame Data Base 
(CFDB) contains the survey universe for the Monthly Retail 
Trade Survey. The CFDB was developed as a common 
central frame for all business surveys, in order to provide 
standardized concepts, and generalized methodology and 
systems. The overall quality of business and economic data 
is improved because of greater consistency, more accurate 
administrative data and greater co-ordination of systems and 
procedures. Ultimately, all of Statistics Canada’s business 
surveys will be redeveloped to operate within this new 
environment. 


The target population for the Retail Trade Survey consists of 
all statistical companies on the CFDB that have a location 
identified in the retail trade sector. These units comprise the 
sampling frame for the Retail Trade Survey. 


The CFDB sampling frame is allocated into two com- 
ponents: the integrated portion (IP) and the non-integrated 
portion (NIP). The integrated portion encompasses all large 
and complex businesses and represents the largest 
component of the frame in terms of sales. The IP businesses 
may be represented by several levels in their statistical 
entities which enables collection of the full range of economic 
data for large organizations. Information on these businesses 
is received from administrative tax files and the employer 
payroll deduction file from Revenue Canada. 


The non-integrated portion represents smaller single entity 
businesses whose sales values lie below a calculated IP 
boundary. The Monthly Retail Trade Survey obtains its 
statistical entities from the employer payroll deduction file at 
Revenue Canada. This allows for the most up-to-date 
information to be passed onto the NIP units on the frame. 


The New Sample 


In December 1997, the sample design of the Monthly Retail 
Trade Survey was reviewed and changes were made to 
improve the efficiency of the sample. The first step was to 
exclude from the frame some companies that were no longer 
in Operation in retail trade. The stratification of the companies 
was revised in a manner that reflected the most up-to-date 
information available from Statistic Canada’s Central Frame 
Data Base. Each stratum is first defined by the 1980 Standard 
Industrial Classification and geographic region. Each 
combination of industry and geography is divided into three 
substrata according to their size. The first substratum 
includes both large and complex companies and is self- 
representing as companies are included in the sample with 
certainty (a census) while the other two strata are only 
partially sampled. Some thresholds that separate the 
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ANNEXE II 


METHODOLOGIE 
Composantes de l’univers 


Le nouveau registre des entreprises ou Base de données du 
registre central (BDRC) représente l’univers de 1’Enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail. La BDRC a été concue afin 
de servir de base de sondage centrale pour toutes les enquétes 
aupres des entreprises, dans le but de normaliser les concepts et de 
généraliser la méthodologie et les systemes. La qualité globale 
des données commerciales et économiques est ainsi améliorée: on 
obtient une plus grande cohérence, des données administratives 
plus exactes et une meilleure coordination des systémes et des 
procédures. Un jour, toutes les enquétes auprés des entreprises 
meneées a Statistique Canada seront remaniées et s’intégreront a ce 
nouveau cadre. 


La population cible de l1’Enquéte sur le commerce de détail est 
composée de toutes les compagnies statistiques de la BDRC ayant 
un emplacement qui appartient au secteur du commerce de détail. 
Ces unités constituent la base de sondage de 1’Enquéte sur le 
commerce de détail. 


La base de sondage de la BDRC est divisée en deux composantes: 
la partie intégrée (PI) et la partie non intégrée (PNI). La premiére 
englobe toutes les entreprises importantes ou ayant une structure 
complexe et constitue la composante la plus importante de la base 
en ce qui a trait aux ventes. L’entité statistique qui représente une 
entreprise de la PI peut comporter plusieurs niveaux, ce qui permet 
la collecte de la gamme complete des données économiques dans 
le cas des grandes sociétés. Les renseignements sur ces entreprises 
sont tirés des fichiers administratifs des déclarations d’impét sur le 
revenu et des fichiers des comptes de retenues sur la paye de 
Revenu Canada. 


La partie non intégrée est constituée des entreprises de plus petite 
taille et 4 entité simple, dont la valeur des ventes est située sous la 
limite calculée pour la PI. L’Enquéte mensuelle sur le commerce 
de détail tire ses entités statistiques du fichier des comptes de 
retenues sur la paye de Revenu Canada, ce qui permet aux rensei- 
gnements les plus récents d’étre intégrés aux unités de la PNI dans 
la base de sondage. 


Nouvel échantillon 


En décembre 1997, le plan de sondage de l’Enquéte mensuelle sur 
le commerce de détail a été revu et mis a jour de facon a améliorer 
l'efficacité de l’échantillon. Dans un premier temps, certaines 
compagnies inactives dans le commerce de détail ont été exclues 
de la base de sondage. La stratification des compagnies a été 
reprise de facon a refléter les derniéres informations de la Base de 
données du registre central de Statistique Canada. Chaque strate 
est d’abord définie en fonction de la Classification type des 
industries de 1980 et de la région géographique. Chaque 
croisement industriel et géographique est subdivisé selon la taille 
en trois sous-strates. La premiére sous-strate, qui englobe les 
grandes entreprises et les entreprises complexes, est auto- 
representative puisqu’il y a tirage complet (recensement) des 
entreprises, tandis que les deux autres sous-strates sont a tirage 
partiel (échantillon). Certains seuils délimitant les sous-strates ont 
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substrata were modified to reflect economic growth since the 
last survey redesign in 1988. We ensured that the sampling 
rates would be sufficient to attain the desired precision for 
the estimates. A new sample was selected in order to maximize 
overlap with the old sample. Effective April 1998, estimates 
for the Monthly Retail Trade Survey were produced using 
this new sample. These improvements to the sample design 
will provide retail sales estimates of higher quality. 


Data Collection 


Data collection, data capture, preliminary edit and follow-up 
of non-respondents are all performed in the Statistics Canada 
regional offices. Sampled companies are contacted either by 
mail or telephone, whichever they prefer. Data capture and 
preliminary editing are performed simultaneously to ensure 
the validity of the data. Companies from which no response 
has been received or whose data may contain errors, are 
followed up immediately. Data and sample frame updates 
are transmitted to Ottawa and loaded onto the survey 
database several times during each cycle. 


These revised procedures have resulted in much improved 
response rates (approximately 90% response is achieved for 
preliminary estimates). 


Statistical Edit and Imputation 


Data is analyzed within each trade group and geographic 
region. Extreme values are listed for manual inspections in 
an order of priority determined by the magnitude of the 
deviation from average behaviour. Records which fail the 
statistical edit are considered as outliers and are not used in 
calculating imputation variables (such as monthly trends) 
used by the imputation system. 


For records which do not respond on time or whose reported 
sales fail preliminary edits, an estimate is imputed. A variety of 
imputation methods are available and the selection of the 
method is done automatically by the system depending on 
the availability of the required data. Methods within the 
system include using a monthly or yearly trend, the cell 
mean, annual data divided by twelve, or historical values. If 
there is insufficient data for an imputation cell (trade group 
by geographic region), the cell is automatically enlarged by 
combining it with similar cells. 


There is an identifiable lag between the time a company 
opens and its appearance on our survey frame. To com- 
pensate for the effect this time lag has on monthly estimates, 
sales for sample births are imputed back to the actual date of 
birth or the beginning of the current year (if the actual date 
of birth is prior to the current year). Backward imputation 
for births is accomplished using inverse monthly trends and 
produces an improved level estimate for revised data. The 
backward imputation process applies only to units in the 
non-integrated portion (NIP) of the sampling frame. 
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été modifiés de facon a refléter la croissance économique depuis le 
dernier remaniement de I’enquéte en 1988. On s'est assuré que les 
taux de sondage en place permettraient d’atteindre la précision 
souhaitée des estimations. Un nouvel échantillon a été tiré afin de 
maximiser le chevauchement avec l’ancien échantillon. A 
compter d’avril 1998, les estimations de 1’Enquéte mensuelle sur 
le commerce de détail ont été produites a partir de ce nouvel échan- 
tillon. Le plan de sondage ainsi amélioré permettra de produire des 
estimations de ventes au détail de meilleure qualité. 


Collecte des données 


La collecte des données, la saisie des données, la vérification 
préliminaire et le suivi des non-répondants sont accomplis par les 
bureaux régionaux de Statistique Canada. On communique avec les 
compagnies échantillonnées par la poste ou par téléphone, selon ce 
qu elles préférent. La saisie des données et la vérification préli- 
minaire sont effectuées en méme temps afin de garantir la validité des 
données. On fait immédiatement le suivi pour les compagnies qui 
n ont pas répondu ou pour celles dont les données contiennent des 
erreurs. Les mises a jour des données et de la base de sondage sont 
transmises a Ottawa et sont entrées dans la base de données de 
l’enquéte a plusieurs reprises au cours de chaque cycle. 


Ces procédures révisées ont eu pour conséquence de meilleurs 
taux de réponse (on obtient environ 90 % de réponses pour les 
estimations préliminaires). 


Vérification statistique et imputation 


Les données sont analysées a l’intérieur de chaque groupe de 
commerce et région géographique. Les valeurs extrémes sont 
inscrites sur une liste, pour qu’on puisse en faire un contréle 
manuel, suivant un ordre de priorité qui est fonction de l’ampleur 
de l’écart par rapport a la moyenne. Les enregistrements qui sont 
rejetés a la vérification statistique sont considérés comme des 
valeurs aberrantes et ne servent pas au calcul des variables 
d’imputation (comme les tendances mensuelles) utilisées par le 
systeme d’imputation. 


On impute une estimation aux enregistrements des compagnies 
n’ayant pas répondu a temps ou dont les ventes déclarées ont 
été rejetées a la vérification préliminaire. Diverses méthodes 
d*imputation sont utilisées, le choix de la méthode étant fait 
automatiquement par le systeme en fonction de la disponibilité des 
données requises. Le systeme peut notamment utiliser les 
tendances mensuelles ou annuelles, la moyenne de la cellule, les 
données annuelles divisées par douze ou les valeurs historiques. 
S’il manque des données pour la cellule d’imputation (groupe de 
commerce par région géographique), celle-ci est automatiquement 
combinée avec des cellules semblables. 


Il y aun décalage perceptible entre le moment ot la compagnie ouvre 
ses portes et celui ot elle figure dans la base de l’enquéte. Afin de 
compenser l’effet de ce retard sur les estimations mensuelles, on 
impute a rebours les ventes des nouvelles unités de |’ échantillon 
jusqu’a la date de création de la nouvelle unité ou jusqu’au début de 
l'année courante (si la date de création de la nouvelle unité remonte 
au-dela de l'année courante). L’imputation a rebours des nouvelles 
unités repose sur les tendances mensuelles inverses et produit une 
estimation de meilleur niveau pour les données révisées. Le procédé 
de l’imputation a rebours ne s’applique qu’aux unités de la partie non 
intégrée (PNI) de la base de sondage. 
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Estimation 


Total retail sales are estimated by increasing the in-sample 
sales results by an estimation weight. An initial weight 
equal to the inverse of the original probability of selection is 
assigned to each entity. The weights are subsequently 
adjusted for achieved sample size, in order to inflate the 
estimate to represent the entire current population. The 
calculated weighted sales values are summed by their 
domain, to produce the total sales estimates by stratum. A 
domain is defined as the most recent classification values 
available from the CFDB for the statistical entity and the 
survey reference period. These domains may differ from the 
original sampling strata because records may have changed 
in size, industry, or location. Changes in classification are 
reflected immediately in the estimates and do not accumulate 
over time. 


Period-to-period comparisons can reflect factors other than a 
general sales trend, such as adjustments to the sample and 
reclassification of sampled companies to different trade 
groups. They should therefore be used with caution. 


Non-Employer Estimates 


Non-employer companies are not represented in the non- 
integrated portion of the CFDB. Although contributing only 
approximately 2% of total retail trade, the significance of 
these companies varies widely by trade group and region. 
Survey estimates are supplemented by estimates for non- 
employer companies which were derived from an analysis of 
income tax data from 1984 to 1987. There are approximately 
30,000 unincorporated owner operated retail companies in 
Canada. 


Constant Dollar Estimates 


The value of retail trade is measured in two ways: including 
the effects of price change on sales and net of the effects of 
price change. The first measure is referred to as retail trade 
in current dollars and the latter as retail trade in constant 
dollars. In theory, the method of calculation for the first of 
these two measures is by aggregating the value of each 
commodity sold by each retail outlet. The method of 
calculating the second measure is to aggregate these same 
values making sure, however, that their price stayed in the 
same selected base period (e.g. year 1992). 


In order to produce retail sales estimates in constant dollars, 
sales by trade group are broken down into commodities 
using the results of the 1989 Retail Commodity Survey. 
These values are divided by the most appropriate price index 
taken mostly exclusively from the Consumer Price Index 
(CPI). These indexes have sales taxes removed from them, 
since by definition, retail trade excludes these taxes. Total 
retail trade in constant dollars is obtained by adding up these 
commodity values. The result, which is an approximate of 
total sales in constant dollars, is divided into the current 
dollar estimates to yield an implicit price deflator. 
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Estimation 


On estime le total des ventes au détail en gonflant les ventes des 
unités échantillonnées a l’aide d’un poids d’estimation. Un poids 
égal a l’inverse de la probabilité de sélection est attribué au départ 
a chaque entité. Les poids sont ensuite ajustés en fonction de la 
taille de l’échantillon obtenu, ce qui permet de gonfler I’ estimation 
pour qu'elle représente |’ensemble de la population courante. Les 
chiffres des ventes pondérés ainsi calculés sont additionnés par 
domaine ce qui donne une estimation des ventes totales par strate. 
Par domaine, on entend les valeurs de classification les plus 
récentes disponibles dans la BDRC pour I'entité statistique et la 
période de référence de l’enquéte. Les domaines peuvent étre 
différents de la strate d’échantillonnage initiale lorsque la taille, la 
branche d’activité ou l’emplacement des unités représentées par 
les enregistrements ont subi des modifications. Les changements 
de classification se répercutent immédiatement sur les estimations 
et ne s’accumulent pas avec le temps. 


Les comparaisons d'une période a |’ autre peuvent traduire des 
facteurs autres qu’une tendance générale des ventes, par exemple 
la modification de l’échantillon et la reclassification des 
compagnies échantillonnées a d’autres groupes de commerce. II 
faut donc les utiliser avec prudence. 


Estimations pour les compagnies n’ayant pas de salariés 
pag yant p 


Les compagnies n’ayant pas de salariés ne sont pas représentées 
dans la partie non intégrée de la BDRC. Elles ne constituent que 
2 % environ de l’°ensemble du commerce de détail mais leur 
importance varie considérablement selon le groupe de commerce 
et la région. Les estimations de ]’enquéte sont complétées par des 
estimations pour les compagnies n’ayant pas de salariés, qui ont 
été calculées a partir des données fiscales de 1984 4 1987. Ilya 
environ 30 000 compagnies de détail non constituées en société 
exploitées par leur propriétaire au Canada. 


Estimations en dollars constants 


La valeur du commerce de détail se calcule de deux maniéres: soit 
en incluant, soit en excluant les effets de changement de prix sur 
les ventes. La premiére mesure s’appelle commerce de détail en 
dollars courants et la seconde commerce de détail en dollars 
constants. En théorie, la méthode de calcul pour la premiére de 
ces deux mesures est la sommation de la valeur de chaque bien 
vendu par chaque point de vente au détail. La méthode de calcul 
pour la seconde mesure est la sommation de ces mémes biens, 
mais tout en s’assurant que les prix utilisés se situent tous sur une 
méme base de référence (par exemple: année 1992). 


Afin de produire des estimations de ventes au détail en dollars 
constants, les ventes par groupe de commerce sont désagrégées par 
produits en utilisant les résultats de 1’Enquéte des marchandises 
vendues au détail de 1989. Ces valeurs sont divisées par l’indice 
des prix le plus approprié, provenant presque exclusivement de 
I’ Indice des prix a la consommation (IPC). Ces indices excluent 
les taxes de vente car, par définition, le commerce de détail n’en 
tient pas compte. La valeur totale du commerce de détail en 
dollars constants est ainsi obtenue par l’addition des valeurs de 
tous les biens en dollars constants. L’indice implicite de dégon- 
flement est calculé en divisant l’estimation en dollars courants par 
l’approximation des ventes totales en dollars constants. 
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APPENDIX III 


Data Reliability 


The statistics in this publication are estimates derived from a 
sample survey and, as such, can be subject to errors. The 
following material is provided to assist the reader in the 
interpretation of the estimates published. 


Sampling and Non-sampling 
Errors 


Estimates derived from a sample survey are subject to a 
number of different kinds of errors. These errors can be 
broken down into two major types: sampling and non- 
sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observations are made 
- only on a sample and not on the entire population. The 
sampling error depends on factors such as the size of the 
sample, variability in the population, sampling design and 
method of estimation. For example, for a given sample size, 
the sampling error will depend on the stratification proce- 
dure employed, allocation of the sample, choice of the 
sampling units and method of selection. Further, even for 
the same sampling design, we can make different calcula- 
tions to arrive at the most efficient estimation procedure. 


In sample surveys, since inference is made about the entire 
population covered by the survey on the basis of data 
obtained from only a part of the population, the results are 
likely to be different than if a complete census was taken 
under the same general survey conditions. The most 
important feature of probability sampling is that the 
sampling error can be measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a complete 
census of the population is taken. Non-sampling errors can 
be attributed to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from incomplete 
listing and inadequate coverage of the population of interest. 


Data response error. This error may be due to questionnaire 
design and the characteristics of the question, inability or 
unwillingness of the respondent to provide correct information, 
misinterpretation of the questions because of definitional 
difficulties and different tendencies of different interviewers in 
explaining questions or interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may refuse to 
answer questions, some may be unable to respond, while 
others may be too late in responding. Data for the non- 
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ANNEXE III 


Fiabilité des données 


Cette publication présente des estimations fondées sur une enquéte 
par échantillonnage qui risquent, par conséquent, d’étre entachées 
d’erreurs. La section qui suit vise a faciliter, pour le lecteur, 
l’interprétation des estimations qui sont publiées. 


Erreurs d’échantillonnage et erreurs non dues a 
l’échantillonnage 


Les estimations établies sur la base d’une enquéte par échan- 
tillonnage sont sujettes a différents types d’erreurs. On les 
regroupe en deux grandes catégories: les erreurs qui sont dues a 
l’échantillonnage et celles qui ne le sont pas. 


Erreurs d’échantillonnage 


Ce genre d’erreur existe parce que les observations portent 
uniquement sur un échantillon, et non sur l°ensemble de la 
population. L’erreur dépend de facteurs tels que la taille de 
l’échantillon, la variabilité de la population, le plan de sondage et 
la méthode d’estimation. Pour une taille donnée d’échantillon, par 
exemple, l’erreur d’échantillonnage sera fonction de la méthode de 
stratification adoptée, de la répartition de |’ échantillon, du choix 
des unités d’échantillonnage et de la méthode de sélection. On 
peut méme, dans le cadre d’un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a la méthode d’ estimation la plus 
efficace. 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on tire des 
conclusions sur l’ensemble d*une population a partir des données 
concernant une partie seulement, les résultats seront probablement 
différents de ceux qu’on aurait obtenus en recensant toute la 
population dans les mémes conditions. La principale caracté- 
ristique de |’ échantillonnage probabiliste, c’est que l’ erreur 
d’échantillonnage peut étre directement mesurée a partir de 
l’échantillon. 


Erreurs non dues a |’ échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recensements que dans les 
enquétes par échantillonnage. Elles sont dues a un ou plusieurs 
facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l’enquéte. L’erreur peut résulter d'un 
listage incomplet et d’une couverture insuffisante de la population 
visée. 


La réponse. Ici, l’erreur peut étre attribuable a la conception du 
questionnaire et aux caractéristiques de la question, a l’incapacité 
ou au refus du répondant de fournir des renseignements exacts, a 
l’interprétation fautive des questions due a des problémes d’ ordre 
sémantique, ou aux variations d’un interviewer a |’ autre, dans 
l’explication des questions ou dans I interprétation des réponses. 


La non-réponse. Certains répondants refusent de répondre, tandis 
que d’autres en sont incapables ou encore répondent trop tard. Les 
données relatives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
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responding units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the non-responding 
units if available. The extent of error due to imputation is 
usually unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the respondent group and 
the non-respondent group in the survey. This error generally 
decreases with increases in the response rate and attempts are 
therefore made to obtain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that may occur at 
various stages of processing such as coding, data entry, 
verification, editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to measure. More important, 
non-sampling errors require control at the level at which 
their presence does not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates of this publication, 
all attempts have been made to minimize the non-sampling 
errors: units have been defined in a most precise manner and 
the most up-to-date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been carefully designed to 
minimize different interpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed on the question- 
naires); detailed acceptance testing has been carried out for 
the different stages of editing and processing; and every 
possible effort has been made to reduce the non-response 
rate as well as the response burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a large number of 
all possible samples of the same size that could have been 
selected using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that each one of these 
samples could be surveyed under essentially the same 
conditions, with an estimate calculated from each sample, it 
would be expected that the sample estimates would differ 
from each other. The average estimate derived from all these 
possible sample estimates is termed the expected value. The 
expected value can also be expressed as the value which 
would be obtained if a census enumeration was taken under 
identical conditions of collection and processing. An estimate 
calculated from a sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this expected value of the 
estimates. However, since the estimate is based ona 
probability sample, the variability of the sample estimate 
with respect to its expected value can be measured. The 
variance of estimate is a measure of the precision of the 
sample estimate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference of the estimate 
from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance of the sample 
estimate are derived, other measures of precision can be 
calculated. For example, the standard error, defined as the 
Square root of the variance, is a measure of the sampling 
error in the same units as the estimate (e.g., dollars). The 
standard error is a measure of precision in absolute terms. 
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partir des chiffres fournis par les répondants ou 4 l'aide des 
Statistiques antérieures sur les non-répondants, lorsque celles-ci 
existent. On ne connait généralement pas avec précision 
importance de I’erreur d’imputation; celle-ci varie beaucoup 
selon les caractéristiques qui distinguent les répondants des non- 
répondants. Comme ce type d’erreur prend habituellement de 
l’'ampleur a mesure que diminue le taux de réponse, on s’efforce 
d’obtenir le meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L’erreur peut se produire lors des diverses étapes 
du traitement, telles que le codage, l’entrée, la vérification, la 
pondeération, la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non dues a I’ échantillonnage. 
De plus, il faut les cerner 4 un niveau ow elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou a l’interprétation des résultats définitifs. Quant aux 
estimations de la présente publication, tout a été mis en oeuvre 
afin de minimiser les erreurs non dues a I’échantillonnage. Ainsi, 
les unités ont été définies avec beaucoup de précision, au moyen 
des listes les plus a jour; les questionnaires ont été concus avec 
soin afin de réduire au minimum les différentes interprétations 
possibles (on a demandé aux interviewers de poser les questions 
telles qu’elles figurent aux questionnaires); les diverses étapes de 
vérification et de traitement ont fait ‘objet de contréles d’ accep- 
tation détaillés; et rien n’a été négligé afin de réduire le taux de 
non-réponse de méme que le fardeau de réponse. 


Mesure des erreurs d’échantillonnage et des erreurs non dues a 
l’échantillonnage 


Mesure des erreurs d’échantillonnage 


L’échantillon utilisé aux fins de la présente enquéte est un des 
nombreux échantillons de méme taille qui auraient pu étre choisis 
selon le méme plan d’échantillonnage et dans les mémes 
conditions. Si chaque échantillon pouvait faire l'objet dune 
enquéte menée essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s’attendre a ce que l’estimation calculée varie d’un 
échantillon a ‘autre. On nomme valeur probable | estimation 
moyenne obtenue de tous les échantillons possibles. Autrement 
dit, la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en recensant 
toute la population dans des conditions identiques de collecte et de 
traitement. Une estimation calculée a partir d’une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu’elle s’approche de la valeur 
probable. 


Les estimations fondées sur un échantillon peuvent ne pas corres- 
pondre a la valeur probable. Cependant, comme les estimations 
proviennent d’un échantillon probabiliste, il est possible den 
mesurer la variabilité par rapport a leur valeur probable. La 
variance d’une estimation, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons possibles, des 
carrés de la différence entre l’estimation et la valeur probable. 


Une fois qu’on a calculé I’ estimation et sa variance, il devient 
possible d’effectuer d’autres mesures de précision. Par exemple, 
lerreur-type, qui est la racine carrée de la variance, mesure 
l’erreur d’échantillonnage dans la méme unité que I’estimation (en 
dollars, notamment). Autrement dit, l’erreur-type mesure la 
précision en termes absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
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The coefficient of variation, defined as the standard error 
divided by the sample estimate, is a measure of precision in 
relative terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one estimate to the 
sampling error of another estimate through the use of the 
coefficient of variation. 


In this publication, the coefficient of variation is used to 
measure the sampling error of the estimates. However, since 
the coefficient of variation published for this survey is 
calculated from the responses of individual units, it also 
measures some non-sampling error. 


The formula used to calculate the published coefficients of 
variation in Table 4 is: 


S(X) 
CY Oso ae 
x 


where X denotes the estimate and S(X) denotes the standard 
error of X. 


In this publication, the error of X is expressed as a 
percentage. 


Confidence intervals can be constructed around the estimate 
using the estimate and the coefficient of variation. Thus, for 
our sample, it is possible to state with a given level of 
confidence that the expected value will fall within the 
confidence interval constructed around the estimate. For 
example, if an estimate of $12,000,000 has a coefficient of 
variation of 10%, the standard error will be $1,200,000 or 
the estimate multiplied by the coefficient of variation. It can 
then be stated with 68% confidence that the expected value 
will fall within the interval whose length equals the standard 
deviation about the estimate, i.e., between $10,800,000 and 
$13,200,000. Or, it can be stated with 95% confidence that 
the expected value will fall within the interval whose length 
equals two standard deviations about the estimate, i.e., 
between $9,600,000 and $14,400,000. 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or desired by both a 
sample survey as well as a census. We say the estimate is 
accurate if it is near this value. Although this value is 
desired, we cannot assume that the exact value of every unit 
in the population or sample can be obtained and processed 
without error. Any difference between the expected value 
and the exact population value is termed the bias. 
Systematic biases in the data cannot be measured by the 
probability measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate is determined 
by the joint effect of sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling errors is the non-response error. 
To assist users in evaluating these errors, the response 
fractions are given in Table 4. The response fraction, which 
is a measure of the data response rate, is the proportion of 
the sales estimate which is based upon reported data. For 
example, a cell with a sample of 20 units in which five 
respond for a particular month would have a response rate of 
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défini comme étant |’ erreur-type divisée par |’ estimation, mesure 
la précision en termes relatifs. Ainsi, l’°emploi du coefficient de 
variation facilite la comparaison de |’ erreur d’échantillonnage de 
deux estimations. 


Dans cette publication, on utilise le coefficient de variation pour 
évaluer l’erreur d’échantillonnage des estimations. Cependant, 
puisque le coefficient de variation publié pour cette enquéte est 
calculé a partir des réponses des unités, il mesure aussi une 
certaine erreur non due a |’ échantillonnage. 


Voici la formule utilisée pour calculer les coefficients de variation 
du tableau 4: 


S(X) 
CONCX Sa 
x 


dans laquelle X est l’estimation et S(X) est l’écart-type de X. 


L’erreur de X est exprimée en pourcentage dans cette publication. 


L’estimation et le coefficient de variation nous permettent de 
construire des intervalles de confiance autour de |’ estimation. 
Ainsi, pour notre échantillon, on peut affirmer avec une confiance 
donnée que la valeur probable est comprise dans I’intervalle de 
confiance construit autour de l’estimation. Par exemple, si le 
coefficient de variation d’une estimation de 12 000 000 $ est égal 
a 10 %, lécart-type sera de | 200 000 $, soit l’estimation multi- 
pliée par le coefficient de variation. Alors, on peut affirmer avec 
une confiance de 68 % que la valeur probable sera contenue dans 
lintervalle d'une longueur égale a un écart-type autour de 
l’estimation, soit entre 10 800 000 $ et 13 200 000 $. Ou encore, 
on peut affirmer avec une confiance de 95 % que la valeur 
probable sera contenue dans | intervalle d’une longueur de deux 
écart-types autour de l’estimation, soit entre 9 600 000 $ et 
14 400 000 $. 


Mesure des erreurs non dues a |’échantillonnage 


L’enquéte par échantillonnage et le recensement cherchent tous deux 
a déterminer la valeur exacte de la population. L’estimation est dite 
précise si elle se rapproche de cette valeur. Bien qu’il s’agisse d’une 
valeur souhaitable, il n'est pas réaliste de supposer que la valeur 
exacte de chaque unité de la population ou de |’ échantillon peut étre 
obtenue et traitée sans erreur. La différence entre la valeur probable et 
la valeur exacte de la population s’appelle le biais. On ne peut 
calculer les biais systématiques des données en recourant aux mesures 
probabilistes de l’erreur d’échantillonnage décrites auparavant. La 
précision d’une estimation est déterminée par l’effet conjugué des 
erreurs d’échantillonnage et des erreurs non dues a |’ échantillonnage. 


Une source d’erreurs non dues a |’ échantillonnage est Il’erreur due 
a la non-réponse. Le tableau 4 présente les fractions de réponse 
afin d’aider l’utilisateur 4 évaluer ce genre d’erreur. La fraction 
de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la pro- 
portion de l’estimation des ventes qui est fondée sur des données 
déclarées. Par exemple, le taux de réponse d°une cellule compor- 
tant un échantillon de 20 unités dont cing répondent lors d’un 
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25%. If these five reporting units represented $8 million out 
of a total estimate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The measure of non-response error as well as the coefficient 
of variation must be considered jointly to have an overview 
of the quality of the estimates. The lower the coefficient of 
variation and the higher the response fraction, the better will 
be the published estimate. 
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mois donné atteindrait 25 %. Cependant, si les cing unités 
déclarantes représentent 8 millions de dollars sur |’ estimation 
globale de 10 millions de dollars, la fraction de réponse s’éléverait 
a 80 %. 


Interprétation simultanée des mesures d’erreur 


I] faut tenir compte simultanément de la mesure d’ erreurs non dues 
a l’échantillonnage ainsi que du coefficient de variation pour avoir 
un aper¢u de la qualité des estimations. Plus le coefficient de 
variation sera bas et que la fraction de réponse sera élevée, 
meilleure sera |’ estimation publiée. 
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APPENDIX IV 


Seasonal Adjustment 


Economic time series contain the elements essential to the 
description, explanation and forecasting of the behaviour of 
an economic phenomenon: They are statistical records of 
the evolution of economic processes through time’. In using 
time series to observe economic activity, economists and 
statisticians have identified four characteristic behavioural 
components: the long-term movement or trend, the cycle, the 
seasonal variations and the irregular fluctuations. These 
movements are caused by various economic, climatic or 
institutional factors. The seasonal variations occur 
periodically on a more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes in weather, 
statutory holidays and other events which occur at fairly 
regular intervals and thus have a significant impact on the 
rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting the fundamental 
evolution of an economic phenomenon and producing 
forecasts of superior quality, Statistics Canada uses the 
X11ARIMA/88 seasonal adjustment method? to seasonally 
adjust its time series. This method minimizes the impact of 
seasonal variations on the series and essentially consists of 
adding one year of estimated raw data to the end of the 
original series before it is seasonally adjusted. The 
estimated data are derived from forecasts using ARIMA 
(Autoregressive Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X11 ARIMA/88 program uses primarily 
a ratio-to-moving average method to smooth the modified 
series and obtain a preliminary estimate of the trend-cycle, to 
calculate the ratios of the original series (fitted) to the 
estimates of the trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final seasonal factors are 
produced only after these operations have been repeated 
several times. These procedures, used to determine the 
seasonal factors necessary to calculate the final seasonally 
adjusted data, are executed every month. This approach 
ensures that the estimated seasonal factors are derived from 
an unadjusted series which includes all the available 
information about the series, i.e., the current month’s 
unadjusted data as well as the previous month's revised 
unadjusted data. 


While seasonal adjustment permits a better understanding of 
the underlying trend-cycle of a series, the seasonally- 
adjusted series still contains an irregular component. Slight 
month-to-month variations in the seasonally adjusted series 
may be simple irregular movements. To get a better idea of 
the underlying trend, users should examine several months 
of the seasonally adjusted series. 


' A Note on the Seasonal Adjustment of Economic Time Series, Cana- 


dian Statistical Review, August 1974. 
For further information see the XIIARIMA/88 Seasonal Adjustment 
Method, by Estella Bee Dagum, Statistics Canada. 


Commerce de détail, avril 2001 


ANNEXE IV 


Désaisonnalisation 


Les séries chronologiques (ou temporelles) économiques comportent 
les éléments essentiels a la description, l’explication et la prévision du 
comportement d’un phénoméne économique. Ce sont des dossiers 
statistiques de l’évolution des processus économiques dans le temps. 
L’observation par les économistes et les statisticiens de I activité 
économique a l'aide des séries chronologiques a donc permis de 
distinguer quatre composantes principales du comportement des 
sénies chronologiques: le mouvement a long terme ou tendance, le 
mouvement cyclique, les variations saisonniéres et les fluctuations 
irréguliere ou accidentelles. Ces mouvements sont causés par 
différents facteurs, soit économiques, climatiques ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations périodiques plus ou 
moins réguliéres qui se produisent au cours d’une année en raison du 
cycle météorologique normal, des congés fixes et d’autres événements 
qui se répétent a intervalles avec une certaine régularité et qui 
influencent de facon significative le taux d’ activité. 


Afin de favoriser l’interprétation exacte de 1’évolution fonda- 
mentale d’un phénoméne économique et de produire une meilleure 
prédiction, Statistique Canada rajuste les séries chronologiques au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X11 ARMMI/88? afin 
de justement minimiser |*impact des variations saisonniéres sur les 
séries. Cette technique consiste essentiellement a ajouter les 
estimations d'une année de données brutes a I’extrémité de la série 
initiale avant de procéder a la désaisonnalisation. Les données 
estimées sont dérivées des prévisions réalisées par des modéles 
ARMMI (modeles autorégressifs 4 moyennes mobiles intégrées) 
du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X11ARMMI/88 fait surtout appel a 
la méthode de rapport aux moyennes mobiles pour effectuer le 
lissage de la série modifiée et obtenir une estimation préliminaire 
de la tendance-cycle, calculer les rapports de la série initiale 
(ajustée) aux estimations de la tendance-cycle, et estimer les 
facteurs saisonniers a partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lorsque ces opérations 
ont été exécutées a plusieurs reprises. Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des données désaison- 
nalisées finales sont exécutées 4 chaque mois. Cette approche 
garantit que les facteurs saisonniers estimés sont calculés a partir 
dune série non-désaisonnalisée qui inclut toutes les plus récentes 
données relativement a ladite série, c.-a-d., les données non- 
désaisonnalisées du mois courant de méme que les données 
révisées non-désaisonnalisées du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de mieux comprendre la 
tendance-cycle fondamentale d’une série, la série désaisonnalisée n’en 
contient pas moins une composante irréguliére. De légéres variations 
d'un mois a l'autre dans la série désaisonnalisée peuvent n’étre que de 
simples mouvements irréguliers. Pour avoir une meilleure idée de la 
tendance fondamentale, les utilisateurs doivent donc examiner les 
séries désaisonnalisées d’un certain nombre de mois. 


La désaisonnalisation des séries temporelles économiques: quelques 
remarques,; tiré de la Revue statistique du Canada, aoiit 1974. 

Pour de plus amples informations voir La méthode de désaisonnalisation 
XIIARMMI88, par Estella Bee Dagum, Statistique Canada. 
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The Canada seasonally adjusted total is derived indirectly by Le total désaisonnalisé au niveau du Canada est dérivé de fagon 
the summation of the individually seasonally adjusted kinds indirecte en faisant la somme des genres de commerce 
of business. désaisonnalisés pris séparément. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates Estimation désaisonnalisées en dollars constants 


Seasonally adjusted constant dollar estimates are obtained by Les estimations désaisonnalisées en dollars constants sont 

deflating the current dollar seasonally adjusted data by an obtenues en dégonflant les données désaisonnalisées en dollars 

implicit price index supplied by the National Accounts and courants au moyen d’un indice implicite de prix fourni par la 

Environment Division. The total constant dollar seasonally Division des Comptes Nationaux et de |’Environnement. Les 

adjusted estimates are derived by employing the indirect estimations totales désaisonnalisées en dollars constants sont 

seasonal adjustment method. obtenues par l’°emploi de la méthode de désaisonnalisation 
indirecte. 
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APPENDIX V 


Trade Group Coverage 


010 


6011 
6012 


020 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 
6031 
6032 
040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 
6141 
6142 
6149 
6151 
080 


6211 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores(except supermarkets) 


All Other Food Stores 

Bakery products stores 

Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 

Meat markets 

Other specialty food stores, n.e.c. 

Drugs and Patent Medicine Stores 
Pharmacies 

Patent medicine and toiletries stores 

Shoe Stores 

Shoe stores 

Men’s Clothing Stores 

Men’s clothing stores 

Women’s Clothing Stores 

Women’s clothing stores 

Other Clothing Stores 

Children’s clothing stores 

Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 

Fabric and yarn stores 

Household Furniture and Appliance Stores 
Household furniture stores (with appliances and 
furnishings) 

Household furniture stores (without appliances and 
furnishings) 

Furniture refinishing and repair shops 
Appliance, television, radio and stereo stores 


Television, radio and stereo stores 


Appliance, television, radio and stereo repair shops 


Household Furnishings Stores 


Floor covering stores 
Drapery stores 
Other household furnishings stores 
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Couverture des groupes de commerce 


010 


6011 
6012 


020 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 
6031 
6032 
040 
6111 
050 


6121 


Supermarchés d’alimentation et épiceries 


Supermarchés d’alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 


Boulangeries-patisseries 

Confiseries et magasins de noix 

Magasins de fruits et légumes 

Marchés de viande 

Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d’appareils ménagers 


Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 
et accessoires d’ameublement) 

Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
ni accessoires d’ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 

Magasins d’ appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’appareils stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de radio et d’appareils 
stéréophoniques 

Ateliers de réparation d’ appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’ appareils stéréophoniques 


Magasins d’accessoires d’ameublement 
Magasins de revétements de sol 


Magasins de tentures 
Autres magasins d’accessoires d’ameublement 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Statistique Canada - n° 63-005 aucatalogue 43 


Retail Trade, April 2001 


100 


Motor and Recreational Vehicle Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating accessories 
dealers 

Motorcycle and snowmobile dealers 

Other recreational vehicle dealers 


Gasoline Service Stations 
Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and Services 


Home and auto supply stores 
Tire, battery, parts and accessories stores 


Garages (general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 

Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and replacement 
shops 

Other motor vehicle repair shops 

Car washes 

Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

General stores 

Other general merchandise stores (variety and 
general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 
Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 
Toy and hobby stores 

Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting goods stores 

Bicycle shops 

Musical instrument stores 

Record and tape stores 

Jewellery stores 

Watch and jewellery repair shops 
Camera and photographic supply stores 
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100 


6311 
6312 
6321 


6322 


6323 
6329 


110 


6331 


120 


6341 
6342 


6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 
6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 
6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
6552 
6561 
6562 
6571 
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Concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs 


Concessionnaires d’ automobiles neuves 
Concessionnaires d’ automobiles d’ occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 
d’accessoires pour bateaux 

Marchands de motocyclettes et de motoneiges 
Autres marchands de véhicules de loisir 


Stations-service 
Stations-service 


Magasins de piéces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et pour 
l’automobile 

Magasins de pneus, d’accumulateurs, de piéces et 

d’ accessoires 

Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carrosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 

Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
vitesse de véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
Magasins de jouets et d’articles de loisir 
Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et de 
souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d’articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d’instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Bijouteries 

Ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d’appareils et de fournitures photographiques 
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6021 
6022 
6023 
6591 
6592 
6593 
6594 
6595 
6596 
6597 
6598 
6599 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Second-hand merchandise stores, n.e.c. 
Opticians’ shops 

Art galleries and artists’ supply stores 
Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 

Pet stores 

Coin and stamp dealers 

Mobile home dealers 

Other retail stores, n.e.c. 
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Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biere 

Magasins de marchandises d’ occasion, n.c.a. 
Opticiens 

Galeries d’art et magasins de fournitures pour artistes 
Magasins de bagages et de maroquinerie 

Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 
Magasins d’ animaux de maison 

Marchands de piéces de monnaie et de timbres 
Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 
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WHO HOLDS THE BALANCE 
F POWER IN CANADA 
INTER-CORPORATE OWNERSHIP 


D Ag 
ey 


With Inter-Corporate Ownership (ICO), 
there’s no quicker or easier way to get 
the inside track on competitors or 
customers! With over 95,000 company 
listings of both Canadian and foreign- 
owned firms integrated into one source, 
ICO saves you valuable research time. 
Discover: 


» who owns and controls which 
companies 


» to which industry they belong 

» province of residence of head office 
» country of control 

» and much, much more. 


Mericalausty researched and compiled 
by our trusted experts and analysts, 
ICO is an indispensable resource for 
lawyers, financial analysts, journalists, 
bankers, economists, investors, trade 
analysts, policy makers, lobbyists, 
corporate executives, academics and 
researchers. 


USE INTER-CORPORATE OWNERSHIP TO: 


» Tap into new markets by identifying potential new 
corporate customers for your products. 


» Uncover export opportunities by charting changes in 
foreign control. 


» Zero in on potential customers by determining which 
corporations are active in different provinces and regions. 


» Determine global exposure of your customers as you 
research their multinational relations. 


THE BALANCE OF POWER HAS SHIFTED TO 
YOUR ADVANTAGE. ORDER INTER- 
CORPORATE OWNERSHIP TODAY! 


Book: (Cat. No, 61-517-XPB): $350 

CD-ROM Single Quarterly Issue: (Cat. No. 61-517-XCB): $350 

CD-ROM Annual Subscription: (Cat. No. 61-517-XCB): $995 

CALL toll-free 1 800 267-6677 * FAX toll-free 1 800 287-4369 

E-MAIL order@statcan.ca 

MAIL to Statistics Canada, Dissemination Division, Circulation Management, 
120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, K1A OT6, Canada 

CONTACT an account executive at your nearest Statistics Canada Regional 
Reference Centre for cost-effective queries on individual companies at 1 800 
263-1136. 

In Canada, please add either GST and applicable PST or HST. Shipping 
charges: no shipping charges for delivery in Canada. For shipments to the 
United States, please add $6 per issue or item ordered. For shipments to 
other countries, please add $10 per issue or item ordered. (Federal 
government clients must indicate their IS Organization Code and IS Reference 
Code on all orders.) 


LIENS DE PARENTE ENTRE SOCIETES 


Liens de parenté entre sociétés (LPS) est le 
moyen le plus facile et le plus rapide de savoir ce 
qui se passe dans les coulisses de la concurrence 
ou de la clientéle! Cette source unique qui 
compte plus de 95 000 entrées sur des 
entreprises appartenant a des intéréts canadiens 
et étrangers vous permettra d’économiser du 
a de recherche précieux. Découvrez : 


® qui posséde et controle quelles entreprises 


» a quel secteur d’activité ces entreprises 
appartiennent 


» la province de leur siége social 
» le pays de contréle 
» et beaucoup plus encore. 


i fruit de recherches méticuleuses de la part de 

nos experts et analystes de confiance, LPS 

contient une mine de renseignements 

indispensables pour les avocats, les analystes 

financiers, les journalistes, les banquiers, les 

économistes, les investisseurs, les analystes du 
marché, les décideurs, les lobbyistes, les cadres d’entreprise, les 
universitaires et les chercheurs. 


UTILISEZ LIENS DE PARENTE ENTRE SOCIETES 
POUR: 


» Percer de nouveaux marchés en identifiant d’éventuelles 
entreprises clientes pour vos produits. 


» Trouver des débouchés a l’exportation en suivant |’évolution de 
la propriété étrangeére. 

» Cibler d’éventuels clients en déterminant quelles sociétés sont 
actives dans différentes provinces et régions. 


» Déterminer la visibilité mondiale de vos clients en examinant 
leurs relations multinationales. 


LA BALANCE DES POUVOIRS PENCHE EN VOTRE 
FAVEUR. COMMANDEZ LIENS DE PARENTE ENTRE 
SOCIETES AUJOURD’HUI! 


Livre (n° 61-517-XPB au catalogue) : 350 $ 

Numéro trimestriel unique sur CD-ROM : (n° 61-517-XCB au catalogue) : 350 $ 
Abonnement annuel sur CD-ROM : (n° 61-517-XCB au catalogue) : 995 $ 

APPELEZ sans frais au 1 800 267-6677 * TELECOPIEZ sans frais au 1 800 287-4369 
ENVOYEZ UN COURRIEL a l’adresse order@statcan.ca 

POSTEZ a Statistique Canada, Division de la diffusion, Gestion de la circulation, 

120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario) KiA OT6, Canada 

COMMUNIQUEZ avec un analyste-conseil au Centre de consultation régional de 
Statistique Canada le plus prés, pour obtenir des renseignements a peu de frais sur des 
entreprises individuelles, en composant le 1 800 263-1136. Au Canada, veuillez ajouter 
soit la TPS et la TVP en vigueur, soit la TVH. 

Frais de port : aucuns frais pour les envois au Canada. Pour les envois a destination 
des Etats-Unis, veuillez ajouter 6 $ pour chaque numéro ou article commandé. Pour les 
envois a destination d'autres pays, veuillez ajouter 10 $ pour chaque numéro ou article 
commandé. (Les ministéres et les organismes du gouvernement fédéral doivent indiquer 
sur toutes les commandes leur code d’organisme RI et leur code de référence RI.) 
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ORDER FORM 


Statistics Canada 


TO ORDER: METHOD OF PAYMENT: 


MAIL PHONE ale nee 
DXA in 1 800 267-6677 [oe 1877 287-4369 Crew ony one) 
Statistics Canad | 
Biseminicon'Divigion [=] Please charge my: py VISA Master American 


Circulation Management Card Express 
120 Parkdale Avenue 


Ottawa, Ontario 


K1A 0T6 Canada 
1 800 363-7629 Card Number 
| E-MAIL: order @statcan.ca ven Telecommunication Device 
; for the Hearing Impaired 
(Please print) 


Expiry date 


Company Cardholder (please print) 


Department Signature 


Attention 


L) PaymentionclosSed) Gia eee 
Address (payable to the Receiver General for Canada) 
Purchase 

Order Number 

(please enclose) 


City Province 


Postal Code 


Authorized Signature 


E-mail Address: 
Your personal information is protected by the Privacy Act.** 


Date of 


issue(s) Price *Shipping Charges 
Catalogue : or : (Applicable to : 
Number ame indicate an see Sita ake shipments sent Oventty 
"S" for outside Canada) 


subscription(s) 


*Shipping charges: no shipping charges for delivery in Canada. For shipments to the United 
States, please add $6 per issue or item ordered. For shipments to other countries, please add $10 
per issue or item ordered. Annual frequency = 1. Quarterly frequency = 4. Monthly frequency = 12. 


SUBTOTAL 


Canadian clients add either 7% GST and applicable PST or HST (GST Registration No. 
R121491807). 


Clients outside Canada pay in Canadian dollars drawn on a Canadian bank or pay in equivalent 
US dollars, converted at the prevailing daily exchange rate, drawn on a US bank. 


GST (7%) 


Applicable PST 


Applicable HST 
(N.S., N.B., Nfld.) 


PF021050 


Statistics Canada is FlS-ready. Federal government departments and agencies must 
ie include with all orders their IS Organization Code and 
IS Reference Code 


** Statistics Canada will only use your information to complete this sales transaction, 
deliver your product(s), announce product updates and administer your account. From time 
je- to time, we may also offer you other Statistics Canada products and services or ask you to 
participate in our market research. If you do not wish to be contacted again for promotional 
purposes UO and/or market research O,, check as appropriate and fax or mail this page to us, call 
1 800 700-1033 or e-mail order @statcan.ca. 


THANK YOU FOR YOUR ORDER! 
Be Setstcs Statstoue ete capes Canada 


BON DE COMMANDE 


Statistique Canada 


POUR COMMANDER : MODALITES DE PAIEMENT : 


COURRIER TELEPHONE LJ" TELECOPIEUR 
MX] oe g00 2676677 ESI Tarr se raat 
Statistique Canada 
Division de la diffusion 
Gestion de la circulation 
120, avenue Parkdale 
Ottawa (Ontario) 
K1A OT6 Canada 


1 800 363-7629 
= COURRIEL : order@statcan.ca real Appareils de télécommunications 


pour les malentendants 


(Cochez une seule case) 


Veuillez débiter Master American 
VISA 
mon compte C Card Express 


N° de carte 


(Veuillez écrire en majuscules) 


Date d'expiration 


Compagnie 

Détenteur de carte (en majuscule s.v.p.) 
Service 

Signature 
A l'attention de Fonction 
Adresse L) Paiement inclus $ 

(a l'ordre du Receveur général du Canada) 
Ville Province N® du bon 
( ) ( ) de commande 
(veuillez joindre le bon) 
Code postal Téléphone Télécopieur 
Courriel : 


Signature de la personne autorisée 


Vos renseignements personnels sont protégés par la Loi sur la 
protection des renseignements personnels.** 


Edition(s) 
demandée(s) Prix *Frais de port 
Numéro au Titre ou (Les prix (Pour les envois a Total 
inscrire n'incluent pas l'extérieur du $ 
« A» pour les la taxe de vente) Canada) 
abonnements 


“Frais de port : aucuns frais pour les envois au Canada. Pour les envois a destination des Etats-Unis, veuillez ajouter 6 $ 

pour chaque numéro ou article commandé. Pour les envois a destination des autres pays, veuillez ajouter 10 $ pour chaque TOTAL 
numéro ou article commande. Fréquence des parutions : publication annuelle = 1; publication trimestrielle = 4; publication 

mensuelle = 12. 

Les clients canadiens ajoutent soit la TPS de 7 % et la TVP en vigueur, soit la TVH (TPS numéro R121491807). TPS (7 %) 
Les clients de etranger paient en dollars canadiens tires sur une banque canadienne ou en dollars US tirés sur une TVP en vigueur 
banque américaine selon le taux de change quotidien en vigueur. 


Statistique Canada utilise la SIF. Les ministéres et les organismes du gouvernement fédéral doivent indiquer 
sur toutes les commandes leur code d'organisme RI et leur code 


de référence RI 


E., N.-B., T.-N. 
* Statistique Canada utilisera les renseignements qui vous concernent seulement pour effectuer la présente 4 
transaction, livrer votre (vos) produit(s), annoncer les mises a jour de ce(s) produit(s) et gérer votre compte. Nous TOTAL GENERAL 
pourrions de temps a autre vous informer au sujet d'autres produits et services de Statistique Canada ou vous 
demander de participer a nos études de marché. Si vous ne voulez pas qu'on communique avec vous de nouveau pour 
des promotions 1 ou des études de marché O, cochez la case correspondante et faites-nous parvenir cette page par PFO21 050 
télecopieur ou par la poste, téléphonez-nous au 1 800 700-1033 ou envoyez un courriel a order @statcan.ca. 
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MERCI DE VOTRE COMMANDE! 
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What class 
of business 
are you in? 


A quelle classe 
votre entreprise 
appartient-elle? 


NAICS Canada 1997... 
an indispensable reference 
oe for understanding the 

burgeoning economies of 
Canada, the United States 
and Mexico! 


SCIAN Canada 1997... 
un out de reference 
indispensable pour 
comprendre les economies 
florissantes du Canada, des 
Etats-Unis et du Mexique! 


, | est désormais plus facile de suivre l’activité 
| commerciale et économique! Le Systeme de 
classification des industries de l’Amérique 
du Nord (SCIAN) Canada 1997 remplace la Classification type des industries 
(CTI) de 1980. Le SCIAN Canada 1997 compte bon nombre de nouvelles 
classes et catégories. Vous pouvez maintenant avoir accés a des 
renseignements a jour sur la croissance et la diversification de |’activité 
économique au cours des dernieres décennies. 


onitoring business and economic activity just 
got simpler! The North American Industry 
il Classification System (NAICS) Canada 1997, 
replaces the 1980 Standard Industrial Classification (SIC) system. 
NAICS Canada 1997 identifies many new industries and 
categories. Now, you can access up-to-date information on the 
growth and diversification of economic activity in recent decades. 


Whatever business you are in, chances are you'll want to get your 
hands on this ground-breaking tool! NAICS Canada 1997 
provides, for the first time, a common framework for the 
collection of comparable production data for NAFTA’s three trade 
partners ... making it easier than ever to compare financial and 
economic statistics between Canada, the United States and 
Mexico! 


Peu importe votre secteur d’activité, vous ne voudrez pas rater l’occasion de 
mettre la main sur cet outil novateur! Le SCIAN Canada 1997 offre, pour la 
premiere fois, un cadre commun de collecte de données de production 
comparables pour les trois partenaires de l’ALENA. II est donc plus facile que 
jamais de comparer les statistiques financiéres et economiques du Canada, des 
Etats-Unis et du Mexique! 


What's more, you can get the information you need in the format 
you want: NAICS Canada 1997 is available both in a durable 
hardcover book and on CD-ROM. The portable-size manual, with 
its detailed index, makes a handy desktop reference while the 
user-friendly CD-ROM allows you to access comprehensive 
industry information quickly and easily. 


De plus, vous pouvez obtenir l'information que vous désirez dans le format de 
votre choix : le SCIAN Canada 1997 est offert sous la forme d’un livre 
cartonné durable et sur CD-ROM. Le manuel de format pratique comprend un 
index détaillé et constitue un ouvrage de référence maniable, tandis que le 
CD-ROM convivial vous donne accés facilement et rapidement a des données 
completes sur l’activité économique. 


NAICS Canada 1997 is indispensable for all suppliers and users 
of economic data in industry, business, governments, banks, trade 
associations, academia, research and elsewhere. Use this first-of- 
its-kind resource to make more informed business and policy 
decisions and to enhance your professional productivity! 


Le SCIAN Canada 1997 est un outil indispensable pour tous les fournisseurs 
et les utilisateurs de données économiques dans le secteur privé, les 
entreprises, les administrations publiques, les banques, les associations 
professionnelles, le milieu universitaire, le milieu de la recherche et d’autres 
secteurs d’activité. Utilisez cet outil innovateur pour prendre des décisions 
plus éclairées en matiere de gestion ou d’orientation et pour accroitre votre 
productivité professionnelle! 


NAICS Canada 1997... SCIAN Canada 1997... 


> allows every business to see precisely to which industry it b> 
belongs ... essential for assessing business performance 


p> differentiates between > 


> industries where all three countries produce common 
comparable data 


permet a chaque entreprise de déterminer avec précision la classe a laquelle 
elle appartient; un mécanisme essentiel pour évaluer son rendement; 


établit une distinction entre 


> les classes d’activité pour lesquelles les trois pays produisent 
des données communes comparables 


> industries unique to Canada > et les classes propres au Canada; 


> recognizes the emergence of the new service economy, including p> reconnait l’émergence de la nouvelle économie de services, notamment du 
the growing high tech industries as well as health care and social secteur florissant de la haute technologie de méme que du secteur de la santé 
services et des services sociaux; 

> identifies 921 industries in 20 sectors. p>  définit 921 classes répartics dans 20 secteurs. 


Dans une économie en constante mutation, le succés de votre entreprise 
dépend de l’accés a des données de premier ordre! Commandez votre 
exemplaire du SCIAN Canada 1997 dés aujourd’hui! 


In an economy where change is a constant factor, first class 
information is essential to your success! Order your copy of 
NAICS Canada 1997 today! 


NAICS Canada 1997 (Cat. No. 12-501-XPE) costs $45 and the bilingual CD-ROM version 
of NAICS Canada 1997 (Cat. No. 12-501-XCB) costs $100. In Canada, please add either 
GST and applicable PST or HST. Shipping charges: No shipping charges for delivery in 
Canada. For shipments to the United States, please add $6 per item ordered. For 
shipments to other countries, please add $10 per item ordered. To order, CALL toll-free 
at 1 800 267-6677, FAX your VISA, MasterCard order to 1 877 287-4369 or MAIL your 
order to Statistics Canada, Dissemination Division, Circulation Management, 120 Parkdale 
Avenue, Ottawa, Ontario, K1A 0T6, Canada. Or contact your nearest Statistics Canada 


Le prix du SCIAN Canada 1997 (n° 12-501-XPF au cat.) est de 45 $ et la version bilingue du SCIAN 
Canada 1997 sur CD-ROM (n° 12-501-XCB au cat.) coute 100 $. Au Canada, veuillez ajouter soit la TPS 

et la TVP en vigueur, soit la TVH. Frais de port : Aucuns frais pour les envois au Canada. Pour les envois 4 
destination des Etats-Unis, veuillez ajouter 6 $ par article commandé. Pour les envois a destination des 
autres pays, veuillez ajouter 10 $ par article commandé. Pour commander, COMPOSEZ sans frais le 

1 800 267-6677, envoyez votre bon de commande (VISA ou MasterCard) par TELECOPIEUR au 

1 877 287- 4369 ou par la POSTE 4 l'adresse suivante : Statistique Canada, Division de la diffusion, Gestion 
de la circulation, 120, avenue Parkdale, Ottawa (Ontario), K1A 0T6, Canada. Vous pouvez également 


Reference Centre listed in this publication. You may also order via e-mail: 
order @statcan.ca. 


communiquer avec l’un des centres de consultation de Statistique Canada dont la liste figure 


dans la présente publication ou encore passer votre commande par courriel : order@statcan.ca. 
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Profiling Corporate Canada... 
one community at a time 


Nothing helps you leverage the power of 
information to profile Canada’s business 
community faster, simpler or more effectively 
than the Canadian Business Patterns (CBP). 


This unique research tool provides detailed and 
reliable counts of business establishments by 


Le profil de l'entreprise au Canada... 
une collectivite a la fois 


Pour mettre a profit la puissance de |’information et 
dresser un profil du milieu des affaires au Canada avec 
plus de facilité, d’efficacité ou de rapidité, il n’y a rien 
de mieux que la Structure des industries canadiennes 
(SIC). 


I] s’agit d'un instrument de recherche unique qui 
fournit des données détaillées et fiables sur les 


* mine employment size ranges etcnh 
établissements commerciaux, en fonction : 


* geography groupings by province, 
metropolitan areas, census agglomerations, 
census divisions and census subdivisions 


« de neuf tranches deffectif; 


de groupements géographiques (provinces, régions 
métropolitaines, agglomerations de recensement, 
divisions de recensement et subdivisions de 
recensement) 


* and various levels of industry classification 
(SIC and NAICS). 


« et de divers niveaux de classification des industries 
(CTI et SCIAN). 


Prenez des décisions éclairées... 
plus rapidement! 


Utilisez la Structure des industries canadiennes pout : 
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How to obtain more information 


Specific inquiries about this product and related statistics 
or services should be directed to: Marketing and Client 
Services Section, Distributive Trades Division, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (telephone: (613) 
951-3549) or toll free at 1 877 421-3067). 


For information on the wide range of data available from 
Statistics Canada, you can contact us by calling one of our 
toll-free numbers. You can also contact us by e-mail or by 
visiting our Web site. 
National inquiries line 1 800 263-1136 
National telecommunications 
device for the hearing impaired 
Depository Services Program 


1 800 363-7629 


inquiries 1 800 700-1033 
Fax line for Depository Services 

Program 1 800 889-9734 
E-mail inquiries infostats @statcan.ca 
Web site www.statcan.ca 


Ordering and subscription information 


This product, Catalogue no. 63-005-XPB, is published 
monthly as a standard printed publication at a price of CDN 
$21.00 per issue and CDN $206.00 for a one-year 
subscription. The following additional shipping charges apply 
for delivery outside Canada: 


Single issue 
CDN $ 6.00 


Annual subscription 


United States CDN $72.00 


Other countries CDN $ 10.00 CDN $120.00 


This product is also available in electronic format on the 
Statistics Canada Internet site as Catalogue no. 63-005-XIB 
at a price of CDN $16.00 per issue and CDN $155.00 for a 
one-year subscription. To obtain single issues or to 
subscribe, visit our Web site at www.statcan.ca, and select 
Products and Services. 


All prices exclude sales taxes. 


The printed version of this publication can be ordered by 


e Phone (Canada and United States) 1 800 267-6677 
e Fax (Canada and United States) 1 877 287-4369 
e E-mail order @statcan.ca 
e Mail Statistics Canada 


Dissemination Division 
Circulation Management 
120 Parkdale Avenue 
Ottawa, Ontario K1A OT6 
e And, in person at the Statistics Canada Reference Centre 
nearest you, or from authorised agents and bookstores. 


When notifying us of a change in your address, please 
provide both old and new addresses. 


Standards of service to the public 


Statistics Canada is committed to serving its clients in a 
prompt, reliable and courteous manner and in the official 
language of their choice. To this end, the Agency has 
developed standards of service which its employees observe 
in serving its clients. To obtain a copy of these service 
standards, please contact Statistics Canada toll free at 1 800 
263-1136. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toute demande de renseignements au sujet du présent produit ou 
au sujet de statistiques ou de services connexes doit étre adressée 
a: Section du marketing et service a la clientéle, Division de la 
statistique du commerce, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6 (téléphone : (613) 951-951-3549) ou sans frais au 1 877 
421-3067). 


Pour obtenir des renseignements sur l'ensemble des données de 
Statistique Canada qui sont disponibles, veuillez composer l’un des 
numéros sans frais suivants. Vous pouvez également communiquer 
avec nous par courriel ou visiter notre site Web. 
Service national de renseignements 1 800 263-1136 
Service national d’appareils de télécommu- 
nications pour les malentendants 
Renseignements concernant le Programme 
des bibliotheques de dépdt 
Télécopieur pour le Progamme des 
bibliotheques de dépdt 
Renseignements par courriel 
Site Web 


1 800 363-7629 
1 800 700-1033 


1 800 889-9734 
infostats @statcan.ca 
www-.statcan.ca 


Renseignements sur les commandes et les 
abonnements 


Le produit n° 63-005-XPB au catalogue est publié mensuellement 
en version imprimée standard et est offert au prix de 21 $ CA 
’'exemplaire et de 206 $ CA pour un abonnement annuel. Les frais 
de livraison supplémentaires suivants s’appliquent aux envois a 
’extérieur du Canada : 


Exemplaire Abonnement annuel 
Etats-Unis 6$CA 72$CA 
Autres pays 10$CA 120$CA 


Ce produit est aussi disponible sous forme électronique dans le site 
Internet de Statistique Canada, sous le n° 63-005-XIB au catalogue, 
et est offert au prix de 16 $ CA l’exemplaire et de 155 $ CA pour 
un abonnement annuel. Les utilisateurs peuvent obtenir des 
exemplaires ou s’abonner en visitant notre site Web a 
www.statcan.ca et en choisissant la rubrique Produits et services. 


Les prix ne comprennent pas les taxes de ventes. 


La version imprimée peut étre commandée par 


* Téléphone (Canada et Etats-Unis) 1 800 267-6677 
e Teélécopieur (Canada et Etats-Unis) 1 877 287-4369 
e Courriel order @statcan.ca 
e Poste Statistique Canada 


Division de la diffusion 
Gestion de la circulation 
120, avenue Parkdale 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 
¢ Enpersonne au bureau régional de Statistique Canada le plus 
pres de votre localité ou auprés des agents et librairies autorisés. 


Lorsque vous signalez un changement d’adresse, veuillez nous 
fournir ’ancienne et la nouvelle adresse. 


Normes de service a la clientele 


Statistique Canada s’engage a fournir a ses clients des services 
rapides, fiables et courtois, et ce, dans la langue officielle de leur 
choix. A cet égard, notre organisme s’est doté de normes de service 
a la clientéle qui doivent étre observées par les employés lorsqu’ils 
offrent des services ala clientéle. Pour obtenir une copie de ces 
normes de service, veuillez communiquer avec Statistique Canada 
au numero sans frais 1 800 263-1136. 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systéme statistique du Canada repose 
sur un partenariat bien é6tabli entre Statistique Canada 
et la population, les entreprises, les administrations 
canadiennes et les autres organismes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonté, il serait impossible 
de produire des statistiques précises et actuelles. 
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Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


.. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2397-2416 and 2418-2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff or Dissemination 
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 
( telephone (613) 951-8200), or the regional advisors at the 
Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
® FF. Maranda, Director, Distributive Trades Division 


@ D. McDowell, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 


® 8B. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


® P. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans cette publication de Statistique Canada : 


. nombres indisponibles. 

. n'ayant pas lieu de figurer. 
- neéant ou Zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (matrice nos 2299, 2397-2416 et 
2418-2420), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports ordinolingues. 
Pour plus de renseignements, s’adresser au personnel de CANSIM 
de la Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0T6 
(téléphone (613) 951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sour la direction de : 
@  F. Maranda, directeur, Division de la statistique du commerce 


@ D. McDowell, directeur adjoint, Division de la statistique du 
commerce 


@ B. Meyer, chef, section du commerce de détails financiers, 
Division de la statistique du commerce 


@ P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de 
détails financiers, Division de la statistique du commerce 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de |’”’American National Standard for 
Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library 
Materials”, ANSI 239.48 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated 
by trade group and are available for purchase. For information 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at 
1 877 421-3067. 
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Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section du marketing et services a la clientéle au (613) 951-3549 ou 
sans frais au | 877 421-3067. 
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Highlights 


Retail sales advanced 0.2% in May to $24.3 billion, following 
a 1.8% increase in April. In constant dollars, sales fell 0.3% 
from April. Higher prices were reported for gasoline, cigarettes 
and fresh fruit. 


Retail sales have gained strength since November 2000, after 
four consecutive months of essentially no gains. May sales 
were 3.8% higher than those of November 2000. Between 
November and May, increases were observed every month 
except for a modest decline in February (-0.1%). 


In May, consumer spending rose at least 1.0% in stores 
classified as “other retail,” in drug stores and in food stores. 
Sales remained unchanged in the automotive and furniture 
sectors in May, while they were down in clothing stores (- 
3.2%) and in general merchandise stores (-0.4%). 


Three out of seven retail sectors posted higher sales 


Retail stores classified as “other” posted a 1.5% sales increase 
in May, following two months of little change. Within this 
sector, the group of stores that includes hardware stores, 
bookstores, and lawn and garden centres saw the largest gain, 
3.5%. Since the start of 2001, sales in this group regained the 
ground lost in the second half of 2000. 


Food retailers gained 1.0% in May, ending two months of 
unchanged sales. Higher prices for fresh fruit (+4.5%) and 
cigarettes (+3.3%) may have contributed to the higher sales in 
food stores. 


Drug stores posted their fifth consecutive monthly gain in May 
(+1.2%). Drug store sales have generally been advancing 
rapidly since the spring of 2000. 


Auto and furniture sectors stalled 


In May, the sales gains for gasoline service stations - the result 
of higher gasoline prices - and higher sales for auto parts and 
services stores were entirely offset by lower sales for motor and 
recreational vehicle dealers. If sales by these dealers were 
excluded, total retail sales would have risen 0.6%. 
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Faits saillants 


Les ventes au détail ont progressé de 0,2 % en mai pour s’établir a 
24,3 milliards de dollars, aprés avoir augmenté de 1,8 % en avril. En 
dollars constants, les ventes au détail ont diminué de 0,3 % par 
rapport a avril. Des prix plus élevés ont été observés dans le cas de 
l’essence, des cigarettes et des fruits frais. 


Les ventes au détail ont repris de la vigueur depuis novembre 2000, 
apres une période de quatre mois consécutifs ot elles étaient restées 
pratiquement inchangées. En mai, les ventes étaient de 3,8 % 
supérieures a celles enregistrées en novembre 2000. De novembre a 
mai, on a observé une hausse des ventes tous les mois, a l’exception 
d’un léger recul en février (-0,1 %). 


En mai, les dépenses des consommateurs ont cra d’au moins 1,0 % 
dans les magasins appartenant a la catégorie des «autres» magasins 
de détail, dans les pharmacies et dans les magasins d’alimentation. 
Les ventes des secteurs de l’automobile et des meubles n’ont pas 
varié en mai, tandis que les ventes des magasins de vétements 
(-3,2 %) et des magasins de marchandises diverses (-0,4 %) ont 
diminué. 


Hausse des ventes au détail dans trois secteurs sur sept 


Les magasins classés dans la catégorie des «autres» magasins de 
détail ont affiché une hausse de leurs ventes de 1,5 % en mai, apres 
deux mois ot les ventes n’avaient pratiquement pas varié. Dans ce 
secteur, c’est le groupe de magasins comprenant les quincailleries, les 
librairies et les magasins de fournitures pour le jardinage et 
l’entretien des pelouses qui a enregistré la progression la plus 
importante des ventes (+3,5 %). Depuis le début de 2001, les ventes 
de ce groupe ont regagné le terrain qu’elles avaient perdu au cours de 
la deuxiéme moitié de 2000. 


Grace a une hausse de leurs ventes de 1,0 % en mai, les magasins 
d’alimentation ont mis fin a une période de stagnation des ventes qui 
a duré deux mois. Des prix plus élevés pour les fruits frais (+4,5 %) 
et les cigarettes (+3,3 %) pourraient avoir contribué a la hausse 
enregistrée dans les ventes de ces magasins. 


Les pharmacies ont affiché une cinquiéme hausse mensuelle d’affilée 
de leurs ventes en mai (+1,2 %). Les ventes de ces établissements 
sont généralement en progression rapide depuis le printemps 2000. 


Les secteurs de |’automobile et des meubles stagnent 


La hausse des ventes observée en mai dans le cas des stations- 
services, attribuable au prix de l’essence, et des magasins de piéces 
pour véhicules automobiles et de services a été neutralisée par une 
diminution des ventes des concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs. Si l’on exclut les ventes de ces concessionnaires, le total 
des ventes au détail a progressé de 0,6 %. 
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The number of new motor vehicles sold fell 2.1% in May; this 
was one reason for the 1.0% sales decline reported by motor 
and recreational vehicle dealers. These dealers enjoyed strong 
gains in April (+4.6%) and March (+1.6%), after a period of 
weaker sales that started last fall. Previously, sales by these 
dealers had generally been advancing since the spring of 1999. 


Sales increases at gasoline service stations in May (+2.6%) and 
April (+4.0%) were the strongest since September 2000. In 
May, sales by gasoline service stations were 57% higher than 
February 1999, the last month before retail gasoline prices 
started to climb. Over the same period, gasoline prices rose 
54%. 


Household furnishings stores posted higher sales in May 
(+1.6%), which offset lower sales (-0.4%) by household 
furniture and appliance stores. Sales in the furniture sector have 
been essentially flat since the start of 2001, after leading other 
sectors in the last four years. 


Clothing and general merchandise stores 
sold less 


Lower sales in “other” clothing stores (-4.8%) and women’s 
clothing stores (-3.4%) in May led to a 3.2% reduction in sales 
for the clothing sector. This followed a 4.2% increase in April. 
While lower prices for women’s clothing stimulated sales in 
April, consumers apparently were not motivated by continued 
price cuts in May. Women’s clothing prices continued to fall in 
May (-4.0%), after declining in April (-2.7%). Women’s 
clothing stores and “other” clothing stores have been leading 
growth in the clothing sector since the start of 2000. Stores in 
the “other” category sell a variety of women’s, men’s and 
children’s clothing. 


Lower sales in department stores (-0.2%) and other general 
merchandise stores (-0.6%) in May led to a 0.4% decline in the 
general merchandise sector. The other general merchandise 
store group has been primarily responsible for the flat sales in 
the sector since the start of 2001. 


New Brunswick and Quebec dampened 
national sales 


Retailers in New Brunswick (-4.1%) and Quebec (-1.4%) 
reported lower sales in May, after posting strong gains in April. 
Most sectors contributed to the declines in these two provinces. 
All remaining provinces enjoyed higher retail sales in May. 
Among the provinces with increasing sales, Ontario advanced 
at the slowest pace (+0.3%),. 
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Le recul des ventes de 1,0 % déclaré en mai par les concessionnaires 
de véhicules automobiles et récréatifs est attribuable en partie 4 une 
baisse de 2,1 % observée dans le nombre de véhicules automobiles 
neufs vendus. Les concessionnaires ont affiché des hausses 
importantes de leurs ventes en avril (+4,6 %) et en mars (+1,6 %), 
apres une période de ventes faibles qui avait commencé durant 
l’automne 2000. Auparavant, les ventes de ces concessionnaires 
avaient été généralement en progression depuis le printemps 1999. 


Les hausses observées des ventes des stations-service en mai 
(+2,6 %) et en avril (+4,0 %) sont les plus fortes depuis septembre 
2000. En mai, les ventes des stations-service ont été supérieures de 
57 % a celles enregistrées en février 1999, le mois aprés lequel les 
prix de l’essence a la pompe ont commencé a grimper. Au cours de la 
méme période, les prix de l’essence ont augmenté de 54 %. 


Une hausse des ventes des magasins d’ accessoires d’ameublement de 
maison (+1,6 %) a neutralisé une baisse de 0,4 % observée en mai 
dans les ventes des magasins de meubles et d’appareils ménagers. Le 
secteur de l’ameublement voit ses ventes rester pratiquement 
inchangées depuis le début de 2001, aprés avoir fait mieux que les 
autres secteurs, au chapitre des ventes, au cours des quatre derniéres 
années. 


Baisse des ventes des magasins de vétements et des magasins 
de marchandises diverses 


Un recul des ventes des magasins appartenant a la catégorie des 
«autres» magasins de vétements (-4,8 %) et des magasins de 
vétements pour femmes (-3,4 %) a fait diminuer de 3,2 % les ventes 
du secteur de |’habillement en mai. Cette baisse a fait suite a une 
augmentation des ventes de 4,2 % observée dans ce secteur en avril. 
Si des prix plus bas ont favorisé les ventes de vétements pour femmes 
en avril, il semble que d'autres réductions des prix n‘aient pas réussi 
a attirer la clientéle en mai. Les prix de vétements pour femmes ont 
diminué de 4,0 % en mai, aprés avoir déja baissé de 2,7 % en avril. 
Les magasins de vétements pour femmes et les «autres» magasins de 
vétements sont ceux qui connaissent les meilleurs taux de croissance 
du secteur de l’habillement depuis le début de 2000. Les 
€tablissements appartenant a la catégorie des «autres» magasins de 
vétements vendent divers vétements pour femmes, hommes et 
enfants. 


Les grands magasins (-0,2 %) et les autres magasins de marchandises 
diverses (-0,6 %) ont affiché des ventes en baisse en mai, ce quia 
entrainé un recul de 0,4 % des ventes du secteur des marchandises 
diverses. La stagnation des ventes observée dans ce secteur depuis le 
début de 2001 est attribuable principalement au groupe des autres 
magasins de marchandises diverses. 


Le Nouveau-Brunswick et le Québec contrebalancent les 
hausses enregistrées dans les autres provinces 


Les détaillants du Nouveau-Brunswick (-4,1 %) et du Québec 
(-1,4 %) ont déclaré des ventes en baisse en mai, aprés avoir affiché 
des hausses importantes en avril. Le recul enregistré dans ces deux 
provinces a été observé dans la plupart des secteurs. Toutes les autres 
provinces ont vu leurs ventes s’accroitre en mai. Parmi celles qui ont 
connu une hausse des ventes, l’Ontario a enregistré la plus faible 
augmentation (+0,3 %). 
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Retail sales were up 3.8% in May at the national level A l’échelon national, les ventes ont augmenté de 3,8 % en mai par 

compared with November 2000, the last month before sales rapport a novembre 2000, le mois aprés lequel les ventes avaient 

started to regain strength. Over this period, Newfoundland commencé a reprendre de la vigueur. Au cours de cette période, 

(+7.2%), Alberta (+6.1%), Quebec (+5.9%) and Manitoba Terre-Neuve (+7,2 %), 1’ Alberta (+6,1 %), le Québec (+5,9 %) et le 

(+5.3%) posted gains above the national average. Manitoba (+5,3 %) ont affiché des progressions supérieures a la 
moyenne nationale. 


Related indicators for June Indicateurs connexes pour juin 


Total employment fell slightly in June (-0.1%), offsetting an Le nombre total d’emplois a diminué légerement en juin (-0,1 %), 
increase of the same magnitude in May. Sources in the annulant ainsi une augmentation d’un pourcentage similaire 


automotive sector indicate a rise in the number of new motor enregistrée en mai. Selon des sources du secteur de l’automobile, le 
vehicles sold in June compared with May. Housing starts nombre de véhicules automobiles neufs vendus en juin a cru par 
jumped 13.7% in June, after declining 4.3% in May. rapport 4 mai. Le nombre de mises en chantier a fait un bond de 


13,7 % en juin, apres une diminution de 4,3 % observée en mai. 


Retail Sales — Canada Ventes au détail — Canada 


$ billions / milliards de $ 
25 


Seasonally adjusted 
Données désaisonnalisées 


24 
230 fem Trend! 
Tendance'’ 
22 
21 
20 


19 


18 


1997 1998 1999 2000 2001 
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Retail Sales Trends’ — Canada, Tendances' des ventes au détail — Canada, 
By Major Group par groupe principal ( 
Automotive / Véhicules automobiles Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 

9,900 6,000 
5,800 

9,320 5,600 
5,400 

8,740 
5,200 
5,000 

8,160 
4,800 

7,580 4,600 
4,400 

7,0 4,200 

oe J J J J M 
1998 1999 2000 2001 1998 1999 2000 2001 
General Merchandise / Marchandises diverses Clothing / Vétements 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 

2,900 1,400 

2,800 1,350 

2,700 1,300 

2,600 1,250 ( 

2,500 1,200 

2,400 1,150 

2,300 1,100 

2,200 1,050 

2,100 1,000 

1998 1999 2000 2001 1998 1999 2000 2001 
Furniture / Meubles Drug / Pharmacies 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 


1,400 
1,350 
1,300 
1,250 
1,200 
1,150 
1,100 
1,050 


1,000 


1998 1999 2000 2001 1998 1999 2000 2001 


1’ Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 
' La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 


SS 
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For Further Reading Lectures suggérées 

Selected Publications from Statistics Canada Choisies parmi les publications de Statistique Canada 
Title Catalogue Titre 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, mensuel, 
Bilingual 63-007-XIB bilingue 

Wholesale Trade, Monthly, Bilingual 63-008-XIB Commerce de gros, mensuel, bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Annual, Magasins de détail a succursales et les grands 
Bilingual 63-210-XIB magasins, annuel, bilingue 

Wholesaling and Retailing Canada, Annual, Les commerces de gros et de détail au Canada, 
Bilingual 63-236-XIB annuel, bilingue 

Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de marché, annuel, 
Bilingual 63-224-XPB bilingue 


To order a pulication you may telephone | (613) 951-7277 or Pour obtenirune publication veuillez téléphoner au | (613) 951-7277 

use facsimile number | (613) 951-1584. For toll free in Canada ou utiliser le numéro du télécopieur | (613) 951-1584. Pour appeler 

only telephone | 800 267-6677. When ordering by telephone or sans frais, au Canada, composez le 1 800 267-6677. I] n'est pas 

facsimile a written confirmation is not required. nécessaire de nous faire parvenir une confirmation pour une 
commande faite par téléphone ou télécopieur 
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Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


a 


Change from 


i 


Sales previous month 
Variation par rapport 
Ventes au mois précédent 
May? April? March® February® Year-to-date May April 
2001 2001 2001 2001 2001 2001 2001 
Mai? Avril? Mars® Février® Cumulatif Mai Avril 
ne SLU E EEE EEE SEED 
Millions of dollars — Millions de dollars Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,918.1 4 863.2 4,871.4 4,875.9 24,277.5 let -0.2 
All other food stores 393.1 396.2 386.2 386.2 1,946.9 -0.8 2.6 
Drugs and patent medicine 1,207.5 oro 1,185.4 ia omed 5,933.4 Wee 0.7 
stores 
Shoe stores 149.3 148.2 141.9 144.4 Tele 0.7 4.4 
Men's clothing stores 125.9 124.2 W282 WA 624.3 ko 0.8 
Women's clothing stores 409.1 423.6 412.4 407.2 2,055.0 -3.4 Dil 
Other clothing stores 651.2 684.0 647.1 638.0 3,261k5 -4.8 Bl 
Household furniture and appliance 1,054.1 1,058.6 1,094.3 1,068.0 5,397.6 -0.4 =3.3 
stores 
Household furnishings 256.1 252.0 254.9 251.6 12223 1.6 -1.2 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,367.4 6,428.7 6,146.9 6,048.1 31,243.0 -1.0 46 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 2,063.0 2,010.4 Wks 1,980.4 9,953.5 2.6 40 
Automotive parts, accessories 1,381.3 ponent 1,342.4 1,351.9 6,762.3 0.7 Que 
and services 
General merchandise stores 2,/01.2 PTW, 2,/09.6 2,699.3 13,534.3 -0.4 0.1 
Other semi-durable goods stores 751.6 726.4 730.2 725.9 3,653.8 S10 -0.5 
Other durable goods stores 654.8 651.8 647.8 652.8 3,252.8 0.4 0.6 
Other retail stores 1,187.3 HGOeD illialeo gra 24 5,881.4 0.9 0.4 
Total, all stores 24,270.9 24,221.5 23,798.3 23,706.1 119,736.6 0.2 1.8 
Regions 
Newfoundland 409.1 391.9 397.7 385.7 1,966.5 4.4 -1.4 
Prince Edward Island 105.4 104.9 105.2 103.9 524.7 0.5 -0.3 
Nova Scotia 734.5 Weal 122.3 692.5 3,596.7 1.8 -0.1 
New Brunswick 583.4 608.6 585.0 587.8 2,960.3 -4.1 4.0 
Quebec 5,601.7 5,682.6 5,473.7 5,407.0 27,049.5 -1.4 3.8 
Ontario 9,201.2 9,174.9 9,000.7 9,043.3 45,529.3 0.3 1.9 
Manitoba 827.6 821.5 804.9 804.6 4,064.3 0.7 2.1 
Saskatchewan 697.0 691.8 688.0 689.5 3,458.6 0.8 0.6 
Alberta 2,884.8 2,856.7 2,829.2 2,789.4 14,156.7 1.0 1.0 
British Columbia 3,145.5 3,086.7 3,110.6 3,119.8 VOL 1.9 -0.8 
Yukon 28.7 28.9 28.5 31.0 144.3 -0.6 1.1 
Northwest Territories 36.2 SOLO 36.6 35.8 179.0 2.1 -3.1 
Nunavut 16.0 15.9 16.0 15.9 79.4 0.2 -0.6 


ee 
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Tableau 1 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


Change from Change from 
previous month previous year 
Variation par rapport Variation par rapport 
au mois précédent a l'année précédente 
March February May April March February Year-to-date 
2001 2001 2001 2001 2001 2001 2001 
Mars Février Mai Avril Mars Février Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


-0.1 Del, 5.6 820 47 SLi 48 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
0.0 0.2 5.4 6.5 3.9 47 ont Tous les autres magasins d'alimentation 
0.4 Us! 8.0 6.8 TES) 8.0 71 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 

-1.7 0.7 225 6.2 -8.4 -2.5 -1.6 Magasins de chaussures 

-4.3 -3.1 -0.2 -6.4 -6.0 -2.6 Magasins de vétements pour hommes 
1 han 12.9 On 8.8 7.9 Magasins de vétements pour femmes 
-0.5 9.0 ous 8.2 8.1 9.6 Autres magasins de vétements 
-1.4 2.9 2.9 9.2 7.8 6.3 Magasins de meubles et d'appareils 
meénagers 
Tse -2.4 7.9 el 9.0 8.4 9.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6 -3.3 5.5 7.9 0.8 1.4 4.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-2.4 0.7 14.0 WEA 5.0 10.0 ile Stations-service 
-0.7 2.8 Bue 11.9 3.0 6.7 5.9 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
0.4 -0.5 4.5 6.2 6.4 5.8 an Magasins de marchandises diverses 
0.6 0.8 46 BY 0.6 1.4 WAL Autres magasins de produits semi-durables 
-0.8 1.1 6.9 9.3 6.1 6.9 7.0 Autres magasins de produits durables 
-0.1 -0.1 6.3 6.7 Oe/, 7.4 fe Autres magasins de vente au détail 
ee a a a ae asa a ae i eh Sm hia i ea aa 
0.4 -0.1 6.2 7.0 4.0 5.2 5.6 Total, ensemble des magasins 
a aa a a a NR A a a 
Régions 
3.1 0.9 9.1 411 5.8 4.5 5.6 Terre-Neuve 
13 1.4 3.0 1.3 4.4 0.7 3.4 fle-du-Prince-Edouard 
4.3 -4.6 5.4 44 2.8 -1.7 3.6 Nouvelle-Ecosse 

005 -1.3 Ws 6.3 -0.5 3.9 Sys Nouveau-Brunswick 
ee 0.4 Hou 9.3 Shy 4.7 5.6 Québec 

-0.5 -0.7 41 6.3 2.8 48 47 Ontario 
0.0 -0.2 6.2 6.2 3.3 She) 49 Manitoba 

-0.2 -0.4 2a, 345) 0.9 PX Zan Saskatchewan 
1.4 -0.3 10.8 9.8 9.6 9.1 9.8 Alberta 

-0.3 1.8 7.4 Bal 6.2 6.9 6.1 Colombie-Britannique 

7.8 ° 13.5 -0.7 -0.8 -0.1 10.1 all Yukon 
2A 2.6 ey 10.0 9.4 Was lad Territoires du Nord Ouest 
0.8 en 4.2 6.0 S72 8.9 oat Nunavut 


ee 
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Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Current Periods) 


Trade Group - Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance 
stores 

Household furnishings 
stores 

Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 

Automotive parts, accessories 
and services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


Total, all stores 


Regions 
Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 

Northwest Territories 
Nunavut 
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May? 
2001 
Mai? 


5,081.8 
409.5 
1,204.5 


ASA 
izore 
438.0 
605.8 
963.5 


254.8 
7,991.9 


2,139.7 
1,607.5 


2,648.5 
868.4 
648.6 

1,230.9 


26,393.7 


453.7 
113.2 
776.6 
641.9 
6,382.3 
9,964.7 
878.8 
738.3 
3,066.2 
3,292.2 
32.2 
36.5 
Way 


Sales 

Ventes 
April? March 
2001 2001 
Avril® Mars 


Commerce de détail, mai 2001 


February 
2001 
Février 


Millions of dollars — Millions de dollars 


4,564.2 4,967.0 
390.3 366.6 
1,149.1 1,156.1 
147.5 114.7 
107.0 98.1 
400.6 353.8 
604.2 564.3 
72) | 1,018.0 
226.9 236.2 
7,079.5 6,448.1 
1,892.5 1,824.4 
1,328.7 1,190.4 
2,463.0 2,380.0 
628.4 569.8 
972.9 525.4 
1,039.7 1,063.5 
23,515.5 22,876.5 
367.9 392.4 
94.4 91.8 
690.4 684.2 
587.8 947.1 
9,728.0 9,299.3 
8,793.5 8,555.2 
(929 790.1 
664.1 649.4 
aa REV 2,741.4 
2,961.3 3,043.6 
2f.2 26.3 
34.2 S92 
16.5 16.5 


4,300.0 
333.4 
1,079.8 


85.5 
75:9 
273.4 
420.0 
829.1 


196.0 
4,665.4 


£f23.2 
1,000.0 


1,947.5 
497.5 
478.4 
896.3 


18,801.5 


288.7 
75.6 
550.0 
451.2 
4,211.8 
7,149.2 
652.1 
949.7 
2,217.4 
2,988.9 
22.9 
30.5 
13.7 


Year-to-date 
2001 
Cumulatif 


23,362.8 
1,829.0 
Oileece 


630.3 
505.2 
1.75531 
2,656.5 
4,646.0 


120.7 
31,255.2 


9,378.1 
6,232.6 


11,429.8 
3,093.0 
2,740.9 
5,116.5 


111,473.8 


1,797.8 
456.9 
3,302.3 
2,703.4 
26,037.6 
42,080.2 
3,798.3 
3,201.9 
13,174.5 
14,544.4 
129.9 
169.8 
76.8 
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Tableau 2 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Commerce de détail, mai 2001 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


May April March February Year-to-date 
2001 2001 2001 2001 2001 
Mai Avril Mars Février Cumulatif 
Per cent — Pourcentage 
Groupe de commerce - Canada 
8.9 -1.8 Teil 25 4.0 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
7.3 3.9 4.5 1.0 41 Tous les autres magasins d'alimentation 
8.6 7.8 5.9 4.6 6.8 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
3.6 46 -9.2 -4.0 -1.5Magasins de chaussures 
-0.4 -2.4 =2:7 -8.7 -2.3. Magasins de vétements pour hommes 
8 11.4 6.8 48 7.3. Magasins de vétements pour femmes 
8.8 13.4 9.1 5.4 8.9 Autres magasins de vétements 
3.0 0.8 12.3 48 6.1. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
6.6 7.3 8.4 45 8.7 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6.1 11.6 Son =3.5 4.5  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
14.6 13.8 DS 8.2 10.9  Stations-service 
eS W1 0.4 Zee 5.9 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.8 43 Wee 3.1 4.5  Magasins de marchandises diverses 
5.3 0.9 0.5 -1.8 0.9 Autres magasins de produits semi-durables 
7.4 7.9 5.9 5: 6.6 Autres magasins de produits durables 
8.8 EC 7.8 4.9 6.5 Autres magasins de vente au detail 
7.4 6.6 3.6 Uae 5.3 Total, ensemble des magasins 
Régions 
11.8 1.6 9.6 0.1 5.9 Terre-Neuve 
4.2 0.4 5.4 -2.6 3.2 — jle-du-Prince-Edouard 
6.7 3.8 3.2 -4.2 3.7 Nouvelle-Ecosse 
1.9 6.0 =i cl 3.0 Nouveau-Brunswick 
10.1 8.9 2.0 0.9 5.6 Québec 
4.8 5.8 Za 15 4.3 Ontario 
leo 6.0 Ore 0.6 4.8 Manitoba 
3.6 2.8 0.9 -1.0 2.4 Saskatchewan 
dies 9.7 9.9 5.4 9.6 Alberta 
8.4 4.1 6.4 3.4 5.7 Colombie-Britannique 
-1.3 1.0 -1.4 8.3 0.7. Yukon 
115.5 7.2 13.0 9.5 10.8 — Territoires du Nord Ouest 
5.8 515 6.1 4.7 5.2 Nunavut 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 13,716.8 14,559.9 14,683.6 14,199.8 13,148.6 

All other food stores 1,029.2 1,205.4 1,144.7 1,148.1 1,000.0 

Drugs and patent medicine 3,368.6 3,706.5 3,319.8 3,289.0 3,183.6 
stores 

Shoe stores 307.7 515.8 456.7 467.0 330.2 

Men's clothing stores 273.0 519.9 355.0 374.4 282.1 

Women's clothing stores 916.5 1,448.7 1,158.0 APASS:5 867.2 

Other clothing stores 1,446.5 2,437.0 1,911.5 1,652.4 1,348.9 

Household furniture and appliance 2,761.5 3,748.1 3,157.6 2,840.5 2,530.0 
stores 

Household furnishings 639.0 854.1 756.5 691.9 580.1 
stores 

Motor vehicle and recreational 16,183.8 16,360.3 19,500.1 2ieoene4 16,022.3 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 5,345.9 5,953.1 5,987.0 5,498.4 4,925.1 

Automotive parts, accessories 3,296.4 4,274.5 3,992.8 A Allee 3,205.0 
and services 

General merchandise stores 6,318.3 10,268.2 TSE 1 7,428.6 6,047.3 

Other semi-durable goods stores 1,596.1 2,552.6 2,303.4 2,247.3 161725 

Other durable goods stores aS) 280592 1,903.5 1,754.2 1,436.9 

Other retail stores 2,845.9 3,812.7 3,647.7 3,350.2 2,667.5 

Total, all stores 61,564.6 74,581.9 71,830.9 71,428.0 59,192.3 


Newfoundland 


Supermarkets and grocery stores 282.3 297.1 304.2 284.9 262.8 

All other food stores Xx Xx x X X 

Drugs and patent medicine 62.9 70.1 61.0 59.7 58.6 
stores 

Shoe stores 1.8 3.6 Shih 3.4 25 

Men's clothing stores 2.1 5.2 3.0 2.9 1.9 

Women's clothing stores 8.8 21.9 14.1 12.5 8.6 

Other clothing stores 11.4 29.7 18.5 14.3 11.2 

Household furniture and appliance Ze 50.4 36.1 33.4 26.6 
stores 

Household furnishings 739) 3.4 2.8 2.4 1.8 
stores 

Motor vehicle and recreational 239.7 220.9 SHOnG Sino 246.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 103.9 108.9 120.6 100.8 85.9 

Automotive parts, accessories 48.7 70.1 59.1 59.9 443 
and services 

General merchandise stores 122.0 229.4 loons 145.9 114.5 

Other semi-durable goods stores 15.0 28.5 29.3 29.7 17.8 

Other durable goods stores 9.8 22.8 16.4 Wee 9.2 

Other retail stores 31.8 46.6 41.9 38.5 31.0 


Total, all stores 976.2 1,216.5 1,188.8 1,187.5 929.6 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter II! Quarter II Quarter | 


2001 2000 2000 2000 2000 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Canada 
4.3 3.9 46 OF 3.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
2.9 We 3.9 2.8 1.7. Tous les autres magasins d'alimentation 
5.8 1.6 1.2 1.5 0.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-6.8 1.8 6.6 -0.5 6.6 Magasins de chaussures 
-3.2 -6.1 130) 2.4 3.0 Magasins de vétements pour hommes 
iif 1.8 48 ez 3.6 | Magasins de vétements pour femmes 
WO 10.7 Unles) 7.9 11.2 Autres magasins de vétements 
9.2 6.8 10.9 SS) 14.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
10.2 10.1 13.4 ames) 13.5 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
1.0 0.3 6.3 6.9 7.8 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
8.5 20.8 20.1 24.3 34.4 — Stations-service 
2.9 3.0 5.0 Ou, 6.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.5 49 2a 4.3 6.5 Magasins de marchandises diverses 
-1.3 5 Sue 2.1 4.8 Autres magasins de produits semi-durables 
Ou 6.6 6.4 4.0 5.2 Autres magasins de produits durables 
6.7 5.1 8.1 6.2 8.3 Autres magasins de vente au détail 
4.0 4.5 6.5 6.4 7.9 Total, ensemble des magasins 


Terre-Neuve 


7.4 1) 6.8 1.3 3.2 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
Xx Xx Xx Xx x Tous les autres magasins d’alimentation 
Thess) Orit 4A 0.8 3.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-28.0 -21.7 -5.1 -5.6 -  Magasins de chaussures 
10.5 -31.6 -16.7 -21.6 -29.6 | Magasins de vétements pour hommes 
Ze 0.5 Oat -6.7 -6.5  Magasins de vétements pour femmes 
1.8 10.0 10.1 Wilaz 4.7 Autres magasins de vétements 
2.6 We5 5.2 13.6 9.9 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
38.9 30.8 16.7 26.3 20.0 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-2.8 onl tlaZ 16.7 19.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
21.0 13.9 1582 9.7 10.6 Stations-service 
9.9 3.1 9.0 4.9 8.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.6 3.4 2.9 6.7 3.8 | Magasins de marchandises diverses 
-15.7 -4.7 20k 32.0 23.6 Autres magasins de produits semi-durables 
6.5 13.4 Zone 20.2 24.3 Autres magasins de produits durables 
2.6 -1.3 Ore 5.8 1.0 Autres magasins de vente au détail 
a ee a ———————————————————E——————E—— 
5.0 4.4 8.1 8.1 8.1 Total, ensemble des magasins 


| 
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Retail Trade, May 2001 Commerce de détail, mai 2001 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre II! Trimestre || Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Prince Edward Island 


Supermarkets and grocery stores 76.3 81.0 86.0 75.9 68.9 

All other food stores Xx Xx X Xx Xx 

Drugs and patent medicine 18.8 20.8 19.9 18.5 16.8 
stores 

Shoe stores x Xx x x X 

Men's clothing stores X x X Xx Xx 

Women's clothing stores x x X % Xx 

Other clothing stores 46 10.1 lel 7.6 45 

Household furniture and appliance 8.5 Wai 9.5 8.1 6.4 
stores 

Household furnishings Pail 4.6 4.5 4.2 3.0 
store 

Motor vehicle and recreational 41.5 49.3 65.8 79.4 49.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 33.9 38.3 46.9 35.8 29.7 

Automotive parts, accessories On 22.0 21.0 215 14.3 
and services 

General merchandise stores 19.0 36.9 28.3 25.8 18.4 

Other semi-durable goods stores 7.6 12.0 18.7 12.3 8.2 

Other durable goods stores Sa Tees! 6.2 4.9 Oro 

Other retail stores 9.8 13.0 16.9 efi 9.6 

ee ee 

Total, all stores 249.3 321.7 349.2 319.1 240.1 


Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 516.8 533.9 539.4 508.3 479.5 

All other food stores Xx x X X X 

Drugs and patient medicine 138.3 150.0 USL 129.3 126.9 
stores 

Shoe stores 3.9 7.4 7.0 6.7 Os) 

Men's clothing stores onl 7.2 4.5 4.9 Se 

Women's clothing stores 20.3 40.3 29.8 28.8 20.9 

Other clothing stores 28.7 63.1 45.1 35.4 28.2 

Household furniture and appliance 57.7 85.9 65.5 60.7 57.9 
stores 

Household furnishings 9.6 16.7 12.8 12.6 9.4 
store 

Motor vehicle and recreational 428.6 426.1 539.6 611.6 452.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 190.0 220.6 Za0ro 199.4 168.0 

Automotive parts, accessories 81.3 126.1 ASS 118.4 87.7 
and services 

General merchandise stores 170.7 329.5 222.7 218.3 WAS 

Other semi-durable goods stores 46.4 84.3 Hoar 69.8 48.0 

Other durable goods stores 33.1 59.7 44.4 38.8 32.4 

Other retail stores 91.0 126.0 127.6 114.2 84.0 

Total, all stores 1,835.3 2,298.2 2,216.0 2,178.8 1,791.9 
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Retail Trade, May 2001 


Commerce de détail, mai 2001 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter II! 


Quarter II Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre!| Groupe de commerce 
Per cent — Pourcentage 
ile-du-Prince-Edouard 
10.7 8.9 6.0 So) 7.7 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X x X x Tous les autres magasins d'alimentation 
11.9 6.1 9.3 7.6 1.8 | Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
X X x Xx x  Magasins de chaussures 
x X i x x  Magasins de vétements pour hommes 
x x Xx x x  Magasins de vétements pour femmes 
2.2 - 14.4 22.6 -2.2 Autres magasins de vétements 
32.8 28.3 20.3 9.5 -1.5 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-10.0 -13.2 -8.2 ladle -  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-15.5 “13.1 5.8 20.1 14.2 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
14.1 128 Wiel 14.7 28.6  Stations-service 
9.8 7.8 8.2 44 9.2 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Oro -0.8 -1.0 14.2 14.3 Magasins de marchandises diverses 
=f -6.3 Delf OM 10.8 Autres magasins de produits semi-durables 
- - -10.1 -2.0 10.0 Autres magasins de produits durables 
Za -5.1 -4.0 Pee 9.1 Autres magasins de vente au détail 
3.8 1.8 Siz 9.3 10.8 Total, ensemble des magasins 
Nouvelle-Ecosse 
7.8 3.4 4.7 2.4 3.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx x X X x Tous les autres magasins d’alimentation 
9.0 1.6 i\.0/ 2n5 1.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-26.4 -16.9 -9.1 -10.7 1.9 Magasins de chaussures 
-3.1 -14.3 -4.3 2.1 -8.6 Magasins de vétements pour hommes 
-2.9 -2.9 2.1 -10.0 -11.4 Magasins de vétements pour femmes 
1.8 5.9 9.2 11.0 8.9 Autres magasins de vétements 
-0.3 1.9 515 17.9 25.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
2.1 tle -17.4 -10.6 -16.8 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-5.3 -0.1 5.8 1.6 4.1 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
lsat 15.0 15.6 9.9 23.9  Stations-service 
-7.3 -2.3 1.4 5.1 4.8  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
-0.5 -0.4 1.1 47 4.1 Magasins de marchandises diverses 
-3.3 =253 6.2 15.8 7.9 Autres magasins de produits semi-durables 
2.2 =1-8 -0.9 -0.3 3.8 Autres magasins de produits durables 
8.3 3.4 6.1 516 4.0 Autres magasins de vente au détail 
ok TEE Sy SO SR RI Ere Re oe Sas na en RON PU EE POND VerP CEN RIOSD AN ESO nnn envy NOLS teense D SE Sts et ewes eS ee ete 
2.4 2.0 5.0 3.8 5.4 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, May 2001 Commerce de détail, mai 2001 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre II| Trimestre II Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


New Brunswick 


Supermarkets and grocery stores 405.3 446.1 455.6 426.5 392.3 

All other food stores Xx Xx Xx X X 

Drugs and patent medicine 87.7 95.0 85.7 84.6 83.1 
stores 

Shoe stores Sh al 6.9 6.7 4.9 

Men's clothing stores 4.5 9.6 6.3 6.1 45 

Women's clothing stores 15.4 28.6 20.7 20.6 192 

Other clothing stores ANG 51.6 38.6 31.0 23.8 

Household furniture and appliance 51.8 74.1 53.6 47.5 42.3 
stores 

Household furnishings 11.6 16.4 15.0 14.6 Wet 
stores 

Motor vehicle and recreational 379.4 362.8 479.1 559.7 381.1 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 150.2 171.9 188.5 170.0 140.9 

Automotive parts, accessories 78.3 117.8 102.8 106.8 80.8 
and services 

General merchandise stores 137.4 262.6 180.8 175.8 137.9 

Other semi-durable goods stores 39.2 62.1 57.8 54.5 38.5 

Other durable goods stores 21.8 43.2 Set 26.5 21.0 

Other retail stores 53.8 75.6 81.1 ive 53.0 

a a a eee 

Total, all stores 1,473.7 1,833.8 1,815.4 1,816.2 1,439.5 

Quebec 

Supermarkets and grocery stores 3,437.4 3,679.4 3,697.4 3,588.1 3,354.1 

All other food stores Xx x X x X 

Drugs and patent medicine 699.7 1O0M/ 693.1 697.6 668.7 
stores 

Shoe stores 87.4 171.0 141.6 152.3 92.5 

Men's clothing stores 54.1 109.0 73.8 82.2 DOR 

Women's clothing stores 235.0 361.3 312.1 323.4 224.8 

Other clothing stores 358.5 556.6 493.7 457.4 340.0 

Household furniture and appliance 721.6 947.2 872.0 792.1 625.1 
stores 

Household furnishings 95.5 136.2 132.6 WTAE 98.7 
stores 

Motor vehicle and recreational 3,667.7 3,760.5 4,716.1 Sl Uoe2: 3,759.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 1,232.4 1,307.7 1,293.4 1,204.1 1,114.1 

Automotive parts, accessories 734.9 1,014.8 899.2 988.1 741.6 
and services 

General merchandise stores 1,229.8 1,894.3 1,475.1 1,500.3 1,199.0 

Other semi-durable goods stores 297.7 441.6 457.1 459.9 310.8 

Other durable goods stores 308.2 444.7 380.5 377.5 300.7 

Other retail stores 450.6 639.7 550.1 541.8 410.5 

Total, all stores 13,927.3 16,569.6 16,540.6 16,762.9 13,607.8 
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Retail Trade, May 2001 Commerce de détail, mai 2001 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Nouveau-Brunswick 


SES 41 7.6 7.6 9.3 Supermarchés d’alimentation et épiceries 
X Xx Xx Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
FO =2.5 0.6 2.2 5.7. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-24.5 -12.3 -4.2 -5.6 14.0 Magasins de chaussures 
- -7.7 1.6 3.4 -6.3 Magasins de vétements pour hommes 
bes -6.2 -0.5 -2.4 5.6  Magasins de vétements pour femmes 
7.6 Haul 14.2 Weer 10.2 Autres magasins de vétements 
2225 16.0 9.6 18.5 14.0 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
4.5 7.3 3.4 18.7 19.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-0.4 =9:0 ea() -0.1 4.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
6.6 8.0 Whee! 975 17.4 Stations-service 
-3.1 Se 6.1 9.7 21.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
-0.4 0.1 0.8 5.0 6.7. Magasins de marchandises diverses 
1.8 7.8 11.8 8.3 2.9 Autres magasins de produits semi-durables 
‘ 2.6 7.6 4.3 12.9 Autres magasins de produits durables 
1.5 -3.1 2.0 6.2 6.6 Autres magasins de vente au detail 
oo ee ee eee 
2.4 1.1 4.0 5.4 8.5 Total, ensemble des magasins 
oe  ———————————————————————————— EE ———————————————————————————— SS 
Québec 
2a) (pp 0.9 -0.8 0.0 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
xe Xx Xx Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
46 0.2 1.8 oe -0.7_ Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
=20 -2.2 3.4 -3.7 2.4 Magasins de chaussures 
-2.0 -1.8 3:5 -5.2 -9.7 | Magasins de vétements pour hommes 
4.5 -2.8 Be) 1.4 2.4 Magasins de vétements pour femmes 
5.4 7.6 Wee 6.6 12.2 Autres magasins de vétements 
15.4 6.3 12.6 ora 15.0 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
eh LASS, Hell PAT 5.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-2.5 0.9 aS) 0.7 4.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
10.6 23.5 26.1 Saat 43.0 Stations-service 
-0.9 -2.7 -3.0 -2.3 2.1. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2.6 4.2 3.2 Soil 6.9 | Magasins de marchandises diverses 
-4.2 -0.7 1.8 -0.1 3.6 Autres magasins de produits semi-durables 
2e0) 4.5 4.6 1.9 2.9 Autres magasins de produits durables 
9.8 7.9 9.4 4.4 8.8 Autres magasins de vente au detail 
ee ea ——————————————————————_———————————————————E———EE 
2.3 3.5 5.4 3.2 6.0 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, May 2001 Commerce de détail, mai 2001 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 4,308.4 4,557.8 4,631.7 4,558.2 4,182.4 

All other food stores x X Xx X Xx 

Drugs and patent medicine 1,374.9 1,517.0 1,354.8 1,355.6 1,316.6 
stores 

Shoe stores 122.2 202.8 179.0 180.6 134.2 

Men's clothing stores 124.3 235R/ 162.6 170.0 129.9 

Women's clothing stores 378.5 614.0 461.9 464.7 35310 

Other clothing stores 567.6 1,007.6 729.1 623.2 525.6 

Household furniture and appliance 996.1 1,346.6 1,171.4 1,039.4 948.2 
stores 

Household furnishings 290.6 397.4 344.6 307.7 258.3 
stores 

Motor vehicle and recreational 6,299.0 6,449.7 TOSoa 8,315.9 6,203.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 2,026.7 232015 2,217.3 2,112.4 1,921.6 

Automotive parts, accessories 1,287.1 1,659.3 1,568.0 1,603.4 1,244.0 
and services 

General merchandise stores Pepaeye | 4,229.6 3,030.0 2,967.2 2,396.7 

Other semi-durable goods stores 701.4 1,186.0 1,041.6 990.9 719.1 

Other durable goods stores 606.0 1,003.3 774.5 701.4 569.3 

Other retail stores 1,251.0 1,710.9 1,670.1 1,498.0 1,184.8 

Total, all stores 23,321.9 29,007.2 27,481.6 27,407.9 22,529.7 

Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 547.1 582.2 OT Ales: 561.7 516.5 

All other food stores x X Xx Xx i 

Drugs and patent medicine 81.9 86.4 79.0 [533 74.4 
stores 

Shoe stores 9.4 14.7 i285 Wi 9.7 

Men's clothing stores 7.9 16.4 11.0 11.8 7.9 

Women's clothing stores 24.7 37.6 Sie 30.2 22.5 

Other clothing stores Sian 65.2 50.5 45.0 39.0 

Household furniture and appliance 83.4 116.7 91.7 86.5 76.6 
stores 

Household furnishings 15.6 19.2 18.7 18.1 15.9 
stores 

Motor vehicle and recreational 584.7 587.5 685.5 707.9 592.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 204.9 223.6 222.4 207.5 186.4 

Automotive parts, accessories 100.7 124.0 120.7 122.2 95.8 
and services 

General merchandise stores 244.3 392.2 286.9 286.7 23593 

Other semi-durable goods stores 43.6 70.6 54.0 56.2 42.9 

Other durable goods stores 44.4 65.6 56.0 53:5 43.4 

Other retail stores 78.7 107.6 99.6 99.5 77.8 

Total, all stores 2,126.6 2,531.0 2,412.5 2,396.5 2,056.5 
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Retail Trade, May 2001 Commerce de détail, mai 2001 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Ontario 
3.0 4.3 6.0 5.6 4.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Ni Xx X Xx x Tous les autres magasins d’alimentation 
4.4 1S -1.8 =1.5 -0.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-8.9 7.2 10.1 -0.4 6.7 | Magasins de chaussures 
-4.3 -5.0 7.0 8.2 12.9 Magasins de vétements pour hommes 
TA 3.9 Ss: 1.0 4.9 Magasins de vétements pour femmes 
8.0 12.6 11-9 6.2 11.3 Autres magasins de vétements 
5.1 49 2b 14.8 18.2 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
W28 16.3 PA) 8 20.2 22.5 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
la -1.4 6.0 9.2 9.6 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
5/8) Zang A\ Tf 28.7 39.0  Stations-service 
S40) =S).40) 7.6 Oz 6.1. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5.6 6.9 2.9 52 7.7 Magasins de marchandises diverses 
=2.5 2.4 2.8 2.3 6.6 Autres magasins de produits semi-durables 
6.4 9.2 8.2 4.4 7.1 Autres magasins de produits durables 
5.6 6.5 10.1 8.4 10.3 Autres magasins de vente au détail 
3.5 5.0 UA 8.1 9.6 Total, ensemble des magasins 
Manitoba 
5.9 4.2 4.6 5.6 5.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx x Xx Xx xX Tous les autres magasins d'alimentation 
10.1 6.8 WA 9.3 6.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-3.1 2.1 6.8 -1.6 5.4 Magasins de chaussures 
- -4.1 5.8 3:0 -  Magasins de vétements pour hommes 
9.8 3.0 7.1 ik 2.7 Magasins de vétements pour femmes 
-3.3 -2.4 -1.4 -0.7 4.3 Autres magasins de vétements 
8.9 9.6 7.4 16.1 6.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
=129 6.7 12.0 19.1 34.7 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
=13 -5.0 eS 1.0 -1.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
9.9 Ziel 19.3 23.9 30.3 Stations-service 
oat 0.8 8.0 =1.5 -4.7 _ Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
3.8 Se) 0.7 2.8 5.2  Magasins de marchandises diverses 
1.6 -6.2 ~2.2 2.6 1.7. Autres magasins de produits semi-durables 
2.3 -1.2 2.4 -2.2 6.4 Autres magasins de produits durables 
lee -3.4 -2.4 46 7.3 Autres magasins de vente au detail 
3.4 2.1 4.5 5.0 5.2 Total, ensemble des magasins 
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Retail Trade, May 2001 Commerce de détail, mai 2001 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 447.9 494.3 507.3 490.6 439.0 

All other food stores Xx Xx X Xx x 

Drugs and patent medicine 91.6 100.7 91.4 90.2 89.5 
stores 

Shoe stores out 8 6.3 7.0 ai 

Men's clothing stores 6.1 Mie CS 8.5 6.1 

Women's clothing stores 19.2 29.3 24.3 24.9 20.5 

Other clothing stores 34.3 58.6 46.5 41.1 33.6 

Household furniture and appliance 61.5 89.4 67.4 64.4 60.4 
stores 

Household furnishings W728 20.6 20.7 18.4 16.3 
stores 

Motor vehicle and recreational 456.1 464.4 539.5 566.4 447.0 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 164.7 184.4 197.4 179.9 157.8 

Automotive parts, accessories sitet 139.5 133.6 13225 Wile 
and services 

General merchandise stores 229.8 SOeu 270.0 270.8 220.3 

Other semi-durable goods stores 35.8 55.4 45.6 50.6 38.4 

Other durable goods stores 40.5 68.3 50.9 47.2 39.7 

Other retail stores 63.0 80.9 81.8 76.8 59.6 

Total, all stores 1,799.5 2,174.8 2,104.3 2,085.3 1,767.3 

Alberta 

Supermarkets and grocery stores 1,667.9 1,764.0 (oor 1,653.5 1,543.6 

All other food stores Xx Xx X x X 

Drugs and patent medicine 334.6 362.3 321.4 316.5 303.4 
stores 

Shoe stores 29.9 41.4 40.4 41.4 31.1 

Men's clothing stores Siete) 63.0 40.6 45.8 38.8 

Women's clothing stores 93.6 138.5 114.6 110.0 88.9 

Other clothing stores A563 286.2 234.4 187.6 156.7 

Household furniture and appliance 378.0 509.5 383.7 344.5 334.8 
stores 

Household furnishings 90.7 WW 95.2 83.5 70.1 
store 

Motor vehicle and recreational 2,012.3 2,021.1 2,265.9 2,446.6 1,864.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 577.8 639.9 652.6 590.0 528.6 

Automotive parts, accessories 411.6 503.3 485.6 474.9 357.0 
and services 

General merchandise stores 746.0 1,180.9 865.7 830.3 688.5 

Other semi-durable goods stores 183.7 282.6 228.5 220.4 169.4 

Other durable goods stores 168.5 274.2 223.9 204.4 168.3 

Other retail stores 401.0 496.7 472.6 439.0 367.3 

i th ed eee 

Total, all stores 7,351.0 8,725.5 8,204.5 8,030.6 6,751.7 
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Retail Trade, May 2001 Commerce de détail, mai 2001 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Saskatchewan 
2.0 5.4 55 4.4 2.8 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X X X xX Tous les autres magasins d'alimentation 
2.3 -0.2 -2.8 -2.2 -4.0 | Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-10.5 2.8 5.0 2.9 16.3 Magasins de chaussures 
- -6.7 -1.3 Shi -6.2 Magasins de vétements pour hommes 
-6.3 -6.1 - -3.9 7.9 Magasins de vétements pour femmes 
2.1 0.5 4.3 46 8.0 Autres magasins de vétements 
1.8 0.4 9.4 12.0 9.2 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
6.1 Wicd 3.0 -2.6 5.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
2.0 -3.5 8.0 6.7 9.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
4.4 5.8 9.1 17.2 24.1  —Stations-service 
-7.8 0.9 2.6 3.0 18.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.3 3.1 She, Tell 7.4 Magasins de marchandises diverses 
-6.8 -3.3 fd if 1.8 7.9 Autres magasins de produits semi-durables 
2.0 3.2 6.5 2.4 12.5 Autres magasins de produits durables 
oa 0.4 12.8 11.8 10.4 Autres magasins de vente au détail 
ee ee eee ee ee ee ee ee ee 
1.8 1.1 5.7 6.3 8.2 Total, ensemble des magasins 
ee ee eee eee 
Alberta 
8.1 6.2 6.7 49 5.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Xx x Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
10.3 - 0.8 ibe 0.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-3.9 -0.2 10.7 US E// 14.8 Magasins de chaussures 
-3.4 -7.9 -5.4 2.2 3.5 Magasins de vétements pour hommes 
5.3 55 9.2 6.6 5.5 Magasins de vétements pour femmes 
11.9 Wie 16.0 12.9 10.0 Autres magasins de vétements 
12.9 10.5 7.8 115% 15.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
29.4 30.4 28.3 19.6 14.9 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
7.9 -0.6 9.7 14.8 9.4 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
9.3 17.4 16.7 20.1 31.0 Stations-service 
1LO%3 15.0 14.4 10.0 8.1 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
8.4 6.4 2.9 4.6 5.3. Magasins de marchandises diverses 
8.4 6.2 8.6 3.4 5.1 Autres magasins de produits semi-durables 
0.1 5:3 3.8 3.8 4.7 Autres magasins de produits durables 
9.2 6.5 8.0 5.0 7.1. Autres magasins de vente au détail 
Fs eee ee a a er reer 
8.9 6.1 8.5 9.4 8.7. Total, ensemble des magasins 


ee  — 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | 


Millions of dollars — Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 1,975.0 2,067.0 2,097.4 1,995.5 1,859.8 

All other food stores x x x X Xx 

Drugs and patent medicine 469.5 544.4 471.4 453.6 437.8 
stores 

Shoe stores 43.2 58.9 87/46 54.7 43.1 

Men's clothing stores o253 59.7 43.4 40.7 Sot 

Women's clothing stores 117.6 170.5 142.3 133.4 108.7 

Other clothing stores 200.1 303.9 240.4 206.6 oon 

Household furniture and appliance 371.6 510.0 402.2 359.4 347.8 
stores 

Household furnishings ONY 126.7 107.9 101.6 94.5 
stores 

Motor vehicle and recreational 2,035.6 1,981.4 Qr22ND 2,396.7 1,989.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 648.4 718.0 796.4 683.9 577.3 

Automotive parts, accessories 415.2 483.7 475.5 469.2 408.3 
and services 

General merchandise stores 829.5 1,290.9 974.4 946.0 810.8 

Other semi-durable goods stores 220.3 321.7 289.1 296.0 218.8 

Other durable goods stores 279.8 369.6 313.3 280.5 245.4 

Other retail stores 405.2 503.2 492.4 444.8 380.9 

Total, all stores 8,290.9 9,662.7 9,275.3 9,004.9 7,877.8 


Yukon, Northwest Territories and Nunavut 


Supermarkets and grocery stores 52k 57.1 58.1 56.7 49.8 

All other food stores X Xx Xx X Xx 

Drugs and patent medicine Xx x Xx Xx X 
stores 

Shoe stores x x Xx Xx x 

Men's clothing stores X x X X x 

Women's clothing stores 0.8 less We 1e2 0.9 

Other clothing stores x Xx X Xx X 

Household furniture and appliance 41 55 4.6 4.4 3.9 
stores 

Household furnishings Wee 1.7 1.6 el 1.0 
stores 

Motor vehicle and recreational Xx Xx i x Xx 
vehicle dealers 

Gasoline service stations x Xx Xx Xx x 

Automotive parts, accessories x Xx X x Xx 
and services 

General merchandise stores OM fsTh 69.2 63.4 61.5 54.4 

Other semi-durable goods stores Ss) 7.8 7.9 6.9 Sich) 

Other durable goods stores 4.2 6.6 6.3 6.2 41 

Other retail stores 10.0 WAS 13.6 Ihr 9.0 

Total, all stores 212.8 241.0 242.6 238.5 200.4 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


a SS SSS 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre!| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Colombie-Britannique 


6.2 3.6 a) 43 3.9  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Xx x x x Tous les autres magasins d'alimentation 
Ue 5.0 8.3 eo 5.1 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
0.2 41 6.9 tas 9.1 Magasins de chaussures 
-3.6 -10.2 48 -0.7 -  Magasins de vétements pour hommes 
8.2 6.0 0.5 2.6 3.9 Magasins de vétements pour femmes 
8.9 11.6 8.9 8.38 13.2 Autres magasins de vétements 
6.8 8.7 9.2 Uae 4.7 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
7.6 0.6 -2.4 0.4 1.8 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
23 10.1 8.5 9.0 9.5  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
2e3 ZAR Wate 14.5 25.6 Stations-service 
aley/ 55 49 6.3 8.2 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2e8 1.9 =2.1 1.0 4.5 Magasins de marchandises diverses 
0.7 0.5 -0.3 “1.7 -1.4 Autres magasins de produits semi-durables 
14.0 iss Tell 7.8 1.5 Autres magasins de produits durables 
6.4 0.7 4.4 De 5.0 Autres magasins de vente au deétail 
Ca et IAT a RE ATM A aE a arn ec PE ere rc ee eee See eer ene 
5.2 6.2 6.3 5.9 7.0 Total, ensemble des magasins 
Boe ae a ae a rr a Se ee ee 
Yukon, Territoires du Nord-Quest et Nunavut 
5.4 Sue 3.8 5.6 6.2 | Supermarchés d’alimentation et épiceries 
X x Xx Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
X Xx Xx Xx x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx Xx x x  Magasins de chaussures 
X Xx Xx Xx x  Magasins de vétements pour hommes 
-11.1 -7.1 - -  Magasins de vétements pour femmes 
Xx x Xx Xx x Autres magasins de vétements 
Dal -3.5 : 23 2.6 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
20.0 21.4 60.0 SES 100.0 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Xx Xx Xx x x Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
x X Xx Xx x  Stations-service 
X x X Xx x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.1 6.5 onl 2.8 5.2 Magasins de marchandises diverses 
- ies 2.6 - 12.2 Autres magasins de produits semi-durables 
2.4 6.5 -3.1 6.9 17.1. Autres magasins de produits durables 
ibe: 9.6 10.6 10.4 -2.2 Autres magasins de vente au détail 
a ER I a a Na A ROT ESN Se dr aE Oe ESE ee ne 
6.2 Teg 3.1 5.6 6.8 Total, ensemble des magasins 


a 
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Retail Trade, May 2001 Commerce de détail, mai 2001 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


SS 


Sales 
Ventes 
a a ee 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Trimestre | 


Se eg ees 
Millions of dollars — Millions de dollars 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 2355 26.8 27.6 25.9 22.6 

All other food stores X x Xx X x 

Drugs and patent medicine Xx Xx x X X 
stores 

Shoe stores Xx x i X Xx 

Men's clothing stores X Xx X Xx Xx 

Women's clothing stores Xx x Xx X x 

Other clothing stores Xx x Xx X Xx 

Household furniture and appliance x Xx X Xx x 
stores 

Household furnishings Xx Xx Xx Xx X 
stores 

Motor vehicle and recreational x Xx x X Xx 
vehicle dealers 

Gasoline service stations x x Xx x 


Automotive parts, accessories 
and services 

General merchandise stores Xx 

Other semi-durable goods stores Xx 

Other durable goods stores Xx 

Other retail stores x 


< 
< 
< 
< 


Total, all stores 70.5 85.0 95.1 93.6 69.4 


Nunavut 
Supermarkets and grocery stores 7.4 8.1 7.8 8.5 6.9 
All other food stores X i Xx Xx Xx 
Drugs and patent medicine Xx x X 
stores 
Shoe stores x Xx x Xx Xx 
Men's clothing stores X x x Xx X 
Women's clothing stores x Xx x X X 
Other clothing stores x Xx Xx x x 
Household furniture and appliance x x X X X 
stores 
Household furnishings Xx Xx Xx X X 
stores 
Motor vehicle and recreational Xx XG Xx x x 
vehicle dealers 
Gasoline service stations Xx Xx x X X 
Automotive parts, accessories x Xx X X Xx 
and services 
General merchandise stores Xx Xx x Xx Xx 
Other semi-durable goods stores X X Xx x x 
Other durable goods stores X Xx x x X 
Other retail stores X X Xx Xx Xx 


Total, all stores 43.3 50.0 46.7 46.6 41.3 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


EEE 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


i —__—_____ EE 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre!| Groupe de commerce 


EEE 


Per cent — Pourcentage 


Yukon 
4.0 5.5 45 3.6 3.7. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Tous les autres magasins d'alimentation 
Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 


x< 
x< 
>< 
>< 


x X x x x  Magasins de chaussures 
x Xx X x x Magasins de vétements pour hommes 
x x X Xx x  Magasins de vétements pour femmes 
Xx x Xx X x Autres magasins de vétements 
X X X x x Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
Xx X x x x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
x X x Xx x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
i Stations-service 
x Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
X Xx Xx x x  Magasins de marchandises diverses 
x x X Xx x Autres magasins de produits semi-durables 
Xx X x x x Autres magasins de produits durables 
X X x Xx x Autres magasins de vente au détail 
on nea eee e eee ee ee ee near eee ee ee ee ae EE eee 
1.6 4.4 1.3 5.8 6.0 Total, ensemble des magasins 
ee Eee 
Nunavut 
Wee Dic 6.8 Sif 4.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx Tous les autres magasins d'alimentation 
x X Xx x Pharmacies et magasins de médicaments 


brevetés 


X X Xx x x  Magasins de chaussures 

Xx X X x x  Magasins de vétements pour hommes 

X X x Xx x  Magasins de vétements pour femmes 

ye X Xx x x Autres magasins de vétements 

Xe x X X x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

X Xx Xx x x  Magasins d'accessoires 
d‘ameublement 

Xx X Xx Xx x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Xx X x X x  Stations-service 

X Magasins de pieces et d'accessoires pour 


automobiles et services 
Xx x Xx X x  Magasins de marchandises diverses 
Xx X Xx x x Autres magasins de produits semi-durables 
X Xx x X x Autres magasins de produits durables 
Xx X Xx Xx x Autres magasins de vente au détail 


4.8 8.0 6.6 4.3 6.7 Total, ensemble des magasins 


a 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Commerce de détail, mai 2001 


Sales 
Ventes 
Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II Quarter | 
2001 2000 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre | 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Northwest Territories 
Supermarkets and grocery stores 21.6 22.3 Coat 2253 20.2 
All other food stores Xx Xx x X X 
Drugs and patent medicine x x Xx Xx Xx 
stores 
Shoe stores x Xx X X X 
Men's clothing stores x Xx Xx X X 
Women's clothing stores Xx X X X Xx 
Other clothing stores x X x X Xx 
Household furniture and appliance x Xx x X Xx 
stores 
Household furnishings Xx Xx Xx X x 
stores 
Motor vehicle and recreational 22.4 19.1 20.5 20.5 19.4 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 6.6 5.8 5.4 47 7.0 
Automotive parts, accessories Xx X Xx X x 
and services 
General merchandise stores Xx x x X Xx 
Other semi-durable goods stores x X X X X 
Other durable goods stores 1.9 300 72s) 3.0 1.9 
Other retail stores Xx Xx Xx X X 
Total, all stores 99.1 105.9 100.8 98.4 89.8 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || Quarter | 


2001 2000 2000 2000 2000 
Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II Trimestre!| Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Territoires du Nord-Ouest 


6.9 57 es) 8.3 9.2 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x x x X x Tous les autres magasins d'alimentation 
x Xx Xx Xx x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx Xx x x x  Magasins de chaussures 
Xx xX Xx x x  Magasins de vétements pour hommes 
Xx Xx Xx Xx x  Magasins de vétements pour femmes 
x x x x x Autres magasins de vétements 
X Xx X Xx x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
Xx Xx Xx Xx x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
OwO alee =1.9 6.2 7.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-5.7 -49 - 9.3 16.7. Stations-service 
Xx Xx X X x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Xx Xx x x x  Magasins de marchandises diverses 
x Xx X x x Autres magasins de produits semi-durables 
- 6.5 -4.2 3.4 5.6 Autres magasins de produits durables 
Xx x x X x Autres magasins de vente au détail 
10.4 9.0 3.4 6.1 7.5 Total, ensemble des magasins 
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Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 
(Current Periods) 


—_—_—_—e—e—oOo OO Reo Oo 


Response fraction 
Fraction de réponse 


May? April® March February 
2001 2001 2001 2001 
Mai? Avril® Mars Février 


—_——-:,,,, vrKvKwK—— 


Per cent — Pourcentage 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 94.8 96.0 95.9 95.3 
All other food stores 81.6 87.1 89.5 90.0 
Drugs and patent medicine 88.9 90.4 91.8 91.3 
stores 
Shoe stores 91.9 94.3 96.1 95.7 
Men's clothing stores 90.9 93.5 94.1 95.4 
Women's clothing stores 92.8 93.3 93.0 93.1 
Other clothing stores 92.5 96.5 95.4 95.0 
Household furniture and appliance 91.5 91.9 92.5 93.1 
stores 
Household furnishings 86.3 86.5 85.7 88.3 
stores 
Motor vehicle and recreational 92.9 93.5 93.9 93.8 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 87.9 91.9 94.2 93.9 
Automotive parts, accessories 90.9 91.9 92.0 92.1 
and services 
General merchandise stores 97.9 98.3 99.3 96.8 
Other semi-durable goods stores 87.2 88.0 89.4 88.8 
Other durable goods stores 86.5 89.4 91.7 88.8 
Other retail stores 90.7 92.4 92.8 93.3 
_—_—_—_—_—_——————————————— EES 
Total, all stores 92.3 93.7 94.3 93.8 
—_—_— eee ——— eee, 
Regions 
Newfoundland 93.9 95.6 96.7 95.6 
Prince Edward Island 93.5 94.7 90.7 91.0 
Nova Scotia 94.9 96.6 93.8 93.8 
New Brunswick 90.9 93.7 92.0 91.6 
Quebec 92.0 93.4 94.5 93.6 
Ontario 93.0 93.9 94.8 94.4 
Manitoba 89.2 91.1 93.0 93.3 
Saskatchewan 93.3 94.0 94.7 94.2 
Alberta 91.9 93.7 93.4 94.6 
British Columbia 91.4 93.2 94.0 92.5 
Yukon 86.7 90.3 91.3 90.8 
Northwest Territories 86.4 92.4 94.4 91.1 
Nunavut 88.3 94.9 98.4 98.0 
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Tableau 4 


Commerce de détail, fraction de réponse de |’échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 


May? April® March February 
2001 2001 2001 2001 
Mai? Avril? Mars Février 


eee ee er enna 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


ied 1.6 ey, 1.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 

5.8 00) ED 5.1 Tous les autres magasins d'alimentation 

2.3 20 2.3 2.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

23 ga 1.9 2.2 Magasins de chaussures 

Sys! 2.9 3.0 3.6 Magasins de vétements pour hommes 

2.9 2.9 3.1 3.1. Magasins de vétements pour femmes 

As 2.0 one 2.6 Autres magasins de vétements 

4.0 oe 42 3.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

41 44 43 4.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

41 4.2 44 4.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

2.9 2.8 ell 2.7 — Stations-service 

2.6 2.9 3.3 3.2. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

1.2 1.0 1.1 1.2 Magasins de marchandises diverses 

5.9 45 4.3 3.8 Autres magasins de produits semi-durables 

Sell 30 3.4 4.2 Autres magasins de produits durables 

oro Dee Zal 2.4 Autres magasins de vente au détail 

TT RET nee eee ene ee ee ee eee ne ee 
1.4 1.4 1.3 1.2 Total, ensemble des magasins 
te a Se ND I Pt Re a 1 Pe ae ee 
Régions 

7.6 OES 8.2 4.3 Terre-Neuve 

1.9 22 15 1.8 fle-du-Prince-Edouard 

3.8 45 47 3.7 Nouvelle-Ecosse 

49 6.3 42 4.9 Nouveau-Brunswick 

3.9 On, Shy 2./ Québec 

2.4 2.4 200) 2.5 Ontario 

2.3 De 2.4 2.1. Manitoba 

2.4 Zee eRe) 2.1 Saskatchewan 

3.0 Stl 2.8 2.2 Alberta 

1.9 2.0 1.9 1.8 Colombie-Britannique 

0.3 0.3 0.3 0.5 Yukon 

= = = -  Territoires du Nord Ouest 
- - = - Nunavut 


ee  — 
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Table 5 
Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) ( 
Ce ee ae ee 
May? April® March February’ January December November 
2001 2001 2001 2001 2001 2000 2000 
Mai? Avril® Mars® Février® Janvier Décembre Novembre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,918.1 4,863.2 4,871.4 4,875.9 4,748.9 4,902.9 4,797.6 
All other food stores 393.1 396.2 386.2 386.2 385.3 379.4 Siiles 
Drugs and patent medicine 1,207.5 1,193.5 1,185.4 1, 1eae2 1,165.8 1,147.9 1,150.9 
stores 
Shoe stores 149.3 148.2 141.9 144.4 143.3 146.7 145.6 
Men's clothing stores 125.9 124.2 WE V2 I 128.2 WAS 122.0 
Women's clothing stores 409.1 423.6 412.4 407.2 402.7 387.5 391.0 
Other clothing stores 651.2 684.0 647.1 638.0 641.1 632.4 638.4 
Household furniture and appliance 1,054.1 1,058.6 1,094.3 1,068.0 1,082.6 1PO5iRS 1,040.3 
stores 
Household furnishings 256.1 25200 254.9 251.6 Ail 247.5 Zone 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,367.4 6,428.7 6,146.9 6,048.1 6,252.0 6,075.2 6,065.2 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 2,063.0 2,010.4 1,933.1 1,980.4 1,966.6 1,988.5 1,981.9 
Automotive parts, accessories pooileo 1,372.1 1,342.4 1,351.9 1,314.6 1,346.3 1,310.0 
and services 
General merchandise stores 2,701.2 PTA 2,709.6 2,699.3 PRINZ 2:60.03 2,592.9 
Other semi-durable goods stores 751.6 726.4 730.2 725.9 719.8 Tale) (ley 
Other durable goods stores 654.8 651.8 647.8 652.8 645.6 642.1 641.2 
Other retail stores 1,187.3 Weal Ass) Welles Wale TAS 1,144.1 1,152.4 
Total, all stores 24,270.9 24,221.5 23,798.3 23,706.1 23,739.8 23,604.4 PESTA VA. ( 
Regions 
Newfoundland 409.1 391.9 397.7 385.7 382.1 378.9 381.6 
Prince Edward Island 105.4 104.9 105.2 103.9 105.4 104.6 103.1 
Nova Scotia 734.5 ica 2203 692.5 25a TE 714.8 
New Brunswick 583.4 608.6 585.0 587.8 595.5 581.6 582.5 
Quebec 5,601.7 5,682.6 5,473.7 5,407.0 5,384.6 5,394.8 5,287.2 
Ontario 9,201.2 9,174.9 9,000.7 9,043.3 9,109.1 9,032.5 8,979.0 
Manitoba 827.6 821.5 804.9 804.6 805.8 793.2 786.1 
Saskatchewan 697.0 691.8 688.0 689.5 692.4 675.3 676.8 
Alberta 2,884.8 2,856.7 2,829.2 2,789.4 2,796.6 2a 4 2,718.2 
British Columbia 3,145.5 3,086.7 3,110.6 3,119.8 3,064.7 3,101.5 3,064.0 
Yukon Ae}. 71 28.9 28.5 31.0 27.3 30.2 28.5 
Northwest Territories 36.2 3080 36.6 35.8 34.9 36.1 oe 
Nunavut 16.0 15.9 16.0 15.9 15.6 115). 7/ Oey, 
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Tableau 5 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


October September August July June May 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Octobre Septembre Aott Juillet Juin Mai 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,803.7 4,745.8 4,754.5 4,739.0 4,686.6 4,655.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
381.3 378.5 379.4 375.1 37572 372.9 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,144.1 1,138.7 Wore 1,128.4 He2226 Vall tea Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
148.4 149.1 145.1 150.6 145.7 145.7 Magasins de chaussures 
12531 128.9 130.2 131.8 131.0 129.9 Magasins de vétements pour hommes - 
395.8 400.1 383.4 379.9 384.7 381.8 Magasins de vétements pour femmes 
626.5 636.4 612.5 619.7 608.3 597.3 Autres magasins de vétements 
1,035.4 1,040.7 1,024.1 1,030.8 1,015.4 1,024.0 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
247.2 248.5 243.5 243.7 236.1 237.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6,007.0 6,274.3 6,324.7 6,219.5 6,086.3 6,035.1 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,949.5 1,914.1 1,839.4 1,881.4 1,853.6 1,810.0 Stations-service 
1,315.4 1,298.0 1,325.2 1,312.8 1,291.2 ipeileso Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,691.5 2,601.0 2,620.3 2,662.6 2,618.6 2,585.6 Magasins de marchandises diverses 
730.9 728.5 1363 740.9 739.0 718.3 Autres magasins de produits semi-durables 
631.7 629.7 632.4 621.3 622.8 612.7 Autres magasins de produits durables 
1,458.3 1,145.5 1,141.2 1,122.8 1,119.9 Te 7/ Autres magasins de vente au detail 
EN EE ETS eee VES ae re a eek Srp ELSI Ce ees SEO UN nee ee en I Den SEO Oman Ce ee EEnE RSW Eva eS SOON eee ee eee ee ee 
23,351.9 23,457.8 23,420.5 23,360.2 23,037.0 22,853.6 Total, ensemble des magasins 
a ce icndei s e  tc  k a  ctt 
Régions 
378.4 380.1 382.7 379.3 378.5 374.8 Terre-Neuve 
101.4 103.4 104.1 103.7 102.5 102.3 ile-du-Prince-Edouard 
704.3 712.9 713.9 726.0 Tilers: 696.6 Nouvelle-Ecosse 
566.4 582.6 583.8 573.3 574.6 573.4 Nouveau-Brunswick 
5,360.6 5io0OsF So/oal 5337559 B25 5.2 5,199.9 Québec 
9,006.3 9,054.2 9,005.5 8,972.3 8,872.3 8,842.8 Ontario 
785.2 786.1 794.7 797.0 779.2 779.2 Manitoba 
672.4 683.5 685.3 687.4 682.7 678.6 Saskatchewan 
2,687.1 2,703.9 2,686.0 2,674.0 2,622.1 2,602.7 Alberta 
3,011.1 3,018.0 3,014.7 2,996.4 2,981.4 2,927.7 Colombie-Britannique 
28.8 28.2 28.4 28.0 28.4 28.9 Yukon 
34.0 Boel 33.0 32.2 Su A// 31.4 Territoires du Nord Ouest 
16.0 15.8 oe 15:3 We 15:3 Nunavut 
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Table 6 

Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 

(Historical Estimates) ) 
May? April® March February January December November 
2001 2001 2001 2001 2001 2000 2000 
Mai? Avril? Mars Février Janvier Décembre Novembre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 5,081.8 4,564.2 4,967.0 4,300.0 4,449.7 5,360.9 4,635.5 
All other food stores 409.5 390.3 366.6 333.4 329.2 477.0 361.7 
Drugs and patent medicine 1,204.5 1,149.1 laloOat 1,079.8 1,132.6 1,415.2 1,155.6 
stores 
Shoe stores Woe 147.5 114.7 85.5 107.5 196.2 158.9 
Men's clothing stores 125.2 107.0 98.1 75.9 99.1 245.1 148.3 
Women's clothing stores 438.0 400.6 353.8 273.4 289.3 622.2 422.3 
Other clothing stores 605.8 604.2 564.3 420.0 462.1 1,070.0 715.6 
Household furniture and appliance 963.5 921.1 1,018.0 829.1 914.5 1,571.8 Wares) 
stores 
Household furnishings 254.8 226.9 236.2 196.0 206.8 302.2 292.9 
stores 
Motor vehicle and recreational 7,991.9 7,079.5 6,448.1 4,665.4 5,070.3 5,045.0 5 Odile2 
vehicle dealers 
Gasoline service stations PSL Te 1,892.5 1,824.4 eiZor 1,798.3 1,970.3 1,970.5 
Automotive parts, accessories 1,607.5 1,328.7 1,190.4 1,000.0 1,106.0 1,471.5 1,480.2 
and services 
General merchandise stores 2,648.5 2,463.0 2,380.0 1,947.5 1,990.8 4,422.4 3,151.0 
Other semi-durable goods stores 868.4 628.4 569.8 497.5 528.8 1,084.7 768.2 
Other durable goods stores 648.6 572.9 525.4 478.4 515.7 1,189.7 629.2 
Other retail stores 1,230.9 1,039.7 1,063.5 896.3 886.1 1,613.9 1,099.7 
Total, all stores 26,393.7 Zoraloe 22,876.5 18,801.5 19,886.6 28,058.1 23,768.2 q 
Regions 
Newfoundland 453.7 367.9 392.4 288.7 295.0 449.6 402.1 
Prince Edward Island WBZ 94.4 91.8 75.6 82.0 124.6 100.6 
Nova Scotia 776.6 690.4 684.2 550.0 601.1 885.6 736.3 
New Brunswick 641.9 587.8 547.1 451.2 475.4 685.6 593.0 
Quebec 6,382.3 5,728.0 5,299.3 4,211.8 4,416.2 6,021.8 5,302.1 
Ontario 9,964.7 8,793.5 8,555.2 7,149.2 7,617.5 10,967.2 9,304.6 
Manitoba 878.8 792.9 790.1 652.1 684.4 966.2 797.9 
Saskatchewan 738.3 664.1 649.4 549.7 600.4 807.8 690.6 
Alberta 3,066.2 DTS 2,741.4 2,217.4 2,392.2 3,318.6 PUES) 
British Columbia 3,292.2 2,961.3 3,043.6 2,588.9 2,658.5 3,738.0 3,005.2 
Yukon SVs Die 26.3 22.9 2iles 62D 25.6 
Northwest Territories 36.5 34.2 39.2 30.5 29.4 41.8 31.6 
Nunavut 17.1 16.5 16.5 owe 13.1 18.7 Wey 
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Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


October September August July June May Year 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2001 
Octobre Septembre Aoit Juillet Juin Mai Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,563.5 4,896.3 4,877.1 4,910.3 4,886.7 4,666.2 23,362.8 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
366.6 375.9 381.3 387.6 390.7 381.6 1,829.0 Tous les autres magasins d'alimentation 
TelGost 1 VA lel re 1,092.0 Weabieisre 1,109.1 5,722.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
160.7 166.2 149.1 141.4 157.0 169.0 630.3 Magasins de chaussures 
126.6 126.3 112.8 115.8 139.1 125.7 505.2 Magasins de vétements pour hommes .- 
404.2 433.0 364.8 360.2 385.7 408.1 1,755.1. Magasins de vétements pour femmes 
651.3 692.1 660.1 559.3 562.8 556.6 2,656.5 Autres magasins de vétements 
1,048.8 1,095.2 1,037.7 1,024.6 991.3 935.8 4,646.0 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
259.1 254.0 254.3 248.2 241.4 239.1 1,120.7 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5,664.1 6,421.6 6,674.6 6,404.0 7,345.1 7,935.4 31,255.2  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
2,012.4 1,950.7 1,998.8 2,037.6 1,968.3 1,866.7 9,378.1 Stations-service 
1,322.8 1,258.5 Who) 1,374.5 1,428.1 1,497.8 6,232.6 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,694.8 2,908.6 2,559.0 2,485.5 2,039.8 ZOD 1E0 11,429.8 | Magasins de marchandises diverses 
699.7 745.5 779.7 778.1 799.5 824.7 3,093.0 Autres magasins de produits semi-durables 
546.3 609.2 673.2 621.1 619.2 604.0 2,740.9 Autres magasins de produits durables 
1,099.1 VIOA 1,225.0 1,246.6 Wear eloned 5,116.5 Autres magasins de vente au détail 
a casa a el a i ees ae eee 
22,755.6 23,821.2 24,222.9 23,786.7 24,780.2 24,578.0 111,473.8 Total, ensemble des magasins 
On at al Ea RS OR ee A A Sao ER Oe ER Se ee ee 
Régions 
364.8 383.5 409.8 395.4 419.7 405.8 1,797.8 Terre-Neuve 
96.6 105.9 121.3 122.0 116.5 108.6 456.9  jle-du-Prince-Edouard 
676.3 119.2 746.8 754.0 785.6 (ele 3,302.3 Nouvelle-Ecosse 
DoDs2 590.8 626.0 598.6 631.6 629.9 2,703.4 Nouveau-Brunswick 
5,245.6 5,406.6 5,618.4 oy Ihe 8) 5,706.9 5,796.8 26,037.6 Québec 
8,735.4 9,255.6 9,180.4 9,045.7 9,594.5 9,505.3 42,080.2 Ontario 
766.9 803.5 814.6 794.4 829.8 818.6 3,798.3 Manitoba 
676.4 690.2 714.7 699.5 120m 11238 3,201.9 Saskatchewan 
2,643.4 2,750.9 2,766.9 2,686.7 2,763.0 2,754.2 13,174.5 Alberta 
2,919.5 3,041.9 3,141.2 3,092.2 B28 3,038.3 14,544.4 Colombie-Britannique 
26.9 28.9 33.1 33.1 34.0 32.6 129.9 Yukon 
ae 32.8 33.0 34.5 34.8 31.6 169.8 — Territoires du Nord Ouest 
16.1 15.5 16.1 at 14.8 16.1 76.8 Nunavut 


ee iL — 
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Table 7 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 


(Current Periods) 


Commerce de détail, mai 2001 


Sales 
Ventes 
May? April? March February Year-to-date 
2001 2001 2001 2001 2001 
Mai? Avril® Mars Février Cumulatif 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Regions 
Newfoundland 12) 100.9 104.1 79.7 476.5 
Prince Edward Island 30.0 2520 29.5 20.8 124.1 
Nova Scotia 204.1 189.3 187.6 15 oer, 905.2 
New Brunswick 160.0 144.5 145.8 120.6 703.1 
Quebec 1,798.3 1,619.5 1,501.3 Test.) 7,505.2 
Ontario 3,202.9 2,905.4 2,792.7 2,384.0 13,802.0 
Manitoba 240.2 224.1 222.4 181.9 1,057.0 
Saskatchewan 214.2 202.4 197.1 166.2 958.0 
Alberta 894.3 822.3 825.5 691.0 3,954.4 
British Columbia 1,042.4 955.1 981.4 827.6 4,663.0 
Yukon 6.6 5.8 6.3 5.0 28.6 
Northwest Territories es // We 13.3 10.9 61.2 
Nunavut oe Hout 13.4 10.8 61.4 
Total 7,932.5 7,220.5 7,016.5 5,883.1 34,299.7 
Table 8 
Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 
May? April® March February January December November 
2001 2001 2001 2001 2001 2000 2000 
Mai? Avril? Mars Février Janvier Décembre Novembre 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Regions 
Newfoundland ats 2) 100.9 104.1 79.7 79.7 190.5 151.8 
Prince Edward Island 30.0 2559 208 20.8 22.3 50.2 33.6 
Nova Scotia 204.1 189.3 187.6 15ocr 170.5 366.6 259.1 
New Brunswick 160.0 144.5 145.8 120.6 Neee2 273.8 202.5 
Quebec 1,798.3 1,619.5 1,501.3 eZ 1,355.0 2,408.4 1,734.3 
Ontario 3,202.9 2,905.4 2,792.7 2,384.0 2,517.0 5,003.3 3,583.5 
Manitoba 240.2 224.1 222.4 181.9 188.4 384.2 264.9 
Saskatchewan 214.2 202.4 197.1 166.2 178.1 331.4 243.6 
Alberta 894.3 822.3 825.5 691.0 tp ale' 1,414.7 972.8 
British Columbia 1,042.4 955.1 981.4 827.6 856.5 1,653.2 1,091.9 
Yukon 6.6 5.8 6.3 5.0 4.9 9.6 6.4 
Northwest Territories TSH TAZ bes 10.9 10.6 18.2 12.8 
Nunavut 13.7 eA 13.4 10.8 10.4 15.4 12.3 


Total 


7,932.5 


7,220.5 


7,016.5 5,883.1 


6,247.1 


12,119.4 


8,569.5 
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Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


May April March February Year-to-date 
2001 2001 2001 2001 2001 
Mai Avril Mars Février Cumulatif 


Per cent — Pourcentage 


Régions 
6.8 -0.4 10.9 0.5 3.8  Terre-Neuve 
3.4 -2.3 tT -1.4 3.5  fle-du-Prince-Edouard 
2.4 -2.0 0.8 -44 1.0 Nouvelle-Ecosse 
0.2 -1.6 O10 0.3 2.0 Nouveau-Brunswick 
55 4.9 5.9 Ore 48 Québec 
5.1 7.0 6.1 3.3 5.2 Ontario 
4.4 4.4 Bf 2.4 4.4 Manitoba 
0.6 3.6 4.8 -1.2 2.0 Saskatchewan 
11.0 Tell 11.0 6.9 9.3 Alberta 
ee Soll 8.1 4.2 5.6 Colombie-Britannique 
- 3.6 $).8 6.4 2.5 Yukon 
18 8.5 11.8 5.8 9.9  Territoires du Nord Ouest 
7.9 5.6 6.3 2.9 5.1 Nunavut 
a cE tl IT A ae a a a a A AE eA aS A a eR ee eee 
5.8 5.4 6.7 3.3 5.3 Total 
oe i Ed be i 0 ee ee ee ee 
Tableau 8 
Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 
el  ————— 
October September August July June May Year 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2001 
Octobre Septembre Aott Juillet Juin Mai Année 
ce ee eee ce ee ee eee ee EEE 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Régions 
22a7 112.4 118.4 109.7 111.0 105.0 476.5  Terre-Neuve 
29.8 32.1 38.3 36.4 32.8 29.0 124.1 lle-du-Prince-Edouard 
218.4 212.8 216.7 209.7 212.9 199.4 905.2 Nouvelle-Ecosse 
174.0. 168.6 170.8 157.0 161.5 159.7 703.1 Nouveau-Brunswick 
1,670.0 1,683.0 1,679.4 1,669.3 1,721.4 1,705.3 eo 0St2 Québec 
Saloon Silear 3,097.8 2,979.1 3,036.6 3,048.8 13,802.0 Ontario 
23505 228.4 238.4 225.3 Zoe 230.1 1,057.0 Manitoba 
218.5 209.5 217.8 203.4 Palen 212.9 958.0 Saskatchewan 
862.3 863.0 871.9 813.6 815.5 805.4 3,954.4 — Alberta 
1,011.4 1,028.0 1,023.6 990.5 979.6 972.3 4,663.0 Colombie-Britannique 
6.1 6.7 8.0 eli 7.2 6.6 28.6 Yukon 
12.6 Uae 222 Aas ee 262 61.2 Territoires du Nord Ouest 
12.9 1225 eel 28 11.8 Wer 61.4 Nunavut 
ee eee eee nee ee ————————————————————————————————e 
7,727.1 7,742.2 7,706.4 7,426.4 7,549.5 7,499.2 34,299.7 _—‘ Total 
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Table 9 


Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates ) 
Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
Price Current Year to year Constant Year to year 
Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour l'année 1992 pour l'année 
Millions $ % Millions $ % 
1999 
January 107.7 17,728.6 2.9 16,454.9 2.6 
February 108.0 16,939.8 41 15,689.8 3.7 
March 109.7 20,174.4 Todt 18,385.2 6.4 
April 110.3 21,558.8 3.6 19,553.0 2.0 
May 110.2 22,667.3 ie) 20,561.1 0.2 
June 110.3 22,900.1 5.8 20,760.0 4.3 
July 109.7 23,009.4 6.0 20,972.1 4.0 
August 109.9 22,176.2 7.6 20,186.3 5.0 
September 110.4 22,269.8 7.8 20,167.4 4.9 
October 110.0 21,973.3 4.2 19,977.2 iley, 
November 109.9 22,218.2 tz 20,218.3 48 
December 108.6 27,163.6 9.2 25,015.14 6.5 
Year 109.6 260,779.5 5.6 237,940.4 3.8 
2000 
January 109.8 18,635.6 5.1 16,978.9 he ) 
February 110.5 18,479.0 9.1 16,724.3 6.6 
March 1A2.5 22,077.8 9.4 19,633.3 6.8 
April 111.4 22,069.9 2.4 19,810.0 1.3 
May 111.9 24,578.0 8.4 21,972.6 6.9 
June P1233 24,780.2 8.2 22,059.0 6.3 
July Tibco 23,786.7 3.4 21,336.0 ile 
August 1113 24,222.9 9.2 21,760.7 7.8 
September 111.8 23,821.2 7.0 21,310.6 On 
October 111.0 22,755.6 3.6 20,502.3 2.6 
November 111.6 23,768.2 7.0 21,291.3 a3 
December 110.1 28,058.1 oe 25,4775 1.8 
Year 111.3 277,033.2 6.3 248,856.5 4.7 
2001 
January 111.8 19,886.6 6.7 17,787.6 48 
February® 1123 18,801.5 Ud 16,747.9 0.1 
March* 113.1 22,876.5 3.6 20,228.2 3.0 
April® 114.1 23;010.9 6.6 20,614.6 411 
May? 114.5 26,393.7 7.4 23,042.2 49 
June 
July 
August 
September 
October 
November 
December 
Year 


ik Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 
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Tableau 9 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars! per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 1992! pour le mois 
a ee ee eee ee EE EEE eee 
Millions $ % Millions $ % 
1999 
108.0 21,083.1 1.6 19,528.0 1.3 January 
107.9 21,293.1 1.0 19,732.3 1.0 February 
108.5 21,347.3 0.3 19,681.0 -0.3 March 
109.2 21,400.4 0.2 19,593.3 -0.4 April 
109.3 21,381.6 -0.1 19,557.8 -0.2 May 
109.4 21,617.0 iat 19,759.9 1.0 June 
109.7 21,788.3 0.8 19,859.6 0.5 July 
110.1 22,094.6 1.4 20,061.4 1.0 August 
110.6 22,080.5 -0.1 19,961.0 -0.5 September 
110.4 22,029.0 -0.2 19,945.0 -0.1 October 
110.3 22,129.8 0.5 20,062.0 0.6 November 
wlO)7 22,534.8 1.8 20)392.7, 1.4 December 
me ee le ee A ee 
109.5 260,779.5 fie 238 ,094.0 bee Year 
a EEE Eee ——————————— 
2000 
109.8 22,529.4 0.0 20,526.4 0.9 January 
110.3 22,540.8 0.1 20,432.7 -0.5 February 
ale? 22,877.2 Ws 20,574.6 0.7 March 
110.5 22,629.4 -1.1 20,485.1 -0.4 April 
111.0 22,853.6 1.0 20,590.5 0.5 May 
qaleS 23,037.0 0.8 20,658.8 0.3 June 
111.4 23,360.2 1.4 20,964.7 Wes July 
111.6 23,420.5 0.3 20,994.6 0.1 August 
111.9 23,457.8 0.2 20,957.9 -0.2 September 
111.5 23,351.9 -0.5 20,949.2 0.0 October 
112.1 ZS lel 0.1 20,857.1 -0.4 November 
2en 23,604.4 1.0 21,052.7 0.9 December 
ce ee ee eee ee ee ee eee eee ee 
111.2 277 ,033.2 a 249 044.3 Me Year 
a ee ila as aS lc i ———————— ———————————————————— 
2001 
iililers 23,739.8 0.6 21,259.8 1.0 January 
112.0 23,706.1 -0.1 21,163.7 -0.5 February® 
Ze 23,798.3 0.4 21,231.8 0.3 March 
Hilo 2a O2MeO 1.8 21,411.8 0.8 April® 
kez 24,270.9 0.2 21,337.2 -0.3 May? 
June 
July 
August 
September 
October 
November 
December 
eS A ne ee ee el ee ee ee 
Year 
FE Ce See eee eee ee ea eee es eee 
1. La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 
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APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets). 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales taxes, the Goods and Services Tax (GST) 
and the Harmonized Sales Tax (HST)) collected for remit- 
tance to a government agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales Tax (FST). Due 
to this change in indirect taxes, data prior to 1991 are not 
strictly comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in retail sales for 1990 is 
available for Canada from the Retail Trade Section. The 
reliability of this estimate does not permit adjustments at the 
provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: super- 
markets and grocery stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service stations; auto- 
motive parts, accessories and services; and all other retail 
stores (includes liquor, wine and beer stores and retail stores, 
Dec): 
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Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l’ensemble des ventes effectuées par des points de 
vente au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d’ affaires (habituellement un magasin) dont 
l’activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas effectuées par l’intermédiaire d’un point de vente 
au détail, par exemple les ventes directes par démarchage, les 
ventes par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues effectuées directement par les imprimeurs et les éditeurs, et 
les ventes effectuées par les clubs de livres et les clubs de disques. 
Il n’y a qu'une exception: les ventes des grands magasins effectuées 
par la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie 
des « magasins de marchandises diverses ». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrepdts, siéges sociaux, etc.), ni les ventes des 
entrepreneurs dont I’ activité principale ne reléve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de vente au détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’ occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d’autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes com- 
prennent également la valeur des reprises, les commissions sur la 
vente de marchandises appartenant a autrui (y compris les com- 
missions touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le propriétaire pour son 
usage personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (les taxes de vente provinciale, la taxe sur les produits et 
les services (TPS) et la taxe de vente harmonisée (TVH)) pergues 
pour le compte d’un organisme public. Les données sur les ventes 
antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). Dé ace changement dans les taxes indirectes, les données 
avant 1991 ne sont pas tout a fait comparables avec celles des 
années subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés 4 calculer des 
données comparables, une estimation du montant de la TVF inclus 
dans les ventes au détail pour 1990 est disponible pour le Canada 
auprés de la Section du commerce de détail. Cette estimation n'est 
pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins d’alimen- 
tation; les concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les magasins de piéces et d’ accessoires pour 
véhicules automobiles et services; et les autres magasins de vente 
au détail (comprend les magasins de spiritueux, de vin et de biere 
et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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METHODOLOGY 
Components of the Universe 


The new business register or Central Frame Data Base 
(CFDB) contains the survey universe for the Monthly Retail 
Trade Survey. The CFDB was developed as a common 
central frame for all business surveys, in order to provide 
standardized concepts, and generalized methodology and 
systems. The overall quality of business and economic data 
is improved because of greater consistency, more accurate 
administrative data and greater co-ordination of systems and 
procedures. Ultimately, all of Statistics Canada’s business 
surveys will be redeveloped to operate within this new 
environment. 


The target population for the Retail Trade Survey consists of 
all statistical companies on the CFDB that have a location 
identified in the retail trade sector. These units comprise the 
sampling frame for the Retail Trade Survey. 


The CFDB sampling frame is allocated into two com- 
ponents: the integrated portion (IP) and the non-integrated 
portion (NIP). The integrated portion encompasses all large 
and complex businesses and represents the largest 
component of the frame in terms of sales. The IP businesses 
may be represented by several levels in their statistical 
entities which enables collection of the full range of economic 
data for large organizations. Information on these businesses 
is received from administrative tax files and the employer 
payroll deduction file from Revenue Canada. 


The non-integrated portion represents smaller single entity 
businesses whose sales values lie below a calculated IP 
boundary. The Monthly Retail Trade Survey obtains its 
statistical entities from the employer payroll deduction file at 
Revenue Canada. This allows for the most up-to-date 
information to be passed onto the NIP units on the frame. 


The New Sample 


In December 1997, the sample design of the Monthly Retail 
Trade Survey was reviewed and changes were made to 
improve the efficiency of the sample. The first step was to 
exclude from the frame some companies that were no longer 
in operation in retail trade. The stratification of the companies 
was revised in a manner that reflected the most up-to-date 
information available from Statistic Canada’s Central Frame 
Data Base. Each stratum is first defined by the 1980 Standard 
Industrial Classification and geographic region. Each 
combination of industry and geography is divided into three 
substrata according to their size. The first substratum 
includes both large and complex companies and is self- 
representing as companies are included in the sample with 
certainty (a census) while the other two strata are only 
partially sampled. Some thresholds that separate the 
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METHODOLOGIE 
Composantes de l’univers 


Le nouveau registre des entreprises ou Base de données du 
registre central (BDRC) représente l’univers de 1’Enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail. La BDRC a été concue afin 
de servir de base de sondage centrale pour toutes les enquétes 
aupres des entreprises, dans le but de normaliser les concepts et de 
généraliser la méthodologie et les systemes. La qualité globale 
des données commerciales et économiques est ainsi améliorée: on 
obtient une plus grande cohérence, des données administratives 
plus exactes et une meilleure coordination des systémes et des 
procédures. Un jour, toutes les enquétes auprés des entreprises 
menées a Statistique Canada seront remaniées et s’intégreront a ce 
nouveau cadre. 


La population cible de l’Enquéte sur le commerce de détail est 
composée de toutes les compagnies statistiques de la BDRC ayant 
un emplacement qui appartient au secteur du commerce de deétail. 
Ces unités constituent la base de sondage de 1’Enquéte sur le 
commerce de détail. 


La base de sondage de la BDRC est divisée en deux composantes: 
la partie intégrée (PI) et la partie non intégrée (PNI). La premiére 
englobe toutes les entreprises importantes ou ayant une structure 
complexe et constitue la composante la plus importante de la base 
en ce qui a trait aux ventes. L’entité statistique qui représente une 
entreprise de la PI peut comporter plusieurs niveaux, ce qui permet 
la collecte de la gamme complete des données économiques dans 
le cas des grandes sociétés. Les renseignements sur ces entreprises 
sont tirés des fichiers administratifs des déclarations d’impét sur le 
revenu et des fichiers des comptes de retenues sur la paye de 
Revenu Canada. 


La partie non intégrée est constituée des entreprises de plus petite 
taille et a entité simple, dont la valeur des ventes est située sous la 
limite calculée pour la PI. L’Enquéte mensuelle sur le commerce 
de détail tire ses entités statistiques du fichier des comptes de 
retenues sur la paye de Revenu Canada, ce qui permet aux rensei- 
gnements les plus récents d’étre intégrés aux unités de la PNI dans 
la base de sondage. 


Nouvel échantillon 


En décembre 1997, le plan de sondage de 1’Enquéte mensuelle sur 
le commerce de détail a été revu et mis a jour de facon a améliorer 
l’efficacité de l’échantillon. Dans un premier temps, certaines 
compagnies inactives dans le commerce de détail ont été exclues 
de la base de sondage. La stratification des compagnies a été 
reprise de fagon a refléter les derniéres informations de la Base de 
données du registre central de Statistique Canada. Chaque strate 
est d’abord définie en fonction de la Classification type des 
industries de 1980 et de la région géographique. Chaque 
croisement industriel et géographique est subdivisé selon la taille 
en trois sous-strates. La premiére sous-strate, qui englobe les 
grandes entreprises et les entreprises complexes, est auto- 
représentative puisqu il y a tirage complet (recensement) des 
entreprises, tandis que les deux autres sous-strates sont a tirage 
partiel (échantillon). Certains seuils délimitant les sous-strates ont 
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substrata were modified to reflect economic growth since the 
last survey redesign in 1988. We ensured that the sampling 
rates would be sufficient to attain the desired precision for 
the estimates. A new sample was selected in order to maximize 
overlap with the old sample. Effective April 1998, estimates 
for the Monthly Retail Trade Survey were produced using 
this new sample. These improvements to the sample design 
will provide retail sales estimates of higher quality. 


Data Collection 


Data collection, data capture, preliminary edit and follow-up 
of non-respondents are all performed in the Statistics Canada 
regional offices. Sampled companies are contacted either by 
mail or telephone, whichever they prefer. Data capture and 
preliminary editing are performed simultaneously to ensure 
the validity of the data. Companies from which no response 
has been received or whose data may contain errors, are 
followed up immediately. Data and sample frame updates 
are transmitted to Ottawa and loaded onto the survey 
database several times during each cycle. 


These revised procedures have resulted in much improved 
response rates (approximately 90% response is achieved for 
preliminary estimates). 


Statistical Edit and Imputation 


Data is analyzed within each trade group and geographic 
region. Extreme values are listed for manual inspections in 
an order of priority determined by the magnitude of the 
deviation from average behaviour. Records which fail the 
statistical edit are considered as outliers and are not used in 
calculating imputation variables (such as monthly trends) 
used by the imputation system. 


For records which do not respond on time or whose reported 
sales fail preliminary edits, an estimate is imputed. A variety of 
imputation methods are available and the selection of the 
method is done automatically by the system depending on 
the availability of the required data. Methods within the 
system include using a monthly or yearly trend, the cell 
mean, annual data divided by twelve, or historical values. If 
there is insufficient data for an imputation cell (trade group 
by geographic region), the cell is automatically enlarged by 
combining it with similar cells. 


There is an identifiable lag between the time a company 
opens and its appearance on our survey frame. To com- 
pensate for the effect this time lag has on monthly estimates, 
sales for sample births are imputed back to the actual date of 
birth or the beginning of the current year (if the actual date 
of birth is prior to the current year). Backward imputation 
for births is accomplished using inverse monthly trends and 
produces an improved level estimate for revised data. The 
backward imputation process applies only to units in the 
non-integrated portion (NIP) of the sampling frame. 


été modifiés de facon a refléter la croissance économique depuis le 
dernier remaniement de l’enquéte en 1988. On s'est assuré que les 
taux de sondage en place permettraient d’atteindre la précision 
souhaitée des estimations. Un nouvel échantillon a été tiré afin de 
maximiser le chevauchement avec I’ancien échantillon. A 
compter d’avril 1998, les estimations de 1’Enquéte mensuelle sur 
le commerce de détail ont été produites a partir de ce nouvel échan- 
tillon. Le plan de sondage ainsi amélioré permettra de produire des 
estimations de ventes au détail de meilleure qualité. 


Collecte des données 


La collecte des données, la saisie des données, la vérification 
préliminaire et le suivi des non-répondants sont accomplis par les 
bureaux régionaux de Statistique Canada. On communique avec les 
compagnies échantillonnées par la poste ou par téléphone, selon ce 
qu’elles préférent. La saisie des données et la vérification préli- 
minaire sont effectuées en méme temps afin de garantir la validité des 
données. On fait immédiatement le suivi pour les compagnies qui 
n'ont pas répondu ou pour celles dont les données contiennent des 
erreurs. Les mises a jour des données et de la base de sondage sont 
transmises 4 Ottawa et sont entrées dans la base de données de 
l’enquéte a plusieurs reprises au cours de chaque cycle. 


Ces procédures révisées ont eu pour conséquence de meilleurs 
taux de réponse (on obtient environ 90 % de réponses pour les 
estimations préliminaires). 


Vérification statistique et imputation 


Les données sont analysées 4 l’intérieur de chaque groupe de 
commerce et région géographique. Les valeurs extrémes sont 
inscrites sur une liste, pour qu’on puisse en faire un contrdéle 
manuel, suivant un ordre de priorité qui est fonction de l’ampleur 
de I’écart par rapport 4 la moyenne. Les enregistrements qui sont 
rejetés a la vérification statistique sont considérés comme des 
valeurs aberrantes et ne servent pas au calcul des variables 
d’imputation (comme les tendances mensuelles) utilisées par le 
systeme d’imputation. 


On impute une estimation aux enregistrements des compagnies 
n’ayant pas répondu a temps ou dont les ventes déclarées ont 
été rejetées a la vérification préliminaire. Diverses méthodes 
d’imputation sont utilisées, le choix de la méthode étant fait 
automatiquement par le systéme en fonction de la disponibilité des 
données requises. Le systeme peut notamment utiliser les 
tendances mensuelles ou annuelles, la moyenne de la cellule, les 
données annuelles divisées par douze ou les valeurs historiques. 
S’il manque des données pour la cellule d’imputation (groupe de 
commerce par région géographique), celle-ci est automatiquement 
combinée avec des cellules semblables. 


Il y aun décalage perceptible entre le moment ot: la compagnie ouvre 
ses portes et celui ow elle figure dans la base de l’enquéte. Afin de 
compenser l’effet de ce retard sur les estimations mensuelles, on 
impute a rebours les ventes des nouvelles unités de l’échantillon 
jusqu’a la date de création de la nouvelle unité ou jusqu’au début de 
l'année courante (si la date de création de la nouvelle unité remonte 
au-dela de l’année courante). L’imputation a rebours des nouvelles 
unités repose sur les tendances mensuelles inverses et produit une 
estimation de meilleur niveau pour les données révisées. Le procédé 
de l’imputation a rebours ne s’applique qu’aux unités de la partie non 
intégrée (PNI) de la base de sondage. 
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Estimation 


Total retail sales are estimated by increasing the in-sample 
sales results by an estimation weight. An initial weight 
equal to the inverse of the original probability of selection is 
assigned to each entity. The weights are subsequently 
adjusted for achieved sample size, in order to inflate the 
estimate to represent the entire current population. The 
calculated weighted sales values are summed by their 
domain, to produce the total sales estimates by stratum. A 
domain is defined as the most recent classification values 
available from the CFDB for the statistical entity and the 
survey reference period. These domains may differ from the 
original sampling strata because records may have changed 
in size, industry, or location. Changes in classification are 
reflected immediately in the estimates and do not accumulate 
over time. 


Period-to-period comparisons can reflect factors other than a 
general sales trend, such as adjustments to the sample and 
reclassification of sampled companies to different trade 
groups. They should therefore be used with caution. 


Non-Employer Estimates 


Non-employer companies are not represented in the non- 
integrated portion of the CFDB. Although contributing only 
approximately 2% of total retail trade, the significance of 
these companies varies widely by trade group and region. 
Survey estimates are supplemented by estimates for non- 
employer companies which were derived from an analysis of 
income tax data from 1984 to 1987. There are approximately 
30,000 unincorporated owner operated retail companies in 
Canada. 


Constant Dollar Estimates 


The value of retail trade is measured in two ways: including 
the effects of price change on sales and net of the effects of 
price change. The first measure is referred to as retail trade 
in current dollars and the latter as retail trade in constant 
dollars. In theory, the method of calculation for the first of 
these two measures is by aggregating the value of each 
commodity sold by each retail outlet. The method of 
calculating the second measure is to aggregate these same 
values making sure, however, that their price stayed in the 
same selected base period (e.g. year 1992). 


In order to produce retail sales estimates in constant dollars, 
sales by trade group are broken down into commodities 
using the results of the 1989 Retail Commodity Survey. 
These values are divided by the most appropriate price index 
taken mostly exclusively from the Consumer Price Index 
(CPI). These indexes have sales taxes removed from them, 
since by definition, retail trade excludes these taxes. Total 
retail trade in constant dollars is obtained by adding up these 
commodity values. The result, which is an approximate of 
total sales in constant dollars, is divided into the current 
dollar estimates to yield an implicit price deflator. 
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Estimation 


On estime le total des ventes au détail en gonflant les ventes des 
unités échantillonnées a l’aide d’un poids d’estimation. Un poids 
égal a l’inverse de la probabilité de sélection est attribué au départ 
a chaque entité. Les poids sont ensuite ajustés en fonction de la 
taille de l’échantillon obtenu, ce qui permet de gonfler I’ estimation 
pour qu’elle représente l'ensemble de la population courante. Les 
chiffres des ventes pondérés ainsi calculés sont additionnés par 
domaine ce qui donne une estimation des ventes totales par strate. 
Par domaine, on entend les valeurs de classification les plus 
récentes disponibles dans la BDRC pour Ientité statistique et la 
période de référence de l’enquéte. Les domaines peuvent étre 
différents de la strate d’échantillonnage initiale lorsque la taille, la 
branche d’activité ou l’emplacement des unités représentées par 
les enregistrements ont subi des modifications. Les changements 
de classification se répercutent immédiatement sur les estimations 
et ne s’accumulent pas avec le temps. 


Les comparaisons d'une période a l'autre peuvent traduire des 
facteurs autres qu'une tendance générale des ventes, par exemple 
la modification de |’ échantillon et la reclassification des 
compagnies échantillonnées a d’autres groupes de commerce. II 
faut donc les utiliser avec prudence. 


Estimations pour les compagnies n’ayant pas de salariés 


Les compagnies n’ayant pas de salariés ne sont pas représentées 
dans la partie non intégrée de la BDRC. Elles ne constituent que 
2 % environ de l’ensemble du commerce de détail mais leur 
importance varie considérablement selon le groupe de commerce 
et la région. Les estimations de l’enquéte sont complétées par des 
estimations pour les compagnies n’ayant pas de salariés, qui ont 
été calculées a partir des données fiscales de 1984 4 1987. Ilya 
environ 30 000 compagnies de détail non constituées en société 
exploitées par leur propriétaire au Canada. 


Estimations en dollars constants 


La valeur du commerce de détail se calcule de deux maniéres: soit 
en incluant, soit en excluant les effets de changement de prix sur 
les ventes. La premiére mesure s’appelle commerce de détail en 
dollars courants et la seconde commerce de détail en dollars 
constants. En théorie, la méthode de calcul pour la premiére de 
ces deux mesures est la sommation de la valeur de chaque bien 
vendu par chaque point de vente au détail. La méthode de calcul 
pour la seconde mesure est la sommation de ces mémes biens, 
mais tout en s’assurant que les prix utilisés se situent tous sur une 
méme base de référence (par exemple: année 1992). 


Afin de produire des estimations de ventes au détail en dollars 
constants, les ventes par groupe de commerce sont désagrégées par 
produits en utilisant les résultats de 1’Enquéte des marchandises 
vendues au détail de 1989. Ces valeurs sont divisées par l’indice 
des prix le plus approprié, provenant presque exclusivement de 
I’Indice des prix a la consommation (IPC). Ces indices excluent 
les taxes de vente car, par définition, le commerce de détail n’en 
tient pas compte. La valeur totale du commerce de détail en 
dollars constants est ainsi obtenue par |’addition des valeurs de 
tous les biens en dollars constants. L’indice implicite de dégon- 
flement est calculé en divisant l’ estimation en dollars courants par 
l’approximation des ventes totales en dollars constants. 
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Data Reliability 


The statistics in this publication are estimates derived from a 
sample survey and, as such, can be subject to errors. The 
following material is provided to assist the reader in the 
interpretation of the estimates published. 


Sampling and Non-sampling 
Errors 


Estimates derived from a sample survey are subject to a 
number of different kinds of errors. These errors can be 
broken down into two major types: sampling and non- 
sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observations are made 
only on a sample and not on the entire population. The 
sampling error depends on factors such as the size of the 
sample, variability in the population, sampling design and 
method of estimation. For example, for a given sample size, 
the sampling error will depend on the stratification proce- 
dure employed, allocation of the sample, choice of the 
sampling units and method of selection. Further, even for 
the same sampling design, we can make different calcula- 
tions to arrive at the most efficient estimation procedure. 


In sample surveys, since inference is made about the entire 
population covered by the survey on the basis of data 
obtained from only a part of the population, the results are 
likely to be different than if a complete census was taken 
under the same general survey conditions. The most 
important feature of probability sampling is that the 
sampling error can be measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a complete 
census of the population is taken. Non-sampling errors can 
be attributed to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from incomplete 
listing and inadequate coverage of the population of interest. 


Data response error. This error may be due to questionnaire 
design and the characteristics of the question, inability or 
unwillingness of the respondent to provide correct information, 
misinterpretation of the questions because of definitional 
difficulties and different tendencies of different interviewers in 
explaining questions or interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may refuse to 
answer questions, some may be unable to respond, while 
others may be too late in responding. Data for the non- 
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Fiabilité des données 


Cette publication présente des estimations fondées sur une enquéte 
par échantillonnage qui risquent, par conséquent, d’étre entachées 
d’erreurs. La section qui suit vise a faciliter, pour le lecteur, 
l’interprétation des estimations qui sont publiées. 


Erreurs d’échantillonnage et erreurs non dues a 
l’échantillonnage 


Les estimations établies sur la base d’une enquéte par échan- 
tillonnage sont sujettes a différents types d’erreurs. On les 
regroupe en deux grandes catégories: les erreurs qui sont dues a 
l’échantillonnage et celles qui ne le sont pas. 


Erreurs d’échantillonnage 


Ce genre d’erreur existe parce que les observations portent 
uniquement sur un échantillon, et non sur l’ensemble de la 
population. L’erreur dépend de facteurs tels que la taille de 
1’ échantillon, la variabilité de la population, le plan de sondage et 
la méthode d’estimation. Pour une taille donnée d’échantillon, par 
exemple, ‘erreur d’échantillonnage sera fonction de la méthode de 
stratification adoptée, de la répartition de 1’échantillon, du choix 
des unités d’échantillonnage et de la méthode de sélection. On 
peut méme, dans le cadre d’un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver 4 la méthode d’estimation la plus 
efficace. 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on tire des 
conclusions sur l’ensemble d’une population a partir des données 
concernant une partie seulement, les résultats seront probablement 
différents de ceux qu’on aurait obtenus en recensant toute la 
population dans les mémes conditions. La principale caracté- 
ristique de |’ échantillonnage probabiliste, c’est que l’erreur 
d’échantillonnage peut étre directement mesurée 4 partir de 
l’échantillon. 


Erreurs non dues a |’échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recensements que dans les 
enquétes par échantillonnage. Elles sont dues a un ou plusieurs 
facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l’enquéte. L’erreur peut résulter d’un 
listage incomplet et d'une couverture insuffisante de la population 
visée. 


La réponse. Ici, l’erreur peut étre attribuable a la conception du 
questionnaire et aux caractéristiques de la question, a l’incapacité 
ou au refus du répondant de fournir des renseignements exacts, a 
l’interprétation fautive des questions due 4 des problémes d’ordre 
sémantique, ou aux variations d'un interviewer a |’autre, dans 
l’explication des questions ou dans l’interprétation des réponses. 


La non-réponse. Certains répondants refusent de répondre, tandis 
que d'autres en sont incapables ou encore répondent trop tard. Les 
données relatives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
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responding units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the non-responding 
units if available. The extent of error due to imputation is 
usually unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the respondent group and 
the non-respondent group in the survey. This error generally 
decreases with increases in the response rate and attempts are 
therefore made to obtain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that may occur at 
various stages of processing such as coding, data entry, 
verification, editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to measure. More important, 
non-sampling errors require control at the level at which 
their presence does not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates of this publication, 
all attempts have been made to minimize the non-sampling 
errors: units have been defined in a most precise manner and 
the most up-to-date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been carefully designed to 
minimize different interpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed on the question- 
naires); detailed acceptance testing has been carried out for 
the different stages of editing and processing; and every 
possible effort has been made to reduce the non-response 
rate as well as the response burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a large number of 
all possible samples of the same size that could have been 
selected using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that each one of these 
samples could be surveyed under essentially the same 
conditions, with an estimate calculated from each sample, it 
would be expected that the sample estimates would differ 
from each other. The average estimate derived from all these 
possible sample estimates is termed the expected value. The 
expected value can also be expressed as the value which 
would be obtained if a census enumeration was taken under 
identical conditions of collection and processing. An estimate 
calculated from a sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this expected value of the 
estimates. However, since the estimate is based ona 
probability sample, the variability of the sample estimate 
with respect to its expected value can be measured. The 
variance of estimate is a measure of the precision of the 
sample estimate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference of the estimate 
from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance of the sample 
estimate are derived, other measures of precision can be 
calculated. For example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of the sampling 
error in the same units as the estimate (e.g., dollars). The 
standard error is a measure of precision in absolute terms. 
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partir des chiffres fournis par les répondants ou a l’aide des 
statistiques antérieures sur les non-répondants, lorsque celles-ci 
existent. On ne connait généralement pas avec précision 
l’importance de l’erreur d’imputation; celle-ci varie beaucoup 
selon les caractéristiques qui distinguent les répondants des non- 
répondants. Comme ce type d’erreur prend habituellement de 
l’ampleur 4 mesure que diminue le taux de réponse, on s’efforce 
d’obtenir le meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L’erreur peut se produire lors des diverses étapes 
du traitement, telles que le codage, l’entrée, la vérification, la 
pondération, la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non dues a |’ échantillonnage. 
De plus, il faut les cerner 4 un niveau ot elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou a l’interprétation des résultats définitifs. Quant aux 
estimations de la présente publication, tout a été mis en oeuvre 
afin de minimiser les erreurs non dues 4 |’ échantillonnage. Ainsi, 
les unités ont été définies avec beaucoup de précision, au moyen 
des listes les plus a jour; les questionnaires ont été concus avec 
soin afin de réduire au minimum les différentes interprétations 
possibles (on a demandé aux interviewers de poser les questions 
telles qu’elles figurent aux questionnaires); les diverses étapes de 
vérification et de traitement ont fait l’objet de contrdles d’ accep- 
tation détaillés; et rien n’a été négligé afin de réduire le taux de 
non-réponse de méme que le fardeau de réponse. 


Mesure des erreurs d’échantillonnage et des erreurs non dues a 
l’échantillonnage 


Mesure des erreurs d’échantillonnage 


L’ échantillon utilisé aux fins de la présente enquéte est un des 
nombreux échantillons de méme taille qui auraient pu étre choisis 
selon le méme plan d’échantillonnage et dans les mémes 
conditions. Si chaque échantillon pouvait faire l’objet d’une 
enquéte menée essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s’attendre a ce que |’estimation calculée varie d’un 
échantillon a l’autre. On nomme valeur probable |’ estimation 
moyenne obtenue de tous les échantillons possibles. Autrement 
dit, la valeur probable est celle qu’on obtiendrait en recensant 
toute la population dans des conditions identiques de collecte et de 
traitement. Une estimation calculée a partir d’une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu’elle s’ approche de la valeur 
probable. 


Les estimations fondées sur un échantillon peuvent ne pas corres- 
pondre a la valeur probable. Cependant, comme les estimations 
proviennent d’un échantillon probabiliste, il est possible d’en 
mesurer la variabilité par rapport a leur valeur probable. La 
variance d'une estimation, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons possibles, des 
carrés de la différence entre l’estimation et la valeur probable. 


Une fois qu’on a calculé l’estimation et sa variance, il devient 
possible d’effectuer d’autres mesures de précision. Par exemple, 
l’erreur-type, qui est la racine carrée de la variance, mesure 
erreur d’échantillonnage dans la méme unité que |’ estimation (en 
dollars, notamment). Autrement dit, l’erreur-type mesure la 
précision en termes absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
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The coefficient of variation, defined as the standard error 
divided by the sample estimate, is a measure of precision in 
relative terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one estimate to the 
sampling error of another estimate through the use of the 
coefficient of variation. 


In this publication, the coefficient of variation is used to 
measure the sampling error of the estimates. However, since 
the coefficient of variation published for this survey is 
calculated from the responses of individual units, it also 
measures some non-sampling error. 


The formula used to calculate the published coefficients of 
variation in Table 4 is: 


S(X) 
CNIS 
x 


where X denotes the estimate and S(X) denotes the standard 
error of X. 


In this publication, the error of X is expressed as a 
percentage. 


Confidence intervals can be constructed around the estimate 
using the estimate and the coefficient of variation. Thus, for 
our sample, it is possible to state with a given level of 
confidence that the expected value will fall within the 
confidence interval constructed around the estimate. For 
example, if an estimate of $12,000,000 has a coefficient of 
variation of 10%, the standard error will be $1,200,000 or 
the estimate multiplied by the coefficient of variation. It can 
then be stated with 68% confidence that the expected value 
will fall within the interval whose length equals the standard 
deviation about the estimate, i.e., between $10,800,000 and 
$13,200,000. Or, it can be stated with 95% confidence that 
the expected value will fall within the interval whose length 
equals two standard deviations about the estimate, 1.e., 
between $9,600,000 and $14,400,000. 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or desired by both a 
sample survey as well as a census. We say the estimate is 
accurate if it is near this value. Although this value is 
desired, we cannot assume that the exact value of every unit 
in the population or sample can be obtained and processed 
without error. Any difference between the expected value 
and the exact population value is termed the bias. 
Systematic biases in the data cannot be measured by the 
probability measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate is determined 
by the joint effect of sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling errors is the non-response error. 
To assist users in evaluating these errors, the response 
fractions are given in Table 4. The response fraction, which 
is a measure of the data response rate, is the proportion of 
the sales estimate which is based upon reported data. For 
example, a cell with a sample of 20 units in which five 
respond for a particular month would have a response rate of 


défini comme étant l’erreur-type divisée par l’ estimation, mesure 
la précision en termes relatifs. Ainsi, l'emploi du coefficient de 
variation facilite la comparaison de l’erreur d’échantillonnage de 
deux estimations. 


Dans cette publication, on utilise le coefficient de variation pour 
évaluer l’erreur d’échantillonnage des estimations. Cependant, 
puisque le coefficient de variation publié pour cette enquéte est 
calculé a partir des réponses des unités, il mesure aussi une 
certaine erreur non due a | échantillonnage. 


Voici la formule utilisée pour calculer les coefficients de variation 
du tableau 4: 


S(X) 
CONN) cect 
x 


dans laquelle X est l’estimation et S(X) est l’écart-type de X. 


L’erreur de X est exprimée en pourcentage dans cette publication. 


L’ estimation et le coefficient de variation nous permettent de 
construire des intervalles de confiance autour de |estimation. 
Ainsi, pour notre échantillon, on peut affirmer avec une confiance 
donnée que la valeur probable est comprise dans lintervalle de 
confiance construit autour de l’estimation. Par exemple, si le 
coefficient de variation d'une estimation de 12 000 000 $ est égal 
a 10 %, l’écart-type sera de | 200 000 $, soit estimation multi- 
pliée par le coefficient de variation. Alors, on peut affirmer avec 
une confiance de 68 % que la valeur probable sera contenue dans 
l’intervalle d’une longueur égale a un écart-type autour de 
l’estimation, soit entre 10 800 000 $ et 13 200 000 $. Ou encore, 
on peut affirmer avec une confiance de 95 % que la valeur 
probable sera contenue dans 1 intervalle dune longueur de deux 
écart-types autour de l’estimation, soit entre 9 600 000 $ et 
14 400 000 $. 


Mesure des erreurs non dues a |’échantillonnage 


L’enquéte par échantillonnage et le recensement cherchent tous deux 
a déterminer la valeur exacte de la population. L’estimation est dite 
précise si elle se rapproche de cette valeur. Bien qu’il s’agisse d°une 
valeur souhaitable, il n'est pas réaliste de supposer que la valeur 
exacte de chaque unité de la population ou de |’ échantillon peut tre 
obtenue et traitée sans erreur. La différence entre la valeur probable et 
la valeur exacte de la population s’appelle le biais. On ne peut 
calculer les biais systématiques des données en recourant aux mesures 
probabilistes de l’erreur d’échantillonnage décrites auparavant. La 
précision d’une estimation est déterminée par I’ effet conjugué des 
erreurs d’échantillonnage et des erreurs non dues a |’ échantillonnage. 


Une source d’erreurs non dues 4 |’échantillonnage est l’erreur due 
4 la non-réponse. Le tableau 4 présente les fractions de réponse 
afin d’aider l’utilisateur a évaluer ce genre d’erreur. La fraction 
de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la pro- 
portion de l’estimation des ventes qui est fondée sur des données 
déclarées. Par exemple, le taux de réponse d’une cellule compor- 
tant un échantillon de 20 unités dont cing répondent lors dun 


a 
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25%. If these five reporting units represented $8 million out 
of a total estimate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The measure of non-response error as well as the coefficient 
of variation must be considered jointly to have an overview 
of the quality of the estimates. The lower the coefficient of 
variation and the higher the response fraction, the better will 
be the published estimate. 
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mois donné atteindrait 25 %. Cependant, si les cing unités 
déclarantes représentent 8 millions de dollars sur |’ estimation 
globale de 10 millions de dollars, la fraction de réponse s’éléverait 
a 80 %. 


Interprétation simultanée des mesures d’erreur 


I faut tenir compte simultanément de la mesure d’erreurs non dues 
al’ échantillonnage ainsi que du coefficient de variation pour avoir 
un apercu de la qualité des estimations. Plus le coefficient de 
variation sera bas et que la fraction de réponse sera élevée, 
meilleure sera l’estimation publiée. 
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Seasonal Adjustment 


Economic time series contain the elements essential to the 
description, explanation and forecasting of the behaviour of 
an economic phenomenon: They are statistical records of 
the evolution of economic processes through time’. In using 
time series to observe economic activity, economists and 
statisticians have identified four characteristic behavioural 
components: the long-term movement or trend, the cycle, the 
seasonal variations and the irregular fluctuations. These 
movements are caused by various economic, climatic or 
institutional factors. The seasonal variations occur 
periodically on a more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes in weather, 
statutory holidays and other events which occur at fairly 
regular intervals and thus have a significant impact on the 
rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting the fundamental 
evolution of an economic phenomenon and producing 
forecasts of superior quality, Statistics Canada uses the 
X11ARIMA/88 seasonal adjustment method? to seasonally 
adjust its time series. This method minimizes the impact of 
seasonal variations on the series and essentially consists of 
adding one year of estimated raw data to the end of the 
original series before it is seasonally adjusted. The 
estimated data are derived from forecasts using ARIMA 
(Autoregressive Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X11ARIMA/88 program uses primarily 
a ratio-to-moving average method to smooth the modified 
series and obtain a preliminary estimate of the trend-cycle, to 
calculate the ratios of the original series (fitted) to the 
estimates of the trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final seasonal factors are 
produced only after these operations have been repeated 
several times. These procedures, used to determine the 
seasonal factors necessary to calculate the final seasonally 
adjusted data, are executed every month. This approach 
ensures that the estimated seasonal factors are derived from 
an unadjusted series which includes all the available 
information about the series, i.e., the current month's 
unadjusted data as well as the previous month’s revised 
unadjusted data. 


While seasonal adjustment permits a better understanding of 
the underlying trend-cycle of a series, the seasonally- 
adjusted series still contains an irregular component. Slight 
month-to-month variations in the seasonally adjusted series 
may be simple irregular movements. To get a better idea of 
the underlying trend, users should examine several months 
of the seasonally adjusted series. 


! A Note on the Seasonal Adjustment of Economic Time Series, Cana- 


dian Statistical Review, August 1974. 
2 For further information see the XILARIMA/88 Seasonal Adjustment 
Method, by Estella Bee Dagum, Statistics Canada. 
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ANNEXE IV 


Désaisonnalisation 


Les séries chronologiques (ou temporelles) économiques comportent 
les éléments essentiels a la description, l’explication et la prévision du 
comportement d'un phénoméne économique. Ce sont des dossiers 
statistiques de 1’ évolution des processus économiques dans le temps'. 
L’ observation par les économistes et les statisticiens de l’activité 
économique a l'aide des séries chronologiques a donc permis de 
distinguer quatre composantes principales du comportement des 
séries chronologiques: le mouvement a long terme ou tendance, le 
mouvement cyclique, les variations saisonniéres et les fluctuations 
irréguliére ou accidentelles. Ces mouvements sont causés par 
différents facteurs, soit économiques, climatiques ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations périodiques plus ou 
moins réguliéres qui se produisent au cours d’une année en raison du 
cycle météorologique normal, des congés fixes et d’autres événements 
qui se répétent a intervalles avec une certaine régularité et qui 
influencent de facon significative le taux d’ activité. 


Afin de favoriser l’interprétation exacte de 1’ évolution fonda- 
mentale d’un phénoméne économique et de produire une meilleure 
prédiction, Statistique Canada rajuste les séries chronologiques au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X11ARMMI/88° afin 
de justement minimiser |’impact des variations saisonniéres sur les 
séries. Cette technique consiste essentiellement a ajouter les 
estimations d’une année de données brutes a l’extrémité de la série 
initiale avant de procéder a la désaisonnalisation. Les données 
estimées sont dérivées des prévisions réalisées par des modeles 
ARMMI (modéles autorégressifs 4 moyennes mobiles intégrées) 
du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X11ARMMI/88 fait surtout appel a 
la méthode de rapport aux moyennes mobiles pour effectuer le 
lissage de la série modifiée et obtenir une estimation préliminaire 
de la tendance-cycle, calculer les rapports de la série initiale 
(ajustée) aux estimations de la tendance-cycle, et estimer les 
facteurs saisonniers a partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lorsque ces opérations 
ont été exécutées a plusieurs reprises. Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des données désaison- 
nalisées finales sont exécutées 4 chaque mois. Cette approche 
garantit que les facteurs saisonniers estimés sont calculés a partir 
d’une série non-désaisonnalisée qui inclut toutes les plus récentes 
données relativement a ladite série, c.-a-d., les données non- 
désaisonnalisées du mois courant de méme que les données 
révisées non-désaisonnalisées du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de mieux comprendre la 
tendance-cycle fondamentale d'une série, la série désaisonnalisée n’en 
contient pas moins une composante irréguliére. De légéres variations 
d’un mois al’ autre dans la série désaisonnalisée peuvent n’étre que de 
simples mouvements irréguliers. Pour avoir une meilleure idée de la 
tendance fondamentale, les utilisateurs doivent donc examiner les 
séries désaisonnalisées d’un certain nombre de mois. 


La désaisonnalisation des séries temporelles économiques: quelques 
remarques; tiré de la Revue statistique du Canada, aoiit 1974. 

2 Pour de plus amples informations voir La méthode de désaisonnalisation 
XIIARMMI/88, par Estella Bee Dagum, Statistique Canada. 
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The Canada seasonally adjusted total is derived indirectly by 
the summation of the individually seasonally adjusted kinds 
of business. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates 


Seasonally adjusted constant dollar estimates are obtained by 
deflating the current dollar seasonally adjusted data by an 
implicit price index supplied by the National Accounts and 
Environment Division. The total constant dollar seasonally 
adjusted estimates are derived by employing the indirect 
seasonal adjustment method. 
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Le total désaisonnalisé au niveau du Canada est dérivé de facon 
indirecte en faisant la somme des genres de commerce 
désaisonnalisés pris séparément. 


Estimation désaisonnalisées en dollars constants 


Les estimations désaisonnalisées en dollars constants sont 
obtenues en dégonflant les données désaisonnalisées en dollars 
courants au moyen d‘un indice implicite de prix fourni par la 
Division des Comptes Nationaux et de l1’Environnement. Les 
estimations totales désaisonnalisées en dollars constants sont 
obtenues par l°emploi de la méthode de désaisonnalisation 
indirecte. 
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APPENDIX V 


Trade Group Coverage 


010 


6011 
6012 


020 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 
603 1 
6032 
040 
6111 


050 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores(except supermarkets) 


All Other Food Stores 

Bakery products stores 

Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 

Meat markets 

Other specialty food stores, n.e.c. 

Drugs and Patent Medicine Stores 
Pharmacies 

Patent medicine and toiletries stores 

Shoe Stores 

Shoe stores 

Men’s Clothing Stores 

Men’s clothing stores 

Women’s Clothing Stores 

Women’s clothing stores 

Other Clothing Stores 

Children’s clothing stores 

Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 

Fabric and yarn stores 

Household Furniture and Appliance Stores 
Household furniture stores (with appliances and 
furnishings) 

Household furniture stores (without appliances and 
furnishings) 

Furniture refinishing and repair shops 
Appliance, television, radio and stereo stores 


Television, radio and stereo stores 


Appliance, television, radio and stereo repair shops 


Household Furnishings Stores 


Floor covering stores 
Drapery stores 
Other household furnishings stores 
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ANNEXE V 


Couverture des groupes de commerce 


010 


6011 
6012 


020 

6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 

6031 
6032 
040 

6111 


050 


Supermarchés d’alimentation et épiceries 


Supermarchés d’alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 


Boulangeries-patisseries 

Confiseries et magasins de noix 

Magasins de fruits et légumes 

Marchés de viande 
Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d’appareils ménagers 


Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 
et accessoires d’ameublement) 

Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
ni accessoires d’ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 

Magasins d’ appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’appareils stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de radio et d’appareils 
stéréophoniques 

Ateliers de réparation d’appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’appareils stéréophoniques 


Magasins d’accessoires d’ameublement 
Magasins de revétements de sol 


Magasins de tentures 
Autres magasins d’ accessoires d’ameublement 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 43 


Retail Trade, May 2001 


100 


Motor and Recreational Vehicle Dealers 


Automobile (new) dealers 
Automobile (used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating accessories 
dealers 

Motorcycle and snowmobile dealers 

Other recreational vehicle dealers 


Gasoline Service Stations 
Gasoline service stations 


Automotive Parts, Accessories and Services 


Home and auto supply stores 
Tire, battery, parts and accessories stores 


Garages (general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 

Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and replacement 
shops 

Other motor vehicle repair shops 

Car washes 

Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Merchandise Stores 


Department stores 

General stores 

Other general merchandise stores (variety and 
general merchandise stores) 


Other Semi-Durable Goods Stores 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 
Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 
Toy and hobby stores 

Gift, novelty and souvenir stores 


Other Durable Goods Stores 


Sporting goods stores 

Bicycle shops 

Musical instrument stores 

Record and tape stores 

Jewellery stores 

Watch and jewellery repair shops 
Camera and photographic supply stores 
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Concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs 


Concessionnaires d’ automobiles neuves 
Concessionnaires d’ automobiles d’ occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 

d’ accessoires pour bateaux 

Marchands de motocyclettes et de motoneiges 
Autres marchands de véhicules de loisir 


Stations-service 
Stations-service 


Magasins de pieces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et pour 
l’automobile 

Magasins de pneus, d’accumulateurs, de pieces et 

d’ accessoires 

Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carrosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 

Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
vitesse de véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
Magasins de jouets et d’ articles de loisir 
Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et de 
souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d’ articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d’instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Bijouteries 

Ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d’ appareils et de fournitures photographiques 
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6021 
6022 
6023 
6591 
6592 
6593 
6594 
6595 
6596 
6597 
6598 
6599 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Second-hand merchandise stores, n.e.c. 
Opticians’ shops 

Art galleries and artists’ supply stores 
Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 

Pet stores 

Coin and stamp dealers 

Mobile home dealers 

Other retail stores, n.e.c. 
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Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biere 

Magasins de marchandises d’ occasion, n.c.a. 
Opticiens 

Galeries d’art et magasins de fournitures pour artistes 
Magasins de bagages et de maroquinerie 

Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 
Magasins d’ animaux de maison 

Marchands de piéces de monnaie et de timbres 
Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 
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Invest in Canadian Economic 
Observer and get immediate 
returns and long-term benefits! way = 


Accurate data and insightful analysis are 

the hallmarks of sound decisions and successful 
business practices. They are also hallmarks of 
Canadian Economic Observer (CEO). 


Value for Money — Every Month 
Each month you will receive CEO 's two-part 
briefing package on the economy. 


Part One is in an easy-to-read magazine format 
filled with data and analysis, supported by tables 
and charts. Every issue contains: 


a summary table of current economic 
conditions 
» concise sector-by-sector analysis of economic 
indicators 
» developments in provincial as well as international economies 
- highlights of economic events at home and abroad 


» one or more feature articles spotlighting major issues or industry 
sectors 


Part Two is a separate companion volume — The Statistical 
Summary: 


» hard numbers in tabular form on markets, prices, industrial sectors, 
trade competitiveness and much more 


® more than 1,100 economic indicators 
» monthly data for the calendar year in review 
» user-friendly tables and graphs 


Satisfaction Guaranteed! 


» Asa subscriber, you'll be connected to Statistics Canada’s economic 
analysts — answers to your questions related to either data or 
feature articles contained in CEO are just a phone call away. 
Discounts for multi-year subscribers — and as a bonus for 
subscribing, we'll give you a copy of CEO's annual Historical 
Statistical Summary. 
®» Subscribing to CEO is a risk-free investment! At any time and for 
any reason, you may cancel your subscription and receive a refund 
on all undelivered copies...no questions asked. 


Start your subscription today! 
Prove to yourself that an investment in data will pay off handsomely. 


Subscribe to the Canadian Economic Observer (Catalogue No. 11-010-XPB) TODAY for 
only $227. In Canada, please add either GST and applicable PST or HST. Shipping 
charges: No shipping charges for delivery in Canada. For shipments to the United States, 
please add $72. For shipments to other countries, please add $120. CALL TOLL-FREE 

1 800 267-6677 or FAX 1 877 287-4369. You can also MAIL your order to: Statistics 
Canada, Circulation Management, Dissemination Division, 120 Parkdale Ave., Ottawa, 
Ontario, K1A 016, Canada or contact your local Statistics Canada Regional Reference 
Centre listed within this publication. 


Visit our CEO Web page for further details: 
http://www.statcan.ca/english/ads/11-010-XPB/index.htm 


wre CANADIAN gE ORSERVATELR 
COMORES CONGMIORE 
i OBSERVER CANADIEN 


Investissez dans L’Observateur 
économique canadien et profitez de 
retombées immeédiates et d’avantages a 
long terme! 


Des données exactes et des analyses perspicaces font la force 
de bonnes décisions et de pratiques d'entreprise fructueuses. 
Elles font aussi la force de L’Observateur économique 
canadien (UOEC). 


De l’argent bien placé - tous les mois 
Chaque mois, vous recevrez la trousse d'information a deux 
volets sur |’économie de V'OEC. 


La premiére partie est un magazine facile a lire, rempli de 
données et d’analyses appuyées de tableaux et graphiques. 
Chaque numéro renferme : 


» un tableau sommaire de la conjoncture économique 


» une analyse concise par secteur des indicateurs 
économiques 


» les développements intervenus dans les économies provinciales et internationales 
» les faits saillants d’événements économiques observés au pays et a |’étranger 


» au moins un article vedette sur de grandes questions ou des secteurs de 
l'industrie 


La deuxiéme partie est une publication d’accompagnement distincte intitulée 
Apercu statistique : 

» des chiffres sous forme de tableaux sur les marchés, les prix, les secteurs 
industriels, la compétitivité dans le monde des affaires et bien plus encore 
plus de 1 100 indicateurs économiques 

» des données mensuelles pour l’année civile a l'étude 

» des tableaux et graphiques faciles a utiliser 


Satisfaction garantie! 


® En tant qu’abonné, vous serez en contact avec les analystes économiques de 
Statistique Canada. Pour obtenir des réponses a n’importe quelle de vos 
questions sur les données ou les articles vedettes de L’OEC, vous n’avez qu’a 
nous appeler. 


» Des réductions sont offertes sur les abonnements pluriannuels et, comme prime 
a l'abonnement, vous recevrez gratuitement un exemplaire de l’annuel 
Supplément Statistique historique de L’'OEC. 


® S'abonner a I’/OEC est un placement sans risque! En tout temps et pour quelle 
que raison que ce soit, vous pouvez annuler votre abonnement et vous faire 
rembourser pour tous les numéros qui ne vous ont pas été livrés... sans question. 


Commencez votre abonnement dés aujourd’hui! 
Vous verrez qu’un investissement dans les données, ¢a rapporte gros. 


Abonnez-vous a L’Observateur économique canadien (n° 11-010-XPB au catalogue) AUJOURD’HUI pour 
seulement 227 $. Au Canada, veuillez ajouter soit la TPS et la TVP en vigueur, soit la TVH. Frais de port : 
Aucuns frais pour les envois au Canada. Pour les envois a destination des Etats-Unis, veuillez ajouter 72 $. 
Pour les envois a destination des autres pays, veuillez ajouter 120 $. APPELEZ SANS FRAIS au 

1 800 267-6677. Vous pouvez également TELECOPIER votre commande au 1 877 287-4369 ou la 
POSTER 4 Statistique Canada, Gestion de la circulation, Division de la diffusion, 120, avenue Parkdale, 
Ottawa (Ontario), K1A 016, Canada. Vous pouvez également communiquer avec le Centre de 
consultation régional de Statistique Canada le plus prés figurant dans la présente publication. 


Visitez notre page Web de L’OEC pour plus de renseignements : 
http://www.statcan.ca/francais/ads/11-010-XPB/index_f.htm 


ORDER FORM 
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Statistics Canada 


TO ORDER: METHOD OF PAYMENT: 


={ |= 


MAIL PHONE FAX 
DK le] 1 800 267-6677 |e] 1°87 287-4360 CPP only one) 
Statistics Canad 
Diszom nation Division L) Please charge my: fl an Kacten Perwenned 


Circulation Management Card Express 
120 Parkdale Avenue 
Ottawa, Ontario 


K1A 0T6 Canada 
1 800 363-7629 
4a E-MAIL: order@statcan.ca bod Telecommunication Device 


for the Hearing Impaired 


Card Number 


(Please print) 


Expiry date 


Company 


Cardholder (please print) 


Department Signature 


Attention 
L) Payment enclosed $ 


Address (payable to the Receiver General for Canada) 


Purchase 
Order Number 
(please enclose) 


City Province 


Postal Code 


Authorized Signature 


E-mail Address: 
Your personal information is protected by the Privacy Act.** 


Date of 
issue(s) Price *Shipping Charges 

aes) indicate an sb adeete vee hal oa Quantity 
"S" for outside Canada) 


subscription(s) 


*Shipping charges: no shipping charges for delivery in Canada. For shipments to the United 
SUBTOTAL 


States, please add $6 per issue or item ordered. For shipments to other countries, please add $10 
GST (7%) 


> 


per issue or item ordered. Annual frequency = 1. Quarterly frequency = 4. Monthly frequency = 12. 


Canadian clients add either 7% GST and applicable PST or HST (GST Registration No. 
R121491807). 


Clients outside Canada pay in Canadian dollars drawn on a Canadian bank or pay in equivalent 
US dollars, converted at the prevailing daily exchange rate, drawn on a US bank. 


Applicable PST 


Statistics Canada is FlS-ready. Federal government departments and agencies must 
a include with all orders their IS Organization Code and 
IS Reference Code 


Applicable HST 


(N.S., N.B., Nfld.) ed | 


PF021050 


** Statistics Canada will only use your information to complete this sales transaction, 
deliver your product(s), announce product updates and administer your account. From time 
pe to time, we may also offer you other Statistics Canada products and services or ask you to 
participate in our market research. If you do not wish to be contacted again for promotional 
purposes 1 and/or market research O, check as appropriate and fax or mail this page to us, call 
1 800 700-1033 or e-mail order @statcan.ca. 


THANK YOU FOR YOUR ORDER! 
Bees cade www.statcan.ca Canada 


7 PON DE COMMANDE 


inate Statistique Canada 


MODALITES DE PAIEMENT : 


(Cochez une seule case) 


TELEPHONE rL__l* TELECOPIEUR 
iM eggoseser7 Sl a7) seas 


MX COURRIER 


Statistique Canada 
Division de la diffusion 
Gestion de la circulation 


Veuillez débiter Master American 
VISA 
mon compte CO Card Express 


K1A 0T6 Canada 
1 800 363-7629 
= COURRIEL : order @statcan.ca PA Appareils de télécommunications 


pour les malentendants 


N° de carte 


(Veuillez 6crire en majuscules) Date d'expiration 


Compagnie 


Détenteur de carte (en majuscule s.v.p.) 


Service 


Signature 


A l'attention de Fonction 


Adresse 


L) Paiement includ 4)... eee 
(a l'ordre du Receveur général du Canada) 


N° du bon 
de commande 
(veuillez joindre le bon) 


Ville Province 


(acai) A 


Téléphone 


Code postal Télécopieur 


Courriel : 


Signature de la personne autorisée 


Vos renseignements personnels sont protégés par la Loi sur la 
protection des renseignements personnels.** 


Edition(s) 


demandée(s) Prix *Frais de port 
Numéro au ou (Les prix (Pour les envois a 
catalogue inscrire n‘incluent pas l'extérieur du 

« A» pour les la taxe de vente) Canada) 


abonnements 


*Frais de port : aucuns frais pour les envois au Canada. Pour les envois a destination des Etats-Unis, veuillez ajouter 6 $ 

pour chaque numéro ou article commandé. Pour les envois a destination des autres pays, veuillez ajouter 10 $ pour chaque TOTAL 
numéro ou article commande. Fréquence des parutions : publication annuelle = 1; publication trimestrielle = 4; publication 

mensuelle = 12. 

Les clients canadiens ajoutent soit la TPS de 7 % et la TVP en vigueur, soit la TVH (TPS numéro R121491807). TPS (7 %) 
Les clients de I'étranger paient en dollars canadiens tirés sur une banque canadienne ou en dollars US tirés sur une TVP en vigueur 
banque américaine selon le taux de change quotidien en vigueur. 


Statistique Canada utilise la SIF. Les ministeres et les organismes du gouvernement fédéral doivent indiquer 
sur toutes les commandes leur code d'organisme RI et leur code 
de référence RI 


* Statistique Canada utilisera les renseignements qui vous concernent seulement pour effectuer la présente 

transaction, livrer votre (vos) produit(s), annoncer les mises a jour de ce(s) produit(s) et gérer votre compte. Nous TOTAL GENERAL 
pourrions de temps a autre vous informer au sujet d'autres produits et services de Statistique Canada ou vous 

demander de participer a nos études de marché. Si vous ne voulez pas qu'on communique avec vous de nouveau pour 

des promotions D0 ou des études de marché (1, cochez la case correspondante et faites-nous parvenir cette page par PFO21 050 

télécopieur ou par la poste, téléphonez-nous au 1 800 700-1033 ou envoyez un courriel a order @statcan.ca. 


MERCI DE VOTRE COMMANDE! 
1: Ate | ed | 
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In these times of rapid 
change, it is more crucial 
than ever before to 
understand income trends 
of Canadians. 


Use Income Trends in Canada 
on CD-ROM to view trends with 

one mouse click. Create your own 
tables. Chart income data. And more! 


Get the overall picture with nearly two 
decades of data 


For $195, you will find income statistics going 


back to 1980 for Canada, the provinces and 
15 metropolitan areas! Get accurate and reliable 


data about: 


income from employment... and other sources 


taxes 


impact of government transfers on family 
income 


differences in earnings between women and men 


income of Canada’s seniors 


income inequality and low income 


and a lot more! 


Need more details? Check out Income Trends in 
Canada on our Web site at http://www. statcan. ca/ 
english/ads/72-202-XIE/ 
index.htm or contact your 
nearest Statistics Canada 
Regional Reference Centre at 
1 800 263-1136. 


Order Income Trends in 
Canada TODAY 

(catalogue number 13F0022XCB) for $195. In 
Canada, please add either GST and applicable PST 
or HST. Shipping charges outside Canada: for 
shipments to the United States, please add $6. For 
shipments to other countries, please add $10. To 
order, CALL 1 800 267-6677, FAX 1 877 287-4369 or 
MAIL: Statistics Canada, Circulation Management, 
Dissemination Division, 120 Parkdale Avenue, 
Ottawa, Ontario, Canada, K1A OT6. You may also 
order by E-MAIL: order@statcan.ca. 


YES 


En cette période de changements 
rapides, il importe plus que 
jamais de comprendre les 
tendances du revenu des 
Canadiens. 


Servez-vous du CD-ROM Tendances 

du revenu au Canada pour visualiser 
les tendances a l’aide d’un simple clic de 
souris. Personnalisez vos tableaux. Créez vos 
propres graphiques. Et plus! 


Obtenez une vue d’ensemble a I’aide de 
presque 20 ans de données 


Pour 195 $, vous trouverez des statistiques sur le 


revenu de 1980 a nos jours pour le Canada, les provinces 
et 15 régions métropolitaines! Obtenez des chiffres précis 
et fiables sur : 

le revenu d’emploi... et d’autres sources 

limpot 

l'incidence des transferts gouvernementaux sur le 
revenu familial 

les écarts salariaux entre les femmes et les hommes 
le revenu des ainés au Canada 

l'inégalité du revenu et le faible revenu 

et bien plus encore! 


Pour en savoir plus, jetez un coup d’oeil sur Tendances 
du revenu au Canada sur notre site Web: http:// 
www.statcan.ca/francais/ads/ 
72-202-XIF/index_f.htm ou 
communiquez avec le Centre de 
consultation de Statistique Canada... 
de votre région au 1 800 263-1136. 


Commandez Tendances du 
revenu au Canada DES AUJOURD’HUI 


(n° 13F0022XCB au catalogue) au prix de 195 $. Au Canada, 
veuillez ajouter soit la TPS et la TVP en vigueur, soit la TVH. 
Frais de port al’ extérieur du Canada: pour les envois a 
destination des Etats-Unis, veuillez ajouter 6 $. Pour les 
envois a destination des autres pays, veuillez ajouter 10 $. 
Vous pouvez commander par TELEPHONE au 1 800 267-6677, 
par TELECOPIEUR au 1 877 287-4369 ou par la POSTE en 
écrivant a Statistique Canada, Gestion de la circulation, 
Division de la diffusion, 120, avenue Parkdale, Ottawa 
(Ontario) Canada, K1A OT6. Vous pouvez aussi nous joindre 
par COURRIEL a order@statcan.ca. 


When you need a snapshot of 
the labour market 


...when you need quick answers 
or in-depth analysis 


Labour Force Revue chronciogique 
Historical Review de ia popuiation active i 


nas 
Que vous ayez besoin d’un instantané du marché du travail 
de réponses rapides ou d’analyses approfondies 


...when you need to see 


. de séries chronologiques 
historical movements 


. ou de données sur le marché du travail pour un exposé ou 
un compte rendu 


.. le CD-ROM de la Revue chronologique de la 
population active est ]’outil parfait. 


...when you need labour-related 
data for a presentation or report 


.. you'll find that the Labour 
Force Historical Review on 
CD-ROM is the perfect solution. Ce CD-ROM facile a utiliser, qui parait chaque année, 
vous offre : 

This easy-to-use CD-ROM, issued annually, 


provides: ~ des données exactes et a jour.. 


é # brutes et désaisonnalisées, mensuelles et annuelles 
Accurate, timely data... 


#% actual and seasonally adjusted, monthly and annual data ... et des renseignements chronologiques... 


is Rictoricalint ti % portant sur plus de 20 ans de données (de 1976 a 2000) 
. Plus historical injormation... 


%% over 20 years of data (from 1976 to 2000) ... presentés dans un format des plus pratiques! ¢ 


mont dous! fulf t! # avec des milliers de séries croisées 
Ina tremendously usetul format! 


; ie : # les fonctionnalités permettant d’exporter facilement les 
with thousands of cross-classified data series 


données vers tout tableur a des fins de manipulation 


GS: 


and the functionality for easy export of the data into any : ‘ : : : . 
spreadsheet package for data manipulation Il suffit d’un clic de souris pour accéder a des variables clés : 


: : # les niveaux et les taux d'emploi et de chomage 
At the click of a mouse, access key variables, such as: 


# les caractéristiques démographiques, dont l’age, le sexe, le 
employment and unemployment levels and rates 


niveau d'instruction et les données familiales 
demographic characteristics including age, sex, educational 


* Z # les données nationales, provinciales et relatives aux régions 
attainment and family variables 


métropolitaines et économiques 
# les données relatives aux branches d’activité, aux professions, 
aux Salaires, a l’affiliation syndicale et a l’ancienneté d'emploi 


% les données sur la taille du lieu de travail, le nombre d’heures 
workplace size and hours worked ...and much more. de travail... et beaucoup plus. 


regions 


@ 

2 

#@ national, provincial, metropolitan areas and economic 
industry, occupation, wages, union membership, job tenure 
@ 


tu our plus de précisions sur itez nol 
Web site at http: aa, statean. bavengiishiade? Web a hitp://www.statcan. ca/franeals/atsi 
71F0004XCB/index.htm 71F0004XCB/index_f.htm 
Labour Force Historical Review on CD-ROM (catalogue no. 71F0004XCB) is available for _LeCD-ROM de la Revue chronologique de la population active (n°? 1F0004XCB au 
nly $195, In Canada, please add either GST and applicable PST or HST. Shipping charges catalogue) est offert a seulement 195 $. Au Canada, veuillez ajouter soit la TPS et la TVP. 
© shipping charges for delivery in Canada. For shipments to the United States, please add en vigueur, soit la TVH. Frais de port : Aucuns frais pour les envois au Canada. Pour les — 


6. For shipments to other countries, please add $10. To order the CD ROM, CALL 1 800 envois a destination des Etats-Unis, veuillez ajouter 6 $. Pour les envois a destination des 
67-6677, FAX 1 877 287-4369 or MAIL your order to Statistics Canada, Dissemination _autres pays, veuillez ajouter 10 $. Vous pouvez commander le CD-ROM par TELEPHONE 
vision, Circulation Management, 120 Parkdale Avenue, Ottawa, Ontario, K1A OT6, u 1 800 267-6677, par TELECOPIEUR au 1 877 287-4369 ou par la POSTE 8 Statistique 
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How to obtain more information 


Specific inquiries about this product and related statistics 
or services should be directed to: Marketing and Client 
Services Section, Distributive Trades Division, Statistics 
Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (telephone: (613) 
951-3549) or toll free at 1 877 421-3067). 


For information on the wide range of data available from 
Statistics Canada, you can contact us by calling one of our 
toll-free numbers. You can also contact us by e-mail or by 
visiting our Web site. 
National inquiries line 1 800 263-1136 
National telecommunications 
device for the hearing impaired 
Depository Services Program 


1 800 363-7629 


inquiries 1 800 700-1033 
Fax line for Depository Services 

Program 1 800 889-9734 
E-mail inquiries infostats @ statcan.ca 
Web site www.statcan.ca 


Ordering and subscription information 


This product, Catalogue no. 63-005-XPB, is published 
monthly as a standard printed publication at a price of CDN 
$21.00 per issue and CDN $206.00 for a one-year 
subscription. The following additional shipping charges apply 
for delivery outside Canada: 


Single issue 
CDN $ 6.00 


Annual subscription 


United States CDN $72.00 


Other countries CDN $ 10.00 CDN $120.00 


This product is also available in electronic format on the 
Statistics Canada Internet site as Catalogue no. 63-005-XIB 
at a price of CDN $16.00 per issue and CDN $155.00 for a 
one-year subscription. To obtain single issues or to 
subscribe, visit our Web site at www.statcan.ca, and select 
Products and Services. 


All prices exclude sales taxes. 
The printed version of this publication can be ordered by 


Phone (Canada and United States) 1 800 267-6677 
Fax (Canada and United States) 1 877 287-4369 
E-mail order @statcan.ca 
Mail Statistics Canada 

Dissemination Division 

Circulation Management 

120 Parkdale Avenue 

Ottawa, Ontario K1A OT6 
¢ And, in person at the Statistics Canada Reference Centre 
nearest you, or from authorised agents and bookstores. 


When notifying us of a change in your address, please 
provide both old and new addresses. 


Standards of service to the public 


Statistics Canada is committed to serving its clients in a 
prompt, reliable and courteous manner and in the official 
language of their choice. To this end, the Agency has 
developed standards of service which its employees observe 
in serving its clients. To obtain a copy of these service 
standards, please contact Statistics Canada toll free at 1 800 
263-1136. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toute demande de renseignements au sujet du présent produit ou 
au sujet de statistiques ou de services connexes doit étre adressée 
a: Section du marketing et service a la clientéle, Division de la 
statistique du commerce, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6 (téléphone : (613) 951-951-3549) ou sans frais au 1 877 
421-3067). 


Pour obtenir des renseignements sur l'ensemble des données de 
Statistique Canada qui sont disponibles, veuillez composer l’un des 
numéros sans frais suivants. Vous pouvez également communiquer 
avec nous par courriel ou visiter notre site Web. 
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Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (Matrix 
Nos. 2299, 2397-2416 and 2418-2420), as well as many other 
series are available to the public from Statistics Canada’s 
computerized data bank CANSIM (Canadian — Socio- 
Economic Information Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff or Dissemination 
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 
( telephone (613) 951-8200), or the regional advisors at the 
Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
@ FF. Maranda, Director, Distributive Trades Division 


@ D. McDowell, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 

@ B. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


@ P. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans cette publication de Statistique Canada : 


. nombres indisponibles. 

. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
Statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (matrice nos 2299, 2397-2416 et 
2418-2420), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d’un 
terminal, d’imprimés d’ordinateur ou de supports ordinolingues. 
Pour plus de renseignements, s’adresser au personnel de CANSIM 
de la Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 
(telephone (613) 951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sour la direction de : 
@ F. Marandéa, directeur, Division de la statistique du commerce 


@ D. McDowell, directeur adjoint, Division de la Statistique du 
commerce 


@ B. Meyer, chef, section du commerce de détails financiers, 
Division de la statistique du commerce 


® P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de 
détails financiers, Division de la statistique du commerce 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de |’’*American National Standard for 
Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library 
Materials”, ANSI Z39.48 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated 
by trade group and are available for purchase. For information 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at 
1 877 421-3067. 
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Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section du marketing et services 4 la clientéle au (613) 951-3549 ou 
sans frais au 1 877 421-3067. 
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Highlights 
June 2001 and second quarter 2001 


Retail sales fell 0.3% in June to $24.2 billion, offsetting most of 
May’s 0.4% rise. Although sales were essentially unchanged in 
May and June, they were up 2.1% in the second quarter 
compared with the first quarter. This quarterly gain, driven 
mostly by April’s 1.8% increase, was the strongest since the 
third quarter of 2000 (+2.5%). Retail sales advanced 1.3% in 
the first quarter of 2001, after remaining flat in the last quarter 
of 2000 (+0.1%). Sales have been generally rising since the 
summer of 1998, except for a stagnant period from July to 
November 2000. 


In constant dollars, retail sales were unchanged in June, after 
declining 0.2% in May. The second quarter gain of 2.1% was 
reduced to 0.8% when adjusted for price changes. Significant 
price increases were reported in the second quarter for gasoline, 
cigarettes, fresh fruit and fresh meat. 


In June, only the furniture (+1.5%) and general merchandise 
(+0.9%) sectors posted sales increases. All remaining sectors 
showed lower sales; clothing stores (-1.1%) and stores 
classified as other retail (-1.1%) posted the most significant 
declines. The other retail category includes liquor, sporting 
goods, hardware and book stores. Smaller declines were noted 
in the automotive sector (-0.5%), in food stores (-0.4%) and in 
drug stores (-0.2%). 


Led by Saskatchewan (-1.0%), Ontario (-0.9%) and Nova 
Scotia (-0.8%), half the provinces posted lower retail sales in 
June. The strongest gains were reported by retailers in Prince 
Edward Island (+1.8%), British Columbia (+0.8%) and 
Newfoundland (+0.8%). 


Incentives drove up auto sales in second 
quarter 


Retailers in the automotive sector enjoyed a resurgence in the 
second quarter. Their sales advanced 3.7% compared with the 
first quarter. All store types within this sector reported second 
quarter sales increases of at least 3.0%. 
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Faits saillants 
Juin 2001 et deuxiéme trimestre de 2001 


Les ventes au détail ont diminué de 0,3 % en juin pour s’établir a 
24,2 milliards de dollars, annulant ainsi la majeure partie de la 
progression de 0,4 % enregistrée en mai. Méme si les ventes sont 
restées pratiquement inchangées dans l’ensemble en mai et en juin, 
elles ont cri de 2,1 % au deuxieme trimestre, comparativement au 
premier trimestre. Cette progression trimestrielle, attribuable 
principalement a la hausse des ventes de 1,8 % enregistrée en avril, 
est la plus forte depuis le troisi¢me trimestre de 2000 (+2,5 %). Les 
ventes au détail avaient augmenté de 1,3 % au cours du premier 
trimestre de 2001, aprés avoir stagné durant le quatriéme trimestre de 
2000 (+0,1 %). Les ventes sont généralement en progression depuis 
lété 1998, si l'on fait abstraction d’une période ot elles n’avaient 
presque pas varié, de juillet 4 novembre 2000. 


En dollars constants, les ventes au détail sont restées inchangées en 
juin, apres avoir reculé de 0,2 % en mai. L’augmentation des ventes 
de 2,1 % déclarée par les détaillants au deuxieme trimestre a été 
réduite a une hausse de 0,8 % aprés la correction des variations de 
prix. D’importantes hausses de prix ont en effet été déclarées au cours 
du deuxiéme trimestre dans le cas de l’essence, des cigarettes, des 
fruits frais et de la viande fraiche. 


En juin, seuls les secteurs des meubles (+1,5 %) et des marchandises 
diverses (+0,9 %) ont constaté une hausse de leurs ventes. Tous les 
autres secteurs ont enregistré des reculs, les plus marqués touchant 
les magasins de vétements (-1,1 %) et les magasins classés dans la 
catégorie des autres magasins de détail (-1,1 %). Cette catégorie 
comprend notamment les magasins de boissons alcoolisées et 
d’articles de sport, ainsi que les quincailleries et les librairies. Des 
baisses moins prononcées ont été observées dans le secteur de 
l’automobile (-0,5 %), dans les magasins d’alimentation (-0,4 %) et 
dans les pharmacies (-0,2 %). 


La moitié des provinces, surtout la Saskatchewan (-1,0 %), 1’ Ontario 
(-0,9 %) et la Nouvelle- Ecosse (-0,8 %), ont enregistré une 
diminution des ventes au détail en juin. Les progressions les plus 
fortes ont été déclarées par les détaillants de I’ Ile-du-Prince-Edouard 
(+1,8 %), de la Colombie-Britannique (+0,8 %) et de Terre-Neuve 
(+0,8 %). 


Des programmes promotionnels ont fait hausser les ventes 
de véhicules automobiles au deuxiéme trimestre 


Les détaillants du secteur de l’automobile ont vu une reprise de leurs 
ventes au deuxiéme trimestre. Dans ce secteur, les ventes au détail 
ont cri de 3,7 %, comparativement au premier trimestre. Tous les 
types de magasins appartenant a ce secteur ont déclaré des ventes en 
hausse d’au moins 3,0 % au deuxiéme trimestre. 
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Sales by motor and recreational vehicle dealers, which 
represent about two-thirds of sales in the automotive sector, 
jumped 4.0% in the second quarter from the first quarter. The 
return of various incentives in the spring of 2001 contributed to 
this quarterly result. Incentives were also behind the strong 
4.1% sales increase in the third quarter of 2000. 


Despite a 2.9% tumble in gasoline service station sales in June, 
sales in the second quarter were 3.4% higher than in the first 
quarter. This follows a 0.8% sales decline in the first quarter; 
that was the first quarterly decline since the fourth quarter of 
1998, after which retail gasoline prices started to climb. 


Retailers of automotive parts, accessories and services reported 
a 3.0% sales increase in the second quarter - the strongest 
quarterly gain since the first quarter of 1998. 


Second quarter sales gains in drug stores (+2.0%) and in 
clothing stores (+1.9%) were similar to the increase for all 
retail. Drug store sales have been rising since the second 
quarter of 2000. Higher sales in shoe stores (+3.1%) and in 
stores classified as other clothing stores (+2.8%) were mostly 
responsible for the overall sales increase in clothing stores in 
the second quarter. Clothing stores classified as “other” sell a 
variety of women’s, men’s and children’s clothing. In the 
second quarter, sales were also up in women’s clothing stores 
(+0.9%), but they declined in men’s clothing stores (-0.4%). 
Women’s clothing stores and those classified as other clothing 
stores have sustained the growth in the clothing sector since the 
start of 2000. 


In the second quarter, consumers spent 0.5% more in general 
merchandise stores after a strong first quarter (+2.6%). Most of 
the first quarter increase reflected the opening of several new 
department stores at the end of November 2000. Department 
store sales advanced 0.8% in the second quarter, after a 4.9% 
jump in the first quarter. 


Furniture store sales 
fell 


In the second quarter, furniture stores posted their first quarterly 
sales decline (-0.8%) in five years. The previous drop occurred 
in the second quarter of 1996 (-0.1%), which was the last of six 
consecutive quarterly sales declines. Furniture store sales in the 
first six months of 2001 were 7.1% higher than in the first half 
of 2000. 
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Les ventes des concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs, qui représentent environ deux tiers des ventes du secteur 
de l’automobile, ont fait un bond de 4,0 % au deuxiéme trimestre par 
rapport au premier trimestre. La reprise de divers programmes 
promotionnels au printemps 2001 a contribué a ce résultat trimestriel. 
C’est également a de tels programmes que 1’on peut attribuer la forte 
hausse de 4,1 % que l’on avait enregistrée dans les ventes de ce 
secteur durant le troisiéme trimestre de 2000. 


En dépit d’une chute de 2,9 % de leurs ventes en juin, les stations- 
service ont affiché au deuxiéme trimestre des ventes supérieures de 
3,4 % a celles du premier trimestre. Cette progression fait suite 4 un 
recul des ventes de 0,8 % au premier trimestre. Cette baisse était la 
premiere depuis le quatriéme trimestre de 1998, aprés lequel les prix 
de l’essence avaient commencé a grimper. 


Les détaillants de piéces et d’ accessoires pour véhicules automobiles 
et de services ont déclaré des ventes en hausse de 3,0 % au deuxiéme 
trimestre; il s’agit de la plus forte progression trimestrielle observée 
depuis le premier trimestre de 1998. 


Les hausses enregistrées au deuxiéme trimestre dans les ventes des 
pharmacies (+2,0 %) et des magasins de vétements (+1,9 %) ont été 
semblables a la progression observée dans le cas de l’ensemble du 
secteur de la vente au détail. Les ventes des pharmacies sont en 
hausse depuis le deuxiéme trimestre de 2000. C’est la hausse des 
ventes des magasins de chaussures (+3,1 %) et des magasins classés 
dans la catégorie des autres magasins de vétements (+2,8 %) quia 
contribué le plus a l’augmentation globale des ventes des magasins de 
vétements observée au deuxiéme trimestre. Les établissements 
appartenant a la catégorie des autres magasins de vétements vendent 
divers types de vétements pour femmes, hommes et enfants. Durant 
le deuxiéme trimestre, les ventes se sont également accrues dans les 
magasins de vétements pour femmes (+0,9 %), mais elles ont 
diminué dans les magasins de vétements pour hommes (-0,4 %). Les 
magasins de vétements pour femmes et les établissements classés 
dans la catégorie des autres magasins de vétements sont a l’origine de 
la croissance des ventes du secteur de I’habillement observée depuis 
le début de 2000. 


Au deuxiéme trimestre, les dépenses des consommateurs ont 
progressé de 0,5 % dans les magasins de marchandises diverses, 
apres un trés bon premier trimestre (+2,6 %). La majeure partie de la 
hausse observée au premier trimestre est attribuable a |’ ouverture de 
plusieurs nouveaux grands magasins 4 la fin de novembre 2000. Les 
ventes des grands magasins ont augmenté de 0,8 % durant le 
deuxiéme trimestre, apres un bond de 4,9 % au premier trimestre. 


Les ventes des magasins de meubles ont diminué au 
deuxieme trimestre 


Durant le deuxieme trimestre, les magasins de meubles ont enregistré 
leur premiére baisse trimestrielle des ventes (-0,8 %) en cinq ans. Le 
recul précédent remonte au deuxiéme trimestre de 1996 (-0,1 %); il 
était le dernier d’une série de six reculs trimestriels des ventes. 
Depuis le début de 2001, les ventes cumulatives des magasins de 
meubles dépassent de 7,1 % celles de la premiére moitié de 2000. 
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Second quarter retail sales varied 
by region 


Retail sales advanced in all provinces and territories in the 
second quarter, but increases varied considerably by region. 
Nunavut (+4.5%), Newfoundland (+4.1%) and Quebec 
(+3.8%) led sales advances in the second quarter. The weakest 
gains were seen in New Brunswick (+0.4%), Saskatchewan 
(+0.5%) and the Northwest Territories (+0.6%). 


The automotive sector drove up total retail sales in 
Newfoundland and Quebec in the second quarter. All 
remaining retail sectors in these provinces also saw advances in 
the second quarter, except the Quebec furniture sector, which 
declined. 


In New Brunswick and Saskatchewan, strong sales drops in 
furniture stores tempered the moderate sales increases observed 
in the automotive sector. 


Related indicators for July 


Total employment declined slightly in July (-0.1%), continuing 
the period of stable employment observed so far in 2001. 
Sources in the automotive industry reported that the number of 
new motor vehicles sold in July was weak compared with June. 
Housing starts fell 13.4% in July, after advancing by almost the 
same rate in June (+13.8%). 


Retail Sales — Canada 


Les ventes au détail du deuxiéme trimestre ont varié selon 
les régions 


Les ventes au détail ont progressé dans toutes les provinces et dans 
tous les territoires au deuxiéme trimestre, mais les hausses ont varié 
considérablement selon les régions. On observe les augmentations les 
plus prononcées au Nunavut (+4,5 %), a Terre-Neuve (+4,1 %) et au 
Québec (+3,8 %), et les plus faibles, au Nouveau-Brunswick 
(+0,4 %), en Saskatchewan (+0,5 %) et dans les Territoires du Nord- 
Ouest (+0,6 %). 


Le secteur de l’automobile a été le déterminant de la hausse globale 
des ventes au détail de Terre-Neuve et du Québec au deuxi¢me 
trimestre. Tous les autres secteurs de la vente au détail de ces 
provinces ont enregistré également une progression durant le 
deuxiéme trimestre, sauf celui des meubles, au Québec, dont les 
ventes ont diminué. 


Au Nouveau-Brunswick et en Saskatchewan, la baisse marquée des 
ventes des magasins de meubles a fait contrepoids a la progression 
modérée des ventes du secteur de l’automobile. 


Indicateurs connexes pour juillet 


Le nombre total d’emplois a légérement diminué en juillet (-0,1 %), 
poursuivant ainsi la période de stabilité en matiére d’emploi que l’on 
a observée depuis le début de 2001. Selon des sources du secteur de 
l’automobile, le nombre de véhicules automobiles neufs vendus en 
juillet a été faible, comparativement a juin. Le nombre de mises en 
chantier a chuté de 13,4 % en juillet, aprés avoir progressé dans une 
mesure presque identique en juin (+13,8 %). 


Ventes au détail — Canada 
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Retail Sales Trends’ — Canada, Tendances' des ventes au détail — Canada, 

By Major Group par groupe principal j 
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2,900 : 1,400 
2,800 1,350 
2,700 1,300 
2,600 1,250 q 
2,500 1,200 
2,400 1,150 
2,300 1,100 
2,200 1,050 
2,100 1,000 
J J. J J J J J J J J] 
1998 1999 2000 2001 1998 1999 2000 2001 
Furniture / Meubles Drug / Pharmacies 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
1,400 
1,350 
1,300 
1,250 
1,200 
1,150 
1,100 
1,050 
1,000 
J J J J 4, J J J J 
1998 1999 2000 2001 1998 1999 2000 2001 


' Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 
’ La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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For Further Reading Lectures suggérées 

Selected Publications from Statistics Canada Choisies parmi les publications de Statistique Canada 
Title Catalogue Titre 

New Motor Vehicle Sales, Monthly, Ventes de véhicules automobiles neufs, mensuel, 
Bilingual 63-007-XIB bilingue 

Wholesale Trade, Monthly, Bilingual 63-008-XIB Commerce de gros, mensuel, bilingue 

Retail Chain and Department Stores, Annual, Magasins de détail a succursales et les grands 
Bilingual | 63-210-XIB magasins, annuel, bilingue 

Wholesaling and Retailing Canada, Annual, Les commerces de gros et de détail au Canada, 
Bilingual 63-236-XIB annuel, bilingue 

Market Research Handbook, Annual, Recueil statistique des études de marché, annuel, 
Bilingual 63-224-XPB bilingue 


To order a pulication you may telephone | (613) 951-7277 or Pour obtenirune publication veuillez téléphoner au | (613) 951-7277 

use facsimile number | (613) 951-1584. For toll free in Canada ou utiliser le numéro du télécopieur | (613) 951-1584. Pour appeler 

only telephone | 800 267-6677. When ordering by telephone or _ sans frais, au Canada, composez le | 800 267-6677. II n'est pas 

facsimile a written confirmation is not required. nécessaire de nous faire parvenir une confirmation pour une 
commande faite par téléphone ou télécopieur 
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Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 
snp 


Change from 


Sales previous month 
Variation par rapport 
Ventes au mois précédent 
June? May? April® March? Year-to-date June May 
2001 2001 2001 2001 2001 2001 2001 
Juin? Maik Avril® Mars® Cumulatif Juin Mai 
ee a a re ee 
Millions of dollars — Millions de dollars Per cent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,908.5 4,927.3 4,864.5 4,871.6 29,196.7 -0.4 Wes) 
All other food stores 394.8 394.8 395.4 386.4 2,342.8 0.0 -0.2 
Drugs and patent medicine 1,204.1 1,206.1 1,192.7 1,184.8 7,134.7 -0.2 Vel 
stores 
Shoe stores 145.8 149.2 147.9 141.9 872.6 -2.3 0.9 
Men's clothing stores 123.0 HZOPO 123.9 123.1 746.4 -2.0 iL 
Women's clothing stores 401.2 406.4 423.8 410.7 2,452.0 =e: “41 
Other clothing stores 646.1 649.1 683.0 645.5 3,902.8 -0.5 -5.0 
Household furniture and appliance 1,079.2 1,062.2 1,061.7 1,094.4 6,448.2 1.6 0.0 
stores 
Household furnishings 261.6 258.6 Vey | 25035 1,537.8 1.1 2.3 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,381.1 6,365.0 6,428.9 6,145.8 37,620.9 0.3 -1.0 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 2,007.3 2,068.2 1,996.7 1,927.1 11,946.3 -2.9 3.6 
Automotive parts, accessories WSO 1,380.4 ipomled 1,342.1 8,137.1 -0.2 0.7 
and services 
General merchandise stores PT M A. 2,713.9 2,/18.2 2,713.6 16,294.2 0.9 -0.2 
Other semi-durable goods stores 736.6 foot 724.9 729.2 4,391.4 -2.4 4.2 
Other durable goods stores 644.3 649.0 648.1 645.8 3,885.5 -0.7 0.1 
Other retail stores 1,184.3 1,189.4 1,176.1 1,171.4 7,067.3 -0.4 lel 
ne Senses ons ornament ee ty keene oe eg 
Total, all stores 24,231.9 24,300.1 24,209.7 23,789.1 143 ,976.6 -0.3 0.4 
en eee es rraiSe nue mesons esterases deena gp eg ee 
Regions 
Newfoundland 411.0 407.7 394.8 398.2 2,379.5 0.8 oe 
Prince Edward Island 107.7 105.8 105.1 105.3 633.2 1.8 0.6 
Nova Scotia 729.2 734.9 Tike 721.9 4,325.4 -0.8 1.9 
New Brunswick 584.8 581.7 607.9 583.9 Oda, 0.5 -4.3 
Quebec 5,588.0 5,607.0 5,681.1 5,470.0 Somlolel -0.3 -1.3 
Ontario 9,125.4 9,205.4 9,162.8 8,995.6 54,641.7 -0.9 0.5 
Manitoba 826.1 830.6 821.4 804.7 4,893.1 -0.6 1.1 
Saskatchewan 690.7 697.5 690.3 687.2 4,147.6 -1.0 ite 
Alberta 2,907.2 2,895.5 2,857.4 2,828.8 17,075.0 0.4 We 
British Columbia SS 3152.2 3,087.2 = a | 18,714.1 0.8 2.1 
Yukon 30.0 29.0 29.0 28.6 174.8 3.5 0.1 
Northwest Territories 36.2 36.3 35.6 36.6 215.4 -0.2 2.0 
Nunavut 73 16.4 16.1 16.1 97.4 5.4 2.2 
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Tableau 1 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


SS SA 7 SE FS SS EER EE SES ES SEH 


Change from Change from 
previous month previous year 
Variation par rapport Variation par rapport 
au mois précédent a l’année précédente 
April March June May April March Year-to-date 
2001 2001 2001 2001 2001 2001 2001 
Avril Mars Juin Mai Avril Mars Cumulatif 


SS SSS SSS SSS SSS SSS SSS SS SS SSS SS SSS ESS SS ESS SSS SSS SSS SS SS SESE 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


-0.1 -0.1 4.7 5.8 3.5 47 4.8  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
2.3 0.1 52 5.9 6.3 3.9 5.2 Tous les autres magasins d'alimentation 
0.7 0.3 eS 7.9 6.7 1S ish Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
4.2 -1.7 0.0 2.4 6.1 -8.3 -1.3 Magasins de chaussures 
0.7 0.3 -6.1 -3.4 -0.4 -6.5 -3.3 Magasins de vétements pour hommes 
3.2 0.9 43 6.4 12.9 47 hol Magasins de vétements pour femmes 
5.8 We 6.2 8.7 13.6 7.9 8.9 Autres magasins de vétements 

-3.0 2.5 6.3 Sif OZ 9.2 6.5 Magasins de meubles et d'appareils 

ménagers 
-1.1 il 10.8 8.9 7.4 9.3 9.8 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

4.6 1.6 48 SD) 7.9 0.7 4.1 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

3.6 =2.7 8.3 14.3 11.4 47 10.5 Stations-service 

Di =0.7 6.7 Ore 11.8 2.9 6.0  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

0.2 0.5 4.5 5.0 6.4 6.5 ore Magasins de marchandises diverses 

-0.6 0.5 -0.3 5 3.0 0.5 0.9 Autres magasins de produits semi-durables 
0.4 -1.1 3.4 5.9 8.7 5.8 6.1 Autres magasins de produits durables 
0.4 -0.1 5.8 6.5 6.7 il 6.9 Autres magasins de vente au détail 

pa te LI SD Ri i A ta i ll si ea A SN AA in A A a SAAR ee 
1.8 0.3 5.2 6.3 7.0 4.0 5.5 ‘Total, ensemble des magasins 
on | te = 2 SP RE Ls SRR | a ME. tea aE ne Sa SRE 2 SP nena 
Régions 

-0.8 3.2 8.6 8.8 4.9 5.9 6.2 _Terre-Neuve 

-0.2 1.4 Sul 3.4 15) 4.5 3.8  fle-du-Prince-Edouard 

-0.1 4.2 Dp 55 4.1 Dy 3.3 Nouvelle-Ecosse 
41 -0.7 1.8 1.4 6.2 -0.7 oul Nouveau-Brunswick 
3.9 flee 6.3 7.8 9.3 Onl 5.8 Québec 
1.9 -0.5 2.9 41 6.2 727 4.3. Ontario 
2.1 0.0 6.0 6.6 6.2 Cee) Ont Manitoba 
0.4 -0.3 le 2.8 3:3 0.8 2.4 Saskatchewan 
1.0 1.4 10.9 11.3 9.9 9.6 10.1 Alberta 

-0.8 -0.2 6.6 Holl 5.1 6.3 6.2 Colombie-Britannique 
‘Wee -7.6 5.6 0.4 -0.4 0.1 2.1 Yukon 

-2.9 2.2 14.0 15.4 10.3 9.5 11.7. Territoires du Nord Ouest 

-0.4 1.4 14.6 Tel 6.8 3.8 7.4 Nunavut 


i 
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Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 


Sales 
Ventes 
aa nen eee Se Ce ee eee ee 
June? May® April March Year-to-date 
2001 2001 2001 2001 2001 
Juin? Mai® Avril Mars Cumulatif 


nnn 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 5,199.4 5,097.6 4,564.2 4,967.0 28,578.0 
All other food stores 419.5 412.2 390.3 366.6 Zoi 
Drugs and patent medicine 1,187.6 1,203.9 1,149.1 1,156.1 6,909.3 
stores 
Shoe stores 160.7 175.4 147.5 114.7 791.2 
Men's clothing stores 130.8 125.3 107.0 98.1 636.0 
Women's clothing stores 403.1 437.1 400.6 353.8 ONES 
Other clothing stores 596.6 606.3 604.2 564.3 Br206-0 
Household furniture and appliance 1,058.5 971.0 921.1 1,018.0 Sst 
stores 
Household furnishings 268.5 2163 226.9 236.2 1,391.6 
stores 
Motor vehicle and recreational 7,503.0 7,982.8 7,079.5 6,448.1 38,749.1 
vehicle dealers 
Gasoline service stations DVS I 2,150.9 1,892.5 1,824.4 11,463.14 
Automotive parts, accessories 1,507.7 1,607.3 1,328.7 1,190.4 7,740.1 
and services 
General merchandise stores 2,683.7 2,661.7 2,463.0 2,380.0 14,126.7 
Other semi-durable goods stores 807.8 870.3 628.4 569.8 3,902.7 
Other durable goods stores 633.6 644.1 972.9 525.4 3,370.1 
Other retail stores 1,283.1 1,238.1 1,039.7 1,063.5 6,406.7 
SEP pesemnmeeeomeenerterhs rae A ae ee SN A Be ee 
Total, all stores 25,917.3 26,441.4 23,515.5 22,876.5 137 ,438.8 
Reenter ee Oe) ee es eke 
Regions 
Newfoundland 458.8 454.0 367.9 392.4 2,256.9 
Prince Edward Island IZ28) li 3s6 94.4 91.8 Sis 
Nova Scotia 798.0 Hien 690.4 684.2 4,100.7 
New Brunswick 636.8 641.0 587.8 547.1 3,309.3 
Quebec 5,981.4 6,395.3 5,728.0 5,299.3 32,032.1 
Ontario 9,840.8 9,978.8 8,793.5 8,555.2 51,935.1 
Manitoba 875.4 884.3 792.9 790.1 4,679.2 
Saskatchewan 123-0 740.0 664.1 649.4 3,936.9 
Alberta 3,060.4 3,078.8 Dap se 2,741.4 16,247.5 
British Columbia CECa Al) S20 onG 2,961.3 3,043.6 17,861.5 
Yukon 35.9 32.4 iee 26.3 166.1 
Northwest Territories 39.9 36.5 34.2 39.2 209.7 
Nunavut 17.0 V7.3 16.5 16.5 94.3 
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Tableau 2 


Commerce de détail, juin 2001 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(périodes courantes) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


June May April March 
2001 2001 2001 2001 
Juin Mai Avril Mars 


Per cent — Pourcentage 


6.4 9:2 “1:6 1% 
7.4 8.0 3.9 4.5 
6.6 8.5 7.8 3.9 
2.3 3.8 4.6 “9:2 
-6.0 -0.3 -2.4 =e. 
4.5 ra 11.4 6.8 
6.0 8.9 13.4 94 
6.8 3.8 0.8 12.3 
11.3 7.6 7.3 8.4 
2.1 5.9 11.6 “2a 
5.4 15.2 13.8 2.3 
5.6 7.3 12.1 0.4 
oF 5.3 4.3 Tue 
1.0 5.9 0.9 0.5 
2.3 6.6 7.9 9.9 
39 9.5 3.2 7.8 
4.6 7.6 6.6 3.6 
9.3 11.9 1.6 9.6 
5.1 4.3 0.4 5.4 
1.6 6.8 3.8 3.2 
0.8 1.8 6.0 “1.4 
4.8 10.3 8.9 2.0 
2.6 5.0 5.8 2.1 
9.5 8.0 6.0 3.2 
0.9 3.9 2.8 0.9 
10.8 11.8 of 9.9 
6.3 8.4 4.1 6.4 
5.9 -0.6 1.0 -1.4 
14.7 15.3 lie 13.0 
14.4 8.5 9.5 6.1 


Year-to-date 
2001 
Cumulatif 


Groupe de commerce - Canada 
4.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
4.8 Tous les autres magasins d'alimentation 
6.7 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-0.8 | Magasins de chaussures 
-3.1 Magasins de vétements pour hommes 
6.8 Magasins de vétements pour femmes 
8.4 Autres magasins de vétements 
6.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
9.4  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
4.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
10.0  Stations-service 
5.8  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.8  Magasins de marchandises diverses 
1.0 Autres magasins de produits semi-durables 
5.6 Autres magasins de produits durables 
6.5 Autres magasins de vente au détail 


5.2 Total, ensemble des magasins 


Régions 
6.6 Terre-Neuve 
3.6  ile-du-Prince-Edouard 
3.3 Nouvelle-Ecosse 
2.6 Nouveau-Brunswick 


5.5 Québec 
4.0 Ontario 
5.1. Manitoba 
2.2 Saskatchewan 
9.9 Alberta 
5.8 Colombie-Britannique 
1.9 Yukon 
11.5 Territoires du Nord Ouest 
7.2 Nunavut 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Quarterly Estimates) 


Commerce de détail, juin 2001 


Sales 
Ventes 
Quarter II? Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre IIP Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Canada 
Supermarkets and grocery stores 14,861.2 13,716.8 14,559.9 14,683.6 14,199.8 
All other food stores e222 1,029.2 1,205.4 1,144.7 1,148.1 
Drugs and patent medicine 3,540.6 3,368.6 3,706.5 3,319.8 3,289.0 
stores 
Shoe stores 483.6 SOV 7 515.8 456.7 467.0 
Men's clothing stores 363.0 273.0 519.9 355.0 374.4 
Women's clothing stores 1,240.8 916.5 1,448.7 1,158.0 less) 
Other clothing stores 1,807.0 1,446.5 2,437.0 1,911.5 1,652.4 
Household furniture and appliance 2,950.6 2, 1OlkO 3,748.1 3,157.6 2,840.5 
stores 
Household furnishings ses 639.0 854.1 756.5 691.9 
stores 
Motor vehicle and recreational 22,565.2 16,183.8 16,360.3 19,500.1 21,221.4 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 6,117.2 5,345.9 5,953.1 5,987.0 5,498.4 
Automotive parts, accessories 4,443.8 3,296.4 4,274.5 3,992.8 4,111.2 
and services 
General merchandise stores 7,808.4 6,318.3 10,268.2 MG00on 7,428.6 
Other semi-durable goods stores 2,306.5 1,596.1 2,992.6 2,303.4 2,247.3 
Other durable goods stores 1,850.6 PON OES 2,365.2 1,903.5 1,754.2 
Other retail stores 3,560.8 2,845.9 SrOilieuh 3,647.7 3,350.2 
Total, all stores 75,874.2 61,564.6 74,581.9 71,830.9 71,428.0 
Newfoundiand 
Supermarkets and grocery stores 309.0 282.3 297.1 304.2 284.9 
All other food stores i Xx Xx X X 
Drugs and patent medicine 67.3 62.9 70.1 61.0 59.7 
stores 
Shoe stores 2all 1.8 3.6 Slt 3.4 
Men's clothing stores 2.8 Dal Be? 3.0 2.9 
Women's clothing stores ees} 8.8 21.9 14.1 WAS 
Other clothing stores Oso 11.4 29.7 18.5 14.3 
Household furniture and appliance Sor3 27.3 50.4 36.1 33.4 
stores 
Household furnishings 2.8 Za) 3.4 2.8 2.4 
stores 
Motor vehicle and recreational 409.0 239.7 220.9 Oloes 377.8 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 119.3 103.9 108.9 120.6 100.8 
Automotive parts, accessories 62.6 48.7 70.1 59.1 59.9 
and services 
General merchandise stores 156.6 122.0 229.4 Uslal/ 145.9 
Other semi-durable goods stores 24.4 15.0 28.5 29.3 29.7 
Other durable goods stores 13.9 9.8 22.8 16.4 13.1 
Other retail stores 39.6 31.8 46.6 41.9 38.5 


Total, all stores 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Canada 

47 43 3.9 46 3.5 Supermarchés d’alimentation et épiceries 

6.4 2.9 125 3.9 2.8 Tous les autres magasins d'alimentation 

7.6 5.8 1.6 Wa 1.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

3.6 -6.8 1.8 6.6 -0.5 | Magasins de chaussures 

-3.0 oh -6.1 O10 2.4 Magasins de vétements pour hommes 

7.6 5a 1.8 4.8 1.2 | Magasins de vétements pour femmes 

9.4 Tae 10.7 IES 7.5 Autres magasins de vétements 

3.9 9.2 6.8 10.9 13.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

8.8 10.2 10.1 13.4 11.9 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

6.3 1.0 0.3 6.3 6.9  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

11.3 8.5 20.8 20.1 24.3 Stations-service 

8.1 2.9 3.0 5.0 3.7. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

5.1 4.5 4.9 Dal 4.3 Magasins de marchandises diverses 

2.6 -1.3 FS oe 2.1 Autres magasins de produits semi-durables 

4) Sil 6.6 6.4 4.0 Autres magasins de produits durables 

6.3 6.7 Osi 8.1 6.2 Autres magasins de vente au détail 

ee EEE 
6.2 4.0 4.5 6.5 6.4 Total, ensemble des magasins 


Terre-Neuve 


8.5 7.4 Ths 6.8 1.3. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X x X x Tous les autres magasins d'alimentation 
Wai! Tas Onl 41 0.8 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-20.6 -28.0 29.7 -5.1 -5.6 | Magasins de chaussures 
-3.4 10.5 -31.6 -16.7 -21.6 | Magasins de vétements pour hommes 
6.4 72 0.5 Ou -6.7__ Magasins de vétements pour femmes 
8.4 1.8 10.0 10.1 11.7 Autres magasins de vétements 
-0.3 2.6 129 OFZ 13.6 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
16.7 38.9 30.8 16.7 26.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
8.3 -2.8 Onl Walt 16.7. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
18.4 21.0 13.9 ore 9.7 — Stations-service 
4.5 9.9 3.1 9.0 4.9 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
7.3 6.6 3.4 2.9 6.7. Magasins de marchandises diverses 
-17.8 -15.7 -4.7 25.2 32.0 Autres magasins de produits semi-durables 
6.1 6.5 13.4 25.2 20.2 Autres magasins de produits durables 
2.9 2.6 -1.3 SZ 5.8 Autres magasins de vente au détail 
ba ees lle a i a eal ee ee ee ee  ———E————E———— SS 
7.8 5.0 4.4 8.1 8.1 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


SS 


Sales 
Ventes 
Quarter IIP Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre IIP Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || 


Se a ee ee 
Millions of dollars — Millions de dollars 


Prince Edward Island 


Supermarkets and grocery stores 85.6 76.3 81.0 86.0 75.9 

All other food stores X X X Xx x 

Drugs and patent medicine 20.1 18.8 20.8 19.9 18.5 
stores 

Shoe stores Xx x X Xx x 

Men's clothing stores Xx X X Xx X 

Women's clothing stores Xx X X Xx X 

Other clothing stores 6.5 4.6 10.1 dist 7.6 

Household furniture and appliance 9.6 8.5 We 9.5 8.1 
stores 

Household furnishings 3.3 ef 46 4.5 4.2 
store 

Motor vehicle and recreational T2220 41.5 49.3 65.8 79.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 41.6 33.9 38.3 46.9 35.8 

Automotive parts, accessories 23.0 SEY 22.0 21.0 215 
and services 

General merchandise stores 25.5 19.0 36.9 28.3 25.8 

Other semi-durable goods stores 14.2 7.6 12.0 18.7 12.3 

Other durable goods stores 4.4 32 78) 6.2 4.9 

Other retail stores 12.8 9.8 13.0 16.9 oe 

cee Spe pee ieispeseggeis dtscpsavhsoepe e 

Total, all stores 330.2 249.3 321.7 349.2 319.1 


Nova Scotia 


Supermarkets and grocery stores 555.7 516.8 533.9 539.4 508.3 

All other food stores X Xx Xx x X 

Drugs and patient medicine 139.6 138.3 150.0 133.7 129.3 
stores 

Shoe stores 6.0 3.9 7.4 7.0 6.7 

Men's clothing stores 4.6 SL et 4.5 4.9 

Women's clothing stores 28.7 20.3 40.3 29.8 28.8 

Other clothing stores 35.9 28.7 63.1 45.1 35.4 

Household furniture and appliance 60.3 57.7 85.9 65.5 60.7 
stores 

Household furnishings 12.5 9.6 16.7 12.8 12.6 
store 

Motor vehicle and recreational 637.8 428.6 426.1 539.6 611.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 213.4 190.0 220.6 233.8 199.4 

Automotive parts, accessories 116.9 81.3 126.1 Wee: 118.4 
and services 

General merchandise stores 207.6 170.7 329.5 222.7 218.3 

Other semi-durable goods stores 65.4 46.4 84.3 tuk 69.8 

Other durable goods stores 40.3 33.1 59.7 44.4 38.8 

Other retail stores 118.0 91.0 126.0 127.6 114.2 

eset sss csieeneesnunssiguseinaneaese 

Total, all stores 2,265.5 1,835.3 2,298.2 2,216.0 2,178.8 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


oe 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


ee 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


a 


Per cent — Pourcentage 


ile-du-Prince-Edouard 


12.8 10.7 8.9 6.0 3.0 | Supermarchés d’alimentation et épiceries 
X X X x x Tous les autres magasins d’alimentation 
8.6 11.9 6.1 9.3 7.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx x X x x  Magasins de chaussures 
X x x Xx x  Magasins de vétements pour hommes 
Xx x X x x  Magasins de vétements pour femmes 
-14.5 2.2 - 14.4 22.6 Autres magasins de vétements 
18.5 32.8 28.3 20.3 9.5  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-21.4 -10.0 -13.2 -8.2 7.7. Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-9.1 -15.5 Sell 5.8 20.1. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
16.2 14.1 ZnS 1 ad’ 14.7 Stations-service 
7.0 9.8 7.8 8.2 4.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
-1.2 on -0.8 -1.0 14.2 | Magasins de marchandises diverses 
15.4 -7.3 -6.3 Bi -3.1 Autres magasins de produits semi-durables 
-10.2 - - -10.1 -2.0 Autres magasins de produits durables 
-6.6 2.1 -5.1 -4.0 2.2 Autres magasins de vente au deétail 
3.5 3.8 1.8 5.2 9.3 Total, ensemble des magasins 
a 
Nouvelle-Ecosse 
9.3 7.8 3.4 4.7 2.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X X Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
8.0 9.0 1.6 ad 2.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-10.4 -26.4 -16.9 -9.1 -10.7 Magasins de chaussures 
-6.1 -3.1 -14.3 -4.3 2.1 Magasins de vétements pour hommes 
-0.3 -2.9 -2.9 2 -10.0 | Magasins de vétements pour femmes 
1.4 1.8 5.9 9.2 11.0 Autres magasins de vétements 
-0.7 -0.3 1.9 5.5 17.9  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-0.8 Zan ek -17.4 -10.6 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
43 -5.3 -0.1 5.8 1.6 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
7.0 13.1 15.0 15.6 9.9  Stations-service 
-1.3 7.3 -2.3 1.4 5.1 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
-4.9 -0.5 -0.4 Wa 4.7 Magasins de marchandises diverses 
-6.3 -3.3 -2.3 6.2 15.8 Autres magasins de produits semi-durables 
3.9 22 -1.8 -0.9 -0.3. Autres magasins de produits durables 
Shr 8.3 3.4 6.1 5.5 Autres magasins de vente au détail 
4.0 2.4 2.0 5.0 3.8 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


nn 


Sales 
Ventes 
Pe ee aa ee ee 
Quarter IIP Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre IIP Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || 


ener 


Millions of dollars — Millions de dollars 


New Brunswick 


Supermarkets and grocery stores 448.7 405.3 446.1 455.6 426.5 

All other food stores X Xx X x X 

Drugs and patent medicine 91.2 87.7 95.0 85.7 84.6 
stores 

Shoe stores 5a Sei Tal 6.9 6.7 

Men's clothing stores 5.8 45 9.6 6.3 6.1 

Women's clothing stores 22.4 15.4 28.6 20.7 20.6 

Other clothing stores Silo 25.6 51.6 38.6 31.0 

Household furniture and appliance 47.9 51.8 74.1 53.6 47.5 
stores 

Household furnishings 14.5 11.6 16.4 15.0 14.6 
stores 

Motor vehicle and recreational 580.9 379.4 362.8 479.1 559.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 176.8 150.2 171.9 188.5 170.0 

Automotive parts, accessories 113.2 78.3 117.8 102.8 106.8 
and services 

General merchandise stores 164.0 137.4 262.6 180.8 175.8 

Other semi-durable goods stores 53.4 39.2 62.1 57.8 54.5 

Other durable goods stores 26.4 21.8 43.2 31.1 26.5 

Other retail stores WA 53.8 75.6 81.1 72.2 

eee 

Total, all stores 1,865.6 1,473.7 1,833.8 1,815.4 1,816.2 


_—_ ee eee rll eee 


Quebec 

Supermarkets and grocery stores 3,706.8 3,437.4 3,679.4 3,697.4 3,588.1 

All other food stores x Xx x x X 

Drugs and patent medicine 719.6 699.7 750.7 693.1 697.6 
stores 

Shoe stores 161.6 ‘87.4 171.0 141.6 logs 

Men's clothing stores 80.5 54.1 109.0 73.8 82.2 

Women's clothing stores 350.7 235.0 361.3 312.1 323.4 

Other clothing stores 480.3 358.5 556.6 493.7 457.4 

Household furniture and appliance 821.0 721.6 947.2 872.0 792.1 
stores 

Household furnishings 135.0 95.5 136.2 132.6 127.7 
stores 

Motor vehicle and recreational 5,802.5 3,667.7 3,760.5 4,716.1 Outil ez 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 1,370.1 1,232.4 Wea SO/a7 1,293.4 1,204.1 

Automotive parts, accessories 1,075.4 734.9 1,014.8 899.2 988.1 
and services 

General merchandise stores 1,582.2 1,229.8 1,894.3 1,475.1 1,500.3 

Other semi-durable goods stores 450.6 297.7 441.6 457.1 459.9 

Other durable goods stores 407.6 308.2 4447 380.5 377.5 

Other retail stores 579.7 450.6 639.7 550.1 541.8 

—————————————————— ee 

Total, all stores 18,104.8 13,927.3 16,569.6 16,540.6 16,762.9 
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Tableau 3 


Ventes au detail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Nouveau-Brunswick 


ay 3% 41 7.6 7.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
xX X x X X Tous les autres magasins d'alimentation 

7.8 5.5 -2.5 0.6 2.2 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
-14.9 -24.5 -12.3 -4.2 -5.6 | Magasins de chaussures 

-4.9 - ial 1.6 3.4 Magasins de vétements pour hommes 

8.7 Wee) -6.2 -0.5 -2.4  Magasins de vétements pour femmes 

1.6 7.6 Theil 14.2 12.7 Autres magasins de vétements 

0.8 2210 16.0 9.6 18.5 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

={0).7/ 45 7.3 3.4 18.7 _Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

3.8 -0.4 -5.5 -1.0 -0.1. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

4.0 6.6 8.0 117 19.5 Stations-service 

6.0 -3.1 oH) 6.1 9.7 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

-6.7 -0.4 0.1 0.8 5.0 Magasins de marchandises diverses 

-2.0 1.8 7.8 11.8 8.3 Autres magasins de produits semi-durables 

-0.4 3.8 2.6 7.6 4.3 Autres magasins de produits durables 

-0.7 Ls -3.1 2.0 6.2 Autres magasins de vente au détail 

al 2.4 1.1 4.0 5.4 Total, ensemble des magasins 


Québec 
ors es) 2. 0.9 -0.8 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx x x Xx Xx Tous les autres magasins d'alimentation 
Si 46 0.2 1.8 3.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
6.1 -5.5 -2.2 3.4 -3.7_ Magasins de chaussures 
2a 2:0 -1.8 30 -5.2 | Magasins de vétements pour hommes 
8.4 45 -2.8 jis 1.4 Magasins de vétements pour femmes 
5.0 5.4 7.6 12.2 6.6 Autres magasins de vétements 
3.6 15.4 6.3 12.6 13.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
557, -3.2 -2.5 Weil 2.7. Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
13.5 -2.5 0.9 533 0.7. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
13.8 10.6 23)5 26.1 32.1. Stations-service 
8.8 -0.9 -2.7 -3.0 -2.3 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5t 2.6 4.2 Sh 3.7. Magasins de marchandises diverses 
-2.0 -4.2 -0.7 1.8 -0.1 Autres magasins de produits semi-durables 
8.0 2.5 45 4.6 1.9 Autres magasins de produits durables 
7.0 9.8 7.9 9.4 4.4 Autres magasins de vente au détail 
8.0 2:0 S70 5.4 3.2 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IIP Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre IIP Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 4,616.2 4,308.4 4,557.8 4,631.7 4,558.2 

All other food stores x Xx Xx X X 

Drugs and patent medicine 1,468.0 1,374.9 151/20 1,354.8 1,355.6 
stores 

Shoe stores 189.4 222 202.8 179.0 180.6 

Men's clothing stores 165.5 124.3 23991 162.6 170.0 

Women's clothing stores 498.7 378.5 614.0 461.9 464.7 

Other clothing stores 703.6 567.6 1,007.6 729.1 623.2 

Household furniture and appliance 1,067.4 996.1 1,346.6 deal, 1,039.4 
stores 

Household furnishings 339.3 290.6 397.4 344.6 307.7 
stores 

Motor vehicle and recreational 8,498.2 6,299.0 6,449.7 633837 8,315.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 2,298.0 2,026.7 2,326.5 2,217.3 2,112.4 

Automotive parts, accessories 1,722.8 1,287.1 1,659.3 1,568.0 1,603.4 
and services 

General merchandise stores 3,103.6 Z0omM 4,229.6 3,030.0 2,967.2 

Other semi-durable goods stores 1,039.0 701.4 1,186.0 1,041.6 990.9 

Other durable goods stores 746.2 606.0 1,003.3 774.5 701.4 

Other retail stores 1,608.8 1,251.0 1,710.9 1,670.1 1,498.0 

Se eee 

Total, all stores 28,613.2 23,321.9 29,007.2 27,481.6 27,407.9 


Se SSS! 


Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 590.3 547.1 582.2 571.3 561.7 

All other food stores Xx Xx Xx Xx X 

Drugs and patent medicine 80.5 81.9 86.4 79.0 75.3 
stores 

Shoe stores 12.9 9.4 14.7 285 12.7 

Men's clothing stores 11.4 7.9 16.4 11.0 11.8 

Women's clothing stores 32.6 24.7 37.6 31.7 30.2 

Other clothing stores 46.5 Vel 65.2 50.5 45.0 

Household furniture and appliance 87.3 83.4 116.7 91.7 86.5 
stores 

Household furnishings hare 15.6 19.2 18.7 18.1 
stores 

Motor vehicle and recreational 754.5 584.7 587.5 685.5 707.9 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 245.6 204.9 223.6 222.4 207.5 

Automotive parts, accessories 134.1 100.7 124.0 120.7 122.2 
and services 

General merchandise stores 304.6 244.3 392.2 286.9 286.7 

Other semi-durable goods stores 58.3 43.6 70.6 54.0 56.2 

Other durable goods stores 57.8 44.4 65.6 56.0 53.5 

Other retail stores 96.8 78.7 107.6 99.6 99.5 

ii enh ca a 

Total, all stores 2,552.6 2,126.6 2,531.0 2,412.5 2,396.5 
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Tableau 3 


Ventes au detail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 


Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Ontario 
ee 3.0 4.3 6.0 5.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X x X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
8.3 4.4 eo) -1.8 -1.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
4.9 -8.9 UP 10.1 -0.4 Magasins de chaussures 
=2.0 -4.3 -5.0 7.0 8.2 Magasins de vétements pour hommes 
is lel 3.9 a0 1.0 Magasins de vétements pour femmes 
12.9 8.0 12.6 11.9 6.2 Autres magasins de vétements 
ZA f 5.1 4.9 W2e2 14.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
10.3 12.5 16.3 2ieS 20.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Dee leo 1.4 6.0 9.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
8.8 5:9 23.9 Pallett 28.7 — Stations-service 
7.4 oro) SEO 7.6 5.2 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
46 5.6 6.9 2.9 5.2 Magasins de marchandises diverses 
4.9 =210 2.4 2.8 2.3 Autres magasins de produits semi-durables 
6.4 6.4 9.2 8.2 4.4 Autres magasins de produits durables 
7.4 5.6 6.5 10.1 8.4 Autres magasins de vente au détail 
4.4 3.5 5.0 7.1 8.1 Total, ensemble des magasins 
Manitoba 
5.1 5.9 4.2 4.6 5.6  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Xx X x x Tous les autres magasins d'alimentation 
6.9 10.1 6.8 WAY 9.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
1.6 -3.1 2.1 6.8 -1.6 Magasins de chaussures 
-3.4 - -4.1 5.8 3.5  Magasins de vétements pour hommes 
7.9 9.8 3.0 Teck 1.3. Magasins de vétements pour femmes 
SiS -3.3 -2.4 -1.4 -0.7. Autres magasins de vétements 
0.9 8.9 9.6 7.4 16.1. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-2.2 -1.9 6.7 12.0 19.1 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6.6 =1.3 -5.0 ies 1.0 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
18.4 9.9 2aen 19.3 23.9  Stations-service 
9.7 ol 0.8 8.0 -1.5 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.2 3.8 3.3 0.7 2.8 | Magasins de marchandises diverses 
ON 1.6 -6.2 -2.2 2.6 Autres magasins de produits semi-durables 
8.0 2) -1.2 2.4 -2.2 Autres magasins de produits durables 
-2.7 dee -3.4 -2.4 4.6 Autres magasins de vente au détail 
6.5 3.4 2.1 4.5 5.0 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter IIP Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre IIP Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Saskatchewan 

Supermarkets and grocery stores 496.8 447.9 494.3 507.3 490.6 

All other food stores X x Xx X X 

Drugs and patent medicine 96.9 91.6 100.7 91.4 90.2 
stores 

Shoe stores UP oa Thee 6.3 7.0 

Men's clothing stores 8.5 6.1 ale 1h) 8.5 

Women's clothing stores 25.4 19.2 29.3 24.3 24.9 

Other clothing stores 39.4 34.3 58.6 46.5 41.1 

Household furniture and appliance 58.7 61.5 89.4 67.4 64.4 
stores 

Household furnishings WAS) Wis 20.6 20.7 18.4 
stores 

Motor vehicle and recreational 587.0 456.1 464.4 539.5 566.4 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 190.5 164.7 184.4 197.4 179.9 

Automotive parts, accessories 130.5 Hlilidiz 139.5 133.6 132.5 
and services 

General merchandise stores 285.2 229.8 352.7 270.0 270.8 

Other semi-durable goods stores 52.6 35.8 55.4 45.6 50.6 

Other durable goods stores 45.3 40.5 68.3 50.9 47.2 

Other retail stores 79.4 63.0 80.9 81.8 76.8 


Total, all stores 2,137.4 1,799.5 2,174.8 2,104.3 2,085.3 
eee 


Alberta 

Supermarkets and grocery stores 1,848.3 1,667.9 1,764.0 1,735.4 1,653.5 

All other food stores Xx Xx X Xx X 

Drugs and patent medicine 352.9 334.6 362.3 321.4 316.5 
stores 

Shoe stores 41.0 29.9 41.4 40.4 41.4 

Men's clothing stores 42.9 SYA) 63.0 40.6 45.8 

Women's clothing stores 121.6 93.6 138.5 114.6 110.0 

Other clothing stores 211.8 175.3 286.2 234.4 187.6 

Household furniture and appliance 379.1 378.0 509.5 383.7 344.5 
stores 

Household furnishings 98.9 90.7 Vall 95.2 83.5 
store 

Motor vehicle and recreational 2,666.2 2,012.3 2,021.1 2,265.9 2,446.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 689.3 577.8 639.9 652.6 590.0 

Automotive parts, accessories 549.9 411.6 503.3 485.6 474.9 
and services 

General merchandise stores 916.3 746.0 1,180.9 865.7 830.3 

Other semi-durable goods stores 235.4 183.7 282.6 228.5 220.4 

Other durable goods stores 214.3 168.5 274.2 223.9 204.4 

Other retail stores 477.4 401.0 496.7 472.6 439.0 

es meneame aliases sadist hee sc tare tapeticeeen ce =a 

Total, all stores 8,896.5 7,351.0 8,725.5 8,204.5 8,030.6 


SUR ene ee ee ee ae ee on EN ea 
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Tableau 3 

Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 

(estimations trimestrielles) 

— eee 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


nnn 
Per cent — Pourcentage 


Saskatchewan 
We 2.0 5.4 55 4.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X X x x Tous les autres magasins d'alimentation 

7.4 2.3 -0.2 -2.8 -2.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

2.9 -10.5 2.8 5.0 2.9 Magasins de chaussures : 

5 = =6:7/ =o 3.7. Magasins de vétements pour hommes 

2.0 -6.3 -6.1 - -3.9 | Magasins de vétements pour femmes 

-4.1 on 0.5 4.3 4.6 Autres magasins de vétements 

-8.9 1.8 0.4 9.4 12.0 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

-4.9 6.1 -7.2 3.0 -2.6 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

3.6 2.0 -3.5 8.0 6.7. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

5.9 44 5.8 9.1 17.2 Stations-service 

-1.5 1.8 0.9 2.6 3.0 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

a5) 43 3.1 O56) 7.7 Magasins de marchandises diverses 

4.0 -6.8 Ore Pall 1.8 Autres magasins de produits semi-durables 

-4.0 2.0 Bre 6.5 2.4 Autres magasins de produits durables 

3.4 ai 0.4 12.8 11.8 Autres magasins de vente au détail 

a a a a ae RE in aS a ee ee ee 
2.5 1.8 1.1 Sal! 6.3 Total, ensemble des magasins 


a 


Alberta 
11.8 8.1 6.2 6.7 4.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X X Xx X Tous les autres magasins d'alimentation 
HAS 10.3 - 0.8 1.1. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-1.0 -3.9 -0.2 Ol 13.7 | Magasins de chaussures 
-6.3 -3.4 7.9 -5.4 2.2 Magasins de vétements pour hommes 
10.5 Oye: Se) 9.2 6.6 Magasins de vétements pour femmes 
12.9 11.9 Was 16.0 12.9 Autres magasins de vétements 
10.0 12.9 10.5 7.8 11.7 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
18.4 29.4 30.4 28.3 19.6 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
9.0 7.9 -0.6 9.7 14.8 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
16.8 9.3 17.4 16.7 20.1 ~—Stations-service 
15.8 15.3 15.0 14.1 10.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
10.4 8.4 6.4 2.9 4.6 Magasins de marchandises diverses 
6.8 8.4 6.2 8.6 3.4 Autres magasins de produits semi-durables 
48 0.1 5.3 3.8 3.8 Autres magasins de produits durables 
8.7 92 6.5 8.0 5.0 Autres magasins de vente au détail 
pk a ea al Be alate lai AM SP et eae a a I aa ON ee ee ee 
10.8 8.9 6.1 8.5 9.4 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter II? Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre II? Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 


Millions of dollars — Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 2,144.5 1,975.0 2,067.0 2,097.4 1,995.5 

All other food stores Xx X Xx X Xx 

Drugs and patent medicine 495.4 469.5 544.4 471.4 453.6 
stores 

Shoe stores 55.6 43.2 58.9 57.6 54.7 

Men's clothing stores 39.4 cn 59.7 43.4 40.7 

Women's clothing stores 142.2 117.6 170.5 142.3 133.4 

Other clothing stores 231.9 200.1 303.9 240.4 206.6 

Household furniture and appliance 381.3 371.6 510.0 402.2 359.4 
stores 

Household furnishings 109.8 101.7 12687 107.9 101.6 
stores 

Motor vehicle and recreational 2,504.9 2,035.6 1,981.4 De 22NeO 2,396.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 757.6 648.4 718.0 796.4 683.9 

Automotive parts, accessories 500.9 415.2 483.7 475.5 469.2 
and services 

General merchandise stores 995.1 829.5 1,290.9 974.4 946.0 

Other semi-durable goods stores 306.0 220.3 SVAN 289.1 296.0 

Other durable goods stores 288.7 279.8 369.6 313.3 280.5 

Other retail stores 463.8 405.2 503.2 492.4 444.8 

een ieee ea ase csi ga itachi cape nlp ae 

Total, all stores 9,570.6 8,290.9 9,662.7 9,275.3 9,004.9 


nnn 


Yukon, Northwest Territories and Nunavut 


Supermarkets and grocery stores 59.2 5255 Biel 58.1 56.7 

All other food stores Xx Xx x Xx Xx 

Drugs and patent medicine X X Xx x X 
stores 

Shoe stores Xx Xx x x x 

Men's clothing stores X x Xx Xx Xx 

Women's clothing stores 1.1 0.8 es! lez eZ 

Other clothing stores X Xx x Xx Xx 

Household furniture and appliance 4.7 41 4)15) 4.6 4.4 
stores 

Household furnishings 1.2 We 17 1.6 at 
stores 

Motor vehicle and recreational X X X X Xx 
vehicle dealers 

Gasoline service stations i Ds X x X 

Automotive parts, accessories X X Xx X X 
and services 

General merchandise stores 67.8 hail 69.2 63.4 61.5 

Other semi-durable goods stores les 5.5 7.8 7.9 6.9 

Other durable goods stores 5.8 4.2 6.6 6.3 6.2 

Other retail stores 12.9 10.0 12.5 13.6 Vulazs 

ees reer stesso sess ssn is niceesanmemnttceptatensianee 

Total, all stores 257.2 212.8 241.0 242.6 238.5 


ee i ee 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 
a re ee a ee eee SS Pe OY ee ie ee 


Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


SS a ea ae 
Per cent — Pourcentage 


Colombie-Britannique 


io 6.2 3.6 SYS. 4.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X X x x Tous les autres magasins d'alimentation 
9.2 WE 5.0 8.3 7.9 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
1.6 0.2 4.1 6.9 1.3 Magasins de chaussures 
-3.2 -3.6 -10.2 48 -0.7_ Magasins de vétements pour hommes 
6.6 8.2 6.0 0.5 2.6 Magasins de vétements pour femmes 
WAZ 8.9 amo) 8.9 8.8 Autres magasins de vétements 
6.1 6.8 8.7 9.2 7.5  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
8.1 7.6 0.6 -2.4 0.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
45 2s 10.1 8.5 9.0 | Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
10.8 W2s8 2Nc8 Lear! 14.5 Stations-service 
6.8 ley 5:5 4.9 6.3 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
By Be 1.9 =2.1 1.0 | Magasins de marchandises diverses 
3.4 OFn 0.5 Urs -1.7. Autres magasins de produits semi-durables 
2.9 14.0 Ss (ei 7.8 Autres magasins de produits durables 
43 6.4 0.7 4.4 2.2 Autres magasins de vente au détail 


5.9 


Total, ensemble des magasins 


rr 


Yukon, Territoires du Nord-Ouest et Nunavut 


4.4 5.4 5:5 3.8 5.6  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X Xx x x Tous les autres magasins d'alimentation 
x Xx Xx xX x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx X x x x  Magasins de chaussures 
x Xx X X x  Magasins de vétements pour hommes 
-8.3 11.1 7.1 - -  Magasins de vétements pour femmes 
X X X X x Autres magasins de vétements 
6.8 5 -3.5 - 2.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
9.1 20.0 21.4 60.0 37.5  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
x X X X x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Xx x Xx Xx x  Stations-service 
X X X Xx x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
10.2 6.1 6.5 On 2.8 | Magasins de marchandises diverses 
5.8 - es 2.6 - Autres magasins de produits semi-durables 
-6.5 2.4 6.5 =Suit 6.9 Autres magasins de produits durables 
10.3 ilies 9.6 10.6 10.4 Autres magasins de vente au détail 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


rs 


Sales 
Ventes 
err src cg entra apa ete ee 
Quarter IIP Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter I! 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre IIP Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 


eres 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 26.8 235 26.8 27.6 25.9 

All other food stores Xx Xx X X X 

Drugs and patent medicine X X X Xx X 
stores 

Shoe stores Xx x X Xx X 

Men's clothing stores X X X Xx X 

Women's clothing stores Xx Xx Xx x Xx 

Other clothing stores Xx X x Xx Xx 

Household furniture and appliance X X X Xx X 
stores 

Household furnishings X X X X Xx 
stores 

Motor vehicle and recreational Xx X X X X 
vehicle dealers 

Gasoline service stations Xx X Xx Xx 

Automotive parts, accessories X X Xx Xx X 


and services 
General merchandise stores x 
Other semi-durable goods stores Xx 
Other durable goods stores x 
Other retail stores X 


Total, all stores 95.6 70.5 85.0 95.1 93.6 


Nunavut 

Supermarkets and grocery stores 9.4 7.4 8.1 7.8 8.5 

All other food stores X Xx Xx X Xx 

Drugs and patent medicine x X X x Xx 
stores 

Shoe stores Xx Xx Xx X X 

Men's clothing stores X X x X X 

Women's clothing stores x X x Xx X 

Other clothing stores x x > x X 

Household furniture and appliance X Xx X X Xx 
stores 

Household furnishings X x Xx X X 
stores 

Motor vehicle and recreational Xx x Xx Xx X 
vehicle dealers 

Gasoline service stations X Xx X X X 

Automotive parts, accessories x Xx X X x 


and services 
General merchandise stores X X 
Other semi-durable goods stores X Xx 
Other durable goods stores X X 
Other retail stores Xx Xx 


Total, all stores 50.9 43.3 50.0 46.7 46.6 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trimestre | Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


Per cent — Pourcentage 


Yukon 
S8) 4.0 515 4.5 3.6 | Supermarchés d’alimentation et épiceries 
X Xx Xx Tous les autres magasins d'alimentation 

X X Xx X Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

x x X x x  Magasins de chaussures 

Xx Xx X Xx x  Magasins de vétements pour hommes 

Xx X x Xx x  Magasins de vétements pour femmes 

X x x Xx x Autres magasins de vétements 

x X X x x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Xx x X x x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

X x Xx X Xx  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

X Xx x x  Stations-service 


x< 
x< 
x< 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

x  Magasins de marchandises diverses 

x Autres magasins de produits semi-durables 

x Autres magasins de produits durables 

x Autres magasins de vente au détail 


< «— KK 
MM PS O< dS 
x K~ KX XK 
IES ES PS 


2.1 1.6 4.4 1:3 5.8 Total, ensemble des magasins 


Nunavut 
10.6 7.2 Oe 6.8 3.7. Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X x Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
X X X X x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
Xx X X x x  Magasins de chaussures 
X X X X x  Magasins de vétements pour hommes 
x X Xx Xx x  Magasins de vétements pour femmes 
X X X Xx x Autres magasins de vétements 
Xx X Xx X x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
X X X Xx x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
X Xx X Xx x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Xx X X x  Stations-service 
X X Xx x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
Xx X x Xx x  Magasins de marchandises diverses 
Xx X X Xx x Autres magasins de produits semi-durables 
Xx X X X x Autres magasins de produits durables 
X Xx x Xx x Autres magasins de vente au détail 


9.2 4.8 8.0 6.6 4.3 Total, ensemble des magasins 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


SS 


Sales 
Ventes 
Quarter IIP Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre II? Trimestre | Trimestre IV Trimestre II] Trimestre II 


Ce ee eee ee 
Millions of dollars — Millions de dollars 


Northwest Territories 


Supermarkets and grocery stores 23.0 21.6 Cons 22.7 22.3 

All other food stores Xx X X x X 

Drugs and patent medicine Xx Xx x x Xx 
stores 

Shoe stores Xx Xx X Xx Xx 

Men's clothing stores Xx x Xx X Xx 

Women's clothing stores Xx Xx Xx X Xx 

Other clothing stores X Xx X Xx X 

Household furniture and appliance X X X X X 
stores 

Household furnishings X Xx X X Xx 
stores 

Motor vehicle and recreational 20r8 22.4 19.1 20.5 20.5 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 5.9 6.6 5.8 5.4 47 

Automotive parts, accessories X X X x X 
and services 

General merchandise stores Xx X X Xx X 

Other semi-durable goods stores Xx x Xx Xx Xx 

Other durable goods stores 2.8 1.9 oO 28 3.0 

Other retail stores X X x x Xx 

ee A A oer pi a inca i 

Total, all stores 110.6 99.1 105.9 100.8 98.4 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Commerce de détail, juin 2001 


re 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 


Groupe de commerce 


sent 


Per cent — Pourcentage 


3.1 6.9 Det 2.3 8.3 
X X 
x X X X x 
X X X X X 
X X x X X 
X X X X X 
X X X X x 
X X X X X 
X X X X X 
23.4 15.5 21.7 “19 6.2 
29.5 =. -4.9 7 9.3 
x X X X x 
X X X X 
X X X X X 
—O.7 . 6.5 -4.2 3.4 


10.4 9.0 3.4 6.1 


Territoires du Nord-Ouest 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


SS 


SS 
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Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 
(Current Periods) 


—_— es oe Oo ca 


Response fraction 
Fraction de réponse 


June? May® April March 
2001 2001 2001 2001 
Juin? Maik Avril Mars 


Per cent — Pourcentage 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 94.9 95.6 96.0 95.9 
All other food stores 84.6 88.2 87.1 89.5 
Drugs and patent medicine 90.2 91.2 90.4 91.8 
stores 
Shoe stores 94.5 94.8 94.3 96.1 
Men's clothing stores 91.3 91.9 93.5 94.1 
Women's clothing stores 92:7 94.4 93.3 93.0 
Other clothing stores 91.2 95.8 96.5 95.4 
Household furniture and appliance 93.1 93.4 91.9 92.5 
stores 
Household furnishings 83.1 88.1 86.5 85.7 
stores 
Motor vehicle and recreational 94.0 94.7 93.5 93.9 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 88.8 91.7 91.9 94.2 
Automotive parts, accessories 91.8 93.2 91.9 92.0 
and services 
General merchandise stores 99.3 98.0 98.3 99.3 
Other semi-durable goods stores 86.7 90.3 88.0 89.4 
Other durable goods stores 91.6 88.5 89.4 91.7 
Other retail stores 90.4 93.0 92.4 92.8 
EEE 
Total, all stores 93.2 94.1 93.7 94.3 
—————————— eee 
Regions 
Newfoundland 91.9 96.5 95.6 96.7 
Prince Edward Island 91.4 94.8 94.7 90.7 
Nova Scotia 93.3 95.6 96.6 93.8 
New Brunswick 88.2 92.7 93.7 92.0 
Quebec 93.9 94.7 93.4 94.5 
Ontario 94.4 94.6 93.9 94.8 
Manitoba 88.7 90.8 91.1 93.0 
Saskatchewan 93.4 94.4 94.0 94.7 
Alberta 91.4 92.9 93.7 93.4 
British Columbia 7 92.4 93.5 93.2 94.0 
Yukon 86.1 87.4 90.3 91.3 
Northwest Territories 85.1 94.6 92.4 94.4 
Nunavut 80.9 99.2 94.9 98.4 
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Tableau 4 


Commerce de détail, fraction de réponse de I’échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Oo eee 


Coefficient of variation 
Coefficient de variation 


June? May® April March 
2001 2001 2001 2001 
Juin? Maif Avril Mars 


Per cent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


1.8 ist 1.6 1.7 Supermarchés d'alimentation et épiceries 

5.8 5.8 aye) 5.5 Tous les autres magasins d'alimentation 

2.4 2.3 Bie 2.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

2.4 2.3 Ds 1.9 Magasins de chaussures 

3:1 oro 2.9 3.0  Magasins de vétements pour hommes 

2.6 2.9 2.9 3.1 Magasins de vétements pour femmes 

2.3 Pa) 2.0 2.2 Autres magasins de vétements 

ule 3.9 3.2 4.2 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

3.9 4.0 44 4.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

4.2 41 4.2 4.1 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

2.8 2.8 2.8 2.7 Stations-service 

Ball 2.6 2.9 3.3 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

is 1.2 1.0 1.1. Magasins de marchandises diverses 

5.3 5.8 45 4.3 Autres magasins de produits semi-durables 

3.5 Bail Sus) 3.4 Autres magasins de produits durables 

23 3.3 De 2.1 Autres magasins de vente au détail 

eee 
1.3 1.4 1.4 1.3 Total, ensemble des magasins 
eee 
Régions 

6.7 7.6 Bee 8.2 Terre-Neuve 

1.9 1.9 2.2 1.5 — fle-du-Prince-Edouard 

3.7 3.8 45 4.7 Nouvelle-Ecosse 

4.5 5.1 6.3 4.2 Nouveau-Brunswick 

Hs) 3.9 Sil 3.2 Québec 

a5 2.4 2.4 2.5 Ontario 

28 Pg) 2.3 2.4 Manitoba 

23 2.4 ase 2.3 Saskatchewan 

2.9 3.0 31 2.8 Alberta 

1.9 1.9 2.0 1.9 Colombie-Britannique 

0.3 0.3 0.3 0.3. Yukon 

- - - -  Territoires du Nord Quest 
- - = - Nunavut 


ee 
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Table 5 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


June? May® April? March February January December 
2001 2001 2001 2001 2001 2001 2000 
Juin? Maik Avril? Mars Février Janvier Décembre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,908.5 4,927.3 4,864.5 4,871.6 4,875.9 4,748.9 4,902.9 
All other food stores 394.8 394.8 395.4 386.4 386.2 385.3 379.4 
Drugs and patent medicine 1,204.1 1,206.1 1,192.7 1,184.8 1,181.2 1,165.8 1,147.9 
stores 
Shoe stores 145.8 149.2 147.9 141.9 144.4 143.3 146.7 
Men's clothing stores 123.0 12505 123.9 123.1 122.7 128.2 ino 
Women's clothing stores 401.2 406.4 423.8 410.7 407.2 402.7 387.5 
Other clothing stores 646.1 649.1 683.0 645.5 638.0 641.1 632.4 
Household furniture and appliance 1,079.2 1,062.2 1,061.7 1,094.4 1,068.0 1,082.6 1,051.5 
stores 
Household furnishings 261.6 258.6 252.7 215 251.6 PDH ETE 247.5 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,381.1 6,365.0 6,428.9 6,145.8 6,048.1 6,252.0 6,075.2 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 2,007.3 2,068.2 1,996.7 1,927.1 1,980.4 1,966.6 1,988.5 
Automotive parts, accessories 1,377.0 1,380.4 1,371.0 1,342.1 1,351.9 1,314.6 1,346.3 
and services 
General merchandise stores Aniolen 2,713.9 2,718.2 2,713.6 2,699.3 2,712.1 2,675.3 
Other semi-durable goods stores 736.6 755.1 724.9 729.2 725.9 719.8 715.6 
Other durable goods stores 644.3 649.0 648.1 645.8 652.8 645.6 642.1 
Other retail stores 1,184.3 1,189.4 1,176.1 TPA lee WWE Weliiseo 1,144.1 
a aN aa as Ea a A a i I ee A ee 
Total, all stores 24,231.9 24,300.1 24,209.7 23,789.1 23,706.1 23,739.8 23,604.4 
Sha iN le Li Re a pe SS i es Se a 
Regions 
Newfoundland 411.0 407.7 394.8 398.2 385.7 382.1 378.9 
Prince Edward Island 107.7 105.8 105.1 Oar 103.9 105.4 104.6 
Nova Scotia 729.2 734.9 AST 721.9 692.5 WET HOUT 
New Brunswick 584.8 581.7 607.9 583.9 587.8 595.5 581.6 
Quebec 5,588.0 5,607.0 5,681.1 5,470.0 5,407.0 5,384.6 5,394.8 
Ontario 9,125.4 9,205.4 9,162.8 8,995.6 9,043.3 9,109.1 9,032.5 
Manitoba 826.1 830.6 821.4 804.7 804.6 805.8 793.2 
Saskatchewan 690.7 697.5 690.3 687.2 689.5 692.4 675.3 
Alberta 2,907.2 2,895.5 2,857.4 2,828.8 2,789.4 2,796.6 2,732.4 
British Columbia 3,178.3 3,152.2 3,087.2 alia 3,119.8 3,064.7 3,101.5 
Yukon 30.0 29.0 29.0 28.6 31.0 27.3 30.2 
Northwest Territories 36.2 36.3 35.6 36.6 35.8 34.9 36.1 
Nunavut lie 16.4 16.1 16.1 15.9 15.6 loess 


eee eee 
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Tableau 5 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 


(estimations historiques) 


—_—_——_—-eeeeeeeeee————— 


November October September 
2000 2000 2000 
Novembre Octobre Septembre 


Millions of dollars — Millions de dollars 


4,797.6 4,803.7 4,745.8 
377.3 381.3 378.5 
1,150.9 1,144.1 1,138.7 
145.6 148.4 149.1 
122.0 123.4 128.9 
391.0 395.8 400.1 
638.4 626.5 636.4 
1,040.3 1,035.4 1,040.7 
251.3 247.2 248.5 
6,065.2 6,007.0 6,274.3 
1,981.9 1,949.5 1,914.1 
1,310.0 1,315.4 1,298.0 
2,592.9 2,651.5 2,601.0 
713.2 730.9 728.5 
641.2 631.7 629.7 
1,152.4 1,158.3 1,145.5 


23,371.1 23,351.9 23,457.8 


381.6 378.4 380.1 
103.1 101.4 103.4 
714.8 704.3 712.9 
982.5 566.4 982.6 
5,287.2 9,360.6 9,356.1 
8,979.0 9,006.3 9,054.2 
786.1 785.2 786.1 
676.8 672.4 683.5 
2,718.2 2,687.1 2,703.9 
3,064.0 3,011.1 3,018.0 
28.5 28.8 28.2 
33.7 34.0 33.1 
15.7 16.0 15.8 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


August 
2000 
Aott 


4,754.5 
379.4 
1,127.3 


145.1 
130.2 
383.4 
612.5 
1,024.1 


243.5 
6,324.7 


1,839.4 
1,325.2 


2,620.3 
737.3 
632.4 

1,141.2 


23,420.5 


382.7 
104.1 
713.9 
983.8 
9,373.1 
9,005.5 
794.7 
685.3 
2,686.0 
3,014.7 
28.4 
33.0 
19.9 


July 
2000 
Juillet 


4,739.0 
375.1 
1,128.4 


150.6 
131.8 
379.9 
619.7 
1,030.8 


243.7 
6,219.5 


1,881.4 
1,312.8 


2,662.6 
740.9 
621.3 

1,122.8 


23,360.2 


379.3 
103.7 
726.0 
973.3 
5,375.5 
8,972.3 
797.0 
687.4 
2,674.0 
2,996.4 
28.0 
32.2 
15.3 


4,686.6 
375.2 
1,122.6 


145.7 
131.0 
384.7 
608.3 
1,015.4 


236.1 
6,086.3 


1,853.6 
1,291.2 


2,618.6 
739.0 
622.8 

1,119.9 


23,037.0 


378.5 
102.5 
713.3 
574.6 
3,200.2 
8,872.3 
779.2 
682.7 
2,622.1 
2,981.4 
28.4 
31.7 
15.1 


Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 

Terre-Neuve 
lle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 

Territoires du Nord Ouest 
Nunavut 
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Table 6 


Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


src 


June? May’ April March February January December 
2001 2001 2001 2001 2001 2001 2000 
Juin? Mai? Avril Mars Février Janvier Décembre 


ees 
Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 5,199.4 5,097.6 4,564.2 4,967.0 4,300.0 4,449.7 5,360.9 
All other food stores 419.5 412.2 390.3 366.6 333.4 329.2 477.0 
Drugs and patent medicine TPIS 1,203.9 1,149.1 1,156.1 1,079.8 1,132.6 1,415.2 
stores 
Shoe stores 160.7 175.4 147.5 114.7 85.5 107.5 196.2 
Men's clothing stores 130.8 125.3 107.0 98.1 75.9 99.1 245.1 
Women's clothing stores 403.1 437.1 400.6 353.8 273.4 289.3 622.2 
Other clothing stores 596.6 606.3 604.2 564.3 420.0 462.1 1,070.0 
Household furniture and appliance 1,058.5 971.0 921.1 1,018.0 829.1 914.5 1,571.8 
stores 
Household furnishings 268.5 257.3 226.9 236.2 196.0 206.8 302.2 
stores 
Motor vehicle and recreational 7,503.0 7,982.8 7,079.5 6,448.1 4,665.4 5,070.3 5,045.0 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 2,073.7 2,150.9 1,892.5 1,824.4 1,723.2 1,798.3 1,970.3 
Automotive parts, accessories 500-7 1,607.3 1,328.7 1,190.4 1,000.0 1,106.0 1,471.5 
and services 
General merchandise stores 2,683.7 2,661.7 2,463.0 2,380.0 1,947.5 1,990.8 4,422.4 
Other semi-durable goods stores 807.8 870.3 628.4 569.8 497.5 528.8 1,084.7 
Other durable goods stores 633.6 644.1 572.9 525.4 478.4 Sil Sea 1,189.7 
Other retail stores 1,283.1 1,238.1 1,039.7 1,063.5 896.3 886.1 1,613.9 
Sacer ee ee ee ee ee ee en a 
Total, all stores 25,917.3 26,441.4 23,515.5 22,876.5 18,801.5 19,886.6 28,058.1 : 
Streit rei energetic peeps msensearpgsaeeneisiaseeemenans sail y espe = nee eee 
Regions 
Newfoundland 458.8 454.0 367.9 392.4 288.7 295.0 449.6 
Prince Edward Island 122.5 iilses 94.4 91.8 75.6 82.0 124.6 
Nova Scotia 798.0 LA 690.4 684.2 550.0 601.1 885.6 
New Brunswick 636.8 641.0 587.8 547.1 451.2 475.4 685.6 
Quebec 5,981.4 6,395.3 5,728.0 5,299.3 4,211.8 4,416.2 6,021.8 
Ontario 9,840.8 9,978.8 8,793.5 8,555.2 7,149.2 OVE 10,967.2 
Manitoba 875.4 884.3 792.9 790.1 652.1 684.4 966.2 
Saskatchewan 733.3 740.0 664.1 649.4 549.7 600.4 807.8 
Alberta 3,060.4 3,078.8 2,757.3 2,741.4 2,217.4 2,392.2 3,318.6 
British Columbia 3,317.0 3,292.3 2,961.3 3,043.6 2,588.9 2,658.5 3,738.0 
Yukon 35.9 32.4 Clee 26.3 22.9 21.3 SY25 
Northwest Territories 39.9 36.5 34.2 39.2 30.5 29.4 41.8 
Nunavut 17.0 1725 16.5 16.5 WENT 13.1 18.7 
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Tableau 6 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, 


(estimations historiques) 


selon le groupe de commerce et la région 


8 


Millions of dollars — Millions de dollars 


November October September 
2000 2000 2000 
Novembre Octobre Septembre 
4,635.5 4,563.5 4,896.3 
361.7 366.6 375.9 
1,155.6 TV 13557 1,112.0 
158.9 160.7 166.2 
148.3 126.6 126.3 
422.3 404.2 433.0 
715.6 651.3 692.1 
M1275 1,048.8 1,095.2 
292.9 259.1 254.0 
5,651.2 5,664.1 6,421.6 
1,970.5 2,012.4 1,950.7 
1,480.2 1,322.8 1,258.5 
3,151.0 2,694.8 2,508.6 
768.2 699.7 745.5 
629.2 546.3 609.2 
1,099.7 1,099.1 1,176.1 
23,768.2 22,755.6 23,821.2 
402.1 364.8 383.5 
100.6 96.6 105.9 
736.3 676.3 715.2 
593.0 555.2 590.8 
5,302.1 5,245.6 5,406.6 
9,304.6 8,735.4 9,255.6 
797.9 766.9 803.5 
690.6 676.4 690.2 
2;763:5 2,643.4 2,750.9 
3,005.2 2,919.5 3,041.9 
25.6 26.9 28.9 
31.6 325 32.8 
15.2 16.1 1525 
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August 
2000 
Aott 


4,877.1 
381.3 
1,115.8 


149.1 
112.8 
364.8 
660.1 
1,037.7 


254.3 
6,674.6 


1,998.8 
1,359.7 


2,599.0 
1719.7 
673.2 

1,225.0 


24,222.9 


409.8 
121.3 
746.8 
626.0 
5,618.4 
9,180.4 
814.6 
714.7 
2,766.9 
3,141.2 
33.1 
33.5 
16.1 


July 
2000 
Juillet 


4,910.3 
387.6 
1,092.0 


141.4 
115.8 
360.2 
599.3 
1,024.6 


248.2 
6,404.0 


2,037.6 
1,374.5 


2,485.5 
778.1 
621.1 

1,246.6 


23,786.7 


395.4 
122.0 
754.0 
598.6 
9,919.6 
9,045.7 
794.4 
699.5 
2,686.7 
3,092.2 
33.1 
34.5 
aS. 


June 
2000 
Juin 


4,886.7 
390.7 
1,113.7 


157.0 
139.1 
385.7 
962.8 
991.3 


241.4 
7,345.1 


1,968.3 
1,428.1 


2,939.8 
199: 
619.2 

1201.7 


24,780.2 


419.7 
1155 
785.6 
631.6 
5,706.9 
9,594.5 
829.8 
727.1 
2,763.0 
3,121.8 
34.0 
34.8 
14.8 


Year 
2001 
Année 


28,578.0 
2,251.3 
6,909.3 


791.2 
636.0 
2,157.3 
3) 20a00 
9,712.1 


1,391.6 
38,749.1 


11,463.14 
7,740.1 


14,126.7 
3,902.7 
3,370.1 
6,406.7 


137,438.8 


2,256.9 
579.5 
4,100.7 
3,339.3 
32,032.1 
51,935.1 
4,679.2 
3,936.9 
16,247.5 
17,861.5 
166.1 
209.7 
94.3 


Groupe de commerce - Canada 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


Régions 

Terre-Neuve 
lle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon 

Territoires du Nord Ouest 
Nunavut 
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Table 7 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


ee 


Sales 
Ventes 
cone a ae ee Oe ee ee ee ee ee 
June? May® April March Year-to-date 
2001 2001 2001 2001 2001 
Juin? Mai® Avril Mars Cumulatif 


i 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 118.7 ont 100.9 104.1 596.2 
Prince Edward Island 34.5 30.0 200 PASTS 158.6 
Nova Scotia 207.3 204.3 189.3 187.6 Uae 
New Brunswick 158.3 159.9 144.5 145.8 861.3 
Quebec ier Oore 1,806.4 1,619.5 1,501.3 9,276.5 
Ontario 3,208.7 3,206.5 2,905.4 2,792.7 17,014.3 
Manitoba 243.7 241.8 224.1 222.4 1h 30283 
Saskatchewan Nail 216.6 202.4 197.1 i U7Asal 
Alberta 894.1 897.8 822.3 825.5 4,852.0 
British Columbia 1,048.5 1,041.8 955.1 981.4 5,710.9 
Yukon 7.7 6.7 5.8 6.3 36.4 
Northwest Territories 15.0 13.8 Wu ers 76.3 
Nunavut 13.4 13.8 out 13.4 74.9 
eee 
Total 7,930.9 7,952.5 7,220.5 7,016.5 42,250.6 


——___-_--_er—————————————————— eee 


Table 8 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


—ee_eee CC rr — 


June? May® April March February January December 
2001 2001 2001 2001 2001 2001 2000 
Juin? Mai® Avril Mars Février Janvier Décembre 


eee OC rrr eee 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland 118.7 113.1 100.9 104.1 79.7 79.7 190.5 
Prince Edward Island 34.5 30.0 25.5 AS AS 20.8 ZonS 50.2 
Nova Scotia 207.3 204.3 189.3 187.6 URL 170.5 366.6 
New Brunswick 158.3 159.9 144.5 145.8 120.6 132.2 273.8 
Quebec eiGoee 1,806.4 1,619.5 1,501.3 le23i0e 1,355.0 2,408.4 
Ontario 3,208.7 3,206.5 2,905.4 2,792.7 2,384.0 2,517.0 5,003.3 
Manitoba 243.7 241.8 224.1 222.4 181.9 188.4 384.2 
Saskatchewan Pb ll 216.6 202.4 197.1 166.2 178.1 331.4 
Alberta 894.1 897.8 822.3 825.5 691.0 721.3 1,414.7 
British Columbia 1,048.5 1,041.8 955.1 981.4 827.6 856.5 1,653.2 
Yukon Tet 6.7 5.8 6.3 5.0 4.9 9.6 
Northwest Territories 15.0 13.8 a7, 13:3 10.9 10.6 18.2 
Nunavut 13.4 13.8 oe 13.4 10.8 10.4 15.4 
—_—_—_— Cr eee 
Total 7,930.9 7,952.5 7,220.5 7,016.5 5,883.1 6,247.1 12,119.4 


—_——_—_—_—_—_—__—____ee_e—e—e—e—e—e——————————— 
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Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


—_——_---—————eerereree————————— 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 


June May April March Year-to-date 
2001 2001 2001 2001 2001 
Juin Mai Avril Mars Cumulatif 


eee 


Per cent — Pourcentage 


Régions 

6.9 Ute -0.4 10.9 4.6 Terre-Neuve 

Si 3.4 -2.3 fel 3.9  jle-du-Prince-Edouard 
-2.6 2.5 -2.0 0.8 0.3. Nouvelle-Ecosse 

-2.0 0.1 -1.6 3.0 1.3 Nouveau-Brunswick 

2.4 5.9 4.9 5.9 4.4 Québec 

5a 5.2 7.0 6.1 5.3 Ontario 

5.4 Sul 4.4 bis, 4.7 Manitoba 

1.4 iat 3.6 48 2.1. Saskatchewan 

9.6 WS 7.7 11.0 9.4 Alberta 

7.0 tel Ont 8.1 9.8  Colombie-Britannique 
6.9 1.5 3.6 S16 3.7 Yukon 
13.6 eat 8.5 11.8 10.7‘ Territoires du Nord Ouest 
13.6 8.7 5.6 6.3 6.7 Nunavut 

CC rrr 

Oeil 6.0 5.4 6.7 5.3 ‘Total 


—_— eee 


Tableau 8 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


_— eee 


November October September August July June Year 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2001 
Novembre Octobre Septembre Aott Juillet Juin Année 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Régions 
151.8 ee 112.4 118.4 109.7 111.0 596.2 — Terre-Neuve 
33.6 29.8 32.1 38.3 36.4 32.8 158.6 __fle-du-Prince-Edouard 
259.1 218.4 212.8 216.7 209.7 212.9 TN 2e7 Nouvelle-Ecosse 
202.5 174.0 168.6 170.8 HOvAO 161.5 861.3 Nouveau-Brunswick 
1,734.3 1,670.0 1,683.0 1,679.4 1,669.3 oleae 9,276.5 Québec 
3,583.5 Sa Oaliieoh 3,097.8 2,979.1 3,036.6 17,014.3 Ontario 
264.9 235.5 228.4 238.4 225.3 alee 1,302.3 Manitoba 
243.6 218.5 209.5 217.8 203.4 214.7 1,178.1 Saskatchewan 
972.8 862.3 863.0 871.9 813.6 815.5 4,852.0 Alberta 
1,091.9 1,011.4 1,028.0 1,023.6 990.5 979.6 9,710.9  Colombie-Britannique 
6.4 6.1 6.7 8.0 Teil ee 36.4 Yukon 
12.8 12.6 Wei 22 WP 13.2 76.3 Territoires du Nord Ouest 
12.3 12.9 12.5 U1 12.3 11.8 74.9 Nunavut 
8,569.5 7,727.1 7,742.2 7,706.4 7,426.4 7,549.5 42,250.6 _—‘ Total 


eee 
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Table 9 


Retail Sales, Canada, Current and Constant (1992) Dollar Estimates 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
Price Current Year to year Constant Year to year 
Index Dollars per cent change 1992 dollars per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour l'année 1992 pour l'année 
Millions $ % Millions $ % 
1999 
January 107.7 17,728.6 2.9 16,454.9 2.6 
February 108.0 16,939.8 41 15,689.8 oh 
March 109.7 20,174.4 Well 18,385.2 6.4 
April 110.3 21,558.8 3.6 19,553.0 2.0 
May 110.2 22,667.3 125) 20,561.1 0.2 
June 110.3 22,900.1 5.8 20,760.0 4.3 
July 109.7 23,009.4 6.0 20,972.1 4.0 
August 109.9 Zon Ord 7.6 20,186.3 5.0 
September 110.4 22,269.8 7.8 20,167.4 4.9 
October 110.0 21,973.3 4.2 19,977.2 Wert 
November 109.9 22,218.2 7.2 20,218.3 48 
December 108.6 27,163.6 9.2 25,015.1 6.5 
Year 109.6 260,779.5 5.6 237,940.4 3.8 
2000 
January 109.8 18,635.6 Dal 16,978.9 See 
February 110.5 18,479.0 9.1 16,724.3 6.6 
March WA) 22,077.8 9.4 19,633.3 6.8 
April 111.4 22,069.9 2.4 19,810.0 168: 
May 111.9 24,578.0 8.4 21,972.6 6.9 
June 112.3 24,780.2 8.2 22,059.0 6.3 
July de 23,786.7 3.4 21,336.0 ek 
August 1s! 24,222.9 9.2 21,760.7 78 
September 111.8 23,821.2 7.0 21,310.6 Bere 
October 111.0 22,/55.6 3.6 20,502.3 2.6 
November 111.6 23,768.2 7.0 21,291.3 a2) 
December 110.1 28,058.17 3h) 25,477.5 1.8 
Year 111.3 277,033.2 6.3 248, 856.5 4.7 
2001 
January 111.8 19,886.6 6.7 17,787.6 48 
February 1223 18,801.5 Wed 16,747.9 0.1 
March 113.1 22,876.5 3.6 20,228.2 3.0 
April 114.1 2301010 6.6 20,614.6 41 
May® 114.5 26,441.4 7.6 23,099.7 Sal 
June? 114.2 259i 4.6 22,699.6 2.9 
July 
August 
September 
October 
November 
December 
Year 
if Seasonally adjusted constant (1992) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 
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Tableau 9 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1992) 


——— OO rrr eee 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1992 dollars! per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 19921 pour le mois 
7 win APE AE ORBEA) ee ese Rgatar TE OT ate Rg ee 
Millions $ % Millions $ % 
1999 
108.0 21,083.1 1.6 19,528.0 8} January 
107.9 21,293.1 1.0 19,732.3 1.0 February 
108.5 21,347.3 0.3 19,681.0 -0.3 March 
109.2 21,400.4 0.2 19,593.3 -0.4 April 
109.3 21,381.6 -0.1 19,557.8 -0.2 May 
109.4 21,617.0 tet 19,759.9 1.0 June 
109.7 21,788.3 0.8 19,859.6 0.5 July 
110.1 22,094.6 1.4 20,061.4 1.0 August 
110.6 22,080.5 -0.1 19,961.0 -0.5 September 
110.4 22,029.0 -0.2 19,945.0 -0.1 October 
110.3 22,129.8 0.5 20,062.0 0.6 November 
110.7 22,534.8 1.8 20,352.7 1.4 December 
rn 
109.5 260,779.5 ae 238,094.0 5 Year 
eee 
2000 
109.8 22,529.4 0.0 20,526.4 0.9 January 
110.3 22,540.8 0.1 20,432.7 -0.5 February 
111.2 ARM oC 15 20,574.6 0.7 March 
110.5 22,629.4 “1.1 20,485.1 -0.4 April 
111.0 22,853.6 1.0 20,590.5 0.5 May 
111.5 23,037.0 0.8 20,658.8 0.3 June 
111.4 23,360.2 1.4 20,964.7 125 July 
111.6 23,420.5 0.3 20,994.6 0.1 August 
111.9 23,457.8 0.2 20,957.9 -0.2 September 
qieD 23,351.9 =0.5 20,949.2 0.0 October 
el at Zoronilen 0.1 20,857.1 -0.4 November 
SU 23,604.4 1.0 21,052.7 0.9 December 
111.2 277,033.2 a7 249 044.3 ‘Se Year 
— eee eee eee eee 
2001 
Wioel 23,739.8 0.6 21,259.8 1.0 January 
112.0 23,706.1 =0.1 Ze Ooel -0.5 February 
112.0 23,789.1 0.3 21,243.4 0.4 March 
113.0 24,209.7 1.8 21,419.9 0.8 April? 
Wer 24,300.1 0.4 21,380.2 -0.2 May® 
US 24,231.9 -0.3 21,380.9 0.0 June? 
July 
August 
September 
October 
November 
December 
ee EEE 
Year 
-___—_———— Eee 
ihe La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1992) s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 


Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 31 


ha cae te me ee ey Bo 
a nian = eet =A 


? a | ns ae ed a A 
mt er ree rae "iuene 
en eS : =e a 


ef 8 un mere ; 


i eee 

analy nica GP 

Palo ~ wiguteyy OFS 9% 

Uy cttt ok i be ‘De 
& 


~ 
= 
“= 
~ 
= 
= 
de 
“3 


api Weng, ». 
Atty yet £9 
light pels seul. it 


2348 > 
) 
= 

= oe 
= eS a - 
=e 
== 
~e Sh. 
A al 
— 
¢€ 
arid 
mo 


Oe ONG Ok dy ee 
Ve et 


dot on #9 Oe! aie Rhook- ao a 
BR: senegal Qf PO) GIRS, if iM 1 
cinerea’ er ‘iin Oe. pacete tak 1h 


tie ecw) rae Dans J « Aa So ~ @a QUES 19,0772 * 
Pr DONOR  tedevivit 6,0 Ce Rae eR | ee 2a? eR Ss. 20e7ks 
meaty Wega KY a Rees some J Bat eT 


a ee ee aoe enrages i een ee 
wet my mee CMGATY OS. 5.5 EUBORI7 aoe 
Te en a >t pe PRR me RENEE SEN ] 
b Beez 


dary stite veayral Be a UAREBOS 4a * 08 24 Pesess 16,97k5 ‘ 
Peveuany vrhereia kA iy ec bee 6 CD RS SO Ge 
Neth treall v0 ie 0 PRR 7 re ge oa SNES ee Se 


as ro tr ' : | Sei. ts) 1X. Fi fe rm | it il a 690.0 ni Zor: ' . 
birt aed cy Cae Oe ot 0 Gy BRRRSS:  OLOTLO. HORT ee 
ard, 4) A BRO VE 2 RO i? COME 22,0580) Ae igh 


vial Re “Whe suhag OF Aaa © dite id See Do a ee 
heen re DE Nee 24 S09 8) ea Se BOtKee 270 Ree 
acreshGhs ad CBR 4 “eS CRORES PA” Bs 


ing bo: i CMR ae ‘ub ie . eeeee ease ieee 

Vesta BQ , Teer V2 y es PER 272s Se 

wiieee) #5 if , Seo te 36 o a, Sess pc als reer 
ener imncantina mama tihingnt ys intimana mre ei tw i tN ge er i ee en > + ag ee a ah dah 0 meg fy a LN a ip ma 
way ; io GRAY BO? a, A S COBANSME ER OREN 


OE SR SR TT Tt ot TD my ree wap 6m pak ee 1 ea er meer eralinnbtiess ebeiabinsk verinalepeh genni LC Re yy RY pt ee 


. POA G S050 ih! a a 4 a0 - J a Ly 1, rer t ya ; u 
gui ae ita REOEIS AB265.4°. 00 f aid RS haere - OEE . vee 
“ru ws 1Vht>  SORG CE eG £.4 Mo 100Le) Ben ogee 


“Htegh a4 414,) Carre: PARSE = wh! ‘deb. TORE 20 aAW eRe, . 
“yn at i. SS Raa et C0, NOOR Siena Fo Ee 
"priyt v2 tA 086. <i. Bik Wikheal Meage. Care i 


puL 

hi 

reel jae 

etn witata? 
re? we ed taewvalh 


De tng yeh) 


CLL ACOA Es A ALLY EL AE! te AE Ne EIT Al a AC CG i i aT a ye 
Ya wet 


A LSA LLL AL LOLS i OCCT A a te i ay aN Nts ae aa 


: 


Dap UC QIEe Wy dem aes / to DADA) atl ge etaahdrithag ecTe ~ scam yc f erg By tase 


mem cm le I A A A OE te A A Rn a tn ag nats Me 


Re a Re ld 


Retail Trade, June 2001 


Commerce de détail, Juin 2001 
SS) Y one 


APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets)’’. 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales taxes, the Goods and Services Tax (GST) 
and the Harmonized Sales Tax (HST)) collected for remit- 
tance to a government agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales Tax (FST). Due 
to this change in indirect taxes, data prior to 1991 are not 
strictly comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in retail sales for 1990 is 
available for Canada from the Retail Trade Section. The 
reliability of this estimate does not permit adjustments at the 
provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: super- 
markets and grocery stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service stations; auto- 
motive parts, accessories and services; and all other retail 
stores (includes liquor, wine and beer stores and retail stores, 
2.€.C.). 
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Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l’ensemble des ventes effectuées par des points de 
vente au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d’ affaires (habituellement un magasin) dont 
l’activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas effectuées par l’intermédiaire d’un point de vente 
au detail, par exemple les ventes directes par démarchage, les 
ventes par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues effectuées directement par les imprimeurs et les éditeurs, et 
les ventes effectuées par les clubs de livres et les clubs de disques. 
I n’y a qu’une exception: les ventes des grands magasins effectuées 
par la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie 
des « magasins de marchandises diverses ». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrepdts, siéges sociaux, etc.), ni les ventes des 
entrepreneurs dont I’activité principale ne reléve pas du commerce 
de detail, ni les opérations de vente au détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d’ autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes com- 
prennent également la valeur des reprises, les commissions sur la 
vente de marchandises appartenant a autrui (y compris les com- 
missions touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le propriétaire pour son 
usage personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (les taxes de vente provinciale, la taxe sur les produits et 
les services (TPS) et la taxe de vente harmonisée (TVH)) percues 
pour le compte d’un organisme public. Les données sur les ventes 
antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). Da a ce changement dans les taxes indirectes, les données 
avant 1991 ne sont pas tout a fait comparables avec celles des 
années subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés a calculer des 
données comparables, une estimation du montant de la TVF inclus 
dans les ventes au détail pour 1990 est disponible pour le Canada 
aupres de la Section du commerce de détail. Cette estimation n’est 
pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins d’ alimen- 
tation; les concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les magasins de piéces et d’accessoires pour 
véhicules automobiles et services; et les autres magasins de vente 
au détail (comprend les magasins de spiritueux, de vin et de biére 
et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX II 


METHODOLOGY 
Components of the Universe 


The new business register or Central Frame Data Base 
(CFDB) contains the survey universe for the Monthly Retail 
Trade Survey. The CFDB was developed as a common 
central frame for all business surveys, in order to provide 
standardized concepts, and generalized methodology and 
systems. The overall quality of business and economic data 
is improved because of greater consistency, more accurate 
administrative data and greater co-ordination of systems and 
procedures. Ultimately, all of Statistics Canada’s business 
surveys will be redeveloped to operate within this new 
environment. 


The target population for the Retail Trade Survey consists of 
all statistical companies on the CFDB that have a location 
identified in the retail trade sector. These units comprise the 
sampling frame for the Retail Trade Survey. 


The CFDB sampling frame is allocated into two com- 
ponents: the integrated portion (IP) and the non-integrated 
portion (NIP). The integrated portion encompasses all large 
and complex businesses and represents the largest 
component of the frame in terms of sales. The IP businesses 
may be represented by several levels in their statistical 
entities which enables collection of the full range of economic 
data for large organizations. Information on these businesses 
is received from administrative tax files and the employer 
payroll deduction file from Revenue Canada. 


The non-integrated portion represents smaller single entity 
businesses whose sales values lie below a calculated IP 
boundary. The Monthly Retail Trade Survey obtains its 
statistical entities from the employer payroll deduction file at 
Revenue Canada. This allows for the most up-to-date 
information to be passed onto the NIP units on the frame. 


The New Sample 


In December 1997, the sample design of the Monthly Retail 
Trade Survey was reviewed and changes were made to 
improve the efficiency of the sample. The first step was to 
exclude from the frame some companies that were no longer 
in operation in retail trade. The stratification of the companies 
was revised in a manner that reflected the most up-to-date 
information available from Statistic Canada’s Central Frame 
Data Base. Each stratum is first defined by the 1980 Standard 
Industrial Classification and geographic region. Each 
combination of industry and geography is divided into three 
substrata according to their size. The first substratum 
includes both large and complex companies and is self- 
representing as companies are included in the sample with 
certainty (a census) while the other two strata are only 
partially sampled. Some thresholds that separate the 
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ANNEXE II 


METHODOLOGIE 
Composantes de l’univers 


Le nouveau registre des entreprises ou Base de données du 
registre central (BDRC) représente l’univers de 1’ Enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail. La BDRC a été concue afin 
de servir de base de sondage centrale pour toutes les enquétes 
aupres des entreprises, dans le but de normaliser les concepts et de 
généraliser la méthodologie et les systemes. La qualité globale 
des données commerciales et économiques est ainsi améliorée: on 
obtient une plus grande cohérence, des données administratives 
plus exactes et une meilleure coordination des systémes et des 
procédures. Un jour, toutes les enquétes auprés des entreprises 
menées a Statistique Canada seront remaniées et s’intégreront a ce 
nouveau cadre. 


La population cible de l’Enquéte sur le commerce de détail est 
composée de toutes les compagnies statistiques de la BDRC ayant 
un emplacement qui appartient au secteur du commerce de détail. 
Ces unités constituent la base de sondage de 1’Enquéte sur le 
commerce de détail. 


La base de sondage de la BDRC est divisée en deux composantes: 
la partie intégrée (PI) et la partie non intégrée (PNI). La premiére 
englobe toutes les entreprises importantes ou ayant une structure 
complexe et constitue la composante la plus importante de la base 
en ce qui a trait aux ventes. L’entité statistique qui représente une 
entreprise de la PI peut comporter plusieurs niveaux, ce qui permet 
la collecte de la gamme compléte des données économiques dans 
le cas des grandes sociétés. Les renseignements sur ces entreprises 
sont tirés des fichiers administratifs des déclarations d’imp6t sur le 
revenu et des fichiers des comptes de retenues sur la paye de 
Revenu Canada. 


La partie non intégrée est constituée des entreprises de plus petite 
taille et a entité simple, dont la valeur des ventes est située sous la 
limite calculée pour la PI. L’Enquéte mensuelle sur le commerce 
de détail tire ses entités statistiques du fichier des comptes de 
retenues sur la paye de Revenu Canada, ce qui permet aux rensei- 
gnements les plus récents d’étre intégrés aux unités de la PNI dans 
la base de sondage. 


Nouvel échantillon 


En décembre 1997, le plan de sondage de 1’Enquéte mensuelle sur 
le commerce de détail a été revu et mis a jour de facon a améliorer 
l’efficacité de l’échantillon. Dans un premier temps, certaines 
compagnies inactives dans le commerce de détail ont été exclues 
de la base de sondage. La stratification des compagnies a été 
reprise de fagon a refléter les derniéres informations de la Base de 
données du registre central de Statistique Canada. Chaque strate 
est d’abord définie en fonction de la Classification type des 
industries de 1980 et de la région géographique. Chaque 
croisement industriel et géographique est subdivisé selon la taille 
en trois sous-strates. La premiére sous-strate, qui englobe les 
grandes entreprises et les entreprises complexes, est auto- 
représentative puisqu’il y a tirage complet (recensement) des 
entreprises, tandis que les deux autres sous-strates sont a tirage 
partiel (échantillon). Certains seuils délimitant les sous-strates ont 
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substrata were modified to reflect economic growth since the 
last survey redesign in 1988. We ensured that the sampling 
rates would be sufficient to attain the desired precision for 
the estimates. A new sample was selected in order to maximize 
overlap with the old sample. Effective April 1998, estimates 
for the Monthly Retail Trade Survey were produced using 
this new sample. These improvements to the sample design 
will provide retail sales estimates of higher quality. 


Data Collection 


Data collection, data capture, preliminary edit and follow-up 
of non-respondents are all performed in the Statistics Canada 
regional offices. Sampled companies are contacted either by 
mail or telephone, whichever they prefer. Data capture and 
preliminary editing are performed simultaneously to ensure 
the validity of the data. Companies from which no response 
has been received or whose data may contain errors, are 
followed up immediately. Data and sample frame updates 
are transmitted to Ottawa and loaded onto the survey 
database several times during each cycle. 


These revised procedures have resulted in much improved 
response rates (approximately 90% response is achieved for 
preliminary estimates). 


Statistical Edit and Imputation 


Data is analyzed within each trade group and geographic 
region. Extreme values are listed for manual inspections in 
an order of priority determined by the magnitude of the 
deviation from average behaviour. Records which fail the 
statistical edit are considered as outliers and are not used in 
calculating imputation variables (such as monthly trends) 
used by the imputation system. 


For records which do not respond on time or whose reported 
sales fail preliminary edits, an estimate is imputed. A variety of 
imputation methods are available and the selection of the 
method is done automatically by the system depending on 
the availability of the required data. Methods within the 
system include using a monthly or yearly trend, the cell 
mean, annual data divided by twelve, or historical values. If 
there is insufficient data for an imputation cell (trade group 
by geographic region), the cell is automatically enlarged by 
combining it with similar cells. 


There is an identifiable lag between the time a company 
opens and its appearance on our survey frame. To com- 
pensate for the effect this time lag has on monthly estimates, 
sales for sample births are imputed back to the actual date of 
birth or the beginning of the current year (if the actual date 
of birth is prior to the current year). Backward imputation 
for births is accomplished using inverse monthly trends and 
produces an improved level estimate for revised data. The 
backward imputation process applies only to units in the 
non-integrated portion (NIP) of the sampling frame. 
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été modifiés de facon a refléter la croissance économique depuis le 
dernier remaniement de l’enquéte en 1988. On s’est assuré que les 
taux de sondage en place permettraient d’atteindre la précision 
souhaitée des estimations. Un nouvel échantillon a été tiré afin de 
maximiser le chevauchement avec l’ancien échantillon. A 
compter d’avril 1998, les estimations de l’Enquéte mensuelle sur 
le commerce de détail ont été produites a partir de ce nouvel échan- 
tillon. Le plan de sondage ainsi amélioré permettra de produire des 
estimations de ventes au détail de meilleure qualité. 


Collecte des données 


La collecte des données, la saisie des données, la vérification 
préliminaire et le suivi des non-répondants sont accomplis par les 
bureaux régionaux de Statistique Canada. On communique avec les 
compagnies échantillonnées par la poste ou par téléphone, selon ce 
qu’elles préférent. La saisie des données et la vérification préli- 
minaire sont effectuées en méme temps afin de garantir la validité des 
données. On fait immédiatement le suivi pour les compagnies qui 
n'ont pas répondu ou pour celles dont les données contiennent des 
erreurs. Les mises a jour des données et de la base de sondage sont 
transmises a Ottawa et sont entrées dans la base de données de 
lenquéte a plusieurs reprises au cours de chaque cycle. 


Ces procédures révisées ont eu pour conséquence de meilleurs 
taux de réponse (on obtient environ 90 % de réponses pour les 
estimations préliminaires). 


Vérification statistique et imputation 


Les données sont analysées 4 l’intérieur de chaque groupe de 
commerce et région géographique. Les valeurs extrémes sont 
inscrites sur une liste, pour qu’on puisse en faire un controle 
manuel, suivant un ordre de priorité qui est fonction de l’ampleur 
de l’écart par rapport a la moyenne. Les enregistrements qui sont 
rejetés a la vérification statistique sont considérés comme des 
valeurs aberrantes et ne servent pas au calcul des variables 
d’imputation (comme les tendances mensuelles) utilisées par le 
systeme d’ imputation. 


On impute une estimation aux enregistrements des compagnies 
n’ayant pas répondu a temps ou dont les ventes déclarées ont 
été rejetées a la vérification préliminaire. Diverses méthodes 
d’imputation sont utilisées, le choix de la méthode étant fait 
automatiquement par le systéme en fonction de la disponibilité des 
données requises. Le systéme peut notamment utiliser les 
tendances mensuelles ou annuelles, la moyenne de la cellule, les 
données annuelles divisées par douze ou les valeurs historiques. 
S*il manque des données pour la cellule d’imputation ( groupe de 
commerce par région géographique), celle-ci est automatiquement 
combinée avec des cellules semblables. 


Il y aun décalage perceptible entre le moment ow la compagnie ouvre 
ses portes et celui ot elle figure dans la base de l’enquéte. Afin de 
compenser l’effet de ce retard sur les estimations mensuelles, on 
impute a rebours les ventes des nouvelles unités de |’ échantillon 
jusqu’a la date de création de la nouvelle unité ou jusqu’au début de 
l’année courante (si la date de création de la nouvelle unité remonte 
au-dela de l'année courante). L’imputation a rebours des nouvelles 
unités repose sur les tendances mensuelles inverses et produit une 
estimation de meilleur niveau pour les données révisées. Le procédé 
de l’imputation a rebours ne s’ applique qu’aux unités de la partie non 
intégrée (PNI) de la base de sondage. 
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Estimation 


Total retail sales are estimated by increasing the in-sample 
sales results by an estimation weight. An initial weight 
equal to the inverse of the original probability of selection is 
assigned to each entity. The weights are subsequently 
adjusted for achieved sample size, in order to inflate the 
estimate to represent the entire current population. The 
calculated weighted sales values are summed by their 
domain, to produce the total sales estimates by stratum. A 
domain is defined as the most recent classification values 
available from the CFDB for the statistical entity and the 
survey reference period. These domains may differ from the 
original sampling strata because records may have changed 
in size, industry, or location. Changes in classification are 
reflected immediately in the estimates and do not accumulate 
over time. 


Period-to-period comparisons can reflect factors other than a 
general sales trend, such as adjustments to the sample and 
reclassification of sampled companies to different trade 
groups. They should therefore be used with caution. 


Non-Employer Estimates 


Non-employer companies are not represented in the non- 
integrated portion of the CFDB. Although contributing only 
approximately 2% of total retail trade, the significance of 
these companies varies widely by trade group and region. 
Survey estimates are supplemented by estimates for non- 
employer companies which were derived from an analysis of 
income tax data from 1984 to 1987. There are approximately 
30,000 unincorporated owner operated retail companies in 
Canada. 


Constant Dollar Estimates 


The value of retail trade is measured in two ways: including 
the effects of price change on sales and net of the effects of 
price change. The first measure is referred to as retail trade 
in current dollars and the latter as retail trade in constant 
dollars. In theory, the method of calculation for the first of 
these two measures is by aggregating the value of each 
commodity sold by each retail outlet. The method of 
calculating the second measure is to aggregate these same 
values making sure, however, that their price stayed in the 
same selected base period (e.g. year 1992). 


In order to produce retail sales estimates in constant dollars, 
sales by trade group are broken down into commodities 
using the results of the 1989 Retail Commodity Survey. 
These values are divided by the most appropriate price index 
taken mostly exclusively from the Consumer Price Index 
(CPI). These indexes have sales taxes removed from them, 
since by definition, retail trade excludes these taxes. Total 
retail trade in constant dollars is obtained by adding up these 
commodity values. The result, which is an approximate of 
total sales in constant dollars, is divided into the current 
dollar estimates to yield an implicit price deflator. 
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Estimation 


On estime le total des ventes au détail en gonflant les ventes des 
unités échantillonnées a l'aide d’un poids d’estimation. Un poids 
égal a l’inverse de la probabilité de sélection est attribué au départ 
a chaque entité. Les poids sont ensuite ajustés en fonction de la 
taille de l’échantillon obtenu, ce qui permet de gonfler I’ estimation 
pour qu’elle représente l’ensemble de la population courante. Les 
chiffres des ventes pondérés ainsi calculés sont additionnés par 
domaine ce qui donne une estimation des ventes totales par strate. 
Par domaine, on entend les valeurs de classification les plus 
récentes disponibles dans la BDRC pour I’entité statistique et la 
période de référence de I’enquéte. Les domaines peuvent étre 
différents de la strate d’échantillonnage initiale lorsque la taille, la 
branche d’activité ou l’emplacement des unités représentées par 
les enregistrements ont subi des modifications. Les changements 
de classification se répercutent immédiatement sur les estimations 
et ne s'accumulent pas avec le temps. 


Les comparaisons d'une période a |’ autre peuvent traduire des 
facteurs autres qu'une tendance générale des ventes, par exemple 
la modification de l’échantillon et la reclassification des 
compagnies échantillonnées a d’ autres groupes de commerce. I 
faut donc les utiliser avec prudence. 


Estimations pour les compagnies n’ayant pas de salariés 


Les compagnies n’ayant pas de salariés ne sont pas représentées 
dans la partie non intégrée de la BDRC. Elles ne constituent que 
2 % environ de |l’ensemble du commerce de détail mais leur 
importance varie considérablement selon le groupe de commerce 
et la région. Les estimations de l’enquéte sont complétées par des 
estimations pour les compagnies n’ayant pas de salariés, qui ont 
été calculées a partir des données fiscales de 1984 a 1987. Ilya 
environ 30 000 compagnies de détail non constituées en société 
exploitées par leur propriétaire au Canada. 


Estimations en dollars constants 


La valeur du commerce de détail se calcule de deux maniéres: soit 
en incluant, soit en excluant les effets de changement de prix sur 
les ventes. La premiére mesure s’appelle commerce de détail en 
dollars courants et la seconde commerce de détail en dollars 
constants. En théorie, la méthode de calcul pour la premiére de 
ces deux mesures est la sommation de la valeur de chaque bien 
vendu par chaque point de vente au détail. La méthode de calcul 
pour la seconde mesure est la sommation de ces mémes biens, 
mais tout en s’assurant que les prix utilisés se situent tous sur une 
méme base de référence (par exemple: année 1992). 


Afin de produire des estimations de ventes au détail en dollars 
constants, les ventes par groupe de commerce sont désagrégées par 
produits en utilisant les résultats de 1’Enquéte des marchandises 
vendues au détail de 1989. Ces valeurs sont divisées par l’indice 
des prix le plus approprié, provenant presque exclusivement de 
l’Indice des prix 4 la consommation (IPC). Ces indices excluent 
les taxes de vente car, par définition, le commerce de détail n’en 
tient pas compte. La valeur totale du commerce de détail en 
dollars constants est ainsi obtenue par |’addition des valeurs de 
tous les biens en dollars constants. L’indice implicite de dégon- 
flement est calculé en divisant l’estimation en dollars courants par 
l’approximation des ventes totales en dollars constants. 


SSS 
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APPENDIX III 


Data Reliability 


The statistics in this publication are estimates derived from a 
sample survey and, as such, can be subject to errors. The 
following material is provided to assist the reader in the 
interpretation of the estimates published. 


Sampling and Non-sampling 
Errors 


Estimates derived from a sample survey are subject to a 
number of different kinds of errors. These errors can be 
broken down into two major types: sampling and non- 
sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observations are made 
only on a sample and not on the entire population. The 
sampling error depends on factors such as the size of the 
sample, variability in the population, sampling design and 
method of estimation. For example, for a given sample size, 
the sampling error will depend on the stratification proce- 
dure employed, allocation of the sample, choice of the 
sampling units and method of selection. Further, even for 
the same sampling design, we can make different calcula- 
tions to arrive at the most efficient estimation procedure. 


In sample surveys, since inference is made about the entire 
population covered by the survey on the basis of data 
obtained from only a part of the population, the results are 
likely to be different than if a complete census was taken 
under the same general survey conditions. The most 
important feature of probability sampling is that the 
sampling error can be measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a complete 
census of the population is taken. Non-sampling errors can 
be attributed to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from incomplete 
listing and inadequate coverage of the population of interest. 


Data response error. This error may be due to questionnaire 
design and the characteristics of the question, inability or 
unwillingness of the respondent to provide correct information, 
misinterpretation of the questions because of definitional 
difficulties and different tendencies of different interviewers in 
explaining questions or interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may refuse to 


answer questions, some may be unable to respond, while 
others may be too late in responding. Data for the non- 
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ANNEXE III 


Fiabilité des données 


Cette publication présente des estimations fondées sur une enquéte 
par échantillonnage qui risquent, par conséquent, d’étre entachées 
d’erreurs. La section qui suit vise a faciliter, pour le lecteur, 
l’interprétation des estimations qui sont publiées. 


Erreurs d’échantillonnage et erreurs non dues a 
l’échantillonnage 


Les estimations établies sur la base d’une enquéte par échan- 
tillonnage sont sujettes a différents types d’erreurs. On les 
regroupe en deux grandes catégories: les erreurs qui sont dues a 
l’échantillonnage et celles qui ne le sont pas. 


Erreurs d’échantillonnage 


Ce genre d’erreur existe parce que les observations portent 
uniquement sur un échantillon, et non sur l’ensemble de la 
population. L’erreur dépend de facteurs tels que la taille de 
l’échantillon, la variabilité de la population, le plan de sondage et 
la méthode d’estimation. Pour une taille donnée d’échantillon, par 
exemple, l’erreur d’échantillonnage sera fonction de la méthode de 
stratification adoptée, de la répartition de |’ échantillon, du choix 
des unités d’échantillonnage et de la méthode de sélection. On 
peut méme, dans le cadre d’un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver 4 la méthode d’ estimation la plus 
efficace. 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on tire des 
conclusions sur l’ensemble d’une population a partir des données 
concernant une partie seulement, les résultats seront probablement 
différents de ceux qu’on aurait obtenus en recensant toute la 
population dans les mémes conditions. La principale caracté- 
ristique de l’échantillonnage probabiliste, c’est que l’ erreur 
d’échantillonnage peut étre directement mesurée Aa partir de 
l’échantillon. 


Erreurs non dues a |’échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recensements que dans les 
enquétes par échantillonnage. Elles sont dues a un ou plusieurs 
facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l’enquéte. L’erreur peut résulter d’un 
listage incomplet et d’une couverture insuffisante de la population 
visée. 


La réponse. Ici, l’erreur peut étre attribuable a la conception du 
questionnaire et aux caractéristiques de la question, a l’incapacité 
ou au refus du répondant de fournir des renseignements exacts, a 
l’interprétation fautive des questions due a des problémes d’ ordre 
sémantique, ou aux variations d’un interviewer a |’ autre, dans 
l’explication des questions ou dans I’interprétation des réponses. 


La non-réponse. Certains répondants refusent de répondre, tandis 


que d'autres en sont incapables ou encore répondent trop tard. Les 
données relatives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
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responding units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the non-responding 
units if available. The extent of error due to imputation is 
usually unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the respondent group and 
the non-respondent group in the survey. This error generally 
decreases with increases in the response rate and attempts are 
therefore made to obtain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that may occur at 
various stages of processing such as coding, data entry, 
verification, editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to measure. More important, 
non-sampling errors require control at the level at which 
their presence does not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates of this publication, 
all attempts have been made to minimize the non-sampling 
errors: units have been defined in a most precise manner and 
the most up-to-date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been carefully designed to 
minimize different interpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed on the question- 
naires); detailed acceptance testing has been carried out for 
the different stages of editing and processing; and every 
possible effort has been made to reduce the non-response 
rate as well as the response burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a large number of 
all possible samples of the same size that could have been 
selected using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that each one of these 
samples could be surveyed under essentially the same 
conditions, with an estimate calculated from each sample, it 
would be expected that the sample estimates would differ 
from each other. The average estimate derived from all these 
possible sample estimates is termed the expected value. The 
expected value can also be expressed as the value which 
would be obtained if a census enumeration was taken under 
identical conditions of collection and processing. An estimate 
calculated from a sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this expected value of the 
estimates. However, since the estimate is based on a 
probability sample, the variability of the sample estimate 
with respect to its expected value can be measured. The 
variance of estimate is a measure of the precision of the 
sample estimate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference of the estimate 
from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance of the sample 
estimate are derived, other measures of precision can be 
calculated. For example, the standard error, defined as the 
Square root of the variance, is a measure of the sampling 
error in the same units as the estimate (e.g., dollars). The 
standard error is a measure of precision in absolute terms. 


38 Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


Commerce de détail, juin 2001 


partir des chiffres fournis par les répondants ou 4 |’ aide des 
statistiques antérieures sur les non-répondants, lorsque celles-ci 
existent. On ne connait généralement pas avec précision 
importance de l’erreur d’imputation; celle-ci varie beaucoup 
selon les caractéristiques qui distinguent les répondants des non- 
répondants. Comme ce type d’erreur prend habituellement de 
l’ampleur a mesure que diminue le taux de réponse, on s’efforce 
d’obtenir le meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L’erreur peut se produire lors des diverses étapes 
du traitement, telles que le codage, |’ entrée, la vérification, la 
pondeération, la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non dues a !’échantillonnage. 
De plus, il faut les cerner 4 un niveau ou elles ne nuisent pas a 
lutilisation ou a l’interprétation des résultats définitifs. Quant aux 
estimations de la présente publication, tout a été mis en oeuvre 
afin de minimiser les erreurs non dues a |’échantillonnage. Ainsi, 
les unités ont été définies avec beaucoup de précision, au moyen 
des listes les plus a jour; les questionnaires ont été concus avec 
soin afin de réduire au minimum les différentes interprétations 
possibles (on a demandé aux interviewers de poser les questions 
telles qu’elles figurent aux questionnaires); les diverses étapes de 
verification et de traitement ont fait l'objet de contréles d’accep- 
tation détaillés; et rien n’a été négligé afin de réduire le taux de 
non-réponse de méme que le fardeau de réponse. 


Mesure des erreurs d’échantillonnage et des erreurs non dues a 
l’échantillonnage 


Mesure des erreurs d’échantillonnage 


L’échantillon utilisé aux fins de la présente enquéte est un des 
nombreux échantillons de méme taille qui auraient pu étre choisis 
selon le méme plan d’échantillonnage et dans les mémes 
conditions. Si chaque échantillon pouvait faire l’objet d’une 
enquéte menée essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s’attendre a ce que |’ estimation calculée varie d’un 
échantillon a l'autre. On nomme valeur probable |’ estimation 
moyenne obtenue de tous les échantillons possibles. Autrement 
dit, la valeur probable est celle qu’ on obtiendrait en recensant 
toute la population dans des conditions identiques de collecte et de 
traitement. Une estimation calculée a partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu’elle s’approche de la valeur 
probable. 


Les estimations fondées sur un échantillon peuvent ne pas corres- 
pondre a la valeur probable. Cependant, comme les estimations 
proviennent d’un échantillon probabiliste, il est possible d’en 
mesurer la variabilité par rapport a leur valeur probable. La 
variance d’une estimation, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons possibles, des 
carrés de la différence entre ]’estimation et la valeur probable. 


Une fois qu’on a calculé l’estimation et sa variance, il devient 
possible d’effectuer d’ autres mesures de précision. Par exemple, 
l’erreur-type, qui est la racine carrée de la variance, mesure 
l’erreur d’échantillonnage dans la méme unité que I’ estimation (en 
dollars, notamment). Autrement dit, l’erreur-type mesure la 
précision en termes absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
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The coefficient of variation, defined as the standard error 
divided by the sample estimate, is a measure of precision in 
relative terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one estimate to the 
sampling error of another estimate through the use of the 
coefficient of variation. 


In this publication, the coefficient of variation is used to 
measure the sampling error of the estimates. However, since 
the coefficient of variation published for this survey is 
calculated from the responses of individual units, it also 
measures some non-sampling error. 


The formula used to calculate the published coefficients of 
variation in Table 4 is: 


S(X) 
CV = a 
x 


where X denotes the estimate and S(X) denotes the standard 
error of X. 


In this publication, the error of X is expressed as a 
percentage. 


Confidence intervals can be constructed around the estimate 
using the estimate and the coefficient of variation. Thus, for 
our sample, it is possible to state with a given level of 
confidence that the expected value will fall within the 
confidence interval constructed around the estimate. For 
example, if an estimate of $12,000,000 has a coefficient of 
variation of 10%, the standard error will be $1,200,000 or 
the estimate multiplied by the coefficient of variation. It can 
then be stated with 68% confidence that the expected value 
will fall within the interval whose length equals the standard 
deviation about the estimate, i.e., between $10,800,000 and 
$13,200,000. Or, it can be stated with 95% confidence that 
the expected value will fall within the interval whose length 
equals two standard deviations about the estimate, i.e., 
between $9,600,000 and $14,400,000. 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or desired by both a 
sample survey as well as a census. We say the estimate is 
accurate if it is near this value. Although this value is 
desired, we cannot assume that the exact value of every unit 
in the population or sample can be obtained and processed 
without error. Any difference between the expected value 
and the exact population value is termed the bias. 
Systematic biases in the data cannot be measured by the 
probability measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate is determined 
by the joint effect of sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling errors is the non-response error. 
To assist users in evaluating these errors, the response 
fractions are given in Table 4. The response fraction, which 
is a measure of the data response rate, is the proportion of 
the sales estimate which is based upon reported data. For 
example, a cell with a sample of 20 units in which five 
respond for a particular month would have a response rate of 
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défini comme étant l’erreur-type divisée par 1’ estimation, mesure 
la précision en termes relatifs. Ainsi, l’emploi du coefficient de 
variation facilite la comparaison de 1’ erreur d’échantillonnage de 
deux estimations. 


Dans cette publication, on utilise le coefficient de variation pour 
€évaluer l’erreur d’échantillonnage des estimations. Cependant, 
puisque le coefficient de variation publié pour cette enquéte est 
calculé a partir des réponses des unités, il mesure aussi une 
certaine erreur non due a |’ échantillonnage. 


Voici la formule utilisée pour calculer les coefficients de variation 
du tableau 4: 


S(X) 
CV(X)= —— 
x 


dans laquelle X est l’estimation et S(X) est I’ écart-type de X. 
L’erreur de X est exprimée en pourcentage dans cette publication. 


L’estimation et le coefficient de variation nous permettent de 
construire des intervalles de confiance autour de I’ estimation. 
Ainsi, pour notre échantillon, on peut affirmer avec une confiance 
donnée que la valeur probable est comprise dans I ’intervalle de 
confiance construit autour de l’estimation. Par exemple, si le 
coefficient de variation d’une estimation de 12 000 000 $ est égal 
a 10 %, l’écart-type sera de 1 200 000 $, soit l’estimation multi- 
pliée par le coefficient de variation. Alors, on peut affirmer avec 
une confiance de 68 % que la valeur probable sera contenue dans 
l’intervalle d’une longueur égale a un écart-type autour de 
l’estimation, soit entre 10 800 000 $ et 13 200 000 $. Ou encore, 
on peut affirmer avec une confiance de 95 % que la valeur 
probable sera contenue dans l’intervalle d’une longueur de deux 
€cart-types autour de l’estimation, soit entre 9 600 000 $ et 
14 400 000 $. 


Mesure des erreurs non dues 4 |’échantillonnage 


L’enquéte par échantillonnage et le recensement cherchent tous deux 
a déterminer la valeur exacte de la population. L’estimation est dite 
précise si elle se rapproche de cette valeur. Bien qu’il s’agisse d’une 
valeur souhaitable, il n’est pas réaliste de supposer que la valeur 
exacte de chaque unité de la population ou de 1’échantillon peut étre 
obtenue et traitée sans erreur. La différence entre la valeur probable et 
la valeur exacte de la population s’appelle le biais. On ne peut 
calculer les biais systématiques des données en recourant aux mesures 
probabilistes de l’erreur d’échantillonnage décrites auparavant. La 
précision d’une estimation est déterminée par |’ effet conjugué des 
erreurs d’échantillonnage et des erreurs non dues a I’échantillonnage. 


Une source d’ erreurs non dues a 1’ échantillonnage est l’erreur due 
a la non-réponse. Le tableau 4 présente les fractions de réponse 
afin d’aider l'utilisateur 4 évaluer ce genre d’erreur. La fraction 
de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la pro- 
portion de l’estimation des ventes qui est fondée sur des données 
déclarées. Par exemple, le taux de réponse d’une cellule compor- 
tant un échantillon de 20 unités dont cing répondent lors d’un 
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25%. If these five reporting units represented $8 million out 
of a total estimate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The measure of non-response error as well as the coefficient 
of variation must be considered jointly to have an overview 
of the quality of the estimates. The lower the coefficient of 
variation and the higher the response fraction, the better will 
be the published estimate. 
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mois donné atteindrait 25 %. Cependant, si les cing unités 
déclarantes représentent 8 millions de dollars sur l’estimation 
globale de 10 millions de dollars, la fraction de réponse s’éléverait 
a 80 %. 


Interprétation simultanée des mesures d’erreur 


I] faut tenir compte simultanément de la mesure d’ erreurs non dues 
a l’échantillonnage ainsi que du coefficient de variation pour avoir 
un apercu de la qualité des estimations. Plus le coefficient de 
variation sera bas et que la fraction de réponse sera élevée, 
meilleure sera l’estimation publiée. 
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Seasonal Adjustment 


Economic time series contain the elements essential to the 
description, explanation and forecasting of the behaviour of 
an economic phenomenon: They are statistical records of 
the evolution of economic processes through time’. In using 
time series to observe economic activity, economists and 
Statisticians have identified four characteristic behavioural 
components: the long-term movement or trend, the cycle, the 
seasonal variations and the irregular fluctuations. These 
movements are caused by various economic, climatic or 
institutional factors. The seasonal variations occur 
periodically on a more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes in weather, 
statutory holidays and other events which occur at fairly 
regular intervals and thus have a significant impact on the 
rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting the fundamental 
evolution of an economic phenomenon and producing 
forecasts of superior quality, Statistics Canada uses the 
X11ARIMA/88 seasonal adjustment method? to seasonally 
adjust its time series. This method minimizes the impact of 
seasonal variations on the series and essentially consists of 
adding one year of estimated raw data to the end of the 
original series before it is seasonally adjusted. The 
estimated data are derived from forecasts using ARIMA 
(Autoregressive Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X11 ARIMA/88 program uses primarily 
a ratio-to-moving average method to smooth the modified 
series and obtain a preliminary estimate of the trend-cycle, to 
calculate the ratios of the original series (fitted) to the 
estimates of the trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final seasonal factors are 
produced only after these operations have been repeated 
several times. These procedures, used to determine the 
seasonal factors necessary to calculate the final seasonally 
adjusted data, are executed every month. This approach 
ensures that the estimated seasonal factors are derived from 
an unadjusted series which includes all the available 
information about the series, i.e., the current month’s 
unadjusted data as well as the previous month’s revised 
unadjusted data. 


While seasonal adjustment permits a better understanding of 
the underlying trend-cycle of a series, the seasonally- 
adjusted series still contains an irregular component. Slight 
month-to-month variations in the seasonally adjusted series 
may be simple irregular movements. To get a better idea of 
the underlying trend, users should examine several months 
of the seasonally adjusted series. 


' A Note on the Seasonal Adjustment of Economic Time Series, Cana- 


dian Statistical Review, August 1974. 


For further information see the XIL[ARIMA/88 Seasonal Adjustment 
Method, by Estella Bee Dagum, Statistics Canada. 
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Désaisonnalisation 


Les séries chronologiques (ou temporelles) économiques comportent 
les éléments essentiels a la description, I’explication et la prévision du 
comportement d'un phénoméne économique. Ce sont des dossiers 
statistiques de l’évolution des processus économiques dans le temps’. 
L’observation par les économistes et les statisticiens de I’ activité 
économique a l'aide des séries chronologiques a donc permis de 
distinguer quatre composantes principales du comportement des 
séries chronologiques: le mouvement a long terme ou tendance, le 
mouvement cyclique, les variations saisonniéres et les fluctuations 
irréguliére ou accidentelles. Ces mouvements sont causés par 
différents facteurs, soit économiques, climatiques ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations périodiques plus ou 
moins réguliéres qui se produisent au cours d’une année en raison du 
cycle météorologique normal, des congés fixes et d’ autres événements 
qui se répétent a intervalles avec une certaine régularité et qui 
influencent de facon significative le taux d’ activité. 


Afin de favoriser l’interprétation exacte de 1’ évolution fonda- 
mentale d’un phénoméne économique et de produire une meilleure 
prediction, Statistique Canada rajuste les séries chronologiques au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X11ARMMI/88? afin 
de justement minimiser l’impact des variations saisonniéres sur les 
séries. Cette technique consiste essentiellement a ajouter les 
estimations d’une année de données brutes a l’extrémité de la série 
initiale avant de procéder 4 la désaisonnalisation. Les données 
estimées sont dérivées des prévisions réalisées par des modéles 
ARMMI (modéles autorégressifs 4 moyennes mobiles intégrées) 
du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X11 ARMMI/88 fait surtout appel a 
la méthode de rapport aux moyennes mobiles pour effectuer le 
lissage de la série modifiée et obtenir une estimation préliminaire 
de la tendance-cycle, calculer les rapports de la série initiale 
(ajustée) aux estimations de la tendance-cycle, et estimer les 
facteurs saisonniers 4a partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lorsque ces opérations 
ont été exécutées a plusieurs reprises. Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des données désaison- 
nalisées finales sont exécutées 4 chaque mois. Cette approche 
garantit que les facteurs saisonniers estimés sont calculés a partir 
d’une série non-désaisonnalisée qui inclut toutes les plus récentes 
données relativement a ladite série, c.-a-d., les données non- 
désaisonnalisées du mois courant de méme que les données 
révisées non-désaisonnalisées du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de mieux comprendre la 
tendance-cycle fondamentale d’une série, la série désaisonnalisée n’en 
contient pas moins une composante irréguliére. De légéres variations 
d'un mois a l’autre dans la série désaisonnalisée peuvent n’étre que de 
simples mouvements irréguliers. Pour avoir une meilleure idée de la 
tendance fondamentale, les utilisateurs doivent donc examiner les 
séries désaisonnalisées d’un certain nombre de mois. 


La désaisonnalisation des séries temporelles Economiques: quelques 
remarques; tiré de la Revue statistique du Canada, aoiit 1974. 
2 


Pour de plus amples informations voir La méthode de désaisonnalisation 
XLARMMI/88, par Estella Bee Dagum, Statistique Canada. 
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The Canada seasonally adjusted total is derived indirectly by Le total désaisonnalisé au niveau du Canada est dérivé de facon 
the summation of the individually seasonally adjusted kinds indirecte en faisant la somme des genres de commerce 
of business. désaisonnalisés pris séparément. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates Estimation désaisonnalisées en dollars constants 


Seasonally adjusted constant dollar estimates are obtained by Les estimations désaisonnalisées en dollars constants sont 

deflating the current dollar seasonally adjusted data by an obtenues en dégonflant les données désaisonnalisées en dollars 

implicit price index supplied by the National Accounts and courants au moyen d’un indice implicite de prix fourni par la 

Environment Division. The total constant dollar seasonally Division des Comptes Nationaux et de "Environnement. Les 

adjusted estimates are derived by employing the indirect estimations totales désaisonnalisées en dollars constants sont 

seasonal adjustment method. obtenues par l°emploi de la méthode de désaisonnalisation 
indirecte. 
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APPENDIX V 


Trade Group Coverage 


010 


6011 
6012 


020 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 
6031 
6032 
040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 
6141 
6142 
6149 
6151 
080 
6211 
6212 


6213 
6221 


6222 


6223 


090 


6231 
6232 
6239 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores(except supermarkets) 


All Other Food Stores 

Bakery products stores 

Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 

Meat markets 

Other specialty food stores, n.e.c. 

Drugs and Patent Medicine Stores 
Pharmacies 

Patent medicine and toiletries stores 

Shoe Stores 

Shoe stores 

Men’s Clothing Stores 

Men’s clothing stores 

Women’s Clothing Stores 

Women’s clothing stores 

Other Clothing Stores 

Children’s clothing stores 

Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 

Fabric and yarn stores 

Household Furniture and Appliance Stores 
Household furniture stores (with appliances and 
furnishings) 

Household furniture stores (without appliances and 
furnishings) 

Furniture refinishing and repair shops 
Appliance, television, radio and stereo stores 


Television, radio and stereo stores 


Appliance, television, radio and stereo repair shops 


Household Furnishings Stores 


Floor covering stores 
Drapery stores 
Other household furnishings stores 
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ANNEXE V 


Couverture des groupes de commerce 


010 


6011 
6012 


020 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 
6031 
6032 
040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 
6141 
6142 
6149 
6151 
0380 
6211 
6212 


6213 
6221 


6222 


6223 


090 


6231 
6232 
6239 


Supermarchés d’alimentation et épiceries 


Supermarchés d’alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 


Boulangeries-patisseries 

Confiseries et magasins de noix 

Magasins de fruits et légumes 

Marchés de viande 

Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d’appareils ménagers 


Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 
et accessoires d’ameublement) 

Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
ni accessoires d’ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 

Magasins d’ appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’appareils stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de radio et d’ appareils 
stéréophoniques 

Ateliers de réparation d’ appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’appareils stéréophoniques 


Magasins d’accessoires d’ameublement 
Magasins de revétements de sol 


Magasins de tentures 
Autres magasins d’ accessoires d’ameublement 
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Retail Trade, June 2001 

100 Motor and Recreational Vehicle Dealers 

6311 Automobile (new) dealers 

6312 Automobile (used) dealers 

6321 Motor home and travel trailer dealers 

6322 Boats, outboard motors and boating accessories 
dealers 

6323 Motorcycle and snowmobile dealers 

6329 Other recreational vehicle dealers 

110 Gasoline Service Stations 


6331 Gasoline service stations 


120 Automotive Parts, Accessories and Services 


6341 Home and auto supply stores 
6342 Tire, battery, parts and accessories stores 


6351 Garages (general repairs) 

6352 Paint and body repair shops 

6353 Muffler replacement shops 

6354 Motor vehicle glass replacement shops 


6355 Motor vehicle transmission repair and replacement 


shops 
6359 Other motor vehicle repair shops 
6391 Car washes 
6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 


130 General Merchandise Stores 


6411 Department stores 

6412 General stores 

6413 Other general merchandise stores (variety and 
general merchandise stores) 


140 Other Semi-Durable Goods Stores 


6511 Book and stationery stores 

6521 Florist shops 

6522 Lawn and garden centres 

6531 Hardware stores 

6532 Paint, glass and wallpaper stores 
6581 Toy and hobby stores 

6582 Gift, novelty and souvenir stores 


150 Other Durable Goods Stores 


6541 Sporting goods stores 

6542 Bicycle shops 

6551 Musical instrument stores 

6552 Record and tape stores 

6561 Jewellery stores 

6562 Watch and jewellery repair shops 

6571 Camera and photographic supply stores 
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100 


6311 
6312 
6321 


6322 


6323 
6329 


110 


6331 


120 


6341 


6342 


6351 
6352 
6353 
6354 


6355 


6359 
6391 
6399 


130 


6411 
6412 
6413 


140 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 
6581 
6582 


150 


6541 
6542 
6551 
6552 
6561 
6562 
6571 


Commerce de détail, juin 2001 


Concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs 


Concessionnaires d’ automobiles neuves 
Concessionnaires d’ automobiles d’ occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 

d’ accessoires pour bateaux 

Marchands de motocyclettes et de motoneiges 
Autres marchands de véhicules de loisir 


Stations-service 
Stations-service 


Magasins de piéces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 


Magasins de fournitures pour la maison et pour 
V’automobile 

Magasins de pneus, d’accumulateurs, de piéces et 

d’ accessoires 

Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carrosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 

Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 
vitesse de véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 
magasins de marchandises diverses) 


Autres magasins de produits semi-durables 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 
Magasins de jouets et d’articles de loisir 
Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et de 
souvenirs 


Autres magasins de produits durables 


Magasins d’ articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d’ instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 
Bijouteries 

Ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d’ appareils et de fournitures photographiques 
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160 


6021 
6022 
6023 
6591 
6592 
6593 
6594 
6595 
6596 
6597 
6598 
6599 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Second-hand merchandise stores, n.e.c. 
Opticians’ shops 

Art galleries and artists’ supply stores 
Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 

Pet stores 

Coin and stamp dealers 

Mobile home dealers 

Other retail stores, n.e.c. 
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6021 
6022 
6023 
6591 
6592 
6593 
6594 
6595 
6596 
6597 
6598 
6599 


Commerce de détail, juin 2001 


Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biére 

Magasins de marchandises d’ occasion, n.c.a. 
Opticiens 

Galeries d’art et magasins de fournitures pour artistes 
Magasins de bagages et de maroquinerie 

Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 
Magasins d’ animaux de maison 

Marchands de piéces de monnaie et de timbres 
Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 
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Symbols 


The following standard symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


. figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail Trade (tables 
0800001-0800005), as well as many other series are 
available to the public from Statistics Canada’s computerized 
data bank CANSIM (Canadian — Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, 
on computer printout , or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim staff or Dissemination 
Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 
( telephone (613) 951-8200), or the regional advisors at the 
Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
@® R.Lussier, Director, Distributive Trades Division 


@® D. McDowell, Assistant Director, Distributive Trades 
Division 


@® 8B. Meyer, Chief, Retail Financial Section, Distributive 
Trades Division 


@ P. Gratton, Senior Economist, Retail Financial Section, 
Distributive Trades Division 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences - Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 - 1984. 
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Signes conventionnels 


Les signes conventionnels suivants sont employés 
uniformément dans cette publication de Statistique Canada : 


. nombres indisponibles. 

. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspondent 
pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (Systeme Canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et historiques sur 
le Commerce de détail (tableaux 0800001-0800005), et sur de 
nombreuses autres séries, par le biais d’un terminal, d’imprimés 
d’ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour plus de 
renseignements, s’adresser au personnel de CANSIM de la 
Division de la diffusion, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 
(telephone (613) 951-8200), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sour la direction de : 
@ R.Lussier, directeur, Division de la statistique du commerce 


@® D. McDowell, directeur adjoint, Division de la statistique du 
commerce 


® B. Meyer, chef, section du commerce de détails financiers, 
Division de la statistique du commerce 


@ P. Gratton, économiste principal, Section du commerce de 
details financiers, Division de la statistique du commerce 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux 
exigences minimales de |’*"American National Standard for 
Information Sciences” “Permanence of Paper for Printed Library 
Materials”, ANSI Z39.48 1984. 
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Note to users 


Monthly estimates (unadjusted data) for four metropolitan areas 
(Montreal, Toronto, Winnipeg and Vancouver) can be tabulated 
by trade group and are available for purchase. For information 
on metropolitan area estimates, contact the Marketing 
and Client Services Section at (613) 951-3549 or toll free at 
1 877 421-3067. 
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Notes aux utilisateurs 


Les estimations mensuelles (non désaisonnalisées) pour les quatre 
régions métropolitaines (Montréal, Toronto, Winnipeg et Vancouver) 
par groupe de commerce sont disponibles pour achat. Pour plus de 
renseignements sur les régions métropolitaines, communiquez avec la 
Section du marketing et services a la clientéle au (613) 951-3549 ou 
sans frais au 1 877 421-3067. 
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Highlights 


Retail sales fell for a second consecutive month in July, 
reflecting lower sales by gasoline service stations in both 
months. Retailers sold $24.1 billion worth of goods and 
services in July, 0.5% less than in June. This follows a small 
decline in June (-0.1%). Excluding sales by gasoline service 
stations, retail sales advanced 0.3% in July and 0.2% in June. 


In constant dollars, retail sales remained unchanged in July. 


The declines in July and June were preceded by six months of 
rapidly advancing sales. Within this period, sales advanced 
every month except for a modest 0.1% decline in February. 
From January to July, retailers have sold 5.2% more than in the 
first seven months of 2000. This compares with a 6.6% 
increase in the same period of 2000. 


Among the seven retail sectors, only automotive (-2.0%) and 
clothing (-1.2%) posted lower sales in July. These two sectors 
account for about 45% of all retail sales. Sales in furniture 
stores and drug stores remained essentially unchanged, but 
sales advanced 0.5% in food stores, 1.1% in stores classified as 
other retail and 1.4% in general merchandise stores. The other 
retail category includes stores such as liquor, sporting goods, 
hardware and bookstores. 


Auto sector stalled by lower gasoline 
prices 


For a second consecutive month, sales in the automotive sector 
were stalled by lower gasoline prices. Strong competition, 
mainly in metropolitan areas, resulted in lower gasoline prices 
at the pump in July (-9.6%) and June (-4.3%). This pushed 
down sales by gasoline service stations in July (-9.1%) and 
June (-3.6%). Sales by gasoline service stations reached a 
plateau at the start of 2001, after rising rapidly in the previous 
two years. In July, gasoline service station sales were 4.2% 
lower than in July 2000, but remained 34.0% above those of 
July 1998. 


Note to readers 


The base year for retail sales constant-dollar estimates has been 
changed from 1992 to 1997. Four new series starting with 
January 1992 were added on CANSIM II in table 800003. 


Estimates from the Monthly Retail Trade Survey are classified 
according to the 1980 Standard Industrial Classification. 
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Faits saillants 


Les ventes au détail ont diminué pour un deuxiéme mois d’affilée en 
juillet, en raison d’une baisse des ventes des stations-service observée 
également en juin. Les détaillants ont vendu des biens et services 
pour une valeur de 24,1 milliards de dollars en juillet, en recul de 0,5 
% par rapport a juin. Cette baisse fait suite a une légére diminution 
(-0,1 %) enregistrée en juin. Si l’on exclut les ventes des stations- 
service, les ventes au détail ont augmenté de 0,3 % en juillet et de 
0,2 % en juin. 


En dollars constants, les ventes au détail sont restées inchangées en 
Juillet. 


Les reculs observés en juillet et en juin avaient été précédés d’une 
période de six mois au cours de laquelle les ventes ont progressé 
rapidement. Durant cette période, les ventes ont en effet augmenté 
tous les mois, a l'exception d'un léger fléchissement enregistré en 
février (-0,1 %). De janvier a juillet, les détaillants ont accru leurs 
ventes de 5,2 % par rapport aux sept premiers mois de 2000. Au 
cours de la méme période en 2000, la progression avait été de 6,6 %. 


Parmi les sept secteurs de la vente au détail, seuls ceux de 
l‘automobile (-2,0 %) et de l’habillement (-1,2 %) ont enregistré une 
baisse de leurs ventes en juillet. Ces deux secteurs représentent 
environ 45 % de l’ensemble des ventes au détail. Les ventes des 
magasins de meubles et des pharmacies n’ont pratiquement pas varié, 
tandis que les ventes ont progressé de 0,5 % dans les magasins 
d’alimentation, de 1,1 % dans les magasins appartenant a la catégorie 
des autres magasins de détail et de 1,4 % dans les magasins de 
marchandises diverses. La catégorie des autres magasins de détail 
comprend notamment les magasins de boissons alcoolisées, les 
magasins d’articles de sport, les quincailleries et les librairies. 


Le secteur de l’automobile est ralenti par des prix de 
essence plus bas 


Pour un deuxiéme mois consécutif, les ventes du secteur de 
l’automobile ont été freinées par des prix de l’essence en baisse. Une 
forte concurrence, observée principalement dans les régions 
métropolitaines, a fait diminuer les prix de l’essence a la pompe en 
juillet (-9,6 %) et en juin (-4,3 %). Les ventes des stations-service ont 
de ce fait reculé tant en juillet (-9,1 %) qu’en juin (-3,6 %). Ces 
ventes avaient atteint un plateau au début de 2001, aprés avoir 
progressé rapidement au cours des deux années précédentes. En 
juillet, les ventes des stations-service ont été inférieures de 4,2 % A 
celles enregistrées en juillet 2000, mais elles étaient quand méme 
supérieures de 34,0 % a celles observées en juillet 1998. 


Note aux lecteurs 


L’année de base pour les estimations des ventes au détail en dollars 
constants est passée de 1992 a 1997. Quatre nouvelles séries remontant 
a janvier 1992 ont été ajoutées dans CANSIM II au tableau 800003. 


Les données tirées de l’Enquéte mensuelle des ventes au détail sont 
classées selon la Classification type des industries de 1980. 
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A 0.5% decline in the number of new motor vehicles sold in 
July was responsible for the 0.2% drop in sales reported by 
motor and recreational vehicle dealers. Other than new cars, 
sales by these dealers include used cars, boats and recreational 
vehicles as well as parts and service. Unit sales of new motor 
vehicles declined in the fall of 2000 and have continuously 
recovered since then. In July, the number of new motor vehicles 
sold was approximately the same as the monthly average in 
2000, a record year. 


Consumers shifted from clothing 
stores to general merchandise 
stores 


Consumer spending in clothing stores fell 1.2% in July, the 
third consecutive monthly decline. All store types in the 
clothing sector posted lower sales in June and July. Despite 
these declines, sales in clothing stores are still advancing but at 
a more moderate pace compared with the growth seen in the 
spring and summer of 2000. About 60% of all clothing is 
purchased from these specialty clothing stores, while the rest is 
mostly purchased from general merchandise stores and sporting 
goods stores. 


Led by strong department store sales in July (+3.2%) and June 
(+1.2%), the general merchandise sector posted sales increases 
of at least 1.0% in both months. Department stores have shown 
considerable strength in sales since the fall of 2000. In July, 
department store sales were 10.6% higher than the monthly 
average in the fourth quarter of 2000. Part of this growth can be 
explained by the opening of several new department stores in 
that period. However, other general merchandise stores posted 
essentially unchanged sales since the middle of 2000. 


Sales in furniture stores changed little in July (+0.1%), 
continuing the period of flat sales observed since the start of 
2001. Prior to this year, the furniture sector saw four years of 
strong sales growth. 


Manitoba and Newfoundland break the pattern 


Manitoba and Newfoundland each posted 1.8% sales increases 
in July. The only other province seeing higher sales in July was 
Nova Scotia (+0.2%). The automotive sector was entirely 
responsible for July’s sales rise in Manitoba, while the gain in 
Newfoundland was broadly based. Retailers in these two 
provinces have posted strong sales gains in the first seven 
months of 2001. In July, retail sales in Manitoba were 5.9% 
higher than in December 2000, and in Newfoundland 11.6% 
higher over the same period. 
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Un recul de 0,5 % du nombre de véhicules automobiles neufs vendus 
en juillet a été a l’origine d’une baisse de 0,2 % des ventes 
enregistrée par les concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs. Outre les voitures neuves, les ventes de ces 
concessionnaires comprennent les ventes de voitures d’ occasion, de 
bateaux de plaisance et de véhicules récréatifs, ainsi que les piéces et 
les services. Les ventes de véhicules automobiles neufs, en nombre 
d’unités, ont diminué au cours de I’automne 2000, et elles continuent 
de remonter la pente depuis lors. En juillet, le nombre de véhicules 
automobiles neufs vendus se situait 4 peu prés au méme niveau que la 
moyenne mensuelle de 2000, qui avait été une année record. 


Les consommateurs se sont tournés vers les magasins de 
marchandises diverses au détriment des magasins de 
vetements 


Les ventes des magasins de vétements ont diminué de 1,2 % en 
juillet; il s*agit de la troisiéme baisse mensuelle dans le cas de ces 
magasins. Tous les types de magasin du secteur de I"habillement ont 
enregistré une baisse de leurs ventes en juillet et en juin. En dépit de 
ces reculs, les ventes des magasins de vétements continuent de 
progresser, mais a un rythme plus modéré par rapport a la croissance 
qui avait été observée au cours du printemps et de l’été 2000. Environ 
60 % de tous les vétements sont achetés dans ces magasins 
spécialisés, tandis que le reste est acheté principalement dans les 
magasins de marchandises diverses et dans les magasins d’ articles de 
sport. 


Grace a de fortes ventes dans les grands magasins en juillet (+3,2 %) 
et en juin (+1,2 %), les ventes du secteur des marchandises diverses 
ont progressé d’au moins 1,0 % durant chacun de ces deux mois. Les 
ventes des grands magasins montrent une vigueur considérable 
depuis l’automne 2000. En juillet, les ventes des grands magasins 
étaient supérieures de 10,6 % a la moyenne mensuelle des ventes au 
quatriéme trimestre de 2000. Une partie de cette croissance est 
attribuable a l’ouverture de plusieurs nouveaux grands magasins au 
cours de cette période. Parallélement, les ventes des établissements 
appartenant a la catégorie des autres magasins de marchandises 
diverses n’ont pratiquement pas varié depuis le milieu de 2000. 


Les ventes des magasins de meubles ont peu varié en juillet (+0,1 %), 
poursuivant ainsi la période de stagnation des ventes que l’on observe 
depuis le début de 2001 dans le cas de ces magasins. Avant l’année 
en cours, le secteur du meuble avait connu quatre années de forte 
croissance de ses ventes. 


Le Manitoba et Terre-Neuve brisent la tendance 


Tant le Manitoba que Terre-Neuve ont affiché une hausse de leurs 
ventes de 1,8 % en juillet. La seule autre progression des ventes a été 
enregistrée en Nouvelle-Ecosse (+0,2 %). L’ augmentation des ventes 
observée en juillet au Manitoba a été entiérement attribuable au 
secteur de l’automobile, tandis que la hausse enregistrée 4 Terre- 
Neuve a été étendue. Dans ces deux provinces, les détaillants ont 
enregistré de fortes ventes de janvier a juillet. Au Manitoba, les 
ventes au détail en juillet ont été supérieures de 5,9 % a celles 
observées en décembre 2000, tandis qu’a Terre-Neuve, on a 
enregistré une augmentation de 11,6 % durant la méme période. 
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In July, retail sales dropped by at least 1.0% in New 
Brunswick, British Columbia and Quebec. Sales in New 
Brunswick have generally been declining in 2001, after two 
years of increases. Despite July’s decline, British Columbia 
retailers have seen generally rising sales since the start of 1999. 
July’s lower retail sales in Quebec represented a third 
consecutive monthly decline. However, these declines did not 
offset the 3.7% sales advance posted in April 2001. Retail sales 
in Quebec have generally been rising since the summer of 
1998. 


Related indicators for August 


Total employment edged down for a third consecutive month, 
falling 0.1% in August. The number of new motor vehicles sold 
in August was up compared with July, according to sources in 
the automotive industry. Sales of new motor vehicles have 
generally been advancing since the start of 2001, making up for 
most of the ground lost in the fall of 2000. Housing starts 
bounced back in August with a 11.8% rise from July, when they 
fell 13.590: 


Retail Sales —- Canada 


En juillet, les ventes au détail ont fléchi d’au moins 1,0 % au 
Nouveau-Brunswick, en Colombie-Britannique et au Québec. Au 
Nouveau-Brunswick, les ventes ont généralement été en baisse en 
2001, apres deux années d’augmentations. Malgré la baisse de juillet, 
les détaillants de la Colombie-Britannique déclarent généralement 
des ventes a la hausse depuis le début de 1999. La baisse des ventes 
au detail observée en juillet au Québec représente un troisiéme recul 
mensuel consécutif. Toutefois, ces baisses n’ont pas neutralisé la 
hausse de 3,7 % des ventes observée en avril 2001. Au Québec, les 
ventes au detail sont généralement en progression depuis I’ été 1998. 


Indicateurs connexes pour aout 


Le nombre total d°emplois a diminué légérement (-0,1 %) pour un 
troisieme mois d’affilée en aodit. Selon des sources du secteur de 
l'automobile, le nombre de véhicules automobiles neufs vendus en 
aout s’est accru par rapport a juillet. Les ventes de véhicules 
automobiles neufs sont généralement en hausse depuis le début de 
2001, compensant ainsi la majeure partie des pertes enregistrées au 
cours de l’automne 2000. Les mises en chantier ont rebondi en aout, 
enregistrant une augmentation de 11,8 % comparativement a juillet, 
ou elles avaient chuté de 13,5 %. 


Ventes au détail — Canada 
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Retail Sales Trends’ — Canada, Tendances' des ventes au détail — Canada, 
By Major Group par groupe principal 


ee 


Automotive / Véhicules automobiles Food / Aliments 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 


9,320 
8,740 
8,160 


7,580 


7,000 


A J J J J 
1998 1999 2000 2001 1998 1999 2000 2001 


General Merchandise / Marchandises diverses Clothing / Vétements 
Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
2,900 1,400 


2,800 1,350 


2,700 1,300 
2,600 1,250 
2,500 1,200 
2,400 1,150 
2,300 1,100 
2,200 1,050 


2,100 1,000 


1998 1999 2000 2001 1998 1999 2000 2001 


Furniture / Meubles Drug / Pharmacies 

Millions of dollars / Millions de dollars Millions of dollars / Millions de dollars 
1,400 
1,350 
1,300 
1,250 
1,200 
17150 
1,100 


1,050 


1,000 


A J J J J 
1998 1999 2000 2001 1998 1999 2000 2001 | 


’ Trend represents smoothed seasonally adjusted data. 
‘La tendance représente les données désaisonnalisées lissées. 
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Table 1 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Current Periods) 
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nnn nnn nn SSS 


Sales 

Ventes 
July? June? May April® Year-to-date 
2001 2001 2001 2001 2001 
Juillet? Juin’ Mai® Avril? Cumulatif 


Change from 
previous month 
Variation par rapport 
au mois précédent 


July June 
2001 2001 
Juillet Juin 


ns 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,948.5 4,931.4 4,934.0 4 867.8 

All other food stores 408.6 400.3 397.5 397.2 

Drugs and patent medicine 1,203.1 1,203.6 1,205.9 1,192.5 
stores 

Shoe stores 144.5 145.2 148.8 147.7 

Men's clothing stores 120.5 122.8 Zor VSI 

Women's clothing stores 384.7 397.1 404.4 422.8 

Other clothing stores 646.3 647.1 648.3 682.6 

Household furniture and appliance 1,083.7 1,082.0 1,063.1 1,062.1 
stores 

Household furnishings 261.4 261.6 258.6 252.7 
stores 

Motor vehicle and recreational 6,383.1 6,393.3 6,365.5 6,429.0 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 1,802.0 1,983.3 2,058.1 1,968.0 

Automotive parts, accessories 1,369.8 1,376.0 1,379.0 1,370.0 
and services 

General merchandise stores 2,782.8 2,744.0 2,/16.9 2,720.1 

Other semi-durable goods stores obE2 742.8 752.4 Tete 

Other durable goods stores 642.3 642.2 647.4 646.9 

Other retail stores 1,208.9 1,192.4 1,192.6 1,178.1 


34,177.9 
rab Tho he) 
8,336.8 


1,015.9 

866.3 
2,829.6 
4,548.9 
7,939.9 


1,799.2 
44,016.8 


13,685.5 
9,503.5 


19,088.8 
5,152.3 
4,523.0 
8,289.3 


Percent — Pourcentage 


0.3 -0.1 
a 0.7 
0.0 -0.2 
-0.5 -2.4 
aig Be.0) 
-3.1 -1.8 
-0.1 -0.2 
0.2 1.8 
=0.4 12 
etkz 0.4 
=0.4 -3.6 
Ucn -0.2 

4 1.0 

ri “1.3 
0.0 -0.8 
1.4 0.0 


—_——_:,eorororornr—”:_——_ owe 


Total, all stores 24,145.3 24,265.1 24,297.8 24,188.2 


——_—_—_————RReererK SO eee 


Regions 

Newfoundland 423.0 415.7 410.2 393.5 
Prince Edward Island 107.9 108.2 105.9 105.3 
Nova Scotia 735a TSS 736.3 725.5 
New Brunswick 575.5 584.7 580.7 606.8 
Quebec 5,522.0 5,579.8 5,595.6 5,669.8 
Ontario 9,097.7 9,129.4 9,204.1 9,154.9 
Manitoba 840.2 825.2 833.2 822.0 
Saskatchewan 691.2 694.0 698.0 690.3 
Alberta 2,903.6 2,908.8 2,897.4 2,856.6 
British Columbia 3,168.7 3,203.2 3,155.0 3,083.2 
Yukon 29.2 30.0 29.0 28.9 
Northwest Territories 34.6 35.9 36.1 35.4 
Nunavut 16.9 17.0 16.4 16.0 
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168 131.2 -0.5 -0.1 
2,808.4 1.8 1.3 
741.8 -0.3 251 
5,070.3 0.2 -0.4 
4,114.8 1.6 0.7 
38,628.7 -1.0 -0.3 
63,734.2 -0.3 -0.8 
5,735.6 1.8 =1:0 
4,842.6 -0.4 -0.6 
19,981.2 -0.2 0.4 
21,906.5 “1.1 ee 
203.9 -2.8 3.7 
249.2 -3.6 “07 
113.9 =0.7 3.8 


Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 


Retail Trade, July 2001 Commerce de détail, juillet 2001 
hw ee’ ce Geta, Jue UOT 


Tableau 1 


Ventes au détail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


eC eee eee SS 


Change from Change from 
previous month previous year 
Variation par rapport Variation par rapport 
au mois précédent a l'année précédente 
May April July June May April Year-to-date 
2001 2001 2001 2001 2001 2001 2001 
Mai Avril Juillet Juin Mai Avril Cumulatif 


_—_eererereee—— SO onwvXvX—X—eeee 


Percent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


1.4 = (an 4.4 SL 6.0 3.6 4.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
2.8 8.9 6.7 6.6 6.8 6.1 Tous les autres magasins d'alimentation — 
0.6 6.6 Ue 7.8 6.7 7.0 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
0.8 4.0 -4.1 -0.3 2.2 5.9 =i its: Magasins de chaussures 
eo 0.5 -8.6 -6.3 -3.5 -0.6 -4.1 Magasins de vétements pour hommes 
-4.4 2.9 Wes) 3.2 5.9 a7, 6.0 Magasins de vétements pour femmes 
-5.0 Ded 4.3 6.4 8.5 25 8.2 Autres magasins de vétements 
0.1 -3.0 Dei 6.6 3.8 Se 6.4 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
2s} =A) 7.3 10.8 8.9 7.4 9.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-1.0 4.6 2.6 5.0 5.5 7.9 3.9 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
46 2.1 -4,2 7.0 Wears 9.8 7.8 Stations-service 
ORs, 2.1 43 6.6 Rel Ase On/, Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
-0.1 0.2 45 48 5.1 6.5 5.1 Magasins de marchandises diverses 
oe -0.3 1.9 0.5 47 os) 1.1 Autres magasins de produits semi-durables 
0.1 0.2 3.4 Sal Self 8.5 5.6 Autres magasins de produits durables 
Wwe 0.6 Tell 6.5 6.8 6.8 7A Autres magasins de vente au détail 
SS ae a Ae A Sl Se A NA ASN lA Nal ed osha Ue lh la a one A 
0.5 1.7 3.4 5.3 6.3 6.9 5.2 Total, ensemble des magasins 
—————— 
Régions 
4.2 -1.2 Wks 9.8 9.4 4.6 7.2 Terre-Neuve 
0.6 -0.1 4.0 5.6 3.5 1.6 4.0  fle-du-Prince-Edouard 
15 0.5 13 2.8 57 4.7 3.2 Nouvelle-Ecosse 
-4.3 3.9 0.4 1.38 eo 6.0 Zak Nouveau-Brunswick 
-1.3 Seif Pall 6.2 7.6 9.1 5.2 Québec 
0.5 1.8 1.4 2.9 41 6.1 3.9 Ontario 
1.4 2e2 5.4 5.9 6.9 6.3 5.2 Manitoba 
Teal 0.4 0.5 il7 2.9 3.3 2.2 Saskatchewan 
1.4 1.0 8.6 10.9 ics 9.8 9.9 Alberta 
23 -0.9 ONG 7.4 7.8 5.0 6.3 Colombie-Britannique 
0.1 1.0 4.3 5.6 0.2 -0.6 2.4 Yukon 
2.0 -3.4 7.4 13.0 14.8 9.7 10.7 Territoires du Nord Ouest 
29) -0.6 10.6 12.5 6.8 6.6 7.5 Nunavut 
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Table 2 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Current Periods) 


eens 


ne enone sees ees 
Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance 
stores 

Household furnishings 
stores 

Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 

Automotive parts, accessories 
and services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


eee 
161,978.8 


——_ae_e...?? } } «\x}xr——_—_——— SO — —s sX—ee=e—————————— 


Total, all stores 


Regions 
Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 
Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 
Yukon 

Northwest Territories 
Nunavut 
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Commerce de détail, juillet 2001 


Sales 

Ventes 
July? June’ May April Year-to-date 
2001 2001 2001 2001 2001 
Juillet? Juin® Mai Avril Cumulatif 
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4,981.5 5,228.9 5,097.6 4,564.2 
417.2 423.3 412.2 390.3 
1,167.7 1,187.1 1,203.9 1,149.1 
t2eg.7 160.6 175.4 147.5 
103.2 131.1 125.3 107.0 
358.1 401.1 437.1 400.6 
570.2 599.8 606.3 604.2 
1,070.7 1,060.1 971.0 921.1 
268.5 270.5 297.3 226.9 
6420.9 7,523.0 7,982.8 1,079.5 
1,943.5 2,076.0 2,150.9 1,892.5 
1,445.4 1,508.8 1,607.3 1,328.7 
2,996.0 2,683.1 2,661.7 2,463.0 
791.3 813.3 870.3 628.4 
626.2 633.1 644.1 5/2.9 
1,309.9 1,292.9 1,238.1 1,039.7 
24,464.8 25,992.4 26,441.4 23,515.5 
444.6 461.8 454.0 367.9 
127.0 123.1 113.3 94.4 
766.4 804.0 777.1 690.4 
595.5 638.9 641.0 987.8 
5,632.2 5,997-9 6,395.3 5,728.0 
9,089.0 9,852.0 9,978.8 8,793.5 
835.3 871.2 884.3 192.9 
701.1 738.0 740.0 664.1 
2,909.9 3,060.9 3,078.8 PAST ER: 
3,276.8 3,352.3 3,292.3 2,961.3 
34.4 36.0 32.4 fie 
35.7 39.8 36.5 34.2 
16.7 16.6 US 16.5 


33,589.0 
2ia2 
8,076.5 


920.9 
739.7 
2,913.4 
3,826.9 
6,784.3 


1,662.1 
45,495.0 


13,408.8 
9,186.3 


16,682.0 
4,699.4 
3,995.8 
7,726.5 


2,704.5 
707.5 
4,873.2 
3,936.9 
37,680.8 
61,035.2 
5,510.2 
4,642.8 
19,157.9 
21,173.6 
200.2 
245.3 
110.6 


( 
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Tableau 2 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(périodes courantes) 


C—_—_—_———: __—_—_——”._—_08—8— 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 
a a hE CARER Ree a(S SAD, SO a a 


July June May April Year-to-date 
2001 2001 2001 2001 2001 
Juillet Juin Mai Avril Cumulatif 


a OO”: Cvw—Xrvwmwwwwana— 


Percent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


eo) 7.0 9.2 -1.8 4.1 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
TTL 8.3 8.0 3.9 5.4 Tous les autres magasins d'alimentation 
6.9 6.6 8:5 7.8 6.8 | Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-8.3 2.0 3.8 46 -1.9 | Magasins de chaussures 
-10.9 -5.7 -0.3 -2.4 -4.2  Magasins de vétements pour hommes 
-0.6 4.0 TA 11.4 5.6 Magasins de vétements pour femmes 
2.0 6.6 8.9 13.4 7.5 Autres magasins de vétements 
4.5 6.9 3.8 0.8 6.1 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
8.2 Weal 7.6 Tes 9.3 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5.0 2.4 5.9 11.6 4.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
-4.6 Bs 15.2 13.8 7.6 Stations-service 
Sul 5.6 (ie 12a 5.7 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2.8 5.6 or 4.3 4.5 Magasins de marchandises diverses 
lei le 5 0.9 1.2 Autres magasins de produits semi-durables 
0.8 2.2 6.6 7.9 4.8 Autres magasins de produits durables 
5.1 6.7 9.5 SH 6.4 Autres magasins de vente au détail 
eee 
2.9 4.9 7.6 6.6 4.9 Total, ensemble des magasins 
—_————— eee 
Régions 
12.4 10.0 11.9 1.6 7.6 Terre-Neuve 
45 5.6 4.3 0.4 3.9  lle-du-Prince-Edouard 
1.6 2.3 6.8 3.8 3.1 Nouvelle-Ecosse 
-0.5 We 1.8 6.0 2.1. Nouveau-Brunswick 
2.1 Sit 10.3 8.9 5.0 Québec 
0.5 Bei 5.0 5.8 3.5 Ontario 
Sal 5.0 8.0 6.0 5.0 Manitoba 
0.2 eS 3.9 2.8 2.0 Saskatchewan 
8.3 10.8 11.8 9.7 9.7 Alberta 
6.0 74 8.4 41 6.0 Colombie-Britannique 
2.8 6.1 -0.6 1.0 2.1. Yukon 
320 14.4 1O.S ee 10.2 — Territoires du Nord Ouest 
10.7 11.9 8.5 5:5 7.4 Nunavut 


—————————————————————— 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Quarterly Estimates) 


Ss 


Trade Group 


nesses 


Canada 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance 
stores 

Household furnishings 
stores 

Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 

Automotive parts, accessories 
and services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


eee 
75,949.4 


———_ee:—  ——_—_—O SO a 


Total, all stores 


Newfoundland 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance 
stores 

Household furnishings 
stores 

Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 

Automotive parts, accessories 
and services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


Total, all stores 


6 Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 


14,890.7 
Vz2o38 
3,540.2 


483.5 
363.4 
1,238.8 
1,810.2 
2,952.1 


754.7 
22,585.3 


6,119.4 
4,444.8 


7,807.7 
2,312.0 
1,850.1 
3,570.6 


Millions of dollars — Millions de dollars 


13,716.8 
1;029:2 
3,368.6 


307.7 
273.0 
916.5 
1,446.5 
2,761.5 


639.0 
16,183.8 


5,345.9 
3,296.4 


6,318.3 
1,590:4 
1,919.5 
2,845.9 


61,564.6 


14,559.9 
1,205.4 
3,706.5 


515.8 
519.9 
1,448.7 
2,437.0 
3,748.1 


854.1 
16,360.3 


9,903.1 
4,274.5 


10,268.2 
Paglia) 
2,365.2 
3,812.7 


74,581.9 


50.4 
3.4 
220.9 


108.9 
70.1 


229.4 
28.5 
22.8 
46.6 


1,216.5 
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14,683.6 
1,144.7 
3,319.8 


456.7 
355.0 
1,158.0 
1,911.5 
3,157.6 


756.5 
19,500.1 


5,987.0 
3,992.8 


7,909.1 
2,303.4 
1,903.5 
3,647.7 


71,830.9 
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Sales 
Ventes 
en a ee ene ee ee ee a ee 
Quarter IIR Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trimestre IIF Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 


14,199.8 
1,148.1 
3,289.0 


467.0 
374.4 
1,193.5 
1,652.4 
2,840.5 


691.9 
21,221.4 


5,498.4 
4,111.2 


7,428.6 
2,247.3 
1,754.2 
3,350.2 


71,428.0 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


Commerce de détail, juillet 2001 


—_—__ee.:. k <¥&_— OO ee eee 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
ee i a se ee ee 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre II] Trimestre || Groupe de commerce 


——e_—_—_—_—_—_—o—o—o— SS Oo a 


Per cent — Pourcentage 


Canada 

4.9 43 3.9 46 3.5 Supermarchés d'alimentation et épiceries 

6.8 2.9 1:5 3.9 8 Tous les autres magasins d'alimentation 

7.6 5.8 1.6 lez 1.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

30 -6.8 1.8 6.6 -0.5 Magasins de chaussures 

-2.9 = SEe -6.1 on 2.4 Magasins de vétements pour hommes 

7.4 OI! 1.8 4.8 1.2 Magasins de vétements pour femmes 

9.5 tea 10.7 11.5 7.5 Autres magasins de vétements 

3.9 9.2 6.8 10.9 13.1. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

9.1 10.2 10.1 13.4 11.9 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

6.4 1.0 0.3 6.3 6.9  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

11.3 8.5 20.8 20.1 24.3 Stations-service 

8.1 2.9 3.0 5.0 3.7 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Oni 4.5 4.9 Zo 4.3 Magasins de marchandises diverses 

2.9 “AES Ae 2 2.1 Autres magasins de produits semi-durables 

2)40) Obi 6.6 6.4 4.0 Autres magasins de produits durables 

6.6 6.7 Syl 8.1 6.2 Autres magasins de vente au détail 


—_—?? «s«g«e<—_ — COO ee — — —— eee 


6.3 4.0 4.5 6.5 6.4 


Total, ensemble des magasins 


——"—nkn—<n ¢. ® ” ”_”—”—«s s—«<«sxKsXKMX<X OO nn =—_ 


Terre-Neuve 


8.6 7.4 We 6.8 1.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X x X Xx x Tous les autres magasins d’alimentation 
13.1 i 3.1 4.1 0.8 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-14.7 -28.0 -21.7 -5.1 -5.6 | Magasins de chaussures 
-3.4 10.5 “316 -16.7 -21.6 | Magasins de vétements pour hommes 
7.2 2.3 0.5 Shia -6.7 Magasins de vétements pour femmes 
9.1 1.8 10.0 10.1 11.7 Autres magasins de vétements 
- 2.6 Us Ee 13.6 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
16.7 38.9 30.8 16.7 26.3 Magasins d'accessoires 
d‘ameublement 
8.9 -2.8 3.1 apilaré 16.7 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
17.9 21.0 13.9 1OEe 9.7 Stations-service 
48 9.9 Sol 9.0 4.9 | Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
13 6.6 3.4 2.9 6.7. Magasins de marchandises diverses 
-18.2 -15.7 -4.7 202 32.0 Autres magasins de produits semi-durables 
6.9 6.5 13.4 25:2 20.2 Autres magasins de produits durables 
1.8 2.6 -1.3 Sra 5.8 Autres magasins de vente au détail 
a aE a a ae a ad nn ee de ee ee 
8.1 5.0 4.4 8.1 8.1 Total, ensemble des magasins 


nnn ss 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Quarterly Estimates) 


—_—_—__—_——: «\x\K_—oo”—O nv le — — 


Trade Group 


Commerce de détail, juillet 2001 


( 


Sales 
Ventes 
a a ee ee eee 
Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter |I| Quarter || 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trimestre IR Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || 


—_e—o—rro re e —eee”C_— a anwX— 


Prince Edward Island 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance 
stores 

Household furnishings 
store 

Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 

Automotive parts, accessories 
and services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


Total, all stores 


Nova Scotia 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patient medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance 
stores 

Household furnishings 
store 

Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 

Automotive parts, accessories 
and services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


Total, all stores 
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Millions of dollars — Millions de dollars 


76.3 
x 
18.8 


1,835.3 


81.0 
x 
20.8 
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Retail Trade, July 2001 Commerce de détail, juillet 2001 
; 
Tableau 3 


Ventes au detail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


————eee—eeee ee a 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
Ce Re ESE a Ea oR A ES ee a ee ee 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trimestre || Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


e_=——_—_—_—_—_—_—e—ee—e—e—e—e—e—e————————————— eee 


Per cent — Pourcentage 


dle-du-Prince-Edouard 


12.8 10.7 8.9 6.0 3.0 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X x X xX Tous les autres magasins d'alimentation 
7.6 11.9 6.1 9.3 7.6 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
x Xx x X xX  Magasins de chaussures 
X x x Xx xX  Magasins de vétements pour hommes 
X Xx x Xx x  Magasins de vétements pour femmes 
-14.5 22 : 14.4 22.6 Autres magasins de vétements 
18.5 32.8 28.3 20.3 9.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-21.4 -10.0 -13.2 -8.2 7.7 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
-9.1 -15.5 Silo 5.8 20.1. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
16.2 14.1 Ws 11.7 14.7 — Stations-service 
7.0 9.8 7.8 8.2 4.4  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
We 3.3 -0.8 -1.0 14.2 Magasins de marchandises diverses 
17.9 -7.3 -6.3 206 -3.1 Autres magasins de produits semi-durables 
=10:2 = - -10.1 -2.0 Autres magasins de produits durables 
=5.8 2a =o. -4.0 2.2 Autres magasins de vente au détail 
EES 
3.6 3.8 1.8 5.2 9.3 Total, ensemble des magasins 


—_—eeeeeeeo Oo — — ce 


Nouvelle-Ecosse 


10.1 7.8 3.4 47 2.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x X x Xx Xx Tous les autres magasins d'alimentation 
8.0 9.0 1.6 eA 2.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-10.4 -26.4 -16.9 -9.1 -10.7 Magasins de chaussures 
-6.1 -3.1 -14.3 -4.3 2.1 Magasins de vétements pour hommes 
- -2.9 -2.9 aA -10.0 | Magasins de vétements pour femmes 
70s) Vets! 5.9 9.2 11.0 Autres magasins de vétements 
-1.0 -0.3 1.9 5:5 17.9 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-1.6 2:4 Fal -17.4 -10.6  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
4.3 =5.3 -0.1 5.8 1.6 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
ise 13.1 15.0 15.6 9.9  Stations-service 
-0.9 “1.3 230 1.4 5.1. Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
-4.6 -0.5 -0.4 Vet 4.7 Magasins de marchandises diverses 
-6.0 -3.3 -2.3 6.2 15.8 Autres magasins de produits semi-durables 
5.4 Daf -1.8 -0.9 -0.3 Autres magasins de produits durables 
3.1 8.3 3.4 6.1 5.5 Autres magasins de vente au détail 
eee 
4.3 2.4 2.0 5.0 3.8 Total, ensemble des magasins 


__ee eee eee eee eee 


e—e_errr———————————— OO errr eee 
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Table 3 
Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) f 
———— ee 
Sales 
Ventes 
Se eee 
Quarter II* Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre IF Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || 


ae —_——————— SS a — — — — — — 


Millions of dollars — Millions de dollars 


New Brunswick 


Supermarkets and grocery stores 448.9 405.3 446.1 455.6 426.5 
All other food stores x x x X x 
Drugs and patent medicine 91.2 87.7 95.0 85.7 84.6 
stores 
Shoe stores 5a Sf Tal 6.9 6.7 
Men's clothing stores 5.8 4.5 9.6 6.3 6.1 
Women's clothing stores 22.4 15.4 28.6 20.7 20.6 
Other clothing stores 31.6 25.6 51.6 38.6 31.0 
Household furniture and appliance 48.1 51.8 74.1 53.6 47.5 
stores 
Household furnishings 15.4 11.6 16.4 15.0 14.6 
stores 
Motor vehicle and recreational 582.1 379.4 362.8 479.1 559.7 
vehicle dealers 
Gasoline service stations WATS 150.2 171.9 188.5 170.0 
Automotive parts, accessories 112.4 78.3 117.8 102.8 106.8 
and services 
General merchandise stores 163.9 137.4 262.6 180.8 175:8 
Other semi-durable goods stores Bais 39.2 62.1 57.8 54.5 i 
Other durable goods stores 26.8 21.8 43.2 31.1 26.5 XN 
Other retail stores 71.4 53.8 75.6 81.1 72.2 a 
__ OO EEE 
Total, all stores 1,867.7 1,473.7 1,833.8 1,815.4 1,816.2 


Quebec 
Supermarkets and grocery stores 3,720.7 3,437.4 3,679.4 3,697.4 3,588.1 
All other food stores Xx x Xx Xx x 
Drugs and patent medicine 719.5 699.7 750.7 693.1 697.6 
stores 
Shoe stores 161.6 87.4 171.0 141.6 15258 
Men's clothing stores 80.5 54.1 109.0 73.8 82.2 
Women's clothing stores 350.8 235.0 361.3 SZ 323.4 
Other clothing stores 482.4 358.5 556.6 493.7 457.4 
Household furniture and appliance 822.9 721.6 947.2 872.0 792.1 
stores 
Household furnishings 133.8 95.5 136.2 132.6 WEE 
stores 
Motor vehicle and recreational 5,799.4 3,667.7 3,760.5 4,716.1 5,113.2 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,375.8 1,232.4 pe OMA 1,293.4 1,204.1 
Automotive parts, accessories WOW 734.9 1,014.8 899.2 988.1 
and services 
General merchandise stores 1,582.1 1,229.8 1,894.3 1,475.1 1,500.3 
Other semi-durable goods stores 450.4 297.7 441.6 457.1 459.9 | 
Other durable goods stores 407.3 308.2 4447 380.5 377.5 
Other retail stores 579.1 450.6 639.7 550.1 541.8 | 
eee OC—t—OO 
Total, all stores 18,121.2 13,927.3 16,569.6 16,540.6 16,762.9 i 
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Retail Trade, July 2001 Commerce de détail, juillet 2001 
Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


— eee 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
eee ee ee 8 ee a 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


OC ee eee 


Percent — Pourcentage 


Nouveau-Brunswick 


53 38 4.1 7.6 7.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx x Xx X x Tous les autres magasins d'alimentation 

Tis 5 -2.5 0.6 2.2 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
-14.9 -24.5 -12.3 -4.2 -5.6  Magasins de chaussures 

-4.9 - 7.7 1.6 3.4  Magasins de vétements pour hommes 

8.7 1.3 -6.2 -0.5 -2.4 Magasins de vétements pour femmes 

1.9 7.6 iat 14.2 12.7 Autres magasins de vétements 

ES 225 16.0 9.6 18.5 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

3.8) 4.5 27.3 3.4 18.7. Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

40 -0.4 -5.5 -1.0 -0.1. Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

43 6.6 8.0 AY 19.5 Stations-service 

Ste. -3.1 35 6.1 9.7 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

-6.8 -0.4 0.1 0.8 5.0 | Magasins de marchandises diverses 

a2 1.8 7.8 11.8 8.3 Autres magasins de produits semi-durables 

UU 3.8 2.6 7.6 4.3 Autres magasins de produits durables 

Wet 1.5 -3.1 2.0 6.2 Autres magasins de vente au détail 

ee 
2.8 2.4 aL 4.0 5.4 ‘Total, ensemble des magasins 


—— eee 


Québec 
Sf 25 Dna 0.9 -0.8 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X x Xx X x Tous les autres magasins d'alimentation 
Set 4.6 0.2 1.8 3.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
6.1 5) =2.2 3.4 -3.7  Magasins de chaussures 
-2.1 =2,0 =1k6 She -5.2 Magasins de vétements pour hommes 
8.5 4.5 -2.8 5.3 1.4 Magasins de vétements pour femmes 
o.8 5.4 7.6 12.2 6.6 Autres magasins de vétements 
3.9 15.4 6.3 12.6 13.5 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
48 -3.2 =2.5 7.7 2.7. Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
13.4 =2.5) 0.9 ye 0.7  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
14.3 10.6 2555 26.1 32.1 Stations-service 
8.5 -0.9 2.7 -3.0 -2.3  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5:5 2.6 4.2 Ore 3.7 Magasins de marchandises diverses 
-2.1 -4.2 =0:7 1.8 -0.1. Autres magasins de produits semi-durables 
7.9 Ze 4.5 4.6 1.9 Autres magasins de produits durables 
6.9 9.8 7.9 9.4 4.4 Autres magasins de vente au détail 
———————————— eee 
8.1 2.3 3.5 5.4 3.2 Total, ensemble des magasins 


—__—_—————————————————————————————————————————————— 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Quarterly Estimates) 


Trade Group 


Ontario 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance 
stores 

Household furnishings 
stores 

Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 

Automotive parts, accessories 
and services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


Total, all stores 


Manitoba 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance 
stores 

Household furnishings 
stores 

Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 

Automotive parts, accessories 
and services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


Total, all stores 
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4,624.0 
X 
1,467.3 


189.0 
165.3 
496.0 
703.8 
1,067.0 


340.3 
8,497.5 


2,299.6 
alae) 


3,102.0 
1,043.5 

746.4 
1,609.1 


28,624.3 


754.0 


241.2 
134.3 


304.7 
58.1 
oT 
97.9 


2,948.3 


Millions of dollars — Millions de dollars 


4,308.4 
xX 
1,374.9 


122.2 
124.3 
378.5 
567.6 
996.1 


290.6 
6,299.0 


2,026.7 
1,287.1 


2,932.1 
701.4 
606.0 

1,251.0 


23,321.9 


15.6 


984.7 


204.9 
100.7 


244.3 
43.6 
44.4 
78.7 


2,126.6 


4,557.8 
X 
1,517.0 


202.8 
235.7 
614.0 
1,007.6 
1,346.6 


397.4 
6,449.7 


2,326.5 
1,659.3 


4,229.6 
1,186.0 
1,003.3 
1,710.9 


29,007.2 
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4,631.7 
x 
1,354.8 


179.0 
162.6 
461.9 
729.1 
1,171.4 


344.6 
7,633.7 


2,217.3 
1,568.0 


3,030.0 
1,041.6 

774.5 
1,670.1 


27,481.6 


685.5 


222.4 
120.7 


286.9 
54.0 
56.0 
99.6 


2,412.5 


Commerce de détail, juillet 2001 


Sales 

Ventes 
Quarter II" Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter I! 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trimestre IIF Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 


4,558.2 
X 
1,355.6 


180.6 
170.0 
464.7 
623.2 
1,039.4 


307.7 
8,315.9 


2,112.4 
1,603.4 


2,967.2 
990.9 
701.4 

1,498.0 


27,407.9 


Retail Trade, July 2001 Commerce de détail, juillet 2001 


Tableau 3 


Ventes au deétail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


C—O 
Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
age llc i a a a dts edocs sa 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


ee 


Percent — Pourcentage 


Ontario 
1.4 3.0 4.3 6.0 5.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X Xx Xx X Tous les autres magasins d'alimentation 
8.2 44 1125) =1:8 -1.5 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
4.7 -8.9 7.2 10.1 -0.4 Magasins de chaussures 
-2.8 -4.3 -5.0 7.0 8.2 | Magasins de vétements pour hommes 
6.7 Ui 3.9 bs 1.0 Magasins de vétements pour femmes 
12.9 8.0 12.6 11.9 6.2 Autres magasins de vétements 
PNT Sul 4.9 WV 14.8 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
10.6 12:5 16.3 21.3 20.2 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
eae nS) -1.4 6.0 9.2  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
8.9 5:5 23.9 PA eT 28.7 — Stations-service 
(ai 3.0 35 7.6 5.2 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4.5 5.6 6.9 2.9 5.2 Magasins de marchandises diverses 
55) =205) 2.4 2.8 2.3 Autres magasins de produits semi-durables 
6.4 6.4 9.2 8.2 4.4 Autres magasins de produits durables 
7.4 5.6 6.5 10.1 8.4 Autres magasins de vente au détail 
nsession nascent ns 
4.4 3.5 5.0 7.1 8.1 Total, ensemble des magasins 


—e.e—eeeeeeeeeeeeee Se O—_ Oo 


Manitoba 
oul 5.9 4.2 46 5.6  Supermarchés d'alimentation et épiceries 
x Xx X Xx Xx Tous les autres magasins d'alimentation 
7.2 10.1 6.8 W2e2 9.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
1.6 -3.1 ey 6.8 -1.6 | Magasins de chaussures 
-3.4 - -4.1 5.8 3.5 Magasins de vétements pour hommes 
8.3 9.8 3.0 7A 1.3 Magasins de vétements pour femmes 
3.9 =3.3 -2.4 -1.4 -0.7_ Autres magasins de vétements 
0.9 8.9 9.6 74 16.1. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
=2.2 -1.9 6.7 12.0 19.1. Magasins d'accessoires 
d‘ameublement 
6.5 Stes -5.0 1.3 1.0  Concessionnaires de véhicules automobiles 
i et récréatifs 
16.2 9.9 Palen 19.3 23.9  Stations-service 
9.9 5.1 0.8 8.0 -1.5  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
6.3 3.8 She 0.7 2.8 | Magasins de marchandises diverses 
3.4 1.6 -6.2 =2.2 2.6 Autres magasins de produits semi-durables 
6.7 28 -1.2 2.4 -2.2 Autres magasins de produits durables 
-1.6 lez -3.4 -2.4 4.6 Autres magasins de vente au détail 
Se rare ee 
6.3 3.4 2.1 4.5 5.0 Total, ensemble des magasins 


nnn nnn ss sss 
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Table 3 
Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) f 
Sales 
Ventes 
Quarter IIR Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre II? Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Saskatchewan 
Supermarkets and grocery stores 497.0 447.9 494.3 507.3 490.6 
All other food stores Xx X Xx Xx Xx 
Drugs and patent medicine 96.9 91.6 100.7 91.4 90.2 
stores 
Shoe stores ae al Ts 6.3 7.0 
Men's clothing stores 8.7 6.1 11.2 hee 8.5 
Women's clothing stores 2010 19.2 29.3 24.3 24.9 
Other clothing stores 39.4 34.3 58.6 46.5 41.1 
Household furniture and appliance 58.7 61.5 89.4 67.4 64.4 
stores 
Household furnishings Ue V7.3 20.6 20.7 18.4 
stores 
Motor vehicle and recreational 589.5 456.1 464.4 539.5 566.4 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 190.5 164.7 184.4 197.4 179.9 
Automotive parts, accessories 130.5 Uae 139.5 133.6 132.5 
and services 
General merchandise stores 285.3 229.8 Soy 270.0 270.8 
Other semi-durable goods stores 52.6 35.8 55.4 45.6 50.6 ; 
Other durable goods stores 45.6 40.5 68.3 50.9 47.2 
Other retail stores 80.7 63.0 80.9 81.8 76.8 
Se a a ee 
Total, all stores 2,142.1 1,799.5 2,174.8 2,104.3 2,085.3 


Alberta 

Supermarkets and grocery stores 1,848.6 1,667.9 1,764.0 1,735.4 1,653.5 

All other food stores X X x x X 

Drugs and patent medicine 352.9 334.6 362.3 321.4 316.5 
stores 

Shoe stores 41.2 29.9 41.4 40.4 41.4 

Men's clothing stores 43.2 Sie 63.0 40.6 45.8 

Women's clothing stores 121.6 93.6 138.5 114.6 110.0 

Other clothing stores 21225 VRS 286.2 234.4 187.6 

Household furniture and appliance 379.2 378.0 509.5 383.7 344.5 
stores 

Household furnishings 99.6 90.7 dali 95.2 83.5 
store 

Motor vehicle and recreational 2,659.2 2,012.3 2021 an 2,265.9 2,446.6 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 688.9 577.8 639.9 652.6 590.0 

Automotive parts, accessories 549.5 411.6 503.3 485.6 474.9 
and services 

General merchandise stores 916.3 746.0 1,180.9 865.7 830.3 

Other semi-durable goods stores 235.3 183.7 282.6 228.5 220.4 

Other durable goods stores PN SVE, 168.5 274.2 223.9 204.4 

Other retail stores 484.4 401.0 496.7 472.6 439.0 

pee en a 

Total, all stores 8,897.0 7,351.0 8,725.5 8,204.5 8,030.6 f 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


eee 


Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 
eee ne 1 eee ee ee a LS OE eee ee 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


_—_—— CC ee 


Percent — Pourcentage 


Saskatchewan 
13 2.0 5.4 515 4.4 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx x Xx X x Tous les autres magasins d'alimentation 
7.4 2 Or -2.8 -2.2 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
2.9 -10.5 2.8 5.0 2.9 Magasins de chaussures 
2.4 - =697 = 183 3.7 Magasins de vétements pour hommes 
2.4 -6.3 -6.1 - -3.9 | Magasins de vétements pour femmes 
-4.1 2 0.5 4.3 4.6 Autres magasins de vétements 
-8.9 1.8 0.4 9.4 12.0 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
-4.9 6.1 oie 3.0 -2.6 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
41 2.0 O29) 8.0 6.7 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
5.9 4.4 5.8 9.1 17.2 — Stations-service 
= 185 180 0.9 2.6 3.0  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
5.4 43 Sal oe) 7.7 Magasins de marchandises diverses 
4.0 -6.8 -3.3 Zan 1.8 Autres magasins de produits semi-durables 
-3.4 2.0 SrA 6.5 2.4 Autres magasins de produits durables 
Ont on 0.4 12.8 11.8 Autres magasins de vente au détail 
————————— eee 
2.7 1.8 1.1 Sei, 6.3 Total, ensemble des magasins 


—————————— 


Alberta 
11.8 8.1 6.2 6.7 4.9 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X x x x xX Tous les autres magasins d'alimentation 
ules 10.3 - 0.8 1.1. Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
-0.5 -3.9 -0.2 10.7 13.7. Magasins de chaussures 
-5.7 -3.4 =e -5.4 2.2 Magasins de vétements pour hommes 
10.5 Dro 55) 9.2 6.6 | Magasins de vétements pour femmes 
Tee: 11.9 WWe3 16.0 12.9 Autres magasins de vétements 
10.1 12.9 10.5 7.8 11.7. Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
19.3 29.4 30.4 28.3 19.6 | Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
8.7 7.9 -0.6 9.7 14.8  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
16.8 9.3 17.4 16.7 20.1 Stations-service 
ea 15.3 15.0 14.1 10.0 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
10.4 8.4 6.4 2.9 4.6 Magasins de marchandises diverses 
6.8 8.4 6.2 8.6 3.4 Autres magasins de produits semi-durables 
4.5 0.1 5:3 3.8 3.8 Autres magasins de produits durables 
10.3 9.2 6.5 8.0 5.0 Autres magasins de vente au détail 
———— eee 
10.8 8.9 6.1 8.5 9.4 Total, ensemble des magasins 


err — — — eee 


CC rr eee 
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alld cin Racal, Serica Se Rt A A ala noel! Leh cdl 


Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) 


Sales 
Ventes 
Quarter II" Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre IF Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 


ee a eae ee ee ELLE Tae ee eee 
Millions of dollars — Millions de dollars 


British Columbia 


Supermarkets and grocery stores 2,147.3 1,975.0 2,067.0 2,097.4 1,995.5 

All other food stores X Xx Xx Xx X 

Drugs and patent medicine 495.5 469.5 544.4 471.4 453.6 
stores 

Shoe stores 55.6 43.2 58.9 57.6 54.7 

Men's clothing stores 39.4 32.3 59.7 43.4 40.7 

Women's clothing stores 142.2 117.6 AVES 142.3 133.4 

Other clothing stores 231.6 200.1 303.9 240.4 206.6 

Household furniture and appliance 381.2 371.6 510.0 402.2 359.4 
stores 

Household furnishings 110.7 101.7 126.7 107.9 101.6 
stores 

Motor vehicle and recreational 2,929.8 2,035.6 1,981.4 OR AS 2,396.7 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 757.0 648.4 718.0 796.4 683.9 

Automotive parts, accessories 501.2 415.2 483.7 475.5 469.2 
and services 

General merchandise stores 995.3 829.5 1,290.9 974.4 946.0 

Other semi-durable goods stores 307.0 220.3 ey le// 289.1 296.0 

Other durable goods stores 288.3 279.8 369.6 SSS) 280.5 

Other retail stores 465.8 405.2 503.2 492.4 444 8 


Total, all stores 9,605.9 8,290.9 9,662.7 9,275.3 9,004.9 


Yukon, Northwest Territories and Nunavut 


Supermarkets and grocery stores 59.1 6220 Oiel 58.1 56.7 

All other food stores X Xx Xx x X 

Drugs and patent medicine X Xx Xx x X 
stores 

Shoe stores x x X X X 

Men's clothing stores x x Xx X x 

Women's clothing stores a 0.8 BS: LL tee 

Other clothing stores Xx X Xx X Xx 

Household furniture and appliance 47 41 5.5 4.6 4.4 
stores 

Household furnishings lez ee lei 1.6 Vol, 
stores 

Motor vehicle and recreational x X x Xx X 
vehicle dealers 

Gasoline service stations X x Xx Xx X 

Automotive parts, accessories X X Xx Xx Xx 
and services 

General merchandise stores 67.9 57.7 69.2 63.4 61.5 

Other semi-durable goods stores 7.4 a5 7.8 7.9 6.9 

Other durable goods stores 5.8 4.2 6.6 6.3 6.2 

Other retail stores 12.4 10.0 12¢5 13.6 WET 

ae ee ee ne eels eet ae Nee ee eee Pe ee 

Total, all stores 256.8 212.8 241.0 242.6 238.5 i 
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Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


eee 
Change from previous year 
Variation par rapport a l’année précédente 
ea ee TN Ee i Le 


Quarter || Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre Il Groupe de commerce 


ne 


Percent — Pourcentage 


Colombie-Britannique 


7.6 6.2 3.6 55 4.3 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X Xx x x x Tous les autres magasins d'alimentation 
9.2 ge 5.0 8.3 7.5 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
1.6 0.2 41 6.9 1.3 Magasins de chaussures 
=3.2 =3.6 -10.2 4.8 -0.7_ Magasins de vétements pour hommes 
6.6 8.2 6.0 0.5 2.6 Magasins de vétements pour femmes 
at 8.9 11.6 8.9 8.8 Autres magasins de vétements 
6.1 6.8 8.7 9.2 7.5  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
9.0 7.6 0.6 -2.4 0.4 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5.6 2a 10.1 8.5 9.0 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
10.7 3) 218 Wall 14.5  Stations-service 
6.8 ae B)3) 49 6.3 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
SY 2s 1.9 -2A 1.0 Magasins de marchandises diverses 
om 0.7 0.5 -0.3 -1.7 Autres magasins de produits semi-durables 
2.8 14.0 Ue Tell 7.8 Autres magasins de produits durables 
47 6.4 0.7 4.4 2.2 Autres magasins de vente au détail 


a 


6.7 


5.2 


6.2 


6.3 


5.9 


Total, ensemble des magasins 


—_—_—_—??.\Kk«gx ———SOS”_Oo_ ee a 


Yukon, Territoires du Nord-Ouest et Nunavut 


4.2 5.4 5.5 3.8 9.6 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
X X xX Xx x Tous les autres magasins d'alimentation 
X x X x x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
X x X X x  Magasins de chaussures 
X x x X x  Magasins de vétements pour hommes 
-8.3 -11.1 -7.1 - -  Magasins de vétements pour femmes 
X Xx Xx x x Autres magasins de vétements 
6.8 ont -3.5 - 2.3 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
9.1 20.0 21.4 60.0 37.5  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
X X Xx Xx x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
X Xx Xx x  Stations-service 
X Xx X x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
10.4 6.1 6.5 out 2.8 | Magasins de marchandises diverses 
(e2 - 133 2.6 - Autres magasins de produits semi-durables 
-6.5 2.4 6.5 =3al 6.9 Autres magasins de produits durables 
6.0 Whe 9.6 10.6 10.4 Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


i 


i 
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plasm dual Sank lh ee ee EEN NS 


Table 3 
Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Quarterly Estimates) f 
Sales 
Ventes 
Quarter IF Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trade Group Trimestre II" Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Yukon 

Supermarkets and grocery stores 26.8 2335 26.8 27.6 25.9 

All other food stores Xx X x x X 

Drugs and patent medicine Xx X Xx Xx x 
stores 

Shoe stores x x X Xx x 

Men's clothing stores X X Xx X X 

Women's clothing stores Xx Xx Xx Xx X 

Other clothing stores xX De Xx x X 

Household furniture and appliance x X Xx Xx X 
stores 

Household furnishings X X X X Xx 
stores 

Motor vehicle and recreational x x Xx X X 
vehicle dealers 

Gasoline service stations x Xx Xx x X 

Automotive parts, accessories X Xx Xx Xx Xx 


and services 
General merchandise stores Xx Xx x x X 
Other semi-durable goods stores x Xx Xx Xx is ) 
Other durable goods stores Xx K X x Xx 
Other retail stores Xx X Xx x Xx 


Total, all stores 95.7 70.5 85.0 95.1 93.6 


Nunavut 

Supermarkets and grocery stores 92 7.4 8.1 7.8 8.5 

All other food stores X X X 

Drugs and patent medicine x Xx 
stores 

Shoe stores Xx X X Xx X 

Men's clothing stores x Xx Xx Xx Xx 

Women's clothing stores Xx X x Xx Xx 

Other clothing stores Xx X x Xx Xx 

Household furniture and appliance X X Xx Xx X 
stores 

Household furnishings x X X x X 
stores 

Motor vehicle and recreational i X Xx Xx Xx 
vehicle dealers 

Gasoline service stations x Xx X Xx Xx 


Automotive parts, accessories 
and services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


x< 
< 
x< 
x< 
< 


Total, all stores 50.6 43.3 50.0 46.7 46.6 
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Tableau 3 


Ventes au detail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


eee 
Change from previous year 


Variation par rapport a l'année précédente 
ee a ee ee ee a 


Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter || 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre || Groupe de commerce 


——————— 
Percent — Pourcentage 


Yukon 
3.5 4.0 55 4.5 3.6 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx x x x Tous les autres magasins d'alimentation 

x x Xx x x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

x X Xx x x  Magasins de chaussures 

Xx X X x x  Magasins de vétements pour hommes 

x X X X x  Magasins de vétements pour femmes 

Xx Xx Xx Xx x Autres magasins de vétements 

Xx x yi x x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

x X Xx Xx x Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

x Xx Xx x x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Xx Xx x x  Stations-service 

Xx Xx Xx Xx x  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Xx X x x x  Magasins de marchandises diverses 

X X X x x Autres magasins de produits semi-durables 

X Xx X X x Autres magasins de produits durables 

Xx X X Xx x Autres magasins de vente au détail 


Se EE ee ee ee ee eee 
2.2 1.6 4.4 1.3 5.8 Total, ensemble des magasins 


ee 


Nunavut 
8.2 7.2 Sic 6.8 3.7 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
Xx X X x Tous les autres magasins d'alimentation 
ye X X Xx x Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
x X x x x  Magasins de chaussures 
X X Xx Xx x  Magasins de vétements pour hommes 
x Xx X X x  Magasins de vétements pour femmes 
x X X x x Autres magasins de vétements 
Xx Xx X Xx x  Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
X X X Xx x  Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
Xx X x X x  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
Xx Xx Xx x  Stations-service 


< 
x< 
< 


Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 

a tle Se a te A a I a RN el ae ee ee 

8.6 4.8 8.0 6.6 4.3 Total, ensemble des magasins 
a a ee 


PX Ok PX 
PS PRO OS 
PN Pm OX 
DS, OK, OS 
De PX << 


SE se ee eee 
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Table 3 


Retail Sales, Not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Quarterly Estimates) 


Trade Group 


Northwest Territories 

Supermarkets and grocery stores 

All other food stores 

Drugs and patent medicine 
stores 

Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Other clothing stores 

Household furniture and appliance 
stores 

Household furnishings 
stores 

Motor vehicle and recreational 
vehicle dealers 

Gasoline service stations 

Automotive parts, accessories 
and services 

General merchandise stores 

Other semi-durable goods stores 

Other durable goods stores 

Other retail stores 


Total, all stores 
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Quarter II" 
2001 
Trimestre IIF 


PE DOD CE Oe 


Quarter | 
2001 
Trimestre | 


Commerce de détail, juillet 2001 


Quarter IV Quarter III Quarter II 
2000 2000 2000 
Trimestre IV Trimestre III Trimestre || 


Millions of dollars — Millions de dollars 


21.6 


Ko OS OG OOS 


22.3 2esh 22.3 
x X X 

X X x 

X X X 

X X X 

X X X 

X X X 

X X X 

X X X 
14 20.5 20.5 
5.8 5.4 47 
X X x 

X X X 

X X X 
3.3 2.3 3.0 
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Commerce de détail, juillet 2001 
; 


Tableau 3 


Ventes au détail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations trimestrielles) 


—_—_ OOOO Cer 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
EST Ss ene cease me eae ea I TE? SE Re ee TN eT 


Quarter II Quarter | Quarter IV Quarter III Quarter II 
2001 2001 2000 2000 2000 
Trimestre II Trimestre | Trimestre IV Trimestre III Trimestre II 


Groupe de commerce 


—ev?.vn km k 


Percent — Pourcentage 


3.1 6.9 9.7 2.3 8.3 
x X 
X X X X X 
X X X x X 
x X X x X 
X X X X X 
x X X X X 
X X X X X 
x X X X x 
23.4 15.5 2t7 “1.9 6.2 
29.9 “9.7 -4.9 3 9.3 
X X Xx X X 
X X X X 
X x X X X 
-6.7 : 6.5 -4.2 3.4 
X X X X X 


10.4 9.0 3.4 6.1 


Territoires du Nord-Ouest 

Supermarchés d'alimentation et épiceries 

Tous les autres magasins d'alimentation 

Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour femmes 

Autres magasins de vétements 

Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

Magasins de marchandises diverses 

Autres magasins de produits semi-durables 

Autres magasins de produits durables 

Autres magasins de vente au détail 


Total, ensemble des magasins 


a eee 
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Table 4 


Retail Trade Sample Response Fraction and coefficient of Variation 


(Current Periods) 


July? June’ May April 
2001 2001 2001 2001 
Juillet? Juin’ Mai Avril 
Percent — Pourcentage 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 93.7 95.5 95.6 96.0 
All other food stores 84.4 88.9 88.2 87.1 
Drugs and patent medicine 88.1 91.1 91.2 90.4 
stores 
Shoe stores 91.0 95.9 94.8 94.3 
Men's clothing stores 92.5 92.1 91.9 93.5 
Women's clothing stores 93:2 94.5 94.4 93.3 
Other clothing stores 94.5 96.1 95.8 96.5 
Household furniture and appliance 89.1 93.6 93.4 91.9 
stores 
Household furnishings 86.7 88.4 88.1 86.5 
stores 
Motor vehicle and recreational 92.9 94.9 94.7 93.5 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 87.7 92.3 91.7 1 
Automotive parts, accessories 90.7 93.4 93.2 1 
and services 
General merchandise stores 97.7 99.4 98.0 98.3 
Other semi-durable goods stores 84.4 88.6 90.3 88.0 
Other durable goods stores 86.1 93.1 88.5 89.4 
Other retail stores 90.8 94.4 93.0 92.4 
Se a ae ea ae me a eden Ps SN PE ee ee eee ee SN tee ee ee 
Total, all stores 91.9 94.6 94.1 93.7 
Sere a a ee i 
Regions 
Newfoundland 95.2 96.0 96.5 95.6 
Prince Edward Island 91.4 92.6 94.8 94.7 
Nova Scotia 93.3 93.9 95.6 96.6 
New Brunswick 90.8 92.6 92.7 93.7 
Quebec 91.0 95.3 94.7 93.4 
Ontario 92.9 95.4 94.6 93.9 
Manitoba 89.6 91.0 90.8 91.1 
Saskatchewan 91.8 94.0 94.4 94.0 
Alberta 91.2 93.1 92.9 93.7 
British Columbia 91.4 93.6 93.5 93.2 
Yukon 86.0 88.1 87.4 90.3 
Northwest Territories 90.7 93.8 94.6 92.4 
Nunavut 83.1 93.3 99.2 94.9 
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Fraction de réponse 
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Tableau 4 


Commerce de détail, fraction de réponse de I’échantillon et coefficient de variation 
(périodes courantes) 


Ce 
Coefficient of variation 
Coefficient de variation 

eee a ke ie Bi a ee gn a Be i ee 


July? June® May April 
2001 2001 2001 2001 
Juillet? Juin® Mai Avril 


Percent — Pourcentage 


Groupe de commerce - Canada 


1.9 1.8 ile 1.6  Supermarchés d'alimentation et épiceries 

5.8 bil 5.8 9.3 Tous les autres magasins d'alimentation 

2.4 2.4 Duss 2.3 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 

ZO Bes Des 2.2 Magasins de chaussures 

3.8 3.2 OLS 2.9 Magasins de vétements pour hommes 

lal 2.6 2.9 2.9 Magasins de vétements pour femmes 

Dei 20 2.1 2.0 Autres magasins de vétements 

3.4 Bor 3.9 3.2 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 

3.9 3.8 4.0 4.1 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 

41 4.2 44 4.2 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 

2.9 Beh 2.8 2.8  Stations-service 

Bf Pil 2.6 2.9  Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 

ies) 18) We 1.0 | Magasins de marchandises diverses 

5.5 5.2 5.8 4.5 Autres magasins de produits semi-durables 

ae 3.5 3.7 3.5 Autres magasins de produits durables 

2.4 Ze 3.3 2.2 Autres magasins de vente au détail 

ee etre rn papi eeseseineenaat ee 
1.3 1.4 1.4 1.4 Total, ensemble des magasins 
SL a i Bi Yl 2k | Se eel ed 
Régions 

5.4 6.6 7.6 5.5 Terre-Neuve 

2.0 1.9 1.9 2.2 fle-du-Prince-Edouard 

3.9 3.6 3.8 4.5  Nouvelle-Ecosse 

Bele! 4.3 Sl 6.3 Nouveau-Brunswick 

3.6 3.6 3.9 3.7. Québec 

Dee Dds 2.4 2.4 Ontario 

20 2.3 ess! 2.3 Manitoba 

Bess ne 2.4 2.2 Saskatchewan 

2.9 2.9 3.0 3.1 Alberta 

2.2 2.1 1.9 2.0 Colombie-Britannique 

0.3 0.3 0.3 0.3 Yukon 

= > 2 -  Territoires du Nord Quest 
- - = - Nunavut 
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Table 5 


Retail Sales, Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 


(Historical Estimates) 


Commerce de détail, juillet 2001 


July?’ June® May® April’ March February January 
2001 2001 2001 2001 2001 2001 2001 
Juillet’ Juin’ Mai® Avril® Mars Février Janvier 
Millions of dollars — Millions de dollars 
Trade Group - Canada 
Supermarkets and grocery stores 4,948.5 4,931.4 4,934.0 4,867.8 4,871.6 4,875.9 4,748.9 
All other food stores 408.6 400.3 397.5 397.2 386.4 386.2 385.3 
Drugs and patent medicine 1,203.1 1,203.6 1,205.9 lO 2e 1,184.8 1,181.2 1,165.8 
stores 
Shoe stores 144.5 145.2 148.8 147.7 141.9 144.4 143.3 
Men's clothing stores 120.5 122.8 WAe 23.7 W233 WAT 128.2 
Women's clothing stores 384.7 397.1 404.4 422.8 410.7 407.2 402.7 
Other clothing stores 646.3 647.1 648.3 682.6 645.5 638.0 641.1 
Household furniture and appliance 1,083.7 1,082.0 1,063.1 1,062.1 1,094.4 1,068.0 1,082.6 
stores 
Household furnishings 261.4 261.6 258.6 Deyo Ih 2001) 251.6 ied 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,383.1 6,393.3 6,365.5 6,429.0 6,145.8 6,048.1 6,252.0 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,802.0 1,983.3 2,058.1 1,968.0 O27 1,980.4 1,966.6 
Automotive parts, accessories 1,369.8 1,376.0 1,379.0 1,370.0 1,342.1 iesoues 1,314.6 
and services 
General merchandise stores 2,782.8 2,744.0 2,716.9 2,720.1 2,713.6 2,699.3 PP Talizesk 
Other semi-durable goods stores 7552 742.8 752.4 (27a 729.2 f25.9 719.8 
Other durable goods stores 642.3 642.2 647.4 646.9 645.8 652.8 645.6 
Other retail stores 1,208.9 1,192.4 1,192.6 ile Gout WA Al UUW alae 
Total, all stores 24,145.3 24,265.1 24,297.8 24,188.2 23,789.1 23,706.1 23,739.8 
Regions 
Newfoundland 423.0 415.7 410.2 393.5 398.2 385.7 382.1 
Prince Edward Island 107.9 108.2 105.9 105.3 105.3 103.9 105.4 
Nova Scotia 735s 733.3 736.3 WDE 721.9 692.5 20on 
New Brunswick 57525 584.7 580.7 606.8 583.9 587.8 595.5 
Quebec 5,522.0 5,579.8 5,595.6 5,669.8 5,470.0 5,407.0 5,384.6 
Ontario 9,097.7 9,129.4 9,204.1 9,154.9 8,995.6 9,043.3 9,109.1 
Manitoba 840.2 825.2 833.2 822.0 804.7 804.6 805.8 
Saskatchewan 691.2 694.0 698.0 690.3 687.2 689.5 692.4 
Alberta 2,903.6 2,908.8 2,897.4 2,856.6 2,828.8 2,789.4 2,796.6 
British Columbia 3,168.7 3,203.2 Sh eH) 3,083.2 Snel 3,119.8 3,064.7 
Yukon 29.2 30.0 29.0 28.9 28.6 31.0 27.3 
Northwest Territories 34.6 35.9 36.1 35.4 36.6 35.8 34.9 
Nunavut 16.9 17.0 16.4 16.0 16.1 15.9 15.6 
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Tableau 5 


Ventes au detail, désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
(estimations historiques) 


—eeeeeeeeeeee Oe eee 


December November October September August July 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 
Décembre Novembre Octobre Septembre Aoit Juillet 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


4,902.9 4,797.6 4,803.7 4,745.8 4,754.5 4,739.0 Supermarchés d'alimentation et épiceries 
379.4 She 381.3 378.5 379.4 375.1 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,147.9 1,150.9 1,144.1 1,138.7 Welles 1,128.4 Pharmacies et magasins de médicaments 
brevetés 
146.7 145.6 148.4 149.4 145.4 150.6 Magasins de chaussures 
Zi. 122.0 125.1 128.9 130.2 131.8 Magasins de vétements pour hommes 
387.5 391.0 395.8 400.1 383.4 379.9 Magasins de vétements pour femmes 
632.4 638.4 626.5 636.4 612.5 619.7 Autres magasins de vétements 
1,051.5 1,040.3 1,035.4 1,040.7 1,024.1 1,030.8 Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
247.5 Zoilke 247.2 248.5 243.5 243.7 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
6,075.2 6,065.2 6,007.0 6,274.3 6,324.7 6,219.5 Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,988.5 1,981.9 1,949.5 1,914.1 1,839.4 1,881.4 Stations-service 
1,346.3 1,310.0 1,315.4 1,298.0 1,025" 312.8 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
2,675.3 2,992.9 2,651.5 2,601.0 2,620.3 2,662.6 Magasins de marchandises diverses 
715.6 TMs-2 730.9 728.5 1313 740.9 Autres magasins de produits semi-durables 
642.1 641.2 631.7 629.7 632.4 621.3 Autres magasins de produits durables 
1,144.1 1,152.4 W583 1,145.5 1,141.2 1,122.8 Autres magasins de vente au détail 
re erent pensioners ge niche sess tc ecennarintete 
23,604.4 23,371.1 23,351.9 23,457.8 23,420.5 23,360.2 Total, ensemble des magasins 
EE RE NAL ER LE ES EL NEE aS ee LE ODE SINTON SO aN Oe DIN tt NCH VR UO | CAPE MRD Oe ets OO OO NR LT 
Régions 
378.9 381.6 378.4 380.1 382.7 379.3 Terre-Neuve 
104.6 103.1 101.4 103.4 104.1 103.7 ile-du-Prince-Edouard 
WU: 714.8 704.3 712.9 713.9 726.0 Nouvelle-Ecosse 
581.6 582.5 566.4 582.6 583.8 573.3 Nouveau-Brunswick 
5,394.8 5,287.2 5,360.6 §,306.1 TCE. O;O 7020: Québec 
9,032.5 8,979.0 9,006.3 9,054.2 9,005.5 8,972.3 Ontario 
793.2 786.1 785.2 786.1 794.7 797.0 Manitoba 
675.3 676.8 672.4 683.5 685.3 687.4 Saskatchewan 
2,732.4 Pag fy By 2,687.1 2,703.9 2,686.0 2,674.0 Alberta 
3,101.5 3,064.0 3,017.1 3,018.0 3,014.7 2,996.4 Colombie-Britannique 
30.2 28.5 28.8 28.2 28.4 28.0 Yukon 
36.1 SiC b// 34.0 33.1 33.0 32.2 Territoires du Nord Ouest 
15.7 pies 16.0 15.8 15:5 15.3 Nunavut 
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Table 6 


Retail Sales, not Seasonally Adjusted, by Trade Group and by Region 
(Historical Estimates) 


July? June® May April March February January 
2001 2001 2001 2001 2001 2001 2001 
Juillet® Juin® Mai Avril Mars Février Janvier 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Trade Group - Canada 


Supermarkets and grocery stores 4,981.5 5,228.9 5,097.6 4,564.2 4,967.0 4,300.0 4,449.7 
All other food stores 417.2 423.3 412.2 390.3 366.6 333.4 329.2 
Drugs and patent medicine A Gwar 1,187.1 1,203.9 1,149.1 1,156.1 1,079.8 1,132.6 
stores 
Shoe stores 129.7 160.6 io. 147.5 114.7 85.5 107.5 
Men's clothing stores 103.2 chal 125.3 107.0 98.1 75.9 99.1 
Women's clothing stores 358.1 401.1 437.1 400.6 353.8 Zone 289.3 
Other clothing stores 570.2 599.8 606.3 604.2 564.3 420.0 462.1 
Household furniture and appliance 1,070.7 1,060.1 971.0 921.1 1,018.0 829.1 914.5 
stores 
Household furnishings 268.5 270.5 257.3 226.9 236.2 196.0 206.8 
stores 
Motor vehicle and recreational 6,725.9 523.0 7,982.8 7,079.5 6,448.1 4,665.4 5,070.3 
vehicle dealers 
Gasoline service stations 1,943.5 2,076.0 2,150.9 1,892.5 1,824.4 Weicore 1,798.3 
Automotive parts, accessories 1,445.1 1,508.8 1,607.3 1,328.7 1,190.4 1,000.0 1,106.0 
and services 
General merchandise stores 2,556.0 2,683.1 2,661.7 2,463.0 2,380.0 1,947.5 1,990.8 
Other semi-durable goods stores 791.3 813.3 870.3 628.4 569.8 497.5 528.8 
Other durable goods stores 626.2 633.1 644.1 572.9 525.4 478.4 SoH 
Other retail stores 1,309.9 1,292.9 1,238.1 1,039.7 1,063.5 896.3 886.1 
ES ae aR a a ee el ne ee Se ee 
Total, all stores 24,464.8 25,992.4 26,441.4 23,515.5 22,876.5 18,801.5 19,886.6 
Sea ae ee a a ar ie at eee 
Regions 
Newfoundland 444.6 461.8 454.0 367.9 392.4 288.7 295.0 
Prince Edward Island 27e5 123.1 113.3 94.4 91.8 75.6 82.0 
Nova Scotia 766.4 804.0 777.1 690.4 684.2 550.0 601.1 
New Brunswick 595.5 638.9 641.0 587.8 547.1 451.2 475.4 
Quebec 5,632.2 5,997.9 6,395.3 5,728.0 5,299.3 4,211.8 4,416.2 
Ontario 9,089.0 9,852.0 9,978.8 8,793.5 8,555.2 7,149.2 7,617.5 
Manitoba 835.3 871.2 884.3 792.9 790.1 652.1 684.4 
Saskatchewan 701.1 738.0 740.0 664.1 649.4 549.7 600.4 
Alberta 2,909.9 3,060.9 3,078.8 Pps 2,741.4 2, 2hA 2,392.2 
British Columbia 3,276.8 BIODL0 3,292.3 2,961.3 3,043.6 2,588.9 2,658.5 
Yukon 34.1 36.0 32.4 27.2 26.3 22.9 ZleS 
Northwest Territories Sha // 39.8 36.5 34.2 39.2 30.5 29.4 
Nunavut 16.7 16.6 WAS 16.5 16.5 1330 13.1 
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Tableau 6 


Ventes au detail, non-désaisonnalisées, selon le groupe de commerce et la région 
) (estimations historiques) 


—_—__""? «««S¥K¥kxR¥\RUJT>D":_OmO”_ rn ?lR@QRlelooo eee 


December November October September August July Year 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2001 
Décembre Novembre Octobre Septembre Aott Juillet Année 


—..k sg s« OOOO ::_OOo ee 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Groupe de commerce - Canada 


5,360.9 4,635.5 4,563.5 4,896.3 4,877.1 4,910.3 33,589.0 | Supermarchés d'alimentation et épiceries 
477.0 361.7 366.6 375.9 381.3 387.6 2,672.2 Tous les autres magasins d'alimentation 
1,415.2 e026 1 Sif 1,112.0 Ue Hess 1,092.0 8,076.5 Pharmacies et magasins de médicaments 

brevetés 
196.2 158.9 160.7 166.2 149.1 141.4 920.9 Magasins de chaussures 
245.1 148.3 126.6 126.3 112.8 115.8 739.7 Magasins de vétements pour hommes 
622.2 422.3 404.2 433.0 364.8 360.2 2,513.4  Magasins de vétements pour femmes 
1,070.0 715.6 651.3 692.1 660.1 559.3 3,826.9 Autres magasins de vétements 
1,571.8 1,127.5 1,048.8 1,095.2 Ooler 1,024.6 6,784.3 | Magasins de meubles et d'appareils 
ménagers 
302.2 292.9 259.1 254.0 254.3 248.2 1,662.1 Magasins d'accessoires 
d'ameublement 
5,045.0 5,651.2 5,664.1 6,421.6 6,674.6 6,404.0 45,495.0  Concessionnaires de véhicules automobiles 
et récréatifs 
1,970.3 1,970.5 2,012.4 1,950.7 1,998.8 2,037.6 13,408.8  Stations-service 
1,471.5 1,480.2 1,322.8 1429525 1,359.7 1,374.5 9,186.3 Magasins de piéces et d'accessoires pour 
automobiles et services 
4,422.4 SAO UEO 2,694.8 2,908.6 2,999.0 2,485.5 16,682.0 | Magasins de marchandises diverses 
1,084.7 768.2 699.7 745.5 779.7 778.1 4,699.4 Autres magasins de produits semi-durables 
1,189.7 629.2 546.3 609.2 673.2 621.1 3,995.8 Autres magasins de produits durables 
1,613.9 1,099.7 1,099.1 1,176.1 1,225.0 1,246.6 7,726.5 Autres magasins de vente au détail 
Re eee aE a eae Sn le ea RAL Dn is ee 
28 ,058.1 23,768.2 22,755.6 23,821.2 24,222.9 23,786.7 161,978.8 Total, ensemble des magasins 
TNR LS el a 2) eae ee LP i eae mL SALLE Se Ts yl ie NA 
Régions 
449.6 402.1 364.8 383.5 409.8 395.4 2,704.5 — Terre-Neuve 
124.6 100.6 96.6 105.9 UPA 122.0 707.5 — fle-du-Prince-Edouard 
885.6 736.3 676.3 715.2 746.8 754.0 4,873.2  Nouvelle-Ecosse 
685.6 593.0 555.2 590.8 626.0 598.6 3,936.9 | Nouveau-Brunswick 
6,021.8 5,302.1 5,245.6 5,406.6 5,618.4 5,515.6 37,680.8 Québec 
10,967.2 9,304.6 8,735.4 9,255.6 9,180.4 9,045.7 61,035.2 Ontario 
966.2 797.9 766.9 803.5 814.6 794.4 5,510.2 Manitoba 
807.8 690.6 676.4 690.2 714.7 699.5 4,642.8 Saskatchewan 
3,318.6 2,763.5 2,643.4 2,750.9 2,766.9 2,686.7 19,157.9 Alberta 
3,738.0 3,005.2 2,919.5 3,041.9 3,141.2 3,092.2 21,173.6  Colombie-Britannique 
32.5 2010 26.9 28.9 Bont 33.1 200.2 Yukon 
41.8 31.6 32.5 32.8 33.5 34.5 245.3 Territoires du Nord Ouest 
18.7 15.2 16.1 15.5 16.1 13.1 110.6 Nunavut 


SS RS AE SPAS SE a A A A A ee aT Ae a a 
Statistics Canada - Catalogue No. 63-005 Statistique Canada - n° 63-005 au catalogue 27 


Retail Trade, July 2001 Commerce de détail, juillet 2001 


Table 7 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Current Periods) 


Sales 

Ventes 
July? June® May April Year-to-date 
2001 2001 2001 2001 2001 
Juillet® Juin® Mai Avril Cumulatif 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland Wey. 26 119.4 lice 100.9 712.6 
Prince Edward Island Sie 35.0 30.0 25.5 196.3 
Nova Scotia 201.7 208.9 204.3 189.3 1,316.0 
New Brunswick 153.4 159.7 159.9 144.5 1,016.1 
Quebec 1,696.8 1,765.4 1,806.4 1,619.5 10,975.5 
Ontario 3,040.2 3,208.8 3,206.5 2,905.4 20,054.6 
Manitoba 230.8 243.3 241.8 224.1 HOB e 
Saskatchewan 203.6 218.3 216.6 202.4 1,382.3 
Alberta 877.5 895.1 897.8 822.3 5,730.5 
British Columbia 1,049.4 1,049.7 1,041.8 955.1 6,761.5 
Yukon 8.0 7.8 6.7 5.8 445 
Northwest Territories 13.6 esi 13.8 Wall 90.0 
Nunavut 1S 13.4 13.8 WL 88.6 
Total 7,641.6 7,939.8 7,952.5 7,220.5 49,901.1 
Table 8 


Department Store Type Merchandise Sales, not Seasonally Adjusted, by Region 
(Historical Estimates) 


July? June’ May April March February January 
2001 2001 2001 2001 2001 2001 2001 
Juillet? Juin’ Mai Avril Mars Février Janvier 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Regions 

Newfoundland WAN SA 119.4 113.1 100.9 104.1 19.7 79.7 
Prince Edward Island 37.2 35.0 30.0 25.5 2910 20.8 22.3 
Nova Scotia 201.7 208.9 204.3 189.3 187.6 Osa 170.5 
New Brunswick 153.4 159.7 1109.9 144.5 145.8 120.6 132.2 
Quebec 1,696.8 1,765.4 1,806.4 1,619.5 1,501.3 UeaBilol 1,355.0 
Ontario 3,040.2 3,208.8 3,206.5 2,905.4 Ca eet 2,384.0 2050.0 
Manitoba 230.8 243.3 241.8 224.1 222.4 181.9 188.4 
Saskatchewan 203.6 218.3 216.6 202.4 197.1 166.2 178.1 
Alberta 877.5 895.1 897.8 822.3 825.5 691.0 WON 
British Columbia 1,049.4 1,049.7 1,041.8 955.1 981.4 827.6 856.5 
Yukon 8.0 78 6.7 5.8 6.3 5.0 49 
Northwest Territories 13.6 15.1 13.8 Walt 13.3 10.9 10.6 
Nunavut esse 13.4 13.8 13:1 13.4 10.8 10.4 
Total 7,641.6 7,939.8 7,952.5 7,220.5 7,016.5 5,883.1 6,247.1 
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Tableau 7 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(périodes courantes) 


—:eeeeeee SOO eee ee eee 


Change from previous year 
Variation par rapport a l'année précédente 
Oo MEL ee er scammer petra rR ORE AAT cl a Sen Apa edie 


July June May April Year-to-date 
2001 2001 2001 2001 2001 
Juillet Juin Mai Avril Cumulatif 


eee Cree — eee 


Percent — Pourcentage 


Régions 

5:5 7.6 atl -0.4 4.8  Terre-Neuve 

2.2 6.7 3.4 -2.3 3.8  ile-du-Prince-Edouard 
-3.8 -1.9 2.5 -2.0 -0.2  Nouvelle-Ecosse 

-2.3 -1.1 0.1 -1.6 0.9 Nouveau-Brunswick 

1.6 2.6 5.9 4.9 4.0 (Québec 

2.1 Sul! bi 7.0 4.8 Ontario 

2.4 52 oa 4.4 4.3 Manitoba 

0.1 7 en 3.6 1.9 Saskatchewan 

7.9 9.8 des Gil 9.2 Alberta 

5.9 ee Thal Sei 5.9 Colombie-Britannique 
3.9 8.3 eo 3.6 4.0 Yukon 

8.8 14.4 oat 8.5 10.6 — Territoires du Nord Ouest 
11.4 13.6 8.7 5.6 7.4. Nunavut 

eee 

2.9 Bee 6.0 5.4 4.9 Total 


—_—_—---ooo——_:. nk a eee 


Tableau 8 


Ventes de marchandises genre grand magasin, non-désaisonnalisées, selon la région 
(estimations historiques) 


es 


December November October September August July Year 
2000 2000 2000 2000 2000 2000 2001 
Décembre Novembre Octobre Septembre Aott Juillet Année 


en SSS Sl nee) 


Millions of dollars — Millions de dollars 


Régions 
190.5 151.8 W227 112.4 118.4 109.7 712.6 — ‘Terre-Neuve 
50.2 33.6 29.8 Seal 38.3 36.4 196.3 lle-du-Prince-Edouard 
366.6 259.1 218.4 212.8 216.7 209.7 1,316.0 Nouvelle-Ecosse 
273.8 202.5 174.0 168.6 170.8 157.0 1,016.1 Nouveau-Brunswick 
2,408.4 Nerearo 1,670.0 1,683.0 1,679.4 1,669.3 10,975.5 Québec 
5,003.3 SHlayoyohe SMO onl SPATE 3,097.8 2,979.1 20,054.6 Ontario 
sfoyl * 264.9 Hexayls) 228.4 238.4 Paes OCC Hi Manitoba 
331.4 243.6 218.5 209.5 217.8 203.4 1,382.3 Saskatchewan 
1,414.7 972.8 862.3 863.0 871.9 813.6 Doro Alberta 
1,653.2 1,091.9 1,011.4 1,028.0 1,023.6 990.5 6,761.5 Colombie-Britannique 
9.6 6.4 6.1 6.7 8.0 Thal 44.5 Yukon 
18.2 12.8 12.6 We lige i225 90.0 Territoires du Nord Ouest 
15.4 12.3 12.9 225 1K W228 88.6 Nunavut 
CR a a Re a OC ea Na I a 
12,119.4 8,569.5 7,727.1 7,742.2 7,706.4 7,426.4 49,901.1 Total 


eee rr 
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Table 9 


Retail Sales, Canada, Current and Constant (1997) Dollar Estimates 


Unadjusted 
Non désaisonnalisé 
Price Current Year to year Constant Year to year 
Index Dollars per cent change 1997 dollars per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour l'année 1997 pour l'année 
Millions $ % Millions $ % 
1999 
January 100.6 17,728.6 2.9 17,623.5 2.9 
February 100.4 16,939.8 41 16,868.4 3.9 
March 101.0 20,174.4 Hod 19,966.8 6.8 
April 101.9 21,558.8 3.6 21,162.4 1.8 
May 101.9 22,667.3 18 22,233.8 -0.2 
June 101.9 22,900.1 5.8 22,468.6 4.2 
July 101.9 23,009.4 6.0 22,570.6 4.1 
August 102.2 22,176.2 7.6 21,704.5 5.3 
September 102.3 22,269.8 7.8 21,764.0 51 
October 102.5 21,973.3 4.2 21,445.6 1.9 
November 102.6 22,218.2 ee PAV AG Sis] 52 
December 102.3 27,163.6 9.2 26,542.2 7.0 
Year 101.8 260,779.5 5.6 256,003.5 4.0 
2000 
January 102.4 18,635.6 Sal 18,191.2 Ge 
February 102.9 18,479.0 9.1 17,965.6 6.5 
March 103.6 22,077.8 9.4 21,310.7 6.7 
April 102.9 22,069.9 2.4 21,438.5 le 
May 103.3 24,578.0 8.4 23,/87.4 : 
June 103.9 24,780.2 8.2 23,839.1 6.1 
July 103.7 23,786.7 3.4 22,929.8 1.6 
August 103.4 24,222.9 9.2 23,427.8 7.9 
September 103.7 23,821.2 7.0 22,981 .2 5.6 
October 103.8 22,755.6 3.6 21,932.1 23 
November 104.7 23,768.2 7.0 22,695.3 48 
December 104.5 28,058.1 B.S 26,862.2 lke 
a a a eS a a Ba a ie 
Year 103.6 277 ,033.2 6.3 267,360.9 4.5 


January 104.6 19,886.6 6.7 19,004.5 45 
February 105.2 18,801.5 17 17,871.3 -0.5 
March 105.0 22,876.5 3.6 21,781.9 one 
April? 106.0 28,01 950 6.6 22,194.3 Choy 
May® 106.4 26,441.4 7.6 24 839.7 44 
June’ 106.2 25,992.4 4.9 24,473.5 Call 
July? 105.8 24, 464.8 2.9 23,129.4 0.9 
August 

September 

October 

November 

December 


if Seasonally adjusted constant (1997) dollar estimates are derived by deflating, with an implicit price index, the seasonaly adjusted current dollar estimate. 
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Tableau 9 


Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants (1997) 


er ee sav—rrrr 


Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 


Price Current Month to month Constant Month to month 
Index Dollars per cent change 1997 dollars’ per cent change 
Variation en Dollars Variation en 
Indice Dollars pourcentage constants pourcentage 
des prix courants pour le mois 19971 pour le mois 
eee 
Millions $ % Millions $ % 
1999 
100.5 21,083.1 1.6 20,978.3 ihe) January 
100.3 21,293.1 1.0 ZikeGont fe2 February 
100.8 21,347.3 0.3 21,179.0 -0.3 March 
101.8 21,400.4 0.2 21,025.3 -0.7 April 
101.9 21,381.6 -0.1 20,979.5 (eZ May 
101.9 21,617.0 ili Alene. 1) June 
102.1 21,788.3 0.8 21,329.9 0.5 July 
102.5 22,094.6 1.4 ZA pS) Tt iltsit August 
102.8 22,080.5 -0.1 21,472.9 -0.4 September 
102.8 22,029.0 -0.2 21,423.1 -0.2 October 
102.4 22,129.8 0.5 21,607.1 0.9 November 
102.4 22,534.8 1.8 21,997.3 1.8 December 
101.8 260,779.5 ae 256,003 .4 ee Year 
———— eee 
2000 
102.3 22,529.4 0.0 22,027.2 0.1 January 
102.7 22,540.8 0.1 21,949.7 -0.4 February 
103.5 22 Cilla’ leo 22,095.7 0.7 March 
103.0 22,629.4 = 21,971.8 -0.6 April 
103.4 22,853.6 1.0 22,096.8 0.6 May 
103.9 23,037.0 0.8 22,164.5 0.3 June 
103.8 23,360.2 1.4 22,515.8 1.6 July 
103.6 23,420.5 0.3 22,601.0 0.4 August 
104.1 23,457.8 0.2 22,528.6 O13 September 
103.9 23,351.9 = 050) 22,469.6 a0). October 
104.5 ey Gill lll 0.1 22,359.5 -0.5 November 
104.5 23,604.4 1.0 22,580.7 1.0 December 
eee 
103.6 277,033.2 Le 267 ,360.9 ie Year 
Se 
2001 
103.8 23,739.8 0.6 22,863.6 ies January 
104.3 23,706.1 -0.1 22,718.0 -0.6 February 
104.8 23,789.1 0.3 22,697.7 -0.1 March 
105.8 24,188.2 ive 22,865.3 0.7 April? 
106.5 24,297.8 0.5 22,817.5 =Or2 May® 
106.1 24,265.1 -0.1 22,872.3 0.2 June® 
105.6 24,145.3 -0.5 22,871.7 0.0 July? 
August 
September 
October 
November 
December 
eer eset poe nee ee ne SS eee 
Year 
——— 
il La désaisonnalisation des estimations en dollars constants (1997) s’obtient en dégonflant avec un indice implicite, les données désaisonnaliées en dollars courants. 
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APPENDIX I 


Definitions 


Retail Trade, for the purpose of this publication, is defined 
as “the aggregate sales made through retail locations 
(outlets)”. 


A retail location, as defined by Statistics Canada, is a 
“business location (usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and related services to the 
general public, for household or personal consumption”. 
Retail trade estimates do not include any form of direct 
selling which bypasses the retail store, e.g., direct door-to- 
door selling; sales made through automatic vending 
machines; sales of newspapers or magazines sold directly by 
printers or publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order and catalogue 
sales activities of department store businesses which have 
been classified to the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes retail sales through 
ancillary units, (e.g., warehouses, head offices, etc.), sales of 
contractors whose major activity is not retailing; and retail 
transactions between individuals. 


Total net sales include sales of new and used merchandise 
and receipts from repairs, equipment rental, food serving and 
other service activities, less returns, adjustments and 
discounts. Total net sales also include trade-in allowances, 
commissions earned from sales of goods owned by others 
(including commissions received for lottery ticket sales) and 
proprietor’s withdrawals of goods for personal use (at retail). 
Non-operating revenues, bad debts recovered and sales taxes 
(provincial sales taxes, the Goods and Services Tax (GST) 
and the Harmonized Sales Tax (HST)) collected for remit- 
tance to a government agency are excluded. Prior to January 
1991, sales data included the Federal Sales Tax (FST). Due 
to this change in indirect taxes, data prior to 1991 are not 
strictly comparable with those of subsequent years. For 
users interested in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in retail sales for 1990 is 
available for Canada from the Retail Trade Section. The 
reliability of this estimate does not permit adjustments at the 
provincial level. 


Department store type merchandise (DSTM) is defined as 
total retail trade minus the following trade groups: super- 
markets and grocery stores; all other food stores; recreational 
and motor vehicle dealers; gasoline service stations; auto- 
motive parts, accessories and services; and all other retail 
stores (includes liquor, wine and beer stores and retail stores, 
.€.Cx), 
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ANNEXE I 


Définitions 


Commerce de détail signifie, pour les besoins de la présente 
publication, « l'ensemble des ventes effectuées par des points de 
vente au détail ». 


Un point de vente au détail, suivant la définition de Statistique 
Canada, est un « local d'affaires (habituellement un magasin) dont 
l’activité principale est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation ménagére ou 
personnelle ». Les estimations relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, c’est-a-dire les ventes 
qui ne sont pas effectuées par |’intermédiaire d'un point de vente 
au détail, par exemple les ventes directes par démarchage, les 
ventes par distributeur automatique, les ventes de journaux ou de 
revues effectuées directement par les imprimeurs et les éditeurs, et 
les ventes effectuées par les clubs de livres et les clubs de disques. 
I] n'y a qu'une exception: les ventes des grands magasins effectuées 
par la poste ou par catalogue, qui sont classées dans la catégorie 
des « magasins de marchandises diverses ». En outre, le commerce de 
détail ne comprend pas les ventes au détail des unités auxiliaires 
(par exemple, entrepdts, si¢ges sociaux, etc.), ni les ventes des 
entrepreneurs dont I’activité principale ne reléve pas du commerce 
de détail, ni les opérations de vente au détail entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ventes de marchandises 
neuves et d’occasion et les recettes provenant de réparations, de 
location de matériel, de la vente de repas et d'autres activités de 
services, moins la valeur des rendus (marchandises retournées), 
les ajustements et les rabais. Les ventes totales nettes com- 
prennent également la valeur des reprises, les commissions sur la 
vente de marchandises appartenant a autrui (y compris les com- 
missions touchées pour la vente de billets de loterie) et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le propriétaire pour son 
usage personnel. On ne prend pas en compte les recettes hors 
exploitation, les recouvrements de mauvaises créances et les taxes 
de vente (les taxes de vente provinciale, la taxe sur les produits et 
les services (TPS) et la taxe de vente harmonisée (TVH)) percues 
pour le compte d’un organisme public. Les données sur les ventes 
antérieures a janvier 1991 incluent la taxe de vente fédérale 
(TVF). Da ace changement dans les taxes indirectes, les données 
avant 1991 ne sont pas tout a fait comparables avec celles des 
années subséquentes. Pour les utilisateurs intéressés a calculer des 
données comparables, une estimation du montant de la TVF inclus 
dans les ventes au détail pour 1990 est disponible pour le Canada 
auprés de la Section du commerce de détail. Cette estimation nest 
pas suffisamment fiable pour permettre des ajustements au niveau 
provincial. 


Les marchandises du genre de celles vendues dans les grands 
magasins (MGGM) correspondent au total du commerce de 
détail moins les groupes de commerce suivants: les supermarchés 
d’alimentation et les épiceries; tous les autres magasins d’alimen- 
tation; les concessionnaires de véhicules automobiles et récréatifs; 
les stations-service; les magasins de piéces et d’ accessoires pour 
véhicules automobiles et services; et les autres magasins de vente 
au détail (comprend les magasins de spiritueux, de vin et de biére 
et les magasins de vente au détail, n.c.a.). 
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APPENDIX I 


METHODOLOGY 
Components of the Universe 


The new business register or Central Frame Data Base 
(CFDB) contains the survey universe for the Monthly Retail 
Trade Survey. The CFDB was developed as a common 
central frame for all business surveys, in order to provide 
standardized concepts, and generalized methodology and 
systems. The overall quality of business and economic data 
is improved because of greater consistency, more accurate 
administrative data and greater co-ordination of systems and 
procedures. Ultimately, all of Statistics Canada’s business 
surveys will be redeveloped to operate within this new 
environment. 


The target population for the Retai! Trade Survey consists of 
all statistical companies on the CFDB that have a location 
identified in the retail trade sector. These units comprise the 
sampling frame for the Retail Trade Survey. 


The CFDB sampling frame is allocated into two com- 
ponents: the integrated portion (IP) and the non-integrated 
portion (NIP). The integrated portion encompasses all large 
and complex businesses and represents the largest 
component of the frame in terms of sales. The IP businesses 
may be represented by several levels in their statistical 
entities which enables collection of the full range of economic 
data for large organizations. Information on these businesses 
is received from administrative tax files and the employer 
payroll deduction file from Revenue Canada. 


The non-integrated portion represents smaller single entity 
businesses whose sales values lie below a calculated IP 
boundary. The Monthly Retail Trade Survey obtains its 
statistical entities from the employer payroll deduction file at 
Revenue Canada. This allows for the most up-to-date 
information to be passed onto the NIP units on the frame. 


The New Sample 


In December 1997, the sample design of the Monthly Retail 
Trade Survey was reviewed and changes were made to 
improve the efficiency of the sample. The first step was to 
exclude from the frame some companies that were no longer 
in operation in retail trade. The stratification of the companies 
was revised in a manner that reflected the most up-to-date 
information available from Statistic Canada’s Central Frame 
Data Base. Each stratum is first defined by the 1980 Standard 
Industrial Classification and geographic region. Each 
combination of industry and geography is divided into three 
substrata according to their size. The first substratum 
includes both large and complex companies and is self- 
representing as companies are included in the sample with 
certainty (a census) while the other two strata are only 
partially sampled. Some thresholds that separate the 
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ANNEXE II 


METHODOLOGIE 
Composantes de l’univers 


Le nouveau registre des entreprises ou Base de données du 
registre central (BDRC) représente l’univers de 1’ Enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail. La BDRC a été congue afin 
de servir de base de sondage centrale pour toutes les enquétes 
aupres des entreprises, dans le but de normaliser les concepts et de 
généraliser la méthodologie et les systemes. La qualité globale 
des données commerciales et économiques est ainsi améliorée: on 
obtient une plus grande cohérence, des données administratives 
plus exactes et une meilleure coordination des systémes et des 
procédures. Un jour, toutes les enquétes aupreés des entreprises 
menées a Statistique Canada seront remaniées et s’intégreront a ce 
nouveau cadre. 


La population cible de 1’ Enquéte sur le commerce de détail est 
composée de toutes les compagnies statistiques de la BDRC ayant 
un emplacement qui appartient au secteur du commerce de détail. 
Ces unités constituent la base de sondage de 1’Enquéte sur le 
commerce de deétail. 


La base de sondage de la BDRC est divisée en deux composantes: 
la partie intégrée (PI) et la partie non intégrée (PNI). La premiére 
englobe toutes les entreprises importantes ou ayant une structure 
complexe et constitue la composante la plus importante de la base 
en ce qui a trait aux ventes. L’entité statistique qui représente une 
entreprise de la PI peut comporter plusieurs niveaux, ce qui permet 
la collecte de la gamme complete des données économiques dans 
le cas des grandes sociétés. Les renseignements sur ces entreprises 
sont tirés des fichiers administratifs des déclarations d’imp6t sur le 
revenu et des fichiers des comptes de retenues sur la paye de 
Revenu Canada. 


La partie non intégrée est constituée des entreprises de plus petite 
taille et a entité simple, dont la valeur des ventes est située sous la 
limite calculée pour la PI. L’Enquéte mensuelle sur le commerce 
de détail tire ses entités statistiques du fichier des comptes de 
retenues sur la paye de Revenu Canada, ce qui permet aux rensei- 
gnements les plus récents d’étre intégrés aux unités de la PNI dans 
la base de sondage. 


Nouvel échantillon 


En décembre 1997, le plan de sondage de 1’Enquéte mensuelle sur 
le commerce de détail a été revu et mis a jour de fagon a améliorer 
Vefficacité de l’échantillon. Dans un premier temps, certaines 
compagnies inactives dans le commerce de détail ont été exclues 
de la base de sondage. La stratification des compagnies a été 
reprise de facon a refléter les derniéres informations de la Base de 
données du registre central de Statistique Canada. Chaque strate 
est d’abord définie en fonction de la Classification type des 
industries de 1980 et de la région géographique. Chaque 
croisement industriel et géographique est subdivisé selon la taille 
en trois sous-strates. La premiére sous-strate, qui englobe les 
grandes entreprises et les entreprises complexes, est auto- 
représentative puisqu il y a tirage complet (recensement) des 
entreprises, tandis que les deux autres sous-strates sont a tirage 
partiel (échantillon). Certains seuils délimitant les sous-strates ont 
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substrata were modified to reflect economic growth since the 
last survey redesign in 1988. We ensured that the sampling 
rates would be sufficient to attain the desired precision for 
the estimates. A new sample was selected in order to maximize 
overlap with the old sample. Effective April 1998, estimates 
for the Monthly Retail Trade Survey were produced using 
this new sample. These improvements to the sample design 
will provide retail sales estimates of higher quality. 


Data Collection 


Data collection, data capture, preliminary edit and follow-up 
of non-respondents are all performed in the Statistics Canada 
regional offices. Sampled companies are contacted either by 
mail or telephone, whichever they prefer. Data capture and 
preliminary editing are performed simultaneously to ensure 
the validity of the data. Companies from which no response 
has been received or whose data may contain errors, are 
followed up immediately. Data and sample frame updates 
are transmitted to Ottawa and loaded onto the survey 
database several times during each cycle. 


These revised procedures have resulted in much improved 
response rates (approximately 90% response is achieved for 
preliminary estimates). 


Statistical Edit and Imputation 


Data is analyzed within each trade group and geographic 
region. Extreme values are listed for manual inspections in 
an order of priority determined by the magnitude of the 
deviation from average behaviour. Records which fail the 
statistical edit are considered as outliers and are not used in 
calculating imputation variables (such as monthly trends) 
used by the imputation system. 


For records which do not respond on time or whose reported 
sales fail preliminary edits, an estimate is imputed. A variety of 
imputation methods are available and the selection of the 
method is done automatically by the system depending on 
the availability of the required data. Methods within the 
system include using a monthly or yearly trend, the cell 
mean, annual data divided by twelve, or historical values. If 
there is insufficient data for an imputation cell (trade group 
by geographic region), the cell is automatically enlarged by 
combining it with similar cells. 


There is an identifiable lag between the time a company 
opens and its appearance on our survey frame. To com- 
pensate for the effect this time lag has on monthly estimates, 
sales for sample births are imputed back to the actual date of 
birth or the beginning of the current year (if the actual date 
of birth is prior to the current year). Backward imputation 
for births is accomplished using inverse monthly trends and 
produces an improved level estimate for revised data. The 
backward imputation process applies only to units in the 
non-integrated portion (NIP) of the sampling frame. 
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été modifiés de fagon a refléter la croissance économique depuis le 
dernier remaniement de I’enquéte en 1988. On s’est assuré que les 
taux de sondage en place permettraient d’atteindre la précision 
souhaitée des estimations. Un nouvel échantillon a été tiré afin de 
maximiser le chevauchement avec I’ancien échantillon. A 
compter d’avril 1998, les estimations de 1’Enquéte mensuelle sur 
le commerce de détail ont été produites a partir de ce nouvel échan- 
tillon. Le plan de sondage ainsi amélioré permettra de produire des 
estimations de ventes au détail de meilleure qualité. 


Collecte des données 


La collecte des données, la saisie des données, la vérification 
préliminaire et le suivi des non-répondants sont accomplis par les 
bureaux régionaux de Statistique Canada. On communique avec les 
compagnies échantillonnées par la poste ou par téléphone, selon ce 
qu elles préferent. La saisie des données et la vérification préli- 
minaire sont effectuées en méme temps afin de garantir la validité des 
données. On fait immédiatement le suivi pour les compagnies qui 
n ont pas répondu ou pour celles dont les données contiennent des 
erreurs. Les mises a jour des données et de la base de sondage sont 
transmises a Ottawa et sont entrées dans la base de données de 
l’enquéte a plusieurs reprises au cours de chaque cycle. 


Ces procédures révisées ont eu pour conséquence de meilleurs 
taux de réponse (on obtient environ 90 % de réponses pour les 
estimations préliminaires). 


Vérification statistique et imputation 


Les données sont analysées 4 l’intérieur de chaque groupe de 
commerce et région géographique. Les valeurs extrémes sont 
inscrites sur une liste, pour qu’on puisse en faire un contréle 
manuel, suivant un ordre de priorité qui est fonction de l’"ampleur 
de l’écart par rapport a la moyenne. Les enregistrements qui sont 
rejetés a la vérification statistique sont considérés comme des 
valeurs aberrantes et ne servent pas au calcul des variables 
d’imputation (comme les tendances mensuelles) utilisées par le 
systéme d’imputation. 


On impute une estimation aux enregistrements des compagnies 
n’ayant pas répondu a temps ou dont les ventes déclarées ont 
été rejetées a la vérification préliminaire. Diverses méthodes 
d’imputation sont utilisées, le choix de la méthode étant fait 
automatiquement par le systeme en fonction de la disponibilité des 
données requises. Le systéme peut notamment utiliser les 
tendances mensuelles ou annuelles, la moyenne de la cellule, les 
données annuelles divisées par douze ou les valeurs historiques. 
S*il manque des données pour la cellule d’imputation (groupe de 
commerce par région géographique), celle-ci est automatiquement 
combinée avec des cellules semblables. 


Il y aun décalage perceptible entre le moment ot la compagnie ouvre 
ses portes et celui ot elle figure dans la base de l’enquéte. Afin de 
compenser l’effet de ce retard sur les estimations mensuelles, on 
impute a rebours les ventes des nouvelles unités de I’échantillon 
jusqu’a la date de création de la nouvelle unité ou jusqu’au début de 
l'année courante (si la date de création de la nouvelle unité remonte 
au-dela de l'année courante). L’imputation a rebours des nouvelles 
unités repose sur les tendances mensuelles inverses et produit une 
estimation de meilleur niveau pour les données révisées. Le procédé 
de imputation a rebours ne s’applique qu’aux unités de la partie non 
intégrée (PNI) de la base de sondage. 


est 
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Estimation 


Total retail sales are estimated by increasing the in-sample 
sales results by an estimation weight. An initial weight 
equal to the inverse of the original probability of selection is 
assigned to each entity. The weights are subsequently 
adjusted for achieved sample size, in order to inflate the 
estimate to represent the entire current population. The 
calculated weighted sales values are summed by their 
domain, to produce the total sales estimates by stratum. A 
domain is defined as the most recent classification values 
available from the CFDB for the statistical entity and the 
survey reference period. These domains may differ from the 
original sampling strata because records may have changed 
in size, industry, or location. Changes in classification are 
reflected immediately in the estimates and do not accumulate 
over time. 


Period-to-period comparisons can reflect factors other than a 
general sales trend, such as adjustments to the sample and 
reclassification of sampled companies to different trade 
groups. They should therefore be used with caution. 


Non-Employer Estimates 


Non-employer companies are not represented in the non- 
integrated portion of the CFDB. Although contributing only 
approximately 2% of total retail trade, the significance of 
these companies varies widely by trade group and region. 
Survey estimates are supplemented by estimates for non- 
employer companies which were derived from an analysis of 
income tax data from 1984 to 1987. There are approximately 
30,000 unincorporated owner operated retail companies in 
Canada. 


Constant Dollar Estimates 


The value of retail trade is measured in two ways: including 
the effects of price change on sales and net of the effects of 
price change. The first measure is referred to as retail trade 
in current dollars and the latter as retail trade in constant 
dollars. In theory, the method of calculation for the first of 
these two measures is by aggregating the value of each 
commodity sold by each retail outlet. The method of 
calculating the second measure is to aggregate these same 
values making sure, however, that their price stayed in the 
same selected base period (e.g. year 1992). 


In order to produce retail sales estimates in constant dollars, 
sales by trade group are broken down into commodities 
using the results of the 1989 Retail Commodity Survey. 
These values are divided by the most appropriate price index 
taken mostly exclusively from the Consumer Price Index 
(CPI). These indexes have sales taxes removed from them, 
since by definition, retail trade excludes these taxes. Total 
retail trade in constant dollars is obtained by adding up these 
commodity values. The result, which is an approximate of 
total sales in constant dollars, is divided into the current 
dollar estimates to yield an implicit price deflator. 
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Estimation 


On estime le total des ventes au détail en gonflant les ventes des 
unités échantillonnées a l’aide d’un poids d’estimation. Un poids 
égal a l’inverse de la probabilité de sélection est attribué au départ 
a chaque entité. Les poids sont ensuite ajustés en fonction de la 
taille de l’échantillon obtenu, ce qui permet de gonfler |’estimation 
pour qu elle représente l’°ensemble de la population courante. Les 
chiffres des ventes pondérés ainsi calculés sont additionnés par 
domaine ce qui donne une estimation des ventes totales par strate. 
Par domaine, on entend les valeurs de classification les plus 
récentes disponibles dans la BDRC pour Ientité statistique et la 
période de référence de l’enquéte. Les domaines peuvent étre 
différents de la strate d’échantillonnage initiale lorsque la taille, la 
branche d’activité ou l’emplacement des unités représentées par 
les enregistrements ont subi des modifications. Les changements 
de classification se répercutent immédiatement sur les estimations 
et ne s'accumulent pas avec le temps. 


Les comparaisons d’une période a |’ autre peuvent traduire des 
facteurs autres qu'une tendance générale des ventes, par exemple 
la modification de ]’échantillon et la reclassification des 
compagnies échantillonnées a d’ autres groupes de commerce. II] 
faut donc les utiliser avec prudence. 


Estimations pour les compagnies n’ayant pas de salariés 


Les compagnies n’ayant pas de salariés ne sont pas représentées 
dans la partie non intégrée de la BDRC. Elles ne constituent que 
2 % environ de l’ensemble du commerce de détail mais leur 
importance varie considérablement selon le groupe de commerce 
et la région. Les estimations de l’enquéte sont complétées par des 
estimations pour les compagnies n’ayant pas de salariés, qui ont 
été calculées a partir des données fiscales de 1984 a 1987. Ilya 
environ 30 000 compagnies de détail non constituées en société 
exploitées par leur propriétaire au Canada. 


Estimations en dollars constants 


La valeur du commerce de détail se calcule de deux maniéres: soit 
en incluant, soit en excluant les effets de changement de prix sur 
les ventes. La premiére mesure s’appelle commerce de détail en 
dollars courants et la seconde commerce de détail en dollars 
constants. En théorie, la méthode de calcul pour la premiére de 
ces deux mesures est la sommation de la valeur de chaque bien 
vendu par chaque point de vente au détail. La méthode de calcul 
pour la seconde mesure est la sommation de ces mémes biens, 
mais tout en s’assurant que les prix utilisés se situent tous sur une 
méme base de référence (par exemple: année 1992). 


Afin de produire des estimations de ventes au détail en dollars 
constants, les ventes par groupe de commerce sont désagrégées par 
produits en utilisant les résultats de 1’Enquéte des marchandises 
vendues au détail de 1989. Ces valeurs sont divisées par indice 
des prix le plus approprié, provenant presque exclusivement de 
l’Indice des prix a la consommation (IPC). Ces indices excluent 
les taxes de vente car, par définition, le commerce de détail n’en 
tient pas compte. La valeur totale du commerce de détail en 
dollars constants est ainsi obtenue par |’ addition des valeurs de 
tous les biens en dollars constants. L’indice implicite de dégon- 
flement est calculé en divisant I’estimation en dollars courants par 
l’approximation des ventes totales en dollars constants. 
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APPENDIX II 


Data Reliability 


The statistics in this publication are estimates derived from a 
sample survey and, as such, can be subject to errors. The 
following material is provided to assist the reader in the 
interpretation of the estimates published. 


Sampling and Non-sampling 
Errors 


Estimates derived from a sample survey are subject to a 
number of different kinds of errors. These errors can be 
broken down into two major types: sampling and non- 
sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because observations are made 
only on a sample and not on the entire population. The 
sampling error depends on factors such as the size of the 
sample, variability in the population, sampling design and 
method of estimation. For example, for a given sample size, 
the sampling error will depend on the stratification proce- 
dure employed, allocation of the sample, choice of the 
sampling units and method of selection. Further, even for 
the same sampling design, we can make different calcula- 
tions to arrive at the most efficient estimation procedure. 


In sample surveys, since inference is made about the entire 
population covered by the survey on the basis of data 
obtained from only a part of the population, the results are 
likely to be different than if a complete census was taken 
under the same general survey conditions. The most 
important feature of probability sampling is that the 
sampling error can be measured from the sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample or a complete 
census of the population is taken. Non-sampling errors can 
be attributed to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from incomplete 
listing and inadequate coverage of the population of interest. 


Data response error. This error may be due to questionnaire 
design and the characteristics of the question, inability or 
unwillingness of the respondent to provide correct information, 
misinterpretation of the questions because of definitional 
difficulties and different tendencies of different interviewers in 
explaining questions or interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may refuse to 
answer questions, some may be unable to respond, while 
others may be too late in responding. Data for the non- 
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ANNEXE II 


Fiabilité des données 


Cette publication présente des estimations fondées sur une enquéte 
par échantillonnage qui risquent, par conséquent, d’étre entachées 
d’erreurs. La section qui suit vise 4 faciliter, pour le lecteur, 
l’interprétation des estimations qui sont publiées. 


Erreurs d’échantillonnage et erreurs non dues a 
l’échantillonnage 


Les estimations établies sur la base d’une enquéte par échan- 
tillonnage sont sujettes a différents types d’erreurs. On les 
regroupe en deux grandes catégories: les erreurs qui sont dues a 
l’échantillonnage et celles qui ne le sont pas. 


Erreurs d’échantillonnage 


Ce genre d’erreur existe parce que les observations portent 
uniquement sur un échantillon, et non sur l’ensemble de la 
population. L’erreur dépend de facteurs tels que la taille de 
l’échantillon, la variabilité de la population, le plan de sondage et 
la méthode d’estimation. Pour une taille donnée d’échantillon, par 
exemple, l’erreur d’échantillonnage sera fonction de la méthode de 
stratification adoptée, de la répartition de 1’échantillon, du choix 
des unités d’échantillonnage et de la méthode de sélection. On 
peut méme, dans le cadre d’un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a la méthode d’ estimation la plus 
efficace. 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on tire des 
conclusions sur l’ensemble d’une population a partir des données 
concernant une partie seulement, les résultats seront probablement 
différents de ceux qu’on aurait obtenus en recensant toute la 
population dans les mémes conditions. La principale caracté- 
ristique de 1’ échantillonnage probabiliste, c’est que l’erreur 
d’échantillonnage peut étre directement mesurée a partir de 
l’échantillon. 


Erreurs non dues a |’ échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recensements que dans les 
enquétes par échantillonnage. Elles sont dues 4 un ou plusieurs 
facteurs parmi les suivants: 


Le champ couvert par l’enquéte. L’erreur peut résulter d°un 
listage incomplet et d’une couverture insuffisante de la population 
visée. 


La réponse. Ici, l’erreur peut étre attribuable a la conception du 
questionnaire et aux caractéristiques de la question, a l’incapacité 
ou au refus du répondant de fournir des renseignements exacts, a 
l’interprétation fautive des questions due a des problémes d’ ordre 
sémantique, ou aux variations dun interviewer a |'autre, dans 
l’explication des questions ou dans |’interprétation des réponses. 


La non-réponse. Certains répondants refusent de répondre, tandis 
que d’ autres en sont incapables ou encore répondent trop tard. Les 
données relatives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
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responding units can be imputed using the data from 
responding units or some earlier data on the non-responding 
units if available. The extent of error due to imputation is 
usually unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the respondent group and 
the non-respondent group in the survey. This error generally 
decreases with increases in the response rate and attempts are 
therefore made to obtain as high a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that may occur at 
various stages of processing such as coding, data entry, 
verification, editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to measure. More important, 
non-sampling errors require control at the level at which 
their presence does not impair the use and interpretation of 
final results. With regard to the estimates of this publication, 
all attempts have been made to minimize the non-sampling 
errors: units have been defined in a most precise manner and 
the most up-to-date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been carefully designed to 
minimize different interpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed on the question- 
naires); detailed acceptance testing has been carried out for 
the different stages of editing and processing; and every 
possible effort has been made to reduce the non-response 
rate as well as the response burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of a large number of 
all possible samples of the same size that could have been 
selected using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that each one of these 
samples could be surveyed under essentially the same 
conditions, with an estimate calculated from each sample, it 
would be expected that the sample estimates would differ 
from each other. The average estimate derived from all these 
possible sample estimates is termed the expected value. The 
expected value can also be expressed as the value which 
would be obtained if a census enumeration was taken under 
identical conditions of collection and processing. An estimate 
calculated from a sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this expected value of the 
estimates. However, since the estimate is based on a 
probability sample, the variability of the sample estimate 
with respect to its expected value can be measured. The 
variance of estimate is a measure of the precision of the 
sample estimate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference of the estimate 
from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance of the sample 
estimate are derived, other measures of precision can be 
calculated. For example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of the sampling 
error in the same units as the estimate (e.g., dollars). The 
standard error is a measure of precision in absolute terms. 
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partir des chiffres fournis par les répondants ou a I|’aide des 
statistiques antérieures sur les non-répondants, lorsque celles-ci 
existent. On ne connait généralement pas avec précision 
l’importance de l’erreur d’imputation; celle-ci varie beaucoup 
selon les caractéristiques qui distinguent les répondants des non- 
répondants. Comme ce type d’erreur prend habituellement de 
l’'ampleur 4 mesure que diminue le taux de réponse, on s’efforce 
d’obtenir le meilleur taux de réponse possible. 


Le traitement. L’erreur peut se produire lors des diverses étapes 
du traitement, telles que le codage, |’ entrée, la vérification, la 
pondeération, la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non dues a |’ échantillonnage. 
De plus, il faut les cerner a un niveau ou elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou a l’interprétation des résultats définitifs. Quant aux 
estimations de la présente publication, tout a été mis en oeuvre 
afin de minimiser les erreurs non dues a |’échantillonnage. Ainsi, 
les unités ont été définies avec beaucoup de précision, au moyen 
des listes les plus a jour; les questionnaires ont été concus avec 
soin afin de réduire au minimum les différentes interprétations 
possibles (on a demandé aux interviewers de poser les questions 
telles qu’elles figurent aux questionnaires); les diverses étapes de 
vérification et de traitement ont fait l’objet de contrdéles d’ accep- 
tation détaillés; et rien n’a été négligé afin de réduire le taux de 
non-réponse de méme que le fardeau de réponse. 


Mesure des erreurs d’échantillonnage et des erreurs non dues a 
l’échantillonnage 


Mesure des erreurs d’échantillonnage 


L’échantillon utilisé aux fins de la présente enquéte est un des 
nombreux échantillons de méme taille qui auraient pu étre choisis 
selon le méme plan d’échantillonnage et dans les mémes 
conditions. Si chaque échantillon pouvait faire l’objet d’une 
enquéte menée essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s’attendre a ce que |’estimation calculée varie d’un 
échantillon a l'autre. On nomme valeur probable | estimation 
moyenne obtenue de tous les échantillons possibles. Autrement 
dit, la valeur probable est celle qu’on obtiendrait en recensant 
toute la population dans des conditions identiques de collecte et de 
traitement. Une estimation calculée a partir d’une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu’elle s’approche de la valeur 
probable. 


Les estimations fondées sur un échantillon peuvent ne pas corres- 
pondre a la valeur probable. Cependant, comme les estimations 
proviennent d’un échantillon probabiliste, il est possible d’en 
mesurer la variabilité par rapport a leur valeur probable. La 
variance dune estimation, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons possibles, des 
carrés de la différence entre |’estimation et la valeur probable. 


Une fois qu’on a calculé l’estimation et sa variance, il devient 
possible d’effectuer d’autres mesures de précision. Par exemple, 
l’erreur-type, qui est la racine carrée de la variance, mesure 
lerreur d’échantillonnage dans la méme unité que |’ estimation (en 
dollars, notamment). Autrement dit, l’erreur-type mesure la 
précision en termes absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
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The coefficient of variation, defined as the standard error 
divided by the sample estimate, is a measure of precision in 
relative terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one estimate to the 
sampling error of another estimate through the use of the 
coefficient of variation. 


In this publication, the coefficient of variation is used to 
measure the sampling error of the estimates. However, since 
the coefficient of variation published for this survey is 
calculated from the responses of individual units, it also 
measures some non-sampling error. 


The formula used to calculate the published coefficients of 
variation in Table 4 is: 


S(X) 
Vj. 
x 


where X denotes the estimate and S(X) denotes the standard 
error of X. 


In this publication, the error of X is expressed as a 
percentage. 


Confidence intervals can be constructed around the estimate 
using the estimate and the coefficient of variation. Thus, for 
our sample, it is possible to state with a given level of 
confidence that the expected value will fall within the 
confidence interval constructed around the estimate. For 
example, if an estimate of $12,000,000 has a coefficient of 
variation of 10%, the standard error will be $1,200,000 or 
the estimate multiplied by the coefficient of variation. It can 
then be stated with 68% confidence that the expected value 
will fall within the interval whose length equals the standard 
deviation about the estimate, i.e., between $10,800,000 and 
$13,200,000. Or, it can be stated with 95% confidence that 
the expected value will fall within the interval whose length 
equals two standard deviations about the estimate, i.e., 
between $9,600,000 and $14,400,000. 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or desired by both a 
sample survey as well as a census. We say the estimate is 
accurate if it is near this value. Although this value is 
desired, we cannot assume that the exact value of every unit 
in the population or sample can be obtained and processed 
without error. Any difference between the expected value 
and the exact population value is termed the bias. 
Systematic biases in the data cannot be measured by the 
probability measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate is determined 
by the joint effect of sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling errors is the non-response error. 
To assist users in evaluating these errors, the response 
fractions are given in Table 4. The response fraction, which 
is a measure of the data response rate, is the proportion of 
the sales estimate which is based upon reported data. For 
example, a cell with a sample of 20 units in which five 
respond for a particular month would have a response rate of 
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défini comme étant I’ erreur-type divisée par |’ estimation, mesure 
la précision en termes relatifs. Ainsi, l’emploi du coefficient de 
variation facilite la comparaison de l’erreur d’échantillonnage de 
deux estimations. 


Dans cette publication, on utilise le coefficient de variation pour 
évaluer l’erreur d’échantillonnage des estimations. Cependant, 
puisque le coefficient de variation publié pour cette enquéte est 
calculé a partir des réponses des unités, il mesure aussi une 
certaine erreur non due a |’ échantillonnage. 


Voici la formule utilisée pour calculer les coefficients de variation 
du tableau 4: 


S(X) 
CVixje 
x 


dans laquelle X est l’estimation et S(X) est l’écart-type de X. 


Lerreur de X est exprimée en pourcentage dans cette publication. 


L’estimation et le coefficient de variation nous permettent de 
construire des intervalles de confiance autour de l’estimation. 
Ainsi, pour notre échantillon, on peut affirmer avec une confiance 
donnée que la valeur probable est comprise dans I’intervalle de 
confiance construit autour de l’estimation. Par exemple, si le 
coefficient de variation d’une estimation de 12 000 000 $ est égal 
a 10 %, l’écart-type sera de 1 200 000 $, soit l’estimation multi- 
pliée par le coefficient de variation. Alors, on peut affirmer avec 
une confiance de 68 % que la valeur probable sera contenue dans 
lintervalle d’une longueur égale 4 un écart-type autour de 
l’estimation, soit entre 10 800 000 $ et 13 200 000 $. Ou encore, 
on peut affirmer avec une confiance de 95 % que la valeur 
probable sera contenue dans |’intervalle d'une longueur de deux 
écart-types autour de l’estimation, soit entre 9 600 000 $ et 
14 400 000 $. 


Mesure des erreurs non dues a |’ échantillonnage 


L’enquéte par échantillonnage et le recensement cherchent tous deux 
a déterminer la valeur exacte de la population. L’estimation est dite 
précise si elle se rapproche de cette valeur. Bien qu’il s’agisse d’une 
valeur souhaitable, il n’est pas réaliste de supposer que la valeur 
exacte de chaque unité de la population ou de I’ échantillon peut étre 
obtenue et traitée sans erreur. La différence entre la valeur probable et 
la valeur exacte de la population s’appelle le biais. On ne peut 
calculer les biais systématiques des données en recourant aux mesures 
probabilistes de l’erreur d’échantillonnage décrites auparavant. La 
précision d'une estimation est déterminée par I’ effet conjugué des 
erreurs d’échantillonnage et des erreurs non dues a I’échantillonnage. 


Une source d’erreurs non dues a |’ échantillonnage est l’erreur due 
a la non-réponse. Le tableau 4 présente les fractions de réponse 
afin d’aider l'utilisateur a évaluer ce genre d’erreur. La fraction 
de réponse est le taux de réponse des données, c’est-a-dire la pro- 
portion de l’estimation des ventes qui est fondée sur des données 
déclarées. Par exemple, le taux de réponse d’une cellule compor- 
tant un échantillon de 20 unités dont cing répondent lors d‘un 
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25%. If these five reporting units represented $8 million out 
of a total estimate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. 


Joint Interpretation of Measures of Error 


The measure of non-response error as well as the coefficient 
of variation must be considered jointly to have an overview 
of the quality of the estimates. The lower the coefficient of 
variation and the higher the response fraction, the better will 
be the published estimate. 
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mois donné atteindrait 25 %. Cependant, si les cing unités 
déclarantes représentent 8 millions de dollars sur |’ estimation 
globale de 10 millions de dollars, la fraction de réponse s’éléverait 
a 80 %. 


Interprétation simultanée des mesures d’erreur 


I] faut tenir compte simultanément de la mesure d’erreurs non dues 
a |’ échantillonnage ainsi que du coefficient de variation pour avoir 
un apercu de la qualité des estimations. Plus le coefficient de 
variation sera bas et que la fraction de réponse sera élevée, 
meilleure sera |’ estimation publiée. 
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APPENDIX IV 


Seasonal Adjustment 


Economic time series contain the elements essential to the 
description, explanation and forecasting of the behaviour of 
an economic phenomenon: They are statistical records of 
the evolution of economic processes through time'. In using 
time series to observe economic activity, economists and 
statisticians have identified four characteristic behavioural 
components: the long-term movement or trend, the cycle, the 
seasonal variations and the irregular fluctuations. These 
movements are caused by various economic, climatic or 
institutional factors. The seasonal variations occur 
periodically on a more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes in weather, 
statutory holidays and other events which occur at fairly 
regular intervals and thus have a significant impact on the 
rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting the fundamental 
evolution of an economic phenomenon and producing 
forecasts of superior quality, Statistics Canada uses the 
X11ARIMA/88 seasonal adjustment method? to seasonally 
adjust its time series. This method minimizes the impact of 
seasonal variations on the series and essentially consists of 
adding one year of estimated raw data to the end of the 
original series before it is seasonally adjusted. The 
estimated data are derived from forecasts using ARIMA 
(Autoregressive Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X11 ARIMA/88 program uses primarily 
a ratio-to-moving average method to smooth the modified 
series and obtain a preliminary estimate of the trend-cycle, to 
calculate the ratios of the original series (fitted) to the 
estimates of the trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final seasonal factors are 
produced only after these operations have been repeated 
several times. These procedures, used to determine the 
seasonal factors necessary to calculate the final seasonally 
adjusted data, are executed every month. This approach 
ensures that the estimated seasonal factors are derived from 
an unadjusted series which includes all the available 
information about the series, i.e., the current month’s 
unadjusted data as well as the previous month’s revised 
unadjusted data. 


While seasonal adjustment permits a better understanding of 
the underlying trend-cycle of a series, the seasonally- 
adjusted series still contains an irregular component. Slight 
month-to-month variations in the seasonally adjusted series 
may be simple irregular movements. To get a better idea of 
the underlying trend, users should examine several months 
of the seasonally adjusted series. 


' A Note on the Seasonal Adjustment of Economic Time Series, Cana- 


dian Statistical Review, August 1974. 


° For further information see the X1IARIMA/88 Seasonal Adjustment 
Method, by Estella Bee Dagum, Statistics Canada. 
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Désaisonnalisation 


Les séries chronologiques (ou temporelles) économiques comportent 
les éléments essentiels a la description, l’explication et la prévision du 
comportement d'un phénomeéne économique. Ce sont des dossiers 
statistiques de I’évolution des processus économiques dans le temps'. 
L’observation par les économistes et les statisticiens de I’ activité 
Economique a l'aide des séries chronologiques a donc permis de 
distinguer quatre composantes principales du comportement des 
séries chronologiques: le mouvement a long terme ou tendance, le 
mouvement cyclique, les variations saisonniéres et les fluctuations 
irréguliére ou accidentelles. Ces mouvements sont causés par 
différents facteurs, soit économiques, climatiques ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations périodiques plus ou 
moins réguliéres qui se produisent au cours d’une année en raison du 
cycle météorologique normal, des congés fixes et d’ autres événements 
qui se répétent a intervalles avec une certaine régularité et qui 
influencent de fagon significative le taux d’ activité. 


Afin de favoriser l’interprétation exacte de l’évolution fonda- 
mentale d’un phénoméne économique et de produire une meilleure 
prediction, Statistique Canada rajuste les séries chronologiques au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X11 ARMMI/88? afin 
de justement minimiser |’impact des variations saisonniéres sur les 
séries. Cette technique consiste essentiellement a ajouter les 
estimations d’une année de données brutes a l’extrémité de la série 
initiale avant de procéder a la désaisonnalisation. Les données 
estimées sont dérivées des prévisions réalisées par des modéles 
ARMMI (modéles autorégressifs 4 moyennes mobiles intégrées) 
du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X11ARMMI/88 fait surtout appel a 
la méthode de rapport aux moyennes mobiles pour effectuer le 
lissage de la série modifiée et obtenir une estimation préliminaire 
de la tendance-cycle, calculer les rapports de la série initiale 
(ajustée) aux estimations de la tendance-cycle, et estimer les 
facteurs saisonniers a partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lorsque ces opérations 
ont été exécutées a plusieurs reprises. Ces étapes déterminant les 
facteurs saisonniers nécessaires au calcul des données désaison- 
nalisées finales sont exécutées a chaque mois. Cette approche 
garantit que les facteurs saisonniers estimés sont calculés a partir 
d'une série non-désaisonnalisée qui inclut toutes les plus récentes 
données relativement a ladite série, c.-a-d., les données non- 
désaisonnalisées du mois courant de méme que les données 
révisées non-désaisonnalisées du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de mieux comprendre la 
tendance-cycle fondamentale d'une série, la série désaisonnalisée n’en 
contient pas moins une composante irréguliére. De légéres variations 
dun mois a l'autre dans la série désaisonnalisée peuvent n’étre que de 
simples mouvements irréguliers. Pour avoir une meilleure idée de la 
tendance fondamentale, les utilisateurs doivent donc examiner les 
séries désaisonnalisées d’un certain nombre de mois. 


La désaisonnalisation des séries temporelles économiques: quelques 
remarques; tiré de la Revue statistique du Canada, aoit 1974. 


“Pour de plus amples informations voir La méthode de désaisonnalisation 
XLTARMMI/88, par Estella Bee Dagum, Statistique Canada. 
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The Canada seasonally adjusted total is derived indirectly by 
the summation of the individually seasonally adjusted kinds 
of business. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Estimates 


Seasonally adjusted constant dollar estimates are obtained by 
deflating the current dollar seasonally adjusted data by an 
implicit price index supplied by the National Accounts and 
Environment Division. The total constant dollar seasonally 
adjusted estimates are derived by employing the indirect 
seasonal adjustment method. 
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Le total désaisonnalisé au niveau du Canada est dérivé de fagon 
indirecte en faisant la somme des genres de commerce 
désaisonnalisés pris séparément. ( 


Estimation désaisonnalisées en dollars constants 


Les estimations désaisonnalisées en dollars constants sont 
obtenues en dégonflant les données désaisonnalisées en dollars 
courants au moyen d’un indice implicite de prix fourni par la 
Division des Comptes Nationaux et de 1’Environnement. Les 
estimations totales désaisonnalisées en dollars constants sont 
obtenues par |°emploi de la méthode de désaisonnalisation 
indirecte. 
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APPENDIX V 


Trade Group Coverage 


010 


6011 
6012 


020 

6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 

6031 
6032 
040 


6111 


Supermarkets and Grocery Stores 


Supermarkets 
Grocery stores(except supermarkets) 


All Other Food Stores 

Bakery products stores 

Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 

Meat markets 

Other specialty food stores, n.e.c. 

Drugs and Patent Medicine Stores 
Pharmacies 

Patent medicine and toiletries stores 

Shoe Stores 

Shoe stores 

Men’s Clothing Stores 

Men’s clothing stores 

Women’s Clothing Stores 

Women’s clothing stores 

Other Clothing Stores 

Children’s clothing stores 

Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 

Fabric and yarn stores 

Household Furniture and Appliance Stores 
Household furniture stores (with appliances and 
furnishings) 

Household furniture stores (without appliances and 
furnishings) 

Furniture refinishing and repair shops 
Appliance, television, radio and stereo stores 


Television, radio and stereo stores 


Appliance, television, radio and stereo repair shops 


Household Furnishings Stores 


Floor covering stores 
Drapery stores 
Other household furnishings stores 
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ANNEXE V 


Couverture des groupes de commerce 


010 


6011 
6012 


020 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 
030 
6031 
6032 
040 
6111 
050 
6121 
060 
6131 
070 
6141 
6142 
6149 
6151 
080 
6211 
6212 


6213 
6221 


6222 


6223 


090 


6231 
6232 
6239 


Supermarchés d’alimentation et épiceries 


Supermarchés d’alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 


Tous les autres magasins d’alimentation 


Boulangeries-patisseries 

Confiseries et magasins de noix 

Magasins de fruits et légumes 

Marchés de viande 

Autres magasins d’alimentation spécialisés, n.c.a. 


Pharmacies et magasins de médicaments brevetés 


Pharmacies 
Magasins de médicaments brevetés et de produits de 
toilette 


Magasins de chaussures 

Magasins de chaussures 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour dames 
Autres magasins de vétements 


Magasins de vétements pour enfants 
Magasins de fourrures 

Autres magasins de vétements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de meubles et d’appareils ménagers 


Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers 
et accessoires d’ameublement) 

Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers 
ni accessoires d’ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 

Magasins d’ appareils ménagers, de postes de télévision et 
de radio et d’appareils stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de radio et d’ appareils 
stéréophoniques 

Ateliers de réparation d’ appareils ménagers, de postes de 
télévision et de radio et d’appareils stéréophoniques 


Magasins d’accessoires d’ameublement 
Magasins de revétements de sol 


Magasins de tentures 
Autres magasins d’ accessoires d’ameublement 
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100 Motor and Recreational Vehicle Dealers 100 Concessionnaires de véhicules automobiles et 
récréatifs 

6311 Automobile (new) dealers 6311 Concessionnaires d’ automobiles neuves 

6312 Automobile (used) dealers 6312 Concessionnaires d’ automobiles d’ occasion 

6321 Motor home and travel trailer dealers 6321 Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de 
voyage 

6322 Boats, outboard motors and boating accessories 6322 Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et 

dealers d’ accessoires pour bateaux 

6323 Motorcycle and snowmobile dealers 6323 Marchands de motocyclettes et de motoneiges 

6329 Other recreational vehicle dealers 6329 Autres marchands de véhicules de loisir 

110 Gasoline Service Stations 110 Stations-service 

6331 Gasoline service stations 6331 Stations-service 

120 Automotive Parts, Accessories and Services 120 Magasins de piéces et d’accessoires pour véhicules 
automobiles et services 

6341 Home and auto supply stores 6341 Magasins de fournitures pour la maison et pour 
l’ automobile 

6342 Tire, battery, parts and accessories stores 6342 Magasins de pneus, d’accumulateurs, de pieces et 
d’ accessoires 

6351 Garages (general repairs) 6351 Garages (réparations générales) 

6352 Paint and body repair shops 6352 Ateliers de peinture et de carrosserie 

6353 Muffler replacement shops 6353 Ateliers de remplacement de silencieux 

6354 Motor vehicle glass replacement shops 6354 Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules 
automobiles 

6355 Motor vehicle transmission repair and replacement 6355 Ateliers de réparation et de remplacement de boites de 

shops vitesse de véhicules automobiles 

6359 Other motor vehicle repair shops C550 Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 

6391 Car washes 6391 Lave-autos 

6399 Other motor vehicle services, n.e.c. 6399 Autres services pour véhicules automobiles, n.c.a. 

130 General Merchandise Stores 130 Magasins de marchandises diverses 

6411 Department stores 6411 Magasins a rayons 

6412 General stores 6412 Magasins généraux 

6413 Other general merchandise stores (variety and 6413 Autres magasins de marchandises diverses (bazars et 


general merchandise stores) magasins de marchandises diverses) 


140 Other Semi-Durable Goods Stores 140 Autres magasins de produits semi-durables 

6511 Book and stationery stores 6511 Librairies et papeteries 

6521 Florist shops 6521 Fleuristes 

6522 Lawn and garden centres 6522 Centres de jardinage 

6531 Hardware stores 6531 Quincailleries 

6532 Paint, glass and wallpaper stores 6532 Magasins de peinture, de vitre et de papier peint 

6581 Toy and hobby stores 6581 Magasins de jouets et d’ articles de loisir 

6582 Gift, novelty and souvenir stores 6582 Magasins de cadeaux, d’articles de fantaisie et de 
souvenirs 

150 Other Durable Goods Stores 150 Autres magasins de produits durables 

6541 Sporting goods stores 6541 Magasins d articles de sport 

6542 Bicycle shops 6542 Magasins de bicyclettes 

6551 Musical instrument stores 6551 Magasins d’ instruments de musique 

6552 Record and tape stores 6552 Magasins de disques et de bandes magnétiques 

6561 Jewellery stores 6561 Bijouteries 

6562 Watch and jewellery repair shops 6562 Ateliers de réparation de montres et de bijoux 

6571 Camera and photographic supply stores 6571 Magasins d’ appareils et de fournitures photographiques 
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160 


6021 
6022 
6023 
6591 
6592 
6593 
6594 
6595 
6596 
6597 
6598 
6599 


Other Retail Stores 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Second-hand merchandise stores, n.e.c. 
Opticians’ shops 

Art galleries and artists’ supply stores 
Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 

Pet stores 

Coin and stamp dealers 

Mobile home dealers 

Other retail stores, n.e.c. 
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Autres magasins de vente au détail 


Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de biere 

Magasins de marchandises d’ occasion, n.c.a. 
Opticiens 

Galeries d’art et magasins de fournitures pour artistes 
Magasins de bagages et de maroquinerie 

Magasins de monuments funéraires et de pierres tombales 
Magasins d’animaux de maison 

Marchands de piéces de monnaie et de timbres 
Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, n.c.a. 
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Les documents en ligne vous permettent de chercher, de trouver et d’imprimer 
exactement ce que vous désirez obtenir. 


Prenez la téte du peloton. 

Nos publications électroniques sortent généralement avant les versions 
imprimées; vous avez donc accés aux parutions les plus récentes. 

Soyez rassuré quant aux commandes 

en ligne. 

Grace a la sireté de notre site, l'utilisation en ligne de votre carte de crédit est 
simple et sans risque. C’est garanti. 


Pensez «écolo». 

En optant pour les produits électroniques plutét que les documents imprimés, 
vous participez a la préservation de l’environnement. Faites d’une pierre, trois 
coups : travaillez, respectez l’environnement et conservez des ressources 
précieuses. 


Gagnez du temps. 

Accédez a la publication le jour de sa parution - aucun délai de livraison. 
Mettez les données a |’oeuvre. 

Copiez des extraits de nos publications en ligne directement dans vos documents 
et bases de données. 


Accés partout, en tout temps. 
Obtenez rapidement et efficacement des renseignements détaillés et 4 jour, peu 
importe les contraintes de lieu et de temps. 


Sur notre site, cliquez sur Produits et services, 
puis sélectionnez Publications téléchargeables ($). 
Vous n’avez qu’a suivre les étapes pour acheter 
ou vous abonner. C’est aussi simple que cela! 


CONCU POUR LES AFFAIRES 
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